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Questo babbo Natale con gli auguri nel sacco e dall’aria un po’ bri-
gantesca & Lultima moda in fatto di «Christmas cards», le cartoline
spectali per auguri da un po' di anni in voga anche da not sulla scia
dei paesi anglo-sassoni, come gli alberi di Natale e le « strenne ».
" Gia, le strenne! Ma cosa e perché compriamo ? A questa domanda

rispondono queste due pagine dedicate all’« operazione Natale »

E SI POTESSE raccogliere tutto cio che viene scritto in questi giorni sui regali di Natale, origini usanze consigli, ne ver-
rebbe fuori un grosso e interessante volume sui costumi del nostro tempo. I giornali a rotocalco vi dedicano larghissimo

-

spazio. L'uso di fare regali a Natale si é introdotto tra noi quasi di soppiatto, ma si & affermato rapidamente, con quello
dell’albero, dopo Il'ultima guerra e i piu stretti rapporti allacciati con i paesi anglosassoni. Non vogliamo con questo dire
che prima non c'era, anche tra noi, l'usanza di «fare l'albero». Ma si trattava di ben altra cosa. Era una chiccheria, roba
da gente ricca, snob. E l'albero serviva soprattutto per creare nella casa una raffiata atmosfera natalizia. Nel Mezzogiorno, poi,
era considerato addirittura un simbolo pagano e irriverente verso la religione. Se in quei giorni arrivava in casa un prete, chi lo
aveva si affrettava a nasconderlo per mettere in evidenza un vecchio e malandato presepe con Madonna, San Giuseppe, Bambino
e Re Magi. Oggi, anche nei bassi napoletani, si vede 'albero. E’ un albero povero, striminzito, ornato appena con qualche filo di carta
argentata, ma sempre un albero é. E, dopotutto, costa meno di un presepe che meriti tale nome. L'uso dell’albero si & diffuso nel popolo,

forse. anche per questa convenien-
Za economica e perché, almeno una
volta all’anno e sia pure piccolo,
il povero pud concedersi un lusso
che prima era riservato ai signo-
ri e alle loro case. Anche questo
¢ un sintomo del mulare dej tem-
pi e delle esigenze. L’albero dei
poveri, tuttavia, rimane un sem-
plice miotivo ornamentale perché
pud avere stelle, comete, stelline,
lampadine, ma quasi sempre non
ha, attaccati ai rami, quei pic-
coli pacchi avvolti in carta spe-
cinle che sono i doni.

. Intendiamoci. Per poveri noi non
indichiamo anche la piccola bor-
ghesia, sia pura quella impiega-
tizia. Nelle case degli impiegati di
ung certa piccola borghesia si @&
presa l'abitudine di porre intorno
all'albero i pacchi dei doni. Ma,
ahimé', si tratta di un sotterfugio
per fare. con la tredicesima men-
silita, cerle spese necessarie. Al
marito viene regalato un pigiama
di flanella perché tutti quelli di
cotone sono ormai da geltar via.
Ma il pigiana é racchiuso in uno
§camlnne di cartone rosa avvollo
in velina multicolore e dentro c'é
un bigliettino: Mamma a babbo.
Il padre invece che cosa ha rega-
Iato alla sua compagna? Un ferro
da stiro. E i bambini gridano che
ha fatto bene e applaudono perché
sanno che Velettricista ha detto
che quello veechio non & proprio
pitt da riparare. I bambhini pero
restano muti, delusi, offesi quando
aprono il pacco del loro dono: a
Gigetto un paio di scarpe nuove,
a Panlo il cappottine, a Giovanna,
che & miope. i nunvi occhialj pre-
scritti dall’oculista.

— DMa che. non ti & piaciuto il
regalo di Babbo Natale? — do-
manda la mamma rimboccando pia
tardi le coperte sul letto del figlio.

-— F che & un regalo il cappotio?
Io volevo un treno elettrico a set-
te binari. con due locomotori. il
tender, ire stazioni e il sottopas-
saggin. Te I'avevo pure detto. no?
Lo volevo proprio come quello di
Mario

— E dormi. va’! Mario ha il pa-
pPa che € 1icco.

Gli alberi dei ricchi,

occasioni mondane
L ]

Gli alberi dei ricchi. si capisce,
sono diversi. Alcuni mastodontici,
illuminati, luccicanti e contornati
da cumuli di pacchi. Non sono oc-
casione per riunionj natalizie, ma
mondane come tante altre. Una
fiera della vanitd e della preoc-
cupazione. Alle 4 del pomeriggio
i va a caza della signora Burini
che ha preparato i doni per tanti
amici tra cui ¢'e anche la signora
Cacini. Alle =ej si passa in casa Ca-
cini dove ci sono i doni per i
Burin: ed altri amici. E cost via.

Delusi, sempre i ragazzi che. con
l1a scu<a d: es<ere considerati da-
gli amici dei genitori, intelligenti
e studi~-i, =i vedono appieppare
Lbr; neo:rsissimi che non sfoglie-
ranno mai.

Aa l'usanza di fare regali a Na-
tale & un qualche cosa di pit del-
T'albero con le candeline. E' en-
trata a far parte delle nostre pu-
blic relations. Hanno voglia i roto-
calchy a <forzarsi di dare a questo
scambin di doni un sapore di poe-
sia' Ogny reealo viene fatto con
un prec.~o interesse pratico.

Pen-ate a tutte le persone che
s1 fanno recalr 1n quesy giomni e
dovrete 1 conoscere con me che si
tratta <emore di un obbligo di un
pensiern che si spera sara a suo
tempo ricambiato Non che invian-
do una bottigha di cognac si speri
dj riceverne in cambio una di gin.

No, non ci si attente neanche che
la persona importante risponda con
un biglietto da visita per rinecia-
ziare. Anzi, se non risponde, ¢
buon segno. Significa che unon i
viol compromettere. ma che si ri-
cordera di voi, magari a lugho,
quando gli andrete a chiedere quel
piccolo favore che a lui non costa
niente. Neanche il prezzo di una
bottiglia di cognac.

Il regalo
A
« public relations »
r_ - _ ]

Con I'usanza dei regali natalisi
st & formata, cosi, in Italia, una
nuova categoria di baroni. Una
volta erano i proprietari terrieil
che iticevevano a Natale le reqgalie
da coloni e mezzadri: capponi, gal-
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revali che si pos<ono dire tali sol
perche avvolt; m una certa carta
e pogaiatt a1 predr dell’albeto,

Il r1egalo del genere, chiamia-
molo cosi, public relations & abha-
stanza semplice da scegliere se non
ct sy aspetta che la persona cuj €
diretto ne faccia in cambio un al-
tto. 1 guai cominciano proprio
quando si sa che, anche quella
peisona, per gli stessi motivi, man-
deta un piccolo pacco avvolto ma-
gari nella stessa carta e con lo
stesso nodo. Sono guai perché non
si sa mai quanto si deve spendere.
Si pud acquistare un regalo trop-
po costoso e fare la fieura dei ca-
foni, o troppo economico e fare
la ficura degli avari. Comunque
c’'e sempre il proposito di riuscire
a spendere. pitt o meno, la stessa
somma i chi fa e riceve il regalo.

E’ noto che c¢i sono regali molto
strani fatti da persone che se la
cavano bene facendosi passare per
originali. strambi (lo avre: voluto
mandare a una persona di mia

I zrandi mazgarzoni sono al centro della « aperaztone Natale = Eceo un banco
& un mazazzino romano aflollate di acquirenty

hine. uova. presciutti saani Oz,
sono persenagat atted
della burocraz.a, del conne.cuo,
della politica.

Naturalmente non ¢ delto cue
i regali vengano fait; sempre con
la prospettiva d; un immediato ir-
teresse. 11 pia delle tolte s ¢
spinti a fare il regalo da molv:
di vaga convenienza.

—~ Ma perché gli dobbiamo fare
un regalo? — domanda la mogle

— Me lo debbo tener bhono'! Lo
vuoi 0 non lo vuoi capire? — ri-
spaonde 1] marito.

Anche per questo i negozi. nei
giorni che precedono il Natale, <o-

no tanto affollati. Sembra che la

gente faccia spese mmutili e, in-
vece, s; tratta sempre di spese
necessarie: o regali d'obbhigo ac-
quistati pronunziando moccoli, o

conusceara Cae s Lntere~sa dlarte
un volume .ntstolaty ¢« L'arte fune-
tal.a :tal.ana» ‘.:to nella fiera
Jdelia Galleria San Marcello: ma
ho dovuty naunzazy, percne nu
anno chiesto 15 mula lre).

I dischi vecchi
- |

costano poco
]

Al ogg.. anche .n materia J1 re-
cali. impera .1 p.u gnigio confor-
m.smo. Libr.. cravatte e dischi de-
tenaonio 1l record delle vend.te.

I hibri pero hanno un .nconve-
n.eitte; a te:go ce sontto ] prez-
zo. E allora s regaiano sop.attutto

quelli che si prestano a figurare
pit come soprammobili.  Alcune
case editrici st sono specializzate
nel mettere in vendita, proprio
sotto Natale, elegantemente rilega-
ti, libri che si trovano in giro da
anni in edizioni economiche. L’an-
no scorso, a Natale., si ¢ venduto
moltissimo Les Dames Galantes di
Brantéme che, poi, pochissimi han-
no letto.

Le cravatte, invece, non recano
prezzo e il marchio di fabbrica puo
essere rapidamente sostituito. Ecco
perché ce ne regalano tante,

Per i dischi é venuta la voga di
regalare quelli vecchi che si tro-
vano solo a Porta Portese, a For-
cella. Chi potrd mai accertare
quanto sia stato pagato un disco
di Petrolini. della Donnarumma,
d: Pasquariello?

*x & »

La manifestazjone piun triste e
mortificante dei doni natalizi é
il pacco che. in questa occasione,
regalano, ormai, futte le aziende
ai dipendenti.

L.o apri e che ci trovi? Quattro
chili di spaghetti, una bottiglia di
marsala. un torrone immangiabile,
un sacchetto di farina.

— Sfamatevi; Sfamatevi! —
sembra che stia scritto su ogni
pacco con la calligrafia del diret-
tore. del proprietario. E ognuno
lo capisce che si tratta di un af-
fronto Ma che vuoi farci? Un po’
d1 pasta, un po’ di farina. un pez-
zo di torrone fanno sempre co-
modn. E. allora. tutti in coro a di-
re: — Auguri' Tanti auguri, signor
direttore!

E. poi, tulti a ripetere dentro
se stessi: — Ammappelo che ladro!
Chis<a quante ci avra fatto su que-
sti nostri pacchi!

Storia nersonale
.

di un frullatore
e

Agli attori usano fare un regala,
i loro ammiratori. nella cosiddetta
serata d’onore. Chissa perché. acli
attori si1 regalano quasi sempre
portasigarette e servizi da fumo in
argentone. Alcuni, anche se non
fumano, ne posseggono ampie col-
lesioni.

Qualcosa di gimile avviene nelle
famiglie a Na%ale. Nessuno vor-
rebbe farlo, ma la parola d’ordine
¢ questa: tu fai un regalo a me,
io faccio un regalo a te.

Giorni orsono mia moglie mi ha
detto: — Mamma dice che a Na-
tale vorrebbe aver regalato un
frullatore.

— Benissimo — ho risposto —
gli possiamo dare quello che io ho
comprato per regalare a te' (In
realta lo avevo acquistato perché
vada pazzn per i frullatori e penso
che solo con essi si puo fare una
cucia nutriente e vitaminica).

— \Ma anche 10 avevo comprato
un frullatore per regalarlo a te. —
Ha detto lei

E. cosi, ora, ¢i troviamo con un
frullatore in pitt ¢ dobbhiamo aspet-
tare il Natale per poterlo rifilare
a qualcuno.
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Quanto si spende in regali per
il Natale? Quanto in telegrammi?
Quanto in Christmas Card?

Avrei voluto procurarmi queste
cifre per mostrarmi agli occhi dei
lettori scrupoloso e documentato.
Ma che fatica' Ho rinunziato.

Penso dj inviare al direttore del-
I'Istat un panettone. o una botti-
ghia di cognac. o forse una cravatta
o un libro. E cosi. con poca spesa.
potrd farvi sapere qualcosa di piu
e-atto. se Nti si ricorda di me,
I'anno venturo,

RUGGERO CORTONE

e

e

e

P

uesti 1 giocattoli

N
O A

che st regalano gquest’anno

Mentre @ primt abett, veri o
fitntt non importa, comtnciano
atl apparire nelle vetrine ed agli
ungolr delle strade, nei negozi
dr quocattoli si provvede ad as-
sumere il personale straordina-
rio per fronteggiare Uimnunente
invasione dei grandi e dei pic-
cini che assalteranno i banconi
carichi di merce in vista delle
prossime feste di fine d’anno.

— Lei forse non ci crederd —
ci dicera il signor Mario Fal-
cone, titolare appunto di un
agrande emporio di giocattoli ro-
mano, situato in via Napolco-
ne Il — ma un mucchio di
bimbi crede ancora sia a Babbo
Natale che alla Befana. Il che,
secondo me, ¢ un buon segno.

Certo. un po’ di favola non
guasta,

Ma intanto, vediamo: quello
dei giocattoli € un vero e pro-
prio universo, sia pure minu-
scolo. In esso vengono profusi,
aoltre che milioni e milioni di
capitali, anche tesori di inge-
aunosita e di intuizione. In que-
sta babele di cannoncini, di
caw-boys, di soldatini di piom-
bo, di pistole da sceriffo con
bottn tonante. di automobili a
pedali e di sottomarini di pla-
stica, come si muovono i grandi
e come si muowvono t piccoli?
C’¢ gia un orientamento, vi sono
delle preferenze precise?

- C'é una ripresa nettissima
della hambola — ci dice il si-
anor Falcone, — Un anno f{a.
ed anche Uanno precedente. ha
furoreqgqgiate il robot Ora sem-
bra che vi <ia un ritorno al tra-
dizionale. E la bambnla ne ha
auadaanatn. Cid dipende auche
dcl fatto che Uindustria, in se-
anito all’adozione delle materie
pla<tiche e di altri materiali a
basso costo, é ora in qrado di
meltere in circalazione dei pro-
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dotti praticamente perfetti ed
a prezzi estremamente accessi-
bili. Guardi questa bambola —
e c¢i mostra una magnifica pu-
pattola alta quasi quaranta cen-
timetri, abbigliata di tutto pun-
to, con gli occhi orientabili ed
1l solito <« ué-ué » nascosto nella
schiena. — Ebbene, una bam-
bola di questo tipo, sino a qual-
che anno fa. molte bambine e
molte mamme si contentarvano
di guardarla dietro i vetri del
negozio. Oggi il prezzo é sceso
a 2700 lire. Naturalmente ab-
biamo anche altri articoli il cui
costo non supera le 500 o 600
lire. Insomma non ri é che lo
imbarazzo della scelta.

Siamo, com’é facile intuire,
nel regno delle bambine. Le
quali, oltre alla bambola, spes-
sn aspirano anche alla carroz-
sina per portare a spasso la
bambola stessa (e si ra da un
minimo di 2500 lire ad un mas-~
simo di 8 o 9 milg iire) oppure
al passeggino (e qui i prez=i
oscillano da 800 lire a 1200).

E i maschietti che gusti han-
no? A occhio e croce si pud di-
re che siano direntati, in que-
sti_ultimi anni. di gusti un po’
raffinati. Praticamente & scom-
parso. o quasi, dal mercato, il
giocattolo a molla. Ora domina
Velettricita.

Responsabili di questa riro-
luzione sono stati in un primo
tempo i tedeschi i quali perod,
nel corso degli ultimi due o tre
anni si sono visti soppiantare su
quast tutti i mercati dai giappo-
nesi. Questi ultimi, con un po’
di peluche. qualche
pezzetto di latta ed ~.
una pila. sono ca-
paci ceramente di
combinare wmiracoli.

Vi sono le Datte-
rie contraeree, con
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