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GRANDE SUCCESSO DELL'EDIZIONE 1967 CHE SI SVOLGE IN QUESTI GIORNI 

Presenti 1.105 industrie 
all'esposizione di Brno 

Espongono le maggiori imprese italiane sia private che a partecipazione statale — Intensa attivita anche nel settore dello 
sviluppo tecnologico — La Fiera conferma il suo carattere internazionale e di ponte economico tra l'Est e l'Ovest 

Lo sviluppo dei traffici commerciali tra i due paese e sod-

disfacente ma esistono ancora larghissime possibilita di 

sviluppo — II problema della liberalizzazione e dei fratta-

menti doganali attende soluzioni stabili e realistiche 

L! 

Lo sviluppo del commercio cccoslovacco-italia-
no 6 stato nelJ'ultimo decennio abbastanza di-
namico. Anche se non e andato esente di qualche 
flessione, la sua caratteristica predominante 6 
stata rappresentata da una tendenza evolutiva e 
verso una maggiore diversificazione. Attualmente 
nel reciproco scambio commerciale. per ordine 
di importanza. una quota determinante e rappre
sentata dai prodotti meecanici. chimici. siderur-
gici. agricoli e alimentari. ma anche dal legna-
me. dalla carta e dai prodotti derivati. Grosso 
modo si puo dire che il volume di qucste bran-
che merceologiche rappresenta i cinque sesti 
del reciproco interscambio commerciale. Ora la 
principale. positiva caratteristica degli attuali 
scambi di merci e data dalla sua estensione ad 
altri articoli merceologici non tradizionali. che 
precedentemente non figuravano nel nostra inter
scambio. Purtroppo bisogna constatare che que
sta tendenza si manifesta finora unilateralmente. 
innanzitutto nolle esportazioni italiane in Cecoslo
vacchia. mentre nelle esportazioni cecoslovac-
che verso I'ltalia si registra un tendenza piutto-
sto opposta. 

L'accesso delle merci cecoslovacche sul mer-
cato italiano risulta ostacolato. e cid non solo in 
relazione alle recenti flcssioni congiunturali ve-
rificatesi nell'economia italiana. ma in maniera 
sempre piu evidente. anche in relazione alia cre-
seente concorren7a preferenziale da parte dei 
paesi membri del MEC. Agiscono negativamente. 
altresl, le restrizioni doganali oppure di carattere 
quantitativo: esiste tutta una serie di casi, che 
testimoniano come l'accesso di nostre merci sul 
mercato italiano sia stato. negli ultimi anni. ad-
dirittura precluso. L'introduzione di altri prodotti 
non tradizionali sul mercato in cambio dei pro
dotti discriminati non e, ovviamente. una questio-
ne risolvibile in breve tempo, essa esige, al 
contrario. sforzi a Iungo termine. Vale anche qui. 
in tutta la sua ampiezza, la ben nota esperienza 
che sul mercato si possono facilmente perdere 
le vecchie posizioni. mentre le nuove si conqui-
stano con molta difficolta. 

La tendenza di sviluppo dell'interscambio com
merciale si e manifestata in condizioni che vi-
dero gradualmente ridursi le influenze negative 
delle restrizioni quantitative, le quali, ancora re-
centemente. costituivano un serio ostacolo per 
le esportazioni cecoslovacche. Naturalmente non 
si pud ancora perdere di vista il fatto che le 
restrizioni sussistono tuttora. come del resto lo 
attesta il regime di importazione italiano nei con-
fronti delle nostre merci. Queste restrizioni sono 
al momento attuale evidentemcnte anacronistiche 
e agiscono negativamente nei riguardi dei co-
muni. vantaggiosi principi della divisione inter
nazionale del lavoro. 

Ad una certa. favorevole tendenza nello svi
luppo dell'interscambio ha contribuito. in primo 
ltingo. l'importazione cecoslovacca dall'Italia. che 
a partire dal 1963 ha registrato un aumento si-
stematico: nel 1964 del 43 per cento nel 1965 del 
22 per cento e nel 1966 di un ulteriore 44 per 
cento. Le nostre esportazioni in Italia hanno mar-
cato pure una tendenza evolutiva. perd l'anno 
scorso. allorche sul mercato italiano si e mani-
festato in modo piu evidente il miglioramento 
della congiuntura deH'economia italiana. le espor
tazioni cecoslovacche sono state soltanto del 13 
per cento superiori al livello raggiunto gia nel 
1963. Nello stesso periodo perd le esportazioni 

italiane nella Repubblica socialista cecoslovacca 
sono aumentate di due volte e mezzo. 

II cammino, dal primo accordo commerciale ce-
coslovacco-italiano del 1956 attraverso Taccordo 
a lunga scadenza del 1961 e 1'attuale valido ac
cordo a lunga scadenza. stipulato nel 1965. e 
stato dunque abbastanza positivo. Lo testimonia. 
tra l'altro. anche la quota di partecipazione della 
Italia alle nostre importazjoni dai paesi indu-
strialmente evoluti dellOccidente. che in questo 
periodo e aumentato dal 5 al 10 per cento. L"Ita-
lia gradualmente ha occupato nel commercio 
estero cecoslovacco con i citati paesi il terzo po-
sto. che le e conteso gia da alcuni anni dalla 
Austria. 

I circoli economici cecoslovacchi. negli ultimi 
anni. apprezzano il positivo atteggiamento della 
Italia nei confronti di una soluzione. almeno par-
ziale. dei problemi dell'interscambio commercia
le fra 1 due paesi. Particolare interesse ha poi 
destato la dichiarazione di parziale liberalizza
zione delle importazioni italiane dai paesi socia
list!. emessa alia fine di aprile di quest'anno. 
Valutiamo questo passo come un ulteriore con
tribute al miglioramento delle condizioni di ac-
cesso delle merci cecoslovacche sul mercato ita
liano. anche se nemmeno 1'attuale. diversa situa-
zione, non corrisponde ancora alle richieste. che 
la Cecoslovacchia. nella sua qualita di parte con-
traente del GATT. a ragione avanza nei confronti 
dei suoi partners e quindi anche verso I'ltalia. 

In merito alia parziale liberalizzazione. le 
aziende cecoslovacche Interessate aU'esportazio-
ne hanno valutato la loro portata pratica per le 
nostre esportazioni in Italia. Al tempo stesso esse 
sono giunte alia conclusione che tale liberaliz
zazione, nel suo complesso, si riferisce a voci 
merceologiche le quali l'anno scorso nelle impor
tazioni complessive italiane rappresentavano 
nemmeno il 50 per cento del loro valore. tenendo 
inoltre presente che le materie prime erano di 
gran lunga le piu rappresentate. Tutto ci6 perd 
riveste poca importanza per U nostra commercio 
estero. tanto piu se si rileva che un notevole pro-
tezionismo e stato mantenuto per tutta una gam
ma di importanti prodotti industriali. agricoli e 
alimentari. che entrano nel novero delle esporta
zioni cecoslovacche in Italia e che. in prospetti-
va. potrebbero svolgere nelle nostre esportazioni 
un ruolo piu importante. Nel campo delle mate
rie prime non e stata liberalizzata nemmeno la 
decima parte del valore delle importazioni ita
liane, mentre nei prodotti agricoli e alimentari 
questo valore e pari all'incirca ai tre quarti e 
nei prodotti industriali ai due terzi del valore 
delle importazioni italiane del 1966. 

E* del tutto comprensibile che agli esportatori 
cecoslovacchi interessa soprattutto in quale mi-
sura sono state liberalizzate le importazioni ita
liane di prodotti industriali. che offrono i migliori 
presupposti per una piu dinamica evoluzione del
le esportazioni cecoslovacche e una loro diver
sificazione e, quindi. anche per un bilaterale svi
luppo dell'interscambio commerciale fra i due 
paesi. Le materie prime, comunque. non possono 
diventare un fattore che provoca 1'aumento delle 
nostre esportazioni. Cid viene confermato sia dal
le obiettive tendenze nel commercio internazio
nale. sia dalle stesse possibilita deH'economia 
cecoslovacca. che ne dispone in scarsa misura. 
Per tale ragione una qualsiasi concezione di svi

luppo dei reciproci scambi commerciali, basata 
sul mantenimento dell'attuale, relativamente alta 
quota di materie prime nelle nostre esportazioni 
in Italia, sarebbe del tutto irreale e sfocerebbe 
in un unico. logico risultato negativo, ossia pro-
vocherebbe lo stagnamento deH"interscambio. 

In relazione alia dichiarazione di parziale li
beralizzazione deilo scorso aprile merita soffer-
marsi anche sul modo con cui essa 6 stata pre-
sentata ai circoli economici italiani. Se il relatho 
documento constata. infatti. che la liberalizza
zione viene applicata soltanto in prova e. in quan-
to iniziativa autonoma. potrebbe anche venire 
revocata, e lecito dedurre che da cid derivano 
manifesti elementi di insicurezza e instability. 
E* risaputo. invece, che il commercio esige una 
atmosfera di sicurezza e una visuale prospettiva 
chiara. Mancando questi elementi non si pud co-
struire una base solida per l'ulteriore sviluppo 
del commercio internazionale. 

Vorrei sottolineare che questi aspetti sono par-
ticolarmente importanti soprattutto ora. allorchd 
si affaccia la possibilita di passare dall'inter--

scambio commerciale semplice a una piu profon-
da collaborazione commerciale e industriale. Sono 
convinto che per questa collaborazione esistono. 
indubbiamenle. in entrambi i paesi. buone pre-
messe, come del resto testimoniano diverse trat-
tative, che sono state da tempo avviate fra ditte 
cecoslovacche e italiane. II successo del loro esi-
to e della loro realizzazione pratica e ad ogni 
modo impensabile se prima non verranno garan-
tite adeguate condizioni per l'accesso di merci 
cecoslovacche sul mercato italiano. In questo 
campo, dunque, rimangono ancora molti problemi 
da risolvere. 

II raggiungimento di una conveniente liberaliz
zazione delle esportazioni cecoslovacche, intesa 
nello spirito dello statuto del GATT. resta il pre-
supposto indispensabile per la necessaria diver
sificazione delle nostre esportazioni. e, con essa, 
per lo sviluppo dell'interscambio commerciale, 
Sono convinto che in una serie di settori e bran-
che esistono buone premesse per l'ulteriore svi
luppo della collaborazione reciproca. 

Da parte cecoslovacca. per cid che concerne lo 
sviluppo di una vasta collaborazione. con l'in
troduzione del nuovo sistema di direzione econo-
mica, sono state create premesse migliori di 
quelle esistenti in passato. Diversamente che nel 
passato. non solo le organizzazioni del commercio 
estero. ma altresl le aziende produttrici sono 
direttamente interessate economicamente all'at-
tivo della bilancia commerciale sui mercati este-
ri. Cid sottintende che nella collaborazione reci
proca tutte le organizzazioni economiche cerche-
ranno la via per collegare. nel modo piu efficace. 
l'economia cecoslovacca alia divisione interna
zionale del lavoro. Diversamente. la Cecoslovac
chia. senza tcnere conto della struttura della pro
pria economia. non potrebbe raggiungere 'o 
sviluppo voluto. Questo obiettivo. che le nostre 
aziende si sono poste. ovviamente. non torna 
utile soltanto agli interessi deH'economia ceco
slovacca. bens! corrisponde anche agli interessi 
dei partners del nostra paese, ai quali si dischiu-
deranno altre possibilita per le loro esportazioni. 

F. Hamouz 
ministro per il commercio 

con l'estero _l 

La IX eduione della Fiera 
di Brno ha aperto in questi 
giorni i propri padiglioni bat-
tendo ogni record preceden-
te: sono infatti presenti 1.105 
imprese industriali di ogni 
continente, il 60 % delle qua
li non cecoslovacche rappre-
sentanti 70 paesi. L'accresciu-
to carattere internazionale 
della manifestazione fieristica 
£ dimostrato anche dal fatto 
che nella la edizione della Fie
ra di Brno, nel 1959, le impre
se presenti erano soUs&to 432. 
Quanta c'£ di piu nuovo, mo-
demo e avanzato sul piano 
della tecnologia industriale, 
mondiale, in particolare della 
meccanica, £ presente que
st'anno alia Fiera di Brno. 

L'ltalia £ un Paese che non 
ha mcr.cato a nessuna edizio
ne della Fiera. Ogni anno cre-
sce il numero delle ditte ita
liane che espongono. Alia 1" 
Fiera di Brno erano 35, nel 
1966 il loro numero era au
mentato a 51 e per quest'an
no la Fiera ne ha accetlate 
79. Gli stand dei partecipanti 
italiani si trovano in quasi 
tutti i settori specializzati in 
cui la Fiera di Brno £ suddi-
visa: macchine utensili, indu-
stria poligrafica, tecnica per 
la medicina e dei laboratori 
ed altri rami ancora. Nel Pa-
diglione delle Nazioni, I'ltalia 
£ rappresentata in forma uf-
ficiale dall'lstituto commercio 
estero (ICE). 

Volendo perd parlare dell'in-
teresse dimostrato da nume-
rose ditte di diversi stati del 
mondo a una propria parte
cipazione alia Fiera Interna
zionale di Brno, £ necessario 
menzionare alcuni importanti 
e specifici aspetti di questa 

rassegna. La Fiera internazio
nale di Brno e I'unica fiera 
specializzata dei paesi socia-
listi. E' veramenle internazio
nale, dato che I'area totale 
di 73.000 mq. coperli e di ol-
tre 60.000 viq. alio scoperto 
£ ogni anno occupata, come 
abbiamo detto, per il 60 % da 
espositori esteri. Bisogna inol
tre aggiungere — e questo 4 
il parere di numerosi esposi-
tori e I'opinione creatasi se-
condo notizie e commenti di 
importanti quotidiani e riviste 
— che Brno £ diventata la 
base d'incontro fra Oriente e 
Occidente. Si pud leggere su 
piii di uno degli importanti 
giornali dell'Europa occiden-
tale, che senza la partecipa
zione alia Fiera di Brno non 
si pud commerciare con suc
cesso con i paesi socialisti 
europei. Qui si offrono agli 
interessali le migliori possi
bilita per allacciare contatti 
internazionali e concludere 
contratti d'importazione e di 
esportazione. 

Altro importante e caratte-
ristico aspetto della Fiera In
ternazionale di Brno £ H suo 
programma tecnico-scientifico 
realizzato dalla Societa ceco
slovacca per la scienza e la 
tecnica. A tale programma 
danno il proprio apporto scien-
ziati di fama mondiale eme
riti teorici ed esperti della 
meccanica e anche molti pro 
duttori. 

II programma tecnico-scien
tifico £ costituito da simposi 
scientifici. dalle c Giornate 
del settore della nuova tecni
ca >, da conferenze e da proie-
zioni di film documentart e 
di cortometraggi. Alia Fiera 
di Brno si pud dunque traltare 

QUALI PRODOTTI ACQUISTA L'lTALIA 
Dalle auto Skoda ai cristalli, dalle porcellane ai prodotti della meccanica, alia famosa birra: una vasta gamma pro-
duttiva a disposizione dei consumatori e dei commercianti italiani — Possiamo off rire merce di qualita a prezzi imbattibili 

Le agenzie turistiche e le 
guide internazionali pubblica-
no spesso per i loro clienti 
raccomandazioni su che CO-
MI comperare nei van pae-
• i : cosa e lipico e a prezzo 
vantaggioso. quali prodotti 
hanno un presligio mondiale 
ecc. Per la Cecoslovacchia 
vengono raccomandati di soli-
to lampadari e scrvizi di cri-
itallo, porcellana e bigiottcria. 
Nel settore alimentare vengo
no consigliati il prosciulto di 
Praga e la Birra Pilsner Ur-
quell. Sono prodotti ben cono 
sciuti dal pubblico italiano per-
che sono importati in Italia e 
perche t turisti italiani li com 
prano durante i loro soggiorni 
a Praga. Brno. Bratislava. 
Karlovy Vary. 

L'etichetta < Prodotto di Boc-
mia > applicata ad articoli di 
cristalli e di porcellana indica 
la marca registrata cecoslo 
vacca. perche come tutti sanno 
la Boemia £ la parte occiden-
tale della Cecoslovacchia Ep 
pure le ditte cecoslovacche 
hanno dovuto battersi negli ul 
Umi anni per tutelare I'auten 
ticita di questa marca, dato 
che molti produttori esteri si 
sforzano di copiare i prodotti 
cecoslovacchi, usando la for
mula c Tipo Boemia >. Con 
questa dicitura viene offerta 
merce meno pregiata. meno 
durevole, meno brillante per 
fU*fito riguarda il cristallo, c 

anche a prezzi alti. Per que
sta ragione il pubblico italiano 
deve scegliere la merce con 
cura e deve controUare se 
porta I3 scritta < Made in Cze
choslovakia > e una di queste 
diciture « Cristallo di Boemia > 
« Lampadari di Boemia ». « Bi-
giotteria di Boemia » (oppure. 
se la scritta e in francese, 
« Crista! de Boheme ». € Bijou 
de Boheme »). 

Dopo la nazionalizzazione 
delle Industrie in Cecoslovac
chia e stata effettuata una no
tevole conccntrazione delle ca 
pacita productive ed e stato 
introdotio macchinario moder 
nissimo nella vecchia industria 
di cristallo e della porceUana 
esistente nella Boemia del 
Nord da trecento anni. Pro-
cessi di lavoro meccanizzato 
sono stati introdotti in quelle 
fasi della produzione in cui 
non esiste decorazione artisti-
ca non riguardano la parte 
propriamente estetica del pro
dotto. Con questi criteri la 
parte iniziale del processo e 
stata altamente meccaninata, 
mentre molte fasi conclusive 
assicurano che il prodotto pas 
si per le mani esperte di ope 
rai altamente qualiflcati: mae
stri vetrai. decorated, pittori. 
arrotaiori ecc. L'articolo ceco
slovacco acquista cosi quelle 
doti di gusto e di rafflnatezza 
che ne fanno un prodotto ori-
ginale. 

In realta di solito si prefe-
riscono le decorazioni tradi
zionali che riproducono forme 
in voga da centinaia di anni. 
ma I'industria cecoslovacca 
fornisce anche prodotti daUe 
forme ultramoderne. che otten. 
gono premi in diversi concorsi 
e mostre. come le Esposizioni 
Mondiali di Bruxelles e di 
Montreal. L'industria cecoslo
vacca e famosa anche fra i 
buongustai della mensa, per 
la birra prodotta nella citta 
di Pilsen. culla di tutte le bir-
re «bionde» del mondo, per 
la birra Budwar (detta anche 
Budneiser) della citta che por 
ta lo stesso nome in Boemia. 
per U prosciutto di Praga e co 
si via. 

Ma soprattutto la Cecoslo
vacchia e nota. e non da oggi, 
come il paese della meccani
ca. I grandi stabilimenti che 
dopo la nazionalizzazione sono 
passati nelle mani di tutta la 
societa. come SKODA. TA-
TRA. CKD. VZKG. I. Brno. 
Zbrojovka Brno, e i nuovi com 
plessi come Elitex, Tos. Zdas. 
fabbricano prodotti esportati 
in tutto il mondo. II mercato 
italiano importa dalla Cecoslo 
vacchia macchine utensili. au 
tomobili SKODA (la piu prati 
ca ed economic? auto sul mer
cato), armi di caccia CZ, mi-
croscopi Meopta, cineprese e 
fotocamerc. motori elettrid e 
Diesel, Impianti e attrezzature 

per i porti e cantieri navali. 
Oltre deUa produzione del mac
chinario i consumatori italiani 
conoscono gli apprezzatissimi 
pianoforti Petrof. gli strumen-
ti musical! Amas. i dischi ste-
reofonici di musica classica 
Supraphon. articoli per lo 
sport e campeggio. 

Ci sono molti prodotti ceco
slovacchi che il consumatore 
italiano non conosce perche 
non ne vnene direttamente a 
contatto ma che creano una 
grande parte deUe esportazio
ni cecoslovacche in Italia: pro 
dotti siderurgici. legname di 
vario tipo — un terzo della su-
perficie cecoslovacca e coperta 
di boschi —, ceUulosa. carta. 
II caolino di Boemia e la base 
della porcellana di Boemia e 
di Germania. Le fabbriche 
italiane di birra impiegano 
in grandi quantitati\1 il malto 
di Pilsen. fl luppolo di Boemia, 
I'orzo di Moravia. 

La Cecoslovacchia non e solo 
un esportatore verso I'ltalia 
ma e anche un grande acqui 
rente di prodotti italiani. Anzi 
negli ultimi anni le importa 
zioni dall'Italia hanno raggiun 
to un valore superiore a quel 
lo dei prodotti cecoslovacchi 
venduti sul mercato italiano 
L'ltalia esporta in Cecoslovac
chia una grande gamma di 
prodotti meecanici e impianti 
completi, prodotti siderurgici, 
chimici, pVodotti agricoli co

me limoni, mandorle, nocciole, 
succhi naturali, patate novel-
le e beni di consumo del set-
tore tessile e calzaturiero. Al
cuni prodotti italiani sono rnol-
to apprezzati in Cecoslovac
chia soprattutto dalle donne, 
per la loro eleganza. il loro 
gusto, il disogno moderro. Tra 
Italia e Cecoslovacchia si 
va inoltre affermando anche 
una cooperazione tecnica e in
dustriale. E' incominciato lo 
scambio di esperienze tecni-
che. si svolgono discussioni tra 
g n c-3jjfc« ti utri Cue pi«v«».. —• 
realizza una divisione dei pro-
grammi di produzione, una 
certa integrazione produttiva 
tra singole ditte e sono in cor-
so discussioni per sfruttamen-
to di licenze e brevetti. 

Vorrei. per concludere, ag
giungere alcune considerazioni 
su quello che si pud fare dal
le due parti per sviluppare re-
ciprocamente fl nostro com
mercio. Le societa commercia
li cecoslovacche sanno. che la 
loro pubblicita non e ancora 
abbastanza ampia. ma le no
stre imprese non amano spen 
dere grand: somme per le cam 
pagne pubblicitarie destinat? 
ad affrontare la concorrenza. 
Sono del parere die una gran
de pubblicita pesi in definitiva 
sui prezzi. Si deve anche am-
mettere, che la nostra rete 
di vendita non e penetrata in 
tutte le province e in tutti i 

negozi italiani. Noi abbiamo 
in questo senso bisogno dello 
aiuto dei nostri amid italiani: 
che si facciano presente le 
nostre mancanze e che soprat
tutto chiedano i prodotti e le 
marche cecoslovacche nei ne 
gozi, contribuendo cosi alia 
loro piu vasta distribuzione. 

L'aumento delle nostre 
esportazioni in Italia sara un 
elemento favorevole per l'eco-
nomia italiana. perche la Ce
coslovacchia acquista prodotti 
italiani creati dal lavoro degii 
opera i, dei contadini e dei 
tecnici italiani per un valore 
uguale e anche superiore a 
quello realizzato con le sue 
vendite in Italia. La Cecoslo
vacchia non intende investire 
capitali in Italia, ne importare 
profitti guadagnati in Italia. 
L'unico suo scopo £ l'aumento 
dello scambio della merce pro
dotta nei due paesi. 

Vorrei attirare I'attenzione 
dei produttori italiani e an
che delle industrie medie e 
piccole, perche guardino alia 
Cecoslovacchia come ad un 
paese dove esiste un mercato 
che va studiato e nel quale si 
deve penetrare con moderni 
mezzi di marketing. TJ com
mercio estero e interno ceco
slovacco non viene effettuato 
dai ministeri oppure dagli uf-
fid centrali, ma dalle singole 
ditte. In questo senso fl mer

cato cecoslovacco e paragona-
bile ai mercati degli altri 
paesi. con la differenza. che. 
invece deiie ditte private, sul 
mercato cecoslovacco agiscono 
ditte o imprese pubbliche. sta 
tali, comunali. cooperative. La 
Cecoslovacchia e simile agli 
altri mercati mondiali per 
quanto riguarda le funzioni 
fondamentali del mercato e la 
legge della domanda e della 
offerta. Su tale mercato biso
gna lottare per acquistare il 
cliente. mantenere i servizi 
per i prodotti. organizzare la 
pubblicita. cercare nuovi con
tatti ecc. 

Per un migliore sviluppo del 
lo scambio e della cooperazio
ne e necessario anche un de 
cisivo elemento umano. costi 
tuito dalla reciproca fiducia. 
La fiducia nasce dalla cono-
scenza tra i popoli. Non soltan 
to gli affari e viaggi d'affari. 
ma anche il turismo d offre 
quella opportunita d'incontro. 
Le beUezze dei due paesi, il 
mare e il sole italiano. i bo 
schi cecoslovacchi. devono di 
venire il terreno di quest'in 
contro. La stima fra questi 
due popoli che si conoscono da 
miUe anni. e un legame che 
pud dare ulteriori risultati nel 
reciproco interesse. 

Ing. Votruba 
capo della rappresentanza 
commerdale cecoslovacca 

sia su base commerciale, sia 
su base scicntifica, in modo 
die gli espositori possono qui, 
fra l'altro, allacciare anche 
preziosi contatti sul piano del
lo sviluppo tecnologico. L'am-
ministrazione della Fiera ap-
poggia in pieno questo inte
resse dei circoli commerciali 
per la partecipazione al pro
gramma tecnico - scienti/ico. 
Vengono cosi create nuove 
forme di esposizione che per-
mettono alle ditte di presen-
tare anche quei prodotti che, 
dato lo spazio limitato, non 
possono essere esposti diretta
mente nei padiglioni. 

Sotto tutti questi punti di 
vista, il parere dei piu alti 
cnti economici italiani sulla 
Fiera Internazionale di Brno 
e del tutto positivo, cid che si 
rispecchia nella partecipazio
ne delle piu importanti orga
nizzazioni economiche italia
ne alia Fiera Internazionale di 
Brno • edizione 1967. 

Per esempio I'ENl — Ente 
Nazionale Idrocarburi — ha 
sia il suo stand d'informazio-
ni. sia una vasta esposizione 
su un'area di 325 mq.. dove 
sono esposti tipici prodotti del 
settore rappresentato a Brno. 
Altro espositore e la FINMEC-
CAN1CA, che associa una 
schiera di importanti produt
tori del ramo della meccanica. 
Oltre all'esposizione ccntrale, 
i membri di tale associazione 
hanno i propri stand nelle sin
gole mostre del settore. 

Neile esposizioni della Fiera 
possiamo incontrare la Monte-
catini-Edison, S.p.A.. di Mila-
no, la ditto Olivetti di Torino. 
importante produttore di mac
chine tecniche per ufficio, per 
contabilild e di calcolatrici. 
piu oltre troviamo le marche 
di fama mondiale Fiat e Alfa-
Romeo. Tra gli espositori del
la Fiera Internazionale di 
Brno e'e anche la FMl-Mec-
fond che produce macchine 
per la lavorazione della la-
miera. linee per cesoiatura e 
altre attrezzature; la ditto 
Carlo Erba; il produttore di 
tutti i tipi di rettificatrici di 
alta precisione, la ditto Giu-
stina; la Sima di Milano e al
tre. Fra i nuovi espositori ita
liani e presente anche il Por
to di Trieste, la cui partecipa
zione ufficiale e organizzata 
dal Comitato propaganda uni-
laria Trieste. In totale la Fie
ra Internazionale di Brno dt 
quest'anno accoplie 79 ditte 
italiane che occuperanno 2.T72 
mq. dell'area d'esposizione. 

La valutazione dei migliori 
prodotti esposti alia Fiera In
ternazionale di Brno vitn fat-
ta al piu alto livello con la 
assegnazione delle medaglie 
d'oro ai migliori espositori. 
Per la competizione di que
st'anno sono stati iscritti 464 
prodotti esposti. Questa asse
gnazione di medaglie d'oro ai 
prodotti esposti per i quali si 
e riscontrato un apporto di 
alta produttivita lavorativa, o 
che risoltono un comphento 
problema scientifico, oppure 
che recano non comuni van-
taggi alia societd. vuol dare 
ar.cor piu risalto alia missione 
della Fiera di Brno che vuol 
realizzare il proprio motto: 
* La tecnica al sercizio della 
pace e del progresso >. I pro
dotti esposti. insigniti con la 
medaglia d'oro, rappresenlano 
veramente dei prodotti che 
stanno all'apice dei singoli 
settori. hanno alta utilitd su-
ciale ed eccellenti paramelri 
tecnici ed economici. 

Jan Cebis 
Direttore generale deUa 
Fiera internazionale di 

Brno 

Le attivita 
della 

Camera di 
commercio 

Uno degli organ) mlstl, 
alia cui cosliluzionc ha dato 
I'lmpulso la Camera di Com
mercio Cecoslovacca, 6 la 
Camera dl Commercio Italia
na per la Cecoslovacchia. E' 
stata fondnta nel 1958, con 
sede a Milano. La missione 
della Camera dl Commercio 
Italiana per la Cecoslovac
chia consiste nello studio e 
nella realizzazione di ogni 
iniziativa tendente ad appog-
giare, sviluppare, coordinate 
e difendcre direttamente o 
indlrettamenle le relazionl 
economiche con la Cecoslo
vacchia. 

L'attivita della Camera di 
Commercio Italiana per la 
Cecoslovacchia e regolata 
dallo Statuto, approvalo dal-
I'Assemblea costituenle dei 
soci. Secondo tale statuto il 
lavoro dell'ente 6 indirizzato 
in modo particolare verso 
I'assistenza nell'allacciare I 
rapporti dei propri membri 
con fabbriche e compagr* 
di commercio cecoslovacche. 
L'ente mira altresi a favori-
re la collaborazione con le 
autorila competent) italiane 
per la soluzione del proble
mi inercntl agli scambi r»cl-
proci fra I due paesi; alia 
difesa degli interessi dei pro 
pri soci nei confronti degli 
uffici italiani quando si trat-
ti del rapporti economici ver
so la Cecoslovacchia, per I 
quail I soci mostrano inte
resse. Nei casi controversl 
f ra aziende italiare e ceco
slovacche, la Camera di Com
mercio per la Cecoslovac
chia, secondo lo statuto, e 
autorizzata ad eseguire I'ar-
bitrato e realizzare perizie 
di esperti. 

II Comitato Direttivo si av-
vale anche di delegati regio-
nali, attraverso i quali la 
Camera di Commercio Ita
liana per la Cecoslovacchia 
cerca di allargare la propria 
attivita su tutta I' ltalia. Fi 
nora hanno assunto tale fun-
zione 5 delegati regional! con 
sede a Bari , Firenze. Napo-
l i , Padova e Torino *d an-
dici delegati provincial! con 
sede ad Ancona, Bergamo, 
Bologna, Bolzano, Brescia, 
Modcna, Pavia, Trento, Trie
ste, Udine e Varese. 

A l l * riunione annuale 1967, 
che ebbe luogo nel periodo 
in cui furono inii iate I t trat-
tative della commission* ml-
sta italo-cecloslovacca per la 
discussionc circa la lista del
le merci per il corrente an
no, si e parlato pur* dti le 
relazioni reciproche ed in 
modo particolare della libe
ralizzazione delle esportazio
ni cecoslovacche verso I'lta
lia. In base a tali interventi, 
su proposta del signor Ron-
coni, vice presidenle, e sta
to convenuto di raccomjnda-
re agli uffici competent! dei 
due Paesi di creare nelle se-
di delle trattative una com-
missione mista tecnico-consul-
tiva per I principal) gruppi 
di merci, che potrebbe es
sere di valido aiuto e po
trebbe evcnfualmente elabo-
rare per la commisslone mi
sta analisl piu dettagliate ed 
approfondite. 

Josef Horn 
Presirlente della Camera 

di commercio cecoslovacca 
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