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POGGIBONSI - I problemi del mercato 

YENDERE E' DIFFICILE 
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1 prezzi dipendono spesso dai costi ed i costi iron li fa la singola impresa che deve fare 
i conti con chi le fornisce Ie materie prime e i finanziamenti - Consumatore da «conouista-
re »o da soddisfare? - II grande problema del momento: costruire piu case e migliori, riducen-
do il costo per la famiglia lavoratrice in modo che possa dedicare piu risorse allarredamento 

D a l nostro inviato 

POGGtRONSl morzo 
Un tempo mercato Incaie di 

vallate o il massimo reginna 
le e piccnla impresa st iden 
tiflcflvano lmpns>ibile imtna 
gmare una piccnla impiesa 
che opeiasse a hvello nazio 
naJe e Interna/iomle Tutto k 
cambiato np!l ultimo decenmo 
e in particolare dope la cnsi 
del 1964 quando gli ibncchi 
all estero si e stati costrettl a 
cercaili perch** i cnn^umatnri 
tnternf nnn avevano cnpacita 
d acqimto Fd p dai 1965 ad 
esempio che I inriimina del 
mnblle ha commciato ad espor 
tare in quell anno te vendi 
te all extern furono dl 5 151 
m 1 on I menlre nel I9fi" si era 
a 31 675 milinni quest anno 
ci si avvicina ai qua ran ta mi 
ha Hi 

Che la piccnla impresa pos 
sa operare ûl merciti inter 
na7innaii purche operi in Tor 
ma orga niche di promwione c 
vendita e ormai dunostrato in 
molteplici settnn Quetlo del 
mobile tutto sommato d risul 
tato unn d^ali ultuni a scnpri 
re questa pnssibilita precedu 
to largamente dalle Industrie 
dell nbito conTe/innato del ve 
tro lavornto a mano delle cal 
7ature della magliena e mol 
te altre ancora Se facctamn 
attenrfone perd troviamo che 
queste piccnle induitrie che 
riescono ad operare sul gran 
di mercati hanno in cvnune 
una caratteristica quella dl 
impiegare pochl caoit^h ma 
mnlta manodopera specia'iz 
zata E un altra cosa hanno in 
comune quella di offrire un 
prodotto pregiato di qualfta 
E in que=to caso fra «li esem 
p* possiamo includere anche 
quello della produzione vini 
cola in questa «ona dt cnn 
fluenza fra le colltne del 
Chianti dove si e stati forse 
fra i priml ad operare suf 
mercati esternl 

Le altre imprese — edili 
meccaniche - *olo in certl 
casi agiscono su mercati coal 
ampi Ma sono ugualmente le 
gate all am pi i amen to del mer
cati national! ed esterl per 
che e to sviluppo edilreio che 
traina il settore mobihero * 
misura In cui soddisfacendo 
la richlesta di nuove case si 
crea la domanda di nuovi ar 
redamenti Inoltre I industria 
del mobile e qui un mercato 
di abocco per imprese che for 
nlscono macchinario a impre
ss che impiantano stab Hi men 
tl gll interessi di queste im 
prese naturalmente si prolet 
tano anch essi neU inters re-
gione o fuorl di essa ma i! 
potenziale di sviluppo dell'edl 
lizla o della meccanica local 
mente dipende in notevole mt 
sura dagl) aequistl che fa U 
settore trainante quello del 
mobile per la sua espansione 

Biaogna dunque mettere tut 
ta la nostra attenzlone sul 
mercati di sbocco dell indu 
stria mobiliera in legno o me-
tallo perch6 finora lo svilup 
po dt questo settore ha all 
mentato o rafforzato tuttl gll 
altri E qui emergono due 
grandl caratteristiche che so
no al tempo stesso la difFl 
colta e la fortuna delle im 
prese di questa zona a se 
conda delle soluzioni che sara 
possible adottare proprlo aul 
piano dell organ lzzazione det 
mercati 

Nei paesi 
piii rkchi 

La prima e che il campo 
delle esporta?inni all estero e 
tutto da scopnre una specie 
di terra pruims a Nel ItHiB le 
vendite all estero di mobtli 
dalla provincia di Siena han
no dato solo ifU milloni po-
chissirao. Se c e un punto su 
cui si e unanirm e nel costa 
tare che questa pochezza non 
dipende dalla qualita il pro
dotto deli a provincia di Siena 
e molto accurato e pun essere 
venduto all estero qualora van 
gano nsolti i problemi di or-
ganizzazione delle vendite di 
standard lzzazione della produ 
zione pubblicita nduzione del 
costi di produztone in modo da 
offrtre un maggior numero di 
c pezzi » npartendo i costi su 
produzioni di piu vasta scala 
E solo da qualche mese tut-
fcavla che si e cominciato a 
studiare un po la situazione 
Intanto circa un terzo delle 
vendite di mobili all estero si 
fa in Francia Gli aim grandi 
acquirenti sono negli Stati 
UniU in Germania occidenta 
le Olanda Belgio e Svizzera 
Tutti paesi ricchi dove I ar 
redamento della casa ha un 
posto di rUievo nella vita d) 
liargbl strati di cittadini, e is 

certl cast (Germania occiden 
tale Belgio) si tratta anche di 
paesi che gid prwseggono in 
dustne molto avanzate capad 
dl una produ7ione dl quality 
che tiene contp dei btsogni 
pratici ed estetici della casa 
moderna 

Su questl mercati il mobile 
italiano trove temibili concor 
renti nella modernitd della 
produzlone scandinava e nella 
scuola mnovatnce che ha mes-
so radict in Germania Trove 
ostacoll inoltre nella crescen 
te concentrazione che si va 
operands nei canali di vendi 
ta poiche si va dalle grandl 
organ Izzarinni cammerciaU te 
desche, che servono ognuna 
centinaia di negozi o vasta ra
ti dl grandi magazzini alte or
gan izzazlonl di dettaglianti 
che vanno sorgendo (In Fran 
cia ne sorge una persino con 
cmquemila dettaglianti) Qui la 
scala di producfone della pic-
cola Impresa non regge piu 
Fan un bel mobile ben oo-
struito serve a poco se non si 
e capad di vanare il disegno 
in base ad esfgenze della nuo-
va edilizia residenziale e dl 
produrlo rapidamente in mi 
ghaia di esemplari Alia pic-
cola industria si chiede in pra 
tica dl cnmpnrtarsi come una 
grande industria di avere uno 
studio di disegnaton a dispo-
sizione nonchl la possibility 
di produrre suIIa base dt pro-
grammi che uniflchino I'offerta 
dl decine di imprese della 
stessa taglla 

Mobili 
costosi 

D guadagno da fare e quin 
dl U prezeo da realiztare cam 
bia dl dimensione Oggl bi 
sogna guadagnare molto su un 
mobile, tenere 1 prenl altl 
perch* dentro quel prezro de 
vono rientrare molti costi fla 
si che la plccola Impresa ha 
Avere la posstbUita di ripartl 
re quei costi su una produzlo
ne continuativa di larga sea 
la, con programml di produ 
zione che abbraccLno campa 
gne di vendita dl almeno un 
anno signlRca poter ripartire 
1 costi, cioe poter vendere 
a minor presto un prodotto di 
quaiitA 

Qui abbiaroo dato per scon 
tato che rimprwa dl cu) itla 
mo trattando ha soeito I* pro* 
duzione di quallta ma. al tern 
po atecso. non li produslone 
artigiana, artiatica. di oezri 
unici o dl picooli aerie la 
fattl, tuttl I produttorl con cut 

abbiamo parlato a hanno eon 
fermato che qui esiste la pos
sibility di offrire uno stile ma 
non e'e una tradizione arti 
giana di intaglio Nessuno pen 
sa di rifugiarsi nella produ-
zione arbstica che, in ognJ 
caso ha pochissimo mercato 
in ragione del suo costo Del 
rest© e piu facile creare uno 
studio di disegno che Inven 
tare una tradizione artigiana 

Queste piccole imprese, sem-
bra un paradosso sono nato 
propno per fornire una pro-
duzione di serle che manten-
ga alti I valon della quality 
Cosl si sono affennate sul 
mercato interno. a queste 
condizionl, arricchite di nuo
ve forme dt organitzadone. 
possjjnu avorare per i merca
ti esten Ma questo fatto 
non mette m evidenta anche 
come i problemi da affron-
tare. per le imprese 4 qui. 
slano dello stesso genera an
che quando si tratti di ope
rare sul mercato Italiano T 

Qui vemamo aUa wconda 
caraiterfstica del mercato (H 
sbocco della produeione di 
Poggibonsr le vendite, in Ita
lia, avvengono in grande mag 
gioranza nelle region! central! 
a meridional!, cioe nelle aone 
meno sviluppate del paese 
Questa preferenza per 11 Mez 
zogiorno non denota come si 
potrebbe pensare. un prodot
to piu povero paradossalmen 
te nel Sud d'ltalia si vendono 
apesso mobili costosl (a vohe 
hi camera da letto costa un 
milione). piu elaborati, rispet-
to alle zone aettentnonali. II 
mobile di Poggibonai non pe* 
netra nel Sud d'ltalia in ra
gione de) suo basso presto, 
del suo carattere nopolare, ma 
per la peculiaritl del eenau-
mator) dl orientarsi vera© un 
mobile « di preshgio » 

Qoeeto aplega. maglto di ogni 
aJtro argomento. 1 Urafti che 
stanno Incontrando le vendita 
nel Mezsogiomo SI vanda an
che a prezzi alti. ma neoetaa-
rlamente a tn prwalanza a 
rata, spesso con rata di SO 
meal SI vende ancora poco, 
sia perch* i) rinnovamento 
delle abitudini nel Sud d'ltalia 
e lento, tfa per D fatto ap-
punto che al vende ancora ca* 
ro e la grande maasa dalle 
famiglia lavoratrid non puo 
rinnovare rarradamento della 
eaaa Ridurre I prenl con la 
produzlone di larga acala, sen-
n ridurre la qualfta, e dun
que un problema che non rt 
guards solo le vendue all'eete-
ro ma praprto I'espansione dl 
quel mercato interno su cui te 
atiende poggibonsaaf sono gtt 

MOBILI: ALTE ESPORTAZIONI 
MA BASSI CONSUMI INTERNI 

M O B I L I D A E PER I 'ESTERO ( i n mi l loni d i l i re) 
dai T - 7 - 1 % 8 el 3 0 - 6 - 1 9 6 9 

Importnieni 

Etperltileni 

19.954 

95.608 

D f f e r e n z a sul 1968 

+ 2 640 

+ 27 228 

C O N S U M I INTERNI D E U ' I T A L I A ( i n % d i tu l t i i consumi) 

Nel 1963 

M o b i l i , a m d a m t n t l , • • r v i z i per la casa 6 , 5 % 

(Sola famig l ia ag ia ta ) ( 5 , 4 % ) 

Ne l 1967 

( 5 , 5 % ; 

introdotte, reno II quale !>vo> 
rano. ratieouraente, puntando 
wlla capaclta dei rappreani' 
tantl dl mptriN le difriealla 
•mblentali, oome 1'aleatorleta 
della claDouloaa dl vendita 
coal fortemente dllazionate, in 
un ambfante commerclale plut 
totte uiaubile. CM au una 
condlilone che nnde gli etee 
el ranpreKntanti a la vendita 
a eambiali nartfeolarmenta co-
itosi 

A eerti pnblamj non al pu6 

La prttsima 

inchittta 

il 15 morze 
La preailiM aaf Ina a-la-

driaala Kitflnemtrla dl 
P«Hl> ,a i l tara ankallcala 
N i l m a n e e w r a d e d k a l a 
a* pcewavnl ewl ere alte a 
del fluattttamanle In gene-
rale. One aNre peglne, d ie 
aaranna auMtfcala succee-
•lvamaaia« affranteraMia la 

ecewemke fra la Impraaa a 

reailanl taaellate dai neetrl 
servffl fra al l tnttreaaatl. 

afuggire. aia che si venda al 1 produttnee di element! pre 
1'estnro che ail interno Ma j fabbricati per I ed liz a ui 

•o îa#M»i-«9»nat«TiM" 

I n w a j b ^ M U e A M N * Om *+***») 
Rompere II relative sleto d'ltelamento dai centrl mlnorl, ellmlnare la « strouetura i della vla-
blllta quando si pasta dalle grandl autostrada al celleflamentl Interreglenell, eece uno del pro
blem) affrenlatl delle force demvcraMche a iHggllwisl. Nella cerlei N traedate della super-
strada Peflgltwntl-Mentecallnl, rivendlcata del centrl della Valaelaa 

poich* la rete dl vendita sul 
mercato interno e'e gia sa 
rebbe dawero strano se non 
sf partisse da un'adeguata va 
lutazione delle possibilita che 
esistono In questa direzione 
Rammenteremo solamente 1 in 
teresse delle piccole imprese 
moblliere a una decisione po 
litica circa lofferta della ca 
aa a tutti i cittadini come 
servizio aociale, annullando 
con l'esproprio generalizzato 
la rendita delle area, flnan 
aiando costruziooi pubbliche 
di alto hvello. L'industria del 
mobile earabbe rUancIata per 
quaito aolo fatto, la vendite 
potnbbero aumentare subito 
e tutti 1 process! di ampba 
mento, oonaoniaidone orga 
mauaione oommerciale po 
trebbero eaeere molti molto 
piCi facilmente. 

Al grave ooato che ricade 
aulle aaiende per vendite trop 
po dilaaionate — 1« banche 
pretevaoo un interesse eleva 
bsafmo sugii aconti — si pud 
sfuggire aolo vendendo su un 
mercato dove non si debba 
correre dwtro al cliente ac 
chiappario a qualsiasi condi 
none II consumatore deve es 
aare. seminal, informato me 
glio sulla carattenstictie della 
produzlone. alutato a sceglie 
re In rapporto alle sue esi 
genze Un capovolgimento dei 
sifteml vigenti sul mercato at 
tuale, nel quale il consuma 
tore k una vfttima da spre 
mere, le cui eaigenze reali 
aono manlpolate TJ che vuol 
dire che queste eslgenze van 
no studiate prima e che l'alto 
prezso. aa deve esserci. deve 
trovare appogg» nella form 
tura dl un bpo dl arreda 
mento che non nsulti inservi 
bile dopo due o tre anni In 
formazione, cioe pubbbeita 
che non sia imbonimento. se 
ne pus fare, nelle condizioni 
della plccola impresa. soltan 
to orgamzzandosi Questa no
stra inutiativa di pubblicare 
una eerie di pagme sulla pic 
cola impresa di Poggibonai 
trattandone diversi aspetti. e 
gia in'azione di pubblicita col 
lettiva in quanto interessa i 
lattori alle sue vicende aiu 
tandoli a capire anche ccosa 
c'4 di buono > nel prodotto di 
questa aona. lntroducendoh a 
eaaminare la stessa vicenda 
produttiva. 

Proposte 
positive 

Nelle naposto date alle no 
atn domande. distribuite a 
tutto le 200 ditto della zona 
da alcuni iroprenditon gia ci 
i etato possibile riscontrare 
orientamenti assai piu apprez 
zabiii di quelli che regolano 
la vita dl certe industne me 
die e grandl protese a inci 
dere sulla qualita per tenere 
alto II profitto Unazienda di 
arredfTr^nti ntiene. ad esem 
plo, t i bisogna tconoscere 
le necessita del consumatore 
creare I'articolo idoneo per 
la massa e farlo conoscere *> 
il processo e rovesciato nspet 
to a quello del c creaton di 
mode > che poi vogliono im 
porre al consumatore Insi 
stent* e la nchiesta di giun 
gere i un < agent* unico d 
vendita per tutte te ditte » (co 
me sostiene il dingente dl 
una ditta di lampadan) L as 
sociasione per le vendite e ri 
chieeta anche da una ditta 

settore dove la consorznz one 
di pid aziende pu6 oltretuttn 
consentire di redlizzare und 
specializzazione nei singoli ti 
pi di prodotto e una ricompo 
sizione dell offerta da parte 
dell agente umco di vendita 

Risposta al 
consumatore 
Abbiamo gia visto clie las 

sociazione per la vendita non 
puo lasciare inalterata 1 orga 
nizzazione del processo pro 
duttivo C 1 associazione e 
non il singolo che puo fare 
le rilevazioni sul mercato di 
consumo e preparare una n 
sposta nei termini di un pro 
dotto ben accetto dj durata 
ragionevole con qualita este 
tiche e pratiche nspondenti 
alle nuove forme della vita 
moderna Acquisire ordim in 
una tale prospettiva signifl 
chera inoltre dover poi n 
partire il lavoro fra g!i asso 
ciati spingendoii a speciahz 
zarsi flno al limite consenttto 
della buona nuscita del la 
voro E un errore quindi con 
siderare 1 associazione tra le 
imprese alia stregua di una 
operazione diretta a dotare le 
piccole imprese dei mezzi di 
imbonimento e pressione sul 
consumatore che possiede la 
grande impresa il salto da 
fare e qualitativo e in tai 
senso e visto per quanto ab 
biamo potuto appurare dai 
la grande maggioranza degli 
operator] economici di Pog 
gibonsi 

Naturalmente questo discor 
so vale per le imprese cbe 
hanno bisogno di un mercato 
di vaste dimension! Le im 
prese sussidiarie che lavora 
no per I industria trainante 
non si pongono di questi pro 
blenu del resto la soluzione 
delle loro difficolta dipende 
dalla conquista di uno sbocco 
sempre piu ampio e sicuro per 
la produzione piu tipica e qua 
lificata CJ6 porta a conside 
rare ai fini del futuro indu 
stnale di questa zona che il 
profilo di Poggibonai ag!i oc 
chi dei consumaton itaham 
ed esten e gia ben delmeato 
arredamenti modern! e in stile 
dj qualita con le attivita eon 
nesse in campo meccanico e 
edilizio vim come produzio 
ne agncola altamente specia 
lizzata E un profilo da ca 
rattenzzaie ancora meglio da 
precsare agli occhi di tutti 
non da lespingere II destmo 
delle citta industrial! d oggi 
e la ipec alizzaz one e in es 
sa che si tro* a la mighore 
garanzia di raggiungere ele 
vati livelh 

A questo punto tuttavia i 
problemi che abbiamo solle\a 
to ci si presentano non come 
esclusivi di una categona e 
nemmeno r solvibiu con mi 
sure scttuiiali d categona 
Lss presentano una grande n 
levanza pubblica — come as 
sume de resto 1 interprets 
zione dello si luppo economi 
co toscano contenuta nello 
stud o delJ IstituLo di ncerche 
regionale (IHPI T) — e nchie 
dono 1 inlervento de centn di 
potere (Keg one 1 rov mcia 
Comune) atUdvciso cui ti 
î pi im jno con nia^g oie im 
med atc?za gli impress gene 
rah E a q ivsl centn che 
spetta quind anche di svol 
gere una ncerca prendere 
miziative (org ire strument 
d uitervento per una pohtica 
di mercato dUle p ccoie im 
prese 

Renzo Stefanelh 

LE PIU QUALIFICATE 
AZIENDE DEL SETTORE 

AZIiNDt DIL LEGNO 

AURORA 
CUCINE COMPONIBILI Dl QUALITA' 
Lot Plan dtl Ptichl T.I H 3» 

BICIMFER 
INDUSTRIA MOBILI 

Loc Lam. T.I H52I 

^,.>,>.#».„„,.>I>..»,»I„I,>,>I«IIH.I 

CENNI & FIASCHI 
CAMERE MATRIMONIALI 

NOSTRA PERMANENTE 
VI. G Puccini, 5 - T.I HH1 
I I I I I M I M I I I I I t m i M H I I t l t l t l l l l M M I M 

CILEMMI & CHITI 
CAMERE DA LETTO IN STILE 

Via Eli* (Palagttlo) - Ttl HUH 

• • M « » » M » M M W M t l » * M M M M M I M M M M 

CITA di B. Tanzini 
MOBILI COMPONIBILI PER CUCINA 
VI. S.n». • T.I HOT 
t i t i i i t i t H t t m i i i i i m m i M i i i l i n i i i i 

DOMUS - N O V A 
d i PERTICI GINO 

VI . Foscl (Loc Tr. VI.) 
T.I ' Uff W 401 . Ablt t u n 

M H I M U M I I I M I I I I M M I H M M i m i l l l l l i 

ELLETI 
MOBILI Dl QUALITA' 

Loc Tr. V I . • T.I M.U. 

M . M . . . . . M . . . . M M M M M I I I M I I M . . M . M 

F.lli CECCHI 
CUCINE COMPONIBILI 

VI. B S L.v.gnlnl • T.I. M m 

» « . . . . . . i i m i m . . > . . . . i i n i » » . i l > l l > l l 

F.lli P R O W E D I 
SALE DA PRANZO E SOGGIORNI 

Via Pinna), 111 • Tel NHS 

n>*a>a)<»»»»»»a>eeet»a)»»ee>»e*»e»e»eai 

« G U E M I » 
PRODUZIONE SALE DA PRANZO 

E SOGGIORNI 
Via P*l«s»"o T*l Hn» 

I C A P 
INDUSTRIA CUCINE AMERICANE 

Barborlno d'Elia (Fl) 
Loc Pont. Spaoa • T.I 117114 

aaaa.a.a . iaainaaa. .a .aai . i i i iaaai iaai .aa 

LA SCAPOLINA 
CAMERE MATRIMONIALI 

Loc. Bell.vl.l. • Tal MltO 

) i i i i i » » . » a . a . l m i i . » a i > a a a a a » a a i i a a i i a 

MARTINI & MAN6INI 
MOBILI IN LEGNO 

Via MonMgnppa - T.I N4I9 

t .»»»ai>a». i i iaaaaa>»ai i iaaa»»iaana. .a 

MEC MOBILI 
GUARDAROBA LACCATI 

Loc Tr. V I . • T.I »7 444 

a. .»a.».aaa>a*ai .a ia i ia»i i iaa*<>aaaaaai 

MOBILIFICIO POGGIBONSESE 
SOGGIORNI - TINELLI E STUDI 

VI. Pliana - T.I H7M 

Mobilificio GALANTI 
Ttltfono H M 1 

MOBIL - M O D A 
COSTRUZIONE MOBILI LETTO 

Loc Tr. VI. • T.I »7JU 

MOLET 
INDUSTRIA MOBILI 

Via S Glmlgntno (Loc PaligtH*) 
Telefono 96 553 

MORANDITORELLO & Figli 
INDUSTRIA MOBILI 

Esp Perm Via Senna, I I - Tel U 710 
Slab Loc Plan del Patch! - Tal H » 7 

TOSCANA ARREDAMENTI 
MOBILI COMPONIBILI PER SALE 

E SOGGIORNI 
Via Borgacclo » Tal «52» 

ra>»a>»»»a>a>»a)a)»««a)«»a)a)4a>aa)»a)»a)»»a)a)«aj»a>4a>a)a)a)4) 

TURCHI - MOBILI 
CAMERE IN STILE 

Via d.11. Mura 10 Tal « M 1 

Z A N I 
CUCINE COMPONIBILI 

ARREDAMENTI BAR E GIAROINI 
T i h t m *IO0l 

AZIENDi METAimCCANICHE 

BARTALESI SANTI 
FONDERIA ARTISTICA 

L*c. Orav. . Tal « « » 

COSMEC 
COSTKUZtONI MACCHINE M LEGNO 

Via SW»H - Tel HWj 

aiaiiaeaenieeiieeiiein.eaiineineeeaaaa 

E F F E P I 
INDUSTRIA MOBILI METALLICI 

E LAMINATO PLASTICO 
Via S M M H , IM • T.I • » « ! 

MlMiMeiieeeeeineeeeeieeeoeeeeni»».eee 

I R I D E 
FABBRICA LAMPADARI E AFFINI 

Wa Tranta, f 1 / « - Tal 97 254 

aaaaaaaaaaaaaa•••w**f—»•»»••»»• 

STAMPO 
INDUSTRIA ITALIANA 

MINUTERIE METALLICHE 
Via Pliana • •arbarlno I l ia (Fl) - Tal 117 l i t 

i e i i i i i i i > . a a > e . e i i e i e i i n a » i n e i i * a . e * e . a 

S T I L E 
ARREDAMENTI METALLICI 

PER M i l • RISTORANTI - DANCING 
Lac. Saadlrw • Tel (MS) 117 M l 

d'Elu (Flr.ni.) 
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TIMAL 
ARREDAMENTI TORNERIA 

lac Dram - T.I . M is t 
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V I T A P 
MACCHINE PER LAVORAZIONE LEGNO 
Via Flaw. . Tal. MM . M m 

A1IEND! EDIU 

FORNAI A N G I O L O 
IMPRESA EDILE 

VI. Raduvualla, 41 
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FALORNI GALIANO & C. 
IMPRESA EDILE 
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M A R C O N I & BANDIN I 
IMPRESA EDILE 
Lac. CalambaTla 
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U N I B L O C 
PERITO EDILE CECCONI FRANCO 

ELEMENTI PRSFABBR1CATI PER L'EDILIZIA 
Lac. n a n del Faachl • Tal M10I 

AZIENDE VARIE 

Ristorante "ALCIDE" 
Vial. Marconi 
Hatah HI. « J t 1 / l / l 
RI.lor.nh' M M1M 
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Super COOP 
ALIMENTARI • MACELLERIA 

POLLERIA 
CONFEZIONI ABBIGLIAMENTO 
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CIRANO 
INDUSTRIA CONFEZIONI 

STAB PONTE SPADA 
Barborlno Elaa - Tal (OSS) I17JH 

ELECTRA • Impianti 
IMPIANTIELETTRICIINDUSTRIALI 

CABINE Dl TRASFORMAZIONE 
MOTORI - POMPE TRASFORMATORI 
Via Mont.or.ppa, 11 Tel H415 

L . A . C . E . V . 

SPECCHI E ACCESSORI 
IN CRISTALLO PER BAGNO 

V I . Valturno, 41 Tel «774 
Vie Marc.nl, « Tel W141 

S I M P A C A 
PANZINI & CALONACI 

LAVORAZIONE MARMI PRESIATI 
Via > Gall. - Tal 17 3 1 

http://Flr.ni
http://RI.lor.nh'
http://Mont.or.ppa
http://Marc.nl

