E vero Chianti il vino

con la effige

del Dante

Dietro questo marchio ¢’é la garanzia del « Consorzio Pro-

dutteri Vino Chianti » costituito nel '66 per iniziativa di 2.500

piccoli coltivatori diretti @ mezzadri che hanno le loro vigne
sulle colline di Firenze, Arezzo, Pisa, Pistoia e Siena

TAVLRNELLE VAL DI PESA Ottobre
Quando a tavola i trovate di fionte una
bottighn o un fiaseo db vino s gualt cam
peggia D fligie di Dante Alighiver m campo
ote potele bere tranqmill quel smno € vero
Cluanti Dietto quel marchio nfattt ce la
gatanza del « Consoreto produttors vine Chian
U eostiturto nel 6 per mmaatna ¢ volonta
di 2500 piccoh coltwatont diretti « meszadii
che hamno le tota vigne sulle colline di Areszu
Firenzt Pisa Pistoid e Siena
Ne ho assaggaty di divcrso tipo ¢ tuth
pur diitercnaandoss ned gusto a steonda dila
7ona ¢ praduzione hannu due carattenstiche
comuni la genulnila e la colposita inconion
dibile de! Chianti uno det podu vinr itaham
che pud uscire vincente nei confront: con alin
«rosel 5 {amost di < tc Alpe ¢ che da aleum
annt M riconquistate (! posio che gh spelta
ne! Ghota enologicn mternaszionale
11 « Consotzia produttart vine Cinanti s ofTie
tutta 14 vasta gamma di questo tipo di vinu

e wiemd la sicuresza dilla sua ongine Per
sapane di pu slame ndatt a0 Tavandle
Cal di Pesa uno der comunt « principe » del
Chlanti per patlate col presidente del « Con
sorzio s Lasgi B Loaucontio natwalmen
1 & ayvehuto dgavanl ad una boutigha del
« 1068 » una bottigha «alla buonas come
o1 ha detto Biagl ma degna — secondo not —
dl Dguate 1 ouny  alleswne che s rspetld
Ed eccacl alle dot de
D — Perche e soito } « Cansons o »?

R - Creammo 1 Consoizio pet tic mo
tivt  valomzzare 1l prodotto der piccoll coill
vatord hberarh dalla soggezione dei grosst

consarzt in ewr gl < industuiall del vine 2
hannn sempre avuto un tuolo detevmmante
garantirc o proteggere 1 consumatont A on
que anti dalla sua castituzione, 1itemamo di
aver ragglunto questt tre obiettivi Prima che
si creasse il «%nnunwm» 1 piccolt colliva
toul dijettl ¢ meszadid crano costiettt @ ven
dere ' foro vino i grand commercantt che
su o oessd acquishoane et ¢ odnttr Con
« Conszio » 1 pueall produttori hanno ota
la posstnlita diimmettere dircttamente sul
mercato 1} loro vino conltassegnata da un
maicha preaso che lo distingue dagh altt
valotizeandolo  In sccondn luogo, attraverso

questd atganizzazone hanno potuto lar valee
1 propi1 dinttr senza dovir piu delegare ad
Aty la loto tutela Precedentemente m pia
lica non contavano mente  poiche 1 seno al
vecchr consor/zl 1o vola pel <censo»  oggl
Invece | inno te Jore scdte autunemamente
¢ le allwano atttaveaso 2 « Consorzio » In
finc la garansa e la protlesone net confront:
ded consumatore chie avytene sulta base di und
altenta e nigda attnibuzion: det « marchio
a1 vain produttots

— A qudli noimc doveno sottostare 1
20 <ocr del « Convorzie produtton ving Chian
115 per utienerc che sulle Jura buttipzlie o sul
mo Hasco possa essere applicato 1l marchio
el Dante doro?

R — Per poter pregiate 1t loto prodotto
col matchio del Consorzio 1 nostrt soct de
vone piesentare al Comitate teenmco del no
stto mgamsmo  due campions del vino the
ntendono immetlete sul murcato Solo dupa
che lanalimi ha formie un csito posibivo
viene consegnalo 11 marchio Da guel momen
ta o vine pue prendere lo strada ddd con
suma

D — 1 ¢ Comvarzig» costitiloss o base
alla legge per la denominazione h origing
e vim olltre a quello di gatantite 1l pro
dolto e di s\olgere una attinita ptomozionale
opera anche wn altr camp?

— 5 Olie ad eswere impegnalo nel
Tar 1ispettare tulte le noime che fanno capu
alla legge per la denonunazione di origing
der vinl {come  1sclizione all Albo  der v
gnet, la denunca di produzione 1l 1ispetto
delle quantitd e delle gualta stabibte dal

disciplinare) 1l « Consorzio s opeta  atlina
nente per lo waluppo della viticoltura nel
tatitas del Chiantt Tormsce a1 suor soct

la necessana assistenza poy laceesso ai con
ttibuts stataly per impianto det puovt vignet
e pet la lato reahzzazione Inoltre, i1 « Con
wizio» @ tortemonte impegnaio &t fint dello
sviluppo delle cantine sociall i quanto ewsc
rappresentane 1n una agricoltura che vuale
essere modirna gh strument a1 piccoli col
tivatms per una tazionale vilicazione e la

commeraalizzazione del prodotto
La Cantina sociale mfatti consentt di b
dutie 1 costt di lavorazione gaantendo allo
stesso tempo la genumila del prodotlo e
wreande 1 nuovt rappoitt di meccaty  denu
natt ora das monopolt — che 1aggungono
nel settote propoiziont supetnaZionall — a
vantaggio del produllore ¢ soprattutto del
onsumatore  Pet concludere passo dire che
oggl la forza del « Consorzia » e tale che gh
puo consentire di dar vith ad una sern di
wizatne volte ad nadere protondamentc
nelle future scelte per un nuave assetto del
agnicolluta a hivello di mestmentt dr pro

duzione ¢ 1 controllo dev presn
¢ d.

Il prosciutto di Parma
non ha eguali nel mondo

Una perla della produzione agricola Emiliana
Una legge operante dal 18 Luglio 1971 ne garantisce e
difende la genuinita. 120 Ditte produttrici consorziate

A nessuno vertebbe mai in
mente di comprarst un aulo
3 mobile, un frigoifers un te-
i levisore sensa marca Non @
¢he la nonunativita di questt
manuiatli sla sempre da so
la una gatawda ta unplhca
almenn una Prewwa 1esponsia
billth Per unaltta serie di
benl quali 1 prodoth alimen
tarl  andiamo ece  mueno
per {1 sottile procedenda del
tutto u casa
La domanda del salumicie
quando mcquistiame 3 et di
prosciutto s lo voghamo < di

Parmg» o meno c tiova
3 #pesso imprepalalt
3 B pensare che guesto la

4 mogo pradotto della pastiono
mia italijans 1l prosciutto di
Parmax ¢ ora 1 passesso di
una legge operante dal 18 lu
gho 1071 che we garantisce
e difendc la genunmta

11 testo delia legge n 3
cumposta di 14 articoll defim
sce con senetd le carattensti-

| che qualitative di guesta spe

3 cinllta alment e tdntten
stiche per 1l g olteninuento
c4retonn semphcd scgiet lega
te comunque  ad una sene
di fattor| di estrema delica
tiren lnocul varabiitd pud
risolversi in un grave mnsuc
[NRR1)

1 punll pinapall moossa
stabilitt sune

A egont dy allesamento
(kmiba Homagna 1 ombatdia
Vencto ¢ Promonted o osistomi

do s da
ey ate b

o ahimentazion
cun devono essor

cmee frosche

By b osomn tipcronoout de
vone naen e taite o tasd
prepa iz ome flrnta o put
montan € montans doellupin
wvincia A Panen

¢ v mndaito v e fa o dh

dalia salagione

preparazinne

alla  stagionatura  ulimala
«econdo gl usi locall leal e
costanti attl a conferire lc spe
ciliche caratteristiche merceo

lomche del & Prosctto  dt
Patmi1» fssate nella legge
sltssd

dt un perwde di Stagioa
turd muwne di mest 10 ¢ 12 a
seconda del peso del proscut
sto che staglonato e con oss0
non deve essere infertore al
7 kg

L esigenza di questa tultla
giumdica @ sota a causa dil
la rnomanza internazionale
del prodotto ¢ dell elevato
dice di gradunents da parte
dul consumatore che hanno
sottopesto 1l ¢ Prosciutto &
Parma » ad un intenso fono
meno i concortenza slealy
con petwolo di vslgarizzasiv
ne della denomunazione ~oma
riportata ormar drenuta o
equitalente di une «marea
Ma oltie che a1 fassiting 1
quisitt organoietiier del pio
dotto ¢ alle relatne modalita
i Javorazione m oguesta leg
£E LONVINCONG

a) 1 ngotus) wabiolh 1m
postl su tutte le tas di o
duzione  con 1 apposizione  di
marchy Indclebil <ia al mo
mento delbimizio dedly lavorw
ctone tom L 1z one delia
rehatng dalyy pa Yaccona
memto dotlorpine delle coocd
swne lrescre s al tomne
diella stagumatwra dhpo 1 oac
vortmments des o qusiti nea
nolettic  stabthit  Hlatucolo
n 4 dedbr logge

b g possibihic e alfidan
ark un Conserzm de produttors
Cry Poma gy osstente da ol
e f o la v aza poe h
apal Creone dulle dispasie n
combrnute n el eee stess

Que st Totiome vver et
In legge  wllinteresse o €

chie hanno 1 vdit paitecpantl
dell umica ditta « Prosoutto d
Parma » a ditendere lavvia
mente ed a mpedue la ton
correnza <leale mediante 1ap
propriazione indebila del no
me da pmte di altn produt
toit

Non c<aslw regh che von
gono da se giie al china
all atig alla Dingitudme ¢ la
titudme e che valgano a dr
1 un impionta di gualita all
uomimi uwd alle cose che sy
fanno  (hay lattorr natm 4l
della zony nontana pe e
montana  della provinaa di
Paima concotrono sene attto
la nuscita dod prodotio a
patto che 1] mesticre o |aite
stan s tspelt e con so golo

Ma sltre che sorvedhaie
sorveghar st reaproc o te ¢
denanciate queste Consor
siu del Proscuatto di Parma »
costitmto da ben 120 ditte pro
duttoncr del pense wd oope
vt ael spetts della Wopee
donvta fate e lar1 & pm L,
cioe informate 1f pubblico o
v onodo di reonescerc a
colpo < e guilta ton
sentendo qundi ad un pume
1o sempie pit ampn di con
sumaton nedut e acgisia
16 un prodotto wiguato alla
sutr Tama

Al fine bsopbe iy e
Case dolbesstenzt salla o
tenna del prosautts del moa
i consmnde doorgae
qualita coshtu to da una o
rona ducalc contenente la
atara Consaizin Parma T
peos

T prosomt v neate dy g
Sta marchie ¢ Lsto el

Prosautt d Pama o«
sens d 1 deape Flugd 1%
ool ooty dddbenna
sonc <t repobument ese u
tive

|

s s OPEINLE PLIVENTAZIONE

 Le rinnovate strutture cooperative b
- per un'efficace lotta al carovita

Da Fir.en.ze a Roma l'iniziativa dei consumatori associati acquista forza e dimensioni - L'intervento della Regione per andare alle cause del continuo aumento dei
prezzi si incontra con I'intervento dei cooperatori - Il Coop Hfalia, tre centri per sviluppare una presenza inferregionale - Le richieste al governo e al Parlamente
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11 carovita e certamente uno dei piwu assitlanti problemi

vanno tntensificando grandi

cati CGIL CIST o UIL

dell avvio delle nlurme  dell aumento delle

Tn movimento che mveste le
discuterd un documento  eld
borato dalla giunta 1l quale
non soltanto individua 1 modo
preciso le cause strutturall
di questa fenomeno definito
« patologico » nelle sue mani

festuziont ricorrentt ma indi
ca il modo con u i
fiontarlo  athiaverso le 1ifor

me (quella dell agricoltura in
nanzitutto) 1l rinmovamento
della refe distributi'a che ab
bla come protagonista la coo
perazione e le diverse forme
associitve e consarbii del
commel tantl

Si avanzano 0 concreto
pioposte capael i scloghere
i nodt che strozzano le « hu
ste paga» affrontando le an
nose question! della rendita
parassitaila dell'intermediazio
ne speculativa della presen
te muassiccla del capltale fi
nanziatio In questo quadro
qual e il ruolo della coopera
zione? Non cé olmai aleun
dubbio che alla base del mo
vimento cooverativo stanno
condiziont ed gbiettivi che
vanno mcontro alle fondamen
tall esigenze de: lavoratori e
delln massa del consumatorl
di acquistare prodott] genul
ni ad un prezzo giusto ed
equo La politica di vendita
della cooperazione Infatti non
& tesa al profitto ma unica
mente & garantire a tutti i
consumatort prodott: che sl
piano del prezzo e della qua
litd svolgano una precisa con
testazione nej contront delle
organizzazioni monopolistiche
Qesto oblettino viene perse
gmta con ladozione di maich
esciusivi con I'mtensificazio
ne deil i1apportt commeiciali
con la cooperazigne agricola
e d poduzione con il raf
forzamento della produzione
diretta con l'allargamento de
gl scambt con le alitre cen
tral cooperative per ridurre
al punumo o addinttwa an
nullare qualsias: passaggio mn
termedio in modo da avviel
nare la produzione al cunsu-
mo Unazione che viene ac
compagnala da un costante
raftorzamento estensione ed
ammodernamento della vete
dv vendita che ogg: mette a
disposizione del consumatorl
un maichio esclusivo che co-
pie oltre un terzo del pro
dot*; vendut: e che 1n alcuni
settor1 meiceologitl ragaun
ge la quasi totalita

11 prodotto cooperativo nel
negozio coopelatno questa la
politica di vendita che garan
tisce genuinita e giusto prezzo
del prodotta Un prezzo — co
me ¢ risultato anthe nel di
battito ‘elevisivo nella rubri
ca « To compru tu compri » —
che e nsultalo amplamente
competitivo anche rispetto al
la gande distnbuzione Que
sta poatica di vendila si &
espressa 1 Dwdo  conlinuo
ma estreinamente intensifica
5 n guest ultimi tempt PO
plio per combattere lascesa
der presz  con una seie di
vend;te dimostratinve che 1ap
presentino un impegn pel
manent¢ del movimento coo
peritine

Dopo [ miziatha presa na-
7 onaliwente 1 owasume del
L csn dells frutta fe della
sug distiuzione) la coopernz 3
nc di consumo ha saputy) m
posy allopmione  pibblca
on inziatine la cu o dumen
signe nuzionale ha costretto
a stessa TV e la stampu di
diverse tendenze a piestarvi
ittenzione proprio Pl lacl
denzi tede che ossi ment
S onathi o niz atne poy 18
trutta per la caine  per 1l
burio formaget 1\ farmna
la pasta salumi v che
sonu pusstb | sulo noua mo
vimento  c¢he  hi comp ute
siandl passt avant  terso la
1a210nnlizzazione de le proprie
strutture aztendalt di cuircola
zione ¢ di vendita e che vgt
(e in medo 0mogenes e ol
dmato a Inelo nazionaie In
ziatint (he hinno come vbiet
tivo londamentale quello d
nenac n v do honte
a  cunsinatol il rapporly
112 produsions e (onsumo
mostrate 1 vantagel che 1l
consumutore tiae  dall acgu
(o dol prodott  dells coopt
1z e quella apiola n
pattL viate  ottenere al sos ¢
«no o) o thdin alle richie
“le chie d LoopelnzZione avin
a w1 pubblicy palert cd al ¢
vorny nellhintoresse del con
tadino prod ittore © del on

movimenh
si concretizzano in manifestazioni di carattere generale come avverra con gh sciopert provinciali promossi dal tre sinda
1 Fuense ¢d a Inoerna net gqual

1
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di

<umatole dando coscienza nel
contetnpo della necessita df
andue verso profonde 1ifor
me (d1 quella agraria a quel
la del sistema distributivn
e verso nuovy ndit 721 di po
T ¢ conomicn

F evidente 1 giesto punto
¢>me fondamentalmente sia
Juvere g disposizione una mo
derna efficiente e sempre pif
©cieSH 018nnIZZAZI0Ne di ven
arta ol senvizio de consuma
{n11 Unotgan 7azionhe nd e
sempio che per guanto riguar
da 1 Coop-Ilalin nella regio
ne toscana pun contate su
% seds consoit i di approvwe
gronamento d rettamente colle
gate alle fonti h produzione
su 5 grandi magazzint 45 su
percoop alimentart 120 «su
perettes » e sell service con
3000 dipendent: e con 167 mila
suct (he costitulscono e sua
giande forza sociale Una or
ganwzsazione che ha visto cre
sceve | suol rapporti mterre
gionali (ad esempic m Um
brie dntesa con la coopera
ziore di quella regione) ed
estendere una 1ete che per
guanto riguarda la cooperat!
va « La Pioletaria » di Plom
hino ha ormai assunto un
carattere « tosco laziale » se st
considela che la sua rete di
vendita ha raggiunto Civita
verchia e sf accinge ad apri
re un grande MAgAzZzinG nel
la stessa Roma

Una rete che s avvale del
magas7ino di  Vignale Riotor
to modernissimo estrema
mente attrezzalo del quale
usu'ruiscone 25 caoperative
asspciate fra le quah perd
«La Proletaria » di Plombino
propone un discorso particoli
re per le dimension1 aziendall
{ volumi di vendita le strut.
ture sociali Un discorso col
legato al processo di wuficn
zione ormal coneluso con In
« Fiatellanza » d) Rosignano
Solvay che ha portato alln
cleazione di una grande uni
ca coaperativa la cur stiuttu
ra e data dalla forza rappre
sentata dalle due cooperative
che lhanno costitwita «La
Pioletaria » Infatt opera og
g nella fascia costieta da Lt
vorno fino a Roma Proprio
a Livorno come In tusia la
Tostana 1l problema delle 11
forme e del cuio vita ¢ parhh
colarmente sentito tanto che
gih nella primaveta scoisa fu
effettuato uno stiopero per
le nforme mentre la .corsa
settimana st e avuto un in
contra tra assoclazionl sinda
eall  cooperazion  conclusn
con un comunicato che pren
de una ferma posizione sul
caro vita e nel quale si avan
zano precise riclueste

Lamplezza 1l prestigio la
forza socldle economua e de
mociatica del movimento ¢
peratino sl stanno imponendo
tanto che sia pure timidamen
te @ia qualcnsa comircla a
muoverar a livello parlamen
tare e governitino a favore
della cooperazione I movi
mento intant, avanza richie
“le e propostt preci=e quali
garanszia del blocto delle tr
11fle der servizi pubblic con
trolly sut prezzs del gerern di
latgu consumo e der prodotta
dell aghiecolturnl severe misu
16 pontto e Manowre  <pe
culative la revisione deile all
quote IVA che sostituira par
te delle attualy mmposte sui
consumy la concessione ale
covpelative In dervga al MEC

53806 vacche
FIRENZE, 22 1500 soci prosstiori ?&Q) nullh
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di licenze per | nupoltazione
t tdrme ¢ lattien de ven
deitst & ez contiollat

una profondl mod fica cel ey
terr detlintervento  pt bbhico
nel mercitv agiicoly fucendo
dell ATMA un stituto cte «pe
11 Tes vialmente e the
venga per evilare situazirng
dr crisi provvediment: ulgen
t1 a sostegno delle piccole e
medle mmpiese ¢ delle coupe
ritive industiiall e di produ
210t garunzig Lht Questi pron
vedinenty siano  condizion
dnl mantemmento der 1oy
dy oecupazime  nuuve nd
1172y della poiton dewl n
westinentt pubbho preferen
siale verso le torme assocla
tive e cooperative ed una po
t acimeentn 17 one leg sl
tna creditizia e fhisealc a fa
vure della cooprraziane un di
1ersa ruolo delle partc Apazio
n shital

Qreste e 1 chieste whe a
worpetizine plesentt nell n
teresse delle ls-phe manse dey
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LA QUALITA COSTA MA
NOI CURIAMO LA QUALITA

i

mento a garanzia della genut
nita e del guusto prezzo dei
prodotts un movimento che
e direlto daghl stessi consu !

sto ne rappresenta 1 unica espe
rienza diretta

Renzo Cassigoli |

51010 - Massa e Cozzile - Traversagna (PT) - Tel.

I.'im»portunzu della <PANAPESCA>
nel settore dell’ ualimentazione

28.42

ALIMENTI SUrCGELAVY

Sorta da poto tempo, la
PANAPESCA . Alimentari sur-
gelatin si @ gid imposta in me-
do ritevante ed indiscusso, Su-
perando molte difficoltd in un
campo difficile ed oltremodo
delicato, questa azienda ha
raggivunto un livelio di produ-
zione qualitativamente eleva-
to, grazie alle capacitd non co-
muni def titolare signor Vito
PANATI e ad una « équipe » di
tecnici  altamente qualificati.
Con un simile abbinamento
era percid scontata l'escalation
commerciale che ha registrato
una rilevante e continva e-
spansione nella vendita di pro-
dotti nei Supermarket di tutta
talia.

La « PANAPESCA » & l'unica
ditta italiana che preleva Il pe.
sce da tutte le nostre coste
parte del quale viene venduto
alle pescherie ed it resto vie
ne confezionato in « sottovuo.
to » e quindi distribuito in tutta
Italia.
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GELATI MENNE

l’esperienza al servizio della

QUALITA
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