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Una organizzazione moderna di vendita al servizio dei consumatori 

Costante l'azione 
nella battaglia contro il caro-vita 

Ferma contestazione nei confronti delle organizzazioni monopolistiche - Estesa e ammoder
nata la rete distributiva - Il marchio esclusivo - Le varie iniziative e le richieste al governo 

FIRENZE, 24. 
I problemi del carovita so

no oggi al centro di una va
sta azione di massa — basti 
ricordare gli scioperi di Pi
stoia, di Arezzo, di Firenze e 
di altre Provincie toscane — 
tesa ad individuare e scioglie
re i nodi che strozzano le 
buste-paga dei lavoratori, af
frontando il problema all'ori
gine e cioè in una struttura 
fondata sulla rendita parassi
tarla, sulla Intermediazione 
speculativa, sulla arretratezza 
del settore distributivo, sulla 
presenza massiccia del capita

le finanziario che si ritorce a 
danno dei lavoratori del setto
re e dalla larga massa del 
consumatori. 

Ebbene, in questo quadro, 
come si colloca la cooperazio
ne, qual è il suo ruolo, quale 
è la sua funzione in una azio
ne tesa a rinnovare profonda
mente il settore distributivo. 

Occorre innanzitutto rileva
re come la politica del movi
mento cooperativo • non tesa 
a realizzare 11 profitto, ma 
unicamente a garantire a tutti 
1 consumatori prodotti che 
sul piano del prezzo e della 

qualità, può svolgere una pre
cisa contestazione nei con
fronti delle organizzazioni mo
nopolistiche, sia attraverso la 
adozione di marchi esclusivi, 
sia attraverso l'intensificazio
ne dei rapporti commerciali 
con la cooperazione agricola 
e di produzione, con il raf
forzamento della produzione 
diretta, con l'allargamento de
gli scambi con le altre cen
trali cooperative per ridurre 
al minimo o addirittura per 
annullare qualsiasi passaggio 
intermedio per avvicinare la 
produzione al consumo. Una 
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azione che viene accompagna
ta da un costante rafforzamen
to, estensione ed ammoderna
mento della rete distributiva 
che oggi mette a disposizione 
dei consumatori un marchio 
esclusivo che copre oltre un 
terzo del prodotti venduti e 
che. In alcuni settori merceo
logici, raggiunge quasi la to
talità, con prezzi che risulta
no ampiamente competitivi an
che rispetto alla grande distri
buzione. Questa politica ' di 
vendita si esprime in modo 
continuo proprio per combat
tere l'ascesa del prezzi con 
una serie di vendite dimostra
tive che rappresentano un im
pegno permanente del movi
mento cooperativo. SI tratta 
di una costante Iniziativa per 
la frutta, per la carne, per il 
burro, i formaggi, la farina, 
la pasta, i salumi, i vini, che 
sono possibili solo ad un mo
vimento che ha compiuto gran
di passi avanti verso la razio
nalizzazione delle proprie 
strutture aziendali di circola
zione e di vendita e che agi-
sce in modo omogeneo e coor
dinato a livello nazionale. Ini
ziative che hanno come obbiet
tivo, mettendo in rilievo la 
validità del rapporto . produ
zione-consumo, quello di di
mostrare i vantaggi che il con
sumatore trae dall'acquisto del 
prodotti dèlia cooperazione, 
agricola in particolare; di ot
tenere il sostegno dei cittadi
ni alle richieste che la coope
razione avanza ai pubblici po
teri ed al governo nell'interes
se del contadino produttore e 
del , consumatore, dando co
scienza contemporaneamente, 
della esigenza di realizzare 
profonde riforme inquadrate 
in una nuova diversa politica 
economica e sociale che abbia 
alla base una visione demo
cratica della programmazione. 

Da qui 11 valore di una rete 
efficiente e sempre più estesa 
di vendita al servizio del con
sumatore come testimonia il 
nuovo Supercoop di Sesto Fio
rentino. Una organizzazione 
che per quanto riguarda ' 11 
Coop-Italia, nella regione to
scana, può contare su tre sedi 
consortili di approvvigiona
mento — direttamente colle
gate alle fonti di produzione 
— su 5 grandi magazzini, su 
oltre 55 supercoop alimentari, 
120 superettes e self-service, 
con 3000 dipendenti e 167 mila 
soci che costituiscono la sua 
grande forza sociale e demo
cratica. •• 

Queste le basi sulle quali 
si va estendendo l'ampiezza ed 
11 prestigio, la forza sociale, 
economica e democratica del 
movimento cooperativo - che 
avanza una serie di proposte 
che oggi, di fronte alle recenti 
misure del governo (che han
no Incentivato l'aumento dei 
prezzi), acquistano un valore 
ed un significato particolari, 
come testimonia la richiesta 
del blocco delle tariffe del ser
vizi pubblici, 11 controllo sul 
prezzi dei gèneri di largo con
sumo e dei prodotti dell'agri
coltura, severe misure contro 
la manovre speculative, una 
revisione dell'I VA, una profon
da modificazione dei criteri 
dell'Intervento pubblico (non 
•1 dimentichi che in Toscana 
si sono bocciati progetti avan
zati dalla cooperazione agrico
la per un ammontare di oltre 
4 miliardi) facendo dell'AIMA 
un Istituto che operi regional
mente per evitare situazioni 
mente per evitare situazioni di 
crisi. Si chiedono ancora prov-
della piccola e media impresa 
e delle cooperative industriali 
e di produzione, con la garan
zia che questi provvedimenti 
siano condizionati dal mante
nimento del livelli di occupa
zione; un nuovo indirizzo nel
la politica degli investimenti 
pubblici, preferenziale verso 
le forme associative e coope
rative ed una politica di In
centivazione legislativa, fisca
le e creditizia a favore della 
cooperszkme; un diverso ruolo 
delle partecipazioni statali. 
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MODENA 

Via Polonia/85 

* Telefono: 

(059) 21.70.43 

I 4.SH produttori delle cantine cooperative di Modena e Bekttjna garan
tiscono l'origino, la genuinità e la qualità dei vini che recane queste 
marchio « L A M B N I S C H I , ALBANA E SANGIOVESE D I R O M A G H * 
A DENOMINAZIONE D'ORIGINE CONTROLLATA a. 

A-

- Richieste — come si vede — 
che la cooperazlone avanza 
nell'interesse di larghe masse 
dei lavoratori e dei consuma
tori, proprio per assicurare 
lo sviluppo di un movimento 
che tanta parte ha avuto nel
la battaglia per la democra
zia ed il rinnovamento econo
mico e sociale del paese e per 
farne oggi, nella battaglia con
tro 11 carovita, uno degli stru
menti a garanzia del giusto 
prezzo e della genuinità- dei 
prodotti. 

R. C. NUOVO SUPERCOOP DI SESTO FIORENTINO 

IRMnHi <M CiqpMD 

ALTA VALLE DEL MUGELLO 
MARCOIANO DI SCARPERIA 

(FIRENZE) 

ACQUA 

OLIGOMINERALE 

NATURALE 
Trova le sue Indicazioni In tutte 
le manlfeitazlonl cllniche del
la ' diatesi urica, quindi In 
primo luogo nella golia e nelle 
sue manifestazioni cllniche: 
artrite gottosa, tofl, dermatosi 
e nella calcolosi . uratlca. 

Conosciuta In Toscana e diffu
sissima nella provincia di Fi
renze per le tue proprietà tera
peutiche. Alla portata di' lutti. 
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SALUMIFICIO LEONE 

CHI DI SALUME 
SI INTENDE 
SALUMI LEONE 
PRETENDE 

Il salumificio LEONE 
garantisce la qualità degli 
allevamenti, attraverso una 
alimentazione selezionata, 
di propria produzione 

SALUMI LEONE GARANZIA DI SALUTE , 

CIAM 
COOPERATIVA INTERPROV. 
ALIMENTARI - MODENA 

UNA MODERNA INDUSTRIA PER LA 
Cggf j . l j fX PROOWZIpm DCl TIPICI SALUMI MODENESI 

ZAMPONI - COTECHINI - M0RTAKUE I I PURO 
SUINO • PROSCIUTTI • COPPE • SALAMI - SALSICCE 

PREPARATI PER ' BRODO E 
CONDIMENTO 

Tutte le confezioni sottovuoto 
I prodotti CIAM ed | prodotti 
COOP vi assicurano 
!• GENUINITÀ' . U OUALITA' . Il MEZZO 
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CIA KlckkieteM 
Stabilimento - Direzione - Amministrazione: 
PAGANINE DI MODENA 
TELEFONI 30.90.21 • 30.90.22 • 30.90.23 

«£ prodotti col 

cUleoMificl 

CASEIFICI 
SOCIALI 
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