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SPECIALE TURISMO

Non si parte da zero: Il turismo « pesa »: gia neﬁ'eéono:b?a con un fatturato di 300 miliardi Fanno :_'

Alla sco

erta della Lombardia

Conversazione con I'assessore reglonale Renato Tdcconi . Céme sfruttare plenamente le possibilita che offrono citta, fiumi, laghl,
montagne, vallate - Il turismo come antidoto alla degradazione economica di numerose zone - La scelta della «socialitd»

sioria e d'arte

Prezlése tesﬁmoniaﬁze di

Si contano a decine
le citta-monumento

Il turismo come occasione per riscoprl.
re le citth lombarde, la loro storia, la lo-
ro dimensione artistica e culturale: an-
che la Lombardia & in grado di offrire
un patrimonio di opere monumentali, di
amblenti, di attestazloni artistiche di
grande prestigio.

Mantova, Bergamo, Pavia, Como, Cre-
mona, Vigevano, Sabbioneta, Crems, no-
mi in fila di citth ?randi e piccole, plene
del fascino di antlca capitale carica di
storla come Mantova o Pavia, testimoni
comunque di un passato pieno di vita
tutte le altre.

Mantova, 1a Mantova del Gonzaga e del
Mantegna, la citth dove hanno erato
mirabilmente Leon Battista Albertl e il
Pisanello, & un miracolo artistico che
sorge in mezzo alla pianura, in riva ai
laghi formati dal Mincio in un paesaggio
fantastico. Bergamo, con la citth alta,
bellissima, gelosamente isolata, difende
mirabili capolavori. C’'e Pavia che scopri
strada per strada, palazzo accanto a pa-
lazzo, Pavia affoliata di testimonianze di
un vassato di grandissima cilvilth, Pavia
medioevale, Pavia rinascimentale e sette-
centesca. Un tuffo nel passato fai anche
dentro la citth murata di Como, che con
pazienza i1 Comune sta riportando alla
luce e a nuova vita e sotto la crosta nuo-
va del palazzi appare ora il monumento
antico, le vecchie strade strette diven-
tano itinerari d’arte, una sorpresa dav.
vero per chi non conosce questa citth
che ha finora legato il siuo nome a pochi
monumenti o al lago.

Ma cento e cento citth e paes! fanno

preziosa questa Lombardia: Vigevano e
Crema e Sabbloneta e ancora 1 monu.
menti e le piazze antiche di Lodi, di
Abbiategrasso.

E fanno la Lombardia terra d'arte le
centinaia di castelli scfaarai ovunque: nel-
1a Lomellina longobarda, nell’QOltrepo, nel-
la pianura di Milano. Castelll ed abba.
zie antiche, miracolosamente intatt{ ta-.
lora, meta della gita d'un giorno per un
tuffo in un passato pieno di fascino,

Ma per un giorno, per poche ore non
sl Pub ignorare Galllano, e Civate, e Ca.
stelseprio Gravedona o0 la Certosa e le
ville lungo i Navigli, le ville splendide
dei laghi: & in Lombardia, & qui, la pilt
certa testimonlanza de] medioevo del
Nord, & qui la testimonianza della fierez.
za antica dei lombardi, delle origini della
s}orm che ha fatto grande questa Re.
glone.

E pol ¢'d Milano, la « paradossale » Mi-
lano; chi pud dire di conoscere davvero
Milano? Il duomo, il Castello, le Grazie,
la Fiera e il traffico sotto i grattaciell,
ma Milano 3 anche altro; Milano & da
scoprire con pazienza; Milano ha un'ani-
ma intatta, bellissima che nessuno per
fortuna & ancora riuscito a strap%arlo: la
citta difende se stessa negli antichi quar-
tieri popolari di porta Ticinese, di porta
Genova, al Garibaldl. C'2 l1a Milano dej
navigli e della darsena, dei vecchi «tra

» e | milanesi veri, la sera, nascost
nei cortili della Ripa o dell'alzaia; c'&
Milano dai palazzi ricchi di preziosi giar-
dinl ancora nel centro, nelle strade si-
gnzli)(i:lse ed eleganti. Una Milano indimen-

cabile,

Milioni, ogni anno, i visita

tori

L’intatto fascino della

E' fin troppo facile ci-
tare Sten e Goethe,
parlare del Foscolo e di
Bellini, delle descrizioni
incantate dei viaggiatori di
un tempo per offrire o
ai turisti la Lombard:®
dei laghi.

Un fascino intatto da se-

ste plene
sampre,

nei giorni

coli; un paesaggio che ha lo sporco;
conservato la propria ge- un’altra, @
nuina bellezza per le mi- la vita e
gliaia di gitanti della do- te che
menica, per le folle dei avoratori,
campeggiatori, come per il schietta.

turista di lusso che cer-
ca atmosfere d'un tem
nei grandi hotel de
« helle époque ».

Li amo, di festa, in

tro le macchine rasentan-
ti 1 muri delle strette
strade della costa, ad a-
spettare il momento di svago che
scendere giit, 2 bearsi del Per l1a gita
posto, della bellezza strug- o

gente dei monti e del la-
g0, dell’azzurro e de] ver-
de dell'acqua, dell’elegan-
za delle ville principesche
e del paesini Jungo le co-

fiori; gente che ci viene

quei monti, quell’aria, quei
colori sono « diversi »,
Si contano a migliaia,

ghi, ma senza la kermesse I laghi
volgare def frastuoni e del-

11 lago & ancora la me-
ta del turisti oggi, per u-
na vacanza di sogno, e sul

lago hai sncora da
prire l'angolo deserto, il
fila ' per chilometri, den- i)nese dal fascino antico,
1 gcrotto» e ]la sua gen-
te. Hai da
ra per le possibilita di

0:
r
sci nautico, per anda-
re gigi bsu-c:i e p.eﬁ' far c:uir!l1
peggio in riva all’acqua,
mezzo 8ai Izboscm.l Itl lagro,
per assaggiare 1'atmosfe-
ra d'altri tempi negli al-

Lombardia dei laghi

del colori dei berghi famosi. Dappertut-
to ottime le attrezzaturs
anche del pilt modesti e-.
sercizi che offrono a prez.
zi assolutamente di con-
correnza un trattamento
buonissimo.
sono uno det pi-
lastri portanti del turismo
lombardo, e hanno anco-
ra molto da dare; 1a Re-
gione pensa di potenziare
e di valorizzare questo pa-
trimonio, di fare piu du-
raturi e continul i lega-
mi con jl turista, di fa-
vorire nuove iniziative che
vengano incontro alle esi-
genze di questi milioni di
persone che, ogni anno, i
&re!eriscono; & una scel-
anche per §{ laghi, per-
ché trovino nuova vita e,

rché {1 lago

di festa, sui la-

1a dimensione &
quella che da
f1 ritmo della
c¢i abita, tenact
gente sicura e

3Co-

scoprire anco-
offre il nuinith, si aprano al nuo-
vo, superando il logoro,
sbagliato dualismo, turi-
smo d'élite-turismo di mas-
sa, che rischia di paraliz
zare ogni costruttivo di
battito sul futuro turisti-

. c0 def lagni,

lag
in battello, pe

conservando la propria ge- -

»

Iniziative per valorizzare I'ingente patrimonio -

Parchi sui fiumi
per vacanze di massa

La Lombardia, o meglio la Padama, &
terra di acque e di fiumi. Fiumi grandi
e noti come il Po, I’Adda, il Ticino e fiu-
mi piii picooli e sconosciutl, o torrenti
che precipitano dalle valli alpine, o an-
cora sorgenti che hanno fatto e fanno an-
cora fertile la terra.

Da sempre { lombardi hauno cercato

" sulla riva dei loro fiumi i] fresco d’'esta-
te, Ia tranquillith della pesca, il diverti-
mento della barca, la gaiezza del giochi.
Ogni domenica, ogni festa si ripete Ia mi-
grazione antica verso i fiumd che diven-
tano cosl meta di un turismo spontaneo
di fine settimara per famiglie intere che
trovano qui la possibilith di impiegare
pilacevoimente e a poco prezzo il proprio
tempo libero, sicuri di trovare un’occu-
ggzione ed uno spazio per ognuno, bam-

ino, ragazzo, uomo.

Sono centinaia di migliala 1 turisti del-
la domenica che vanno sul Ticino, sul-
l'Add& sultePo e lau mLsurlz_;I precisa di
quanta gente passa proprio tempo U-
bero in riva ad un fiume si & avuta
T'estate scorsa, quando, a causa dell'inqui-
namento, sono stati prolbiti temporanea-
mente { bagni nel Ticino a Pavia. Vi fu
un vero e proprio sollevamento, una pro-
testa che si espresse in varie forme e che
riuscl ad investire un numero impensato
di persone,

proprio facendo leva su queste for-
ze che occorre oggl non solo salvare { fiu-
mi lombardi ed impedire che vengano uc-
¢isi dall'inquinamento, ma far avanzare
una nuova politica di salvaguardia atti-
va, che si basi sullo sviluppo della fun-
ziore sociale del fiumi, sulla creazione di
parchi a d’sposizione del pubblico. Pro
prio nel mesi scorsi ¢ stata insediata una
commissione speciale del Consigiio regio-
nale che sta studiando questo problemns
con una serle di incontri con enti, asso-
ciazioni, tecnici; I'oblettivo & quello di fa-
re del flumi Jombardi una grande riser
va naturals aperta a tuttl . .. . .

. . -

Con la creazione dei parchi pubblici, 1
fiumi della Lombardia potranno divenire
meta del turismo non solo di fine setti-
mana, ma di un turismo piu esteso sia
per la quantith di giorni, sia perchd
potrebbero qui trascorrere le proprie fe-
rie anche turisti di altre regioni italiane
e di altre nazioni.

Si tratta naturalmente di dare vita a
parchi fluviali di adeguate proporzioni,
aperti al pubblico e dotati strutture
capaci di offrire ai turisti motivi di sva-
foab&ssicosti.mquestaopemllruo-
o che deve svolgere Ia Reglone Lombar-
dia in accordo con gli Enti locall inte.
ressati e le organizzazioni democratiche &
essenziale. Valorizzazione dei fiumi & di-
re battaglia contro l'inquinamento, & dire
no alla azione che distrugge le ri-
ve e gli ambienti, & un no alle cave di
sabbia, no agli scarichi dei weleni, no al
g;elievo ind’scriminato dell'acqua. la

ttaglia in Lombardia & aperta: le for-
Zze regionaliste, mentre infuriava la po-
lemica sul parco del Ticino hanno saputo
scegliere responsabilmente la strada giu-
sta con l'insediamento e il lavoro della
commissione speciale.

Si tratta certo di intervenire sui grandi
fiumi sfruttando la forza e le idee che in
questi annj si sono sviluppate, ma oc-
corre anche intervenire con iniziative de-
clse anche per salvaguardare i fiumi mi-
nori e per sviluppare il turismo, sfruttan-
do 1 meraviglosi corsi d”" di dimen-
sion] piu piccole di cui & ricea la Lom:

Un'adeguata valorizzazione del Lambro

e quindi della Brianza comasca ¢ milane-

se, del Brembo e del Serio con le valll

bhergamasche, dell’'Oglio e di tanti altri

flumi rappresenta indubbiamente un con-

tributo notevole all'incremento det turi-

smo in una regione che ha saputo trovare

nelle sue acque l'elemento dellas propria

. prosperith., , , .- . - . ...

<

E’ una regione turistica la Lombardia? Certo, i pili conoscono
la nostra terra solo per i suoi traffici, per il commerclo, per
I'industria, ma gia ora eslste anche un volto turistico di
tutto rispetto e il turismo & una componente di non po-
co peso nell’economia lombarda, con un fatturato di 300 mi-
liardl l'anno, con migliaia di addetti nel servizi, con milioni
di presenze, ogni anno, di turisti stranieri e italiani. Ma il di.
scorso ora & gih un altro: queljo di sfruttare le grandl possi.

bilith che la nostra regione
riserva proprio al turismo;
una Lombardia tutta da sco.
prire e da valorizzare.

Ma bisogna cominciare tut-
to dall'inizio, & un lavoro nuo-
vo, da inventare, E questo &
il compito che si & preflsso
l’assessorato regionale al Tu.
rismo, che sta affrontando il
discorso con mille idee e
inizlative.

Il punto di partenza & la
convinzione che s{ pud anda-
re plit in 1A, che si tratta di
esaltare al massimo le poten-
zialith che gia si offrono.

« Rimani in Lombardia e il
tempo non ti basta plit», &
lo slogan che informa 1'atti.
vitad dell’assessorato di cui ci
parla {1 vice presidente della
Giunta regionale e assessore
al Turismo, Renato Tacconi,

La permanenza in Lombar-
dia del turista & oggl limitata
nel tempo, & un turismo da
vacanza breve che fonda le
proprie ' fortune soprattutto
suil vastissimi movimenti in-
terni della regione, i week-
end, per intendersi, con 1Ia
fuga dalle grandi citta, da
Milano soprattutto, verso:le
localith tradisionali della vil-
leggiatura. Un turismo che
nelle sue voei contempla il
viagglo d'affari alla Fiera
Camplonaria, e che vuol di.
re, al limite, anche la visita
ai parenti immigrati.

Ma ancora, sono le cifre
che c¢l vengono in aluto e
Tacconi ricorda che sono i
lombardi che concorrono al-
I'81 per cento alla formazio-
ne della massa delle presen-
ze nella regione! Questi stes-
si lombardi che concorrono
poi in modo massiccio ad in.
crementara i1 turismo nelle
altre regioni f{taliane. . . .

La Lombardia ha bisogno
di dimensioni nuove per il
suo turismo; deve riuscire ad
aprirsi ed affrontare le esi.

genze del turismo di massa
superando la concezione di
un turismo di élite, cosl co-
me sji & venuto affermando
negli anni passati, soprattut-
to per quanto riguarda i la.
ghi, 1a cui fama & Jegata alla
presenza di viaggiatori stra.
nieri di prestigio nllngiatl nei

grendi, lussuosi hotels d’aitri
tempi.

Oggi il turismo & diverso;
non pud pili contare solo su
questa componente che, se &
vero che conserva fascino, &
vero anche che sa d'altri
tempi: noia, in definitiva, per
chi cerca invece una vacanza
8 poco prezzo, piacevole, pie-
na di attrattive.

La resa, del resto, commen-
ta Tacconi, sul piano econo-
mico & de] tutto inadeguata
per gli stessi operatori con
esercizi ottimi sfruttat{ solo
al 20 per cento delle possibi-
lith, con Junghissime stagio-
ni{ di «amorta», con la degra-
dazione economics sempre
ﬁm marcata di molte loca-

th che non sanno tenere il
passo con { ‘empl.

11 discorso sul turismo si
pone quindi, afferma Taccont
come il momento qualifican-
te di una politica di inter-
vento a favore di zone che
rischiano la depressione eco-
nomica e sociale: aprire al
turismo la montegna, le no-
stre campagne, scoprire i te-
sori nat dei fiumi; wuol
dire creare una serie di altri
effetti benefici su tutta 1Ia
rete produttiva. Vuol dire per
esempio impedire la fuga dai
campi, dalla montagna; pud
voler dire dar fiato alle ini-
ziative in difesa dell’ambien-
:e, cc;nttge &Mqumamento, con-
0 le rpazicni del pae-
sagglo; vuoltdire oflrire, for-
se, un mercato nuovo, inaspet-
tato, all’artigianato e - una
nuova ragione di esistenza.
Il turismo, insomma, come
riqualificazione economica e
sociale,

L’assessorato punta moite
delle sue carte alla valorizza-
zione della Lombardia meno
conoscluta, accanto al rilan-
cio delle mete tradizionali
come { lagh!. Un discorso
che si rivolge ai lombardi
stessi, agli italiani, che si
cerca di promuovere all’este-
ro, prendendo contatto, pri-
ma di tutto, con le organiz-
zazioni sindacali a sottolinea-
re una sceita politica priori-
taria, che si fonda sull’ipote-
si del turismo sociale, come
unica vero prospettiva di svi-
luppo del turismo lombardo
e italiano.

In questo quadro assume
un’importanra decisiva ogni
iniziativa che tenda a walo-
rizzare la montagna lombarda
con Ia scoperta di un turismo
lombardo per la stagione in-
vernale: la offerta le no-
stre montagne, delle nostre
valli, che nulla hanno ad in-
vidiare af piu noti centri di
altre regioni in quanto a bel.
lezza di paesaggi, a strutture
alberghiere, impianti sportivi,
ha il significato anche di aiu-
to al superamento della crisi
della montagna proprio per
Py S

o sviluppo elo
rimmo di attivith integrative

da afflancare alla fonte di red-
dito tradizionale rappresenta-
ta da un’agricoltura in crisl.

I fondi a disposizione, ci
dice Tacconl, non sono mol-
ti; Tp:rr i1 1973, l'assessorato
al ismo della Regione ha
stanziato ' 500 milioni per lo
ammodernamento delle attrez-
zature alberghiere e un mi.
llardo e mezzo per le infra-
strutture turistiche; si calco-
la che questo stanziamento
possa mettere in moto un
agiron di trenta miliardi di
lire come conseguenza di al-
tri investimenti.

*Ci sono stanziamenti ' per
la propeganda, per i1 funeio-
namento degli enti provincia-
i del turismo, delle Pro-loco
le aziende di soggiorno; c
sonop stanziamenti per manife-
stazioni turistiche e sportive,

I fondi sono limitati men.
tre al continua a fare i conti
con una legislazione inadegua-
ta, vecchia; con una struttura
burocratica (rappresentata per
esempio dagli EPT) che ha
assolutamente bisogno di es.
::re profondamente rinnova-

L’assessorato sta redigen-
do un piano di sviluppo del
turismo e il consiglio discu-
tera presto le ieggi che l'as-
sessorato ha predisposto in
materia.

Tutto & pronto per il
simo anno. La Lombardia si
sta muovendo con coraggio
con scelte niove: le due
tive, per esemplio, della « car-
ta di benvenuto» e la «carta
di credito» — di cui riferia-
mo in questa stessa pagina —
sono un esempio tangibile
del nuovo che s! vuole co-
struire.

La ricerca, ha detto Tacco-
ni, dei contatti con le orga-
nizzarzioni turistiche, oppure
quelle con le orgamzzazioni
sindacali per promuovere nel-
la regione un turismo di
massa, la stessa ricerca di
strutture nuove per ospitare
i turisti con lo sviluppo di
tutte le attivith cosiddette
extralberghiere (fortissima &
la richiesta di campinfs, di
villaggi turistici, di ostelli per
la gioventi) e di una conve-
niente politica del prezzi so-
no su questa strada.

1la Lombardia turistica sta
insomma nascendo per milio-
ni di italiani e di stranieri.
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Trafficl, commercio e industria non offuscano il volto «diverso» della regione
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Inlalaflva dell'Assessorato reglonale

‘Durera ‘un anno la
«(arta -di benvenuto>

. Cos'é la « carta di benvenulo »? L'assessoralo regionale
al turismo pensa di realizzare liniziativa per #l prossi-
mo anno, nel 1974. La « carta », una vera e propria tes-
,sera, sara diffusa attraverso le agenzie di viaggio, le
compagnie aeree, attraverso tutti i centri di promozione
turistica e polra essere offerta a tutti § turisti che sce.
glieranno la Lombardia per le loro vacanze, - ’
La «carta» consentird al turista di accedere gratuita-
mente a tutta una serie di manifestazioni promosse
dagli enti pubblici, sulla base di un programma con-
' cordato_e coordinato fra i vari enti provinciali del turi-
smo e le aziende di soggiorno. Al turista st offrira cioé
un calendario dt tutte le inizlative di richiamo, siano
esse manifestazioni d’arte, del folklore, fiere, rassegne
di particolare interesse, che si lengono nella regione
nell’'ambito di un arco di tempo di un anno e la «car-
ta» che garantitra il libero accesso ad esse, varra, ap-
punto, un anno.

L’assessorato ha gid avvigto a questo proposito con- .
tatti con la Scala e con il Piccolo Teatro per vedere
di coordinare alcune delle iniziative che questi due enti
ﬁortano avanti, per esempio con la « Eslate d'arte» di

ilano. v : : ' to

L'iniziativa ha il pregio di essere uno stimolo alla ri-
qualificazione di 3uanto viene offerto oggi al turista estem.
poraneamente. Riqualificazione e coordinamento, in mo-
do da poter valo re appieno gli sforzi locali. Un ca-
lendario di cui si sente davvero la mancanza e che
permeiterd di rendersi conto della vastita dell’offerta
e del suo valore: basti pensare olire alla gia ricordata
« Estate d'arte» di Milano, all'c Autunno musicale» di
Como o ancora ad altre iniziative che si svolgono a
Bergamo, a Sirmione e in molte altre localita.

«

Con la «carta dl credito»

Lombardia.
dal prossimo anno,

autunno sui laghi.
conveniente la possibili

ri delle scontate

oRe ® o '
Facilitazioni per
10 , o ."'_.“:,\
il turismo sociale '
Accanto alla acarta di benvenuton, una «carta di
credito »: la Regione offrirh al turista una serie di faci.

litazioni. Questi potrh avere a prezzi convenzionati for-
temente scontati alcuni servizi durante il soggiorno in

Anche la «carta di credito» potrk essere distribuita

A chi sarh data? L’assessore, confermando la scelta
prioritaria della Ragione a favore del turismo sociale,
e puntando sulla promozione turistica verso la Lom-
bardia fra i ceti lavoratori, ha splegato che la carta di
credito sard distribuita attraverso le grandi centralf sin.
dacall all’estero e in Italia.

Con alcune centrall sindacall straniere & in corso un
discorso, avviato oramai da tempo, per sviluppare le
possibilith di convogliare nella nostra regione una nuo-
va massa di turisti, considerando la varietd e la conve-
nienza delle offerte della Lombardia: prezzi scontati per
localitd che necessitano solo di un giusto riconoscimen-
to alle Joro attrezzature; o ancora per iniziative che si
tengono nei mesi considerati per- lg. Lombardis .di
« bassa»; sono le offerte speciall
bianche » sulle nostre montagne d'in;lerpo;.o ancora, lo

L0 R NN .

La « carta di credito» gub offrire a un prezzo del tutto
di scoprire le nostre localita
anche al di fuori della stagione tradizionale delle va-
canze e questo vorra dire insieme la plena utilizzazione
di impianti, di strutture e di servizi che oggi
poco valorizzati; nello stesso tempo si potrk appunto
conoscere una Lombardia %versa e anche piu vera, fuo-
0
stagionl ugualmente affascinanti.

3

“pér’ 14~ & kettimare

restano

di maniera, in localith e

Ancora tutto da scoprire il fascino della montagna lombarda -

«DOLOMITI> SULLA PORTA DI CASA

1

Y

Numerose le localita dove si possono praticare sport invernali da novembre.a luglio
Possibilita di escursioni e gite impegnative - Un unico pericolo: 'invasione del cemento

« Vieni in Lombardia, il
fempo non ti basta pii».
All'insegna di questo slo-
gan si & svolto il viaggio
di studio in Olanda della
delegazione lombarda com-
posta da consiglieri regio-
nali, tecnicli e giornalisti,
guidata da] vice presiden-
te della Giunta regionale e
assessore al Turismo Re-
nato Tacconi. ’
11 viaggio di studio, ol-
tre ad avere carattere di
documentazione del mer-
cato turistico olandese, ha
segnato soprattutto frav-
vio di una decisa azione
di rilancio del turismo
lombardo attraverso un'a-
deguata propaganda all'e-
stero
li operatori turistici,
al Touring Club olandese,
alla stampa specializzata,
ai rappresentanti dei sin-
dacati olandesi, 1’assesso-
re Tacconi, per conto del-
la del one lombarda,
ha illustrato quanto si sta
facendo in Lombardia per
incrementare la ricettivith
turistica.
Al rientro dalla missio-
ne, Tacconi ha dichiarato;
« In Olanda non si trat-
tava di fare il solito di-
scorso retorico sul turi-
smo lombardo, ma di far
capire il ruolo della Re-
gione in questo ssttore e
di sperimentare dal vivo
un m;:ivo tipo di uglvlttl
promozionale capace a-
vorire un interscambio tu-
ristico fra § vari Paesi eu-
ropel. Noi fino ad ora ab-

Rilanciato dall'Olanda
il turismo lombardo

Una delegazione, guidata dall’assessore
regionale al Turismo, s‘¢ incontrata .
con operatori, giornalisti e sindacati

Sono troppo poche le per-
sone che conoscono la mon-
tagna lombarda; { pilzx prefe-
riscono localitd di altre regio-
ni alpine, attratti forse dai
nomi, molte volte ricorsi sul
rotocalchi perch® punti di ri-
trovo di una certa mondanita
internazionale.

Chi non ha mal desiderato
recarsi a Cortina d’Ampezzo, a
Saint Moritz, a Davos, a Ma-
donna di Campiglio?

Ma chi vuol riscoprire la
montagna nel suo vero signi-
ficato, attrezzata sl, ma piu
comunicativa e socievole, ha
davanti a sd le offerte del-
Ia Lombardia: le valli lom-
barde gih da tempo so
no infatti meta di numero
sissimi turisti anche stranieri
sia in inverno che in estate,
ma lattrazione si

biamo tato sui nostri
laghi continuano ad
essere "richiesti”. Ma, a
mio avviso, esiste tutto un
altro patrimonio turistico
ancora sconosciuto al tu-
rista straniero, patrimonio
che non attende altro che
di essere valorizzato: 1la
montagna lombarda.

«Le nostre vallate, le
nostre stazioni invernali
non hanno nulla da invi-
diare sul piano delle at-
trezzature ad altre locali-
th pih famose. Ed hanno
anche il pregio di essere
competitive sul plano dei
prezzi. E4 in piu dobbia
mo ricordarci che il turi-

calita come Madesimo, Bor-
mio, Aprica fomiscono, non
hanno nulla da vidiare alle
pil note stazioni invernali do-
lomitiche.

Madesimo, nell’alta Valchia-
venna, offre la possibilith, a-
gli amanti dello sci di trova-
re neve ottima da novembre
a Iuglio, gli impianti di risa-

smo invernsle & in plena lita a 300 metri
espansione anche nei Pae. JIa Val Lei fornita di piste
si del Nord come da discesa tracciate armonica-

Europa
I'Olanda. Gli oneratori o
landesi avranno la possibi-

mente in modo da poter sod-
disfare le diverse ae-
litA di vedere queste lo- gl sciatori: si passa dalla im-
calith. Li abbiamo invitati pegnativa discesa del Gm‘m
a visitarle perché verifichi. ra alle dolci pendici

no la " validita turistica” « Valletta »; pilt sotto si tro-
di queste zone ”inedite” vano piste icamente inver-
della Lombardia. nali tracciate tra meravigliosi

«Di qui I'importanza di boschi di abeti.

un'azione promozionale al-
Vestero, di cul la delega
zione lombarda in Olanda
si & fatta interprete, por-

Madesimo aspetta di essere
scoperta da parte degli

sionati. Sono Infatti molte le
possibilith di ?prhe piste da

tando s conoscenza degli discess ondo
operatori olandes] iniziati- totale u:illdl.nzione m
ve e proposte, alle quali sportiva.

essi si sono dimostrati in. Lunica reoccupazione &
teressati aprendosi ad un cheaquut%svﬂuppononsi
discorso immediato (la aggiunga l'invasione del ce-
campagna invernale T3 mento che altererebbe, come
"4), senza chiusure e sen- & gid avvenuto in molte altre

vallate, le bellezwe naturali.

za genericl " vedremo " », Anche 1a Valtellina & ormal

da tempo entrata negli itine-

rari turistici degli appassiona-
ti della montagna coi suoi
centri piu noti di Bormio e
Aprica, dove attrezzature al-
berghiere e impianti di risa-
lita rendono accessibili a tut-
ti 1 punti pia alti e piit incan-
tevoli delle wvallate collaterali.

Ma vi sono altri centri e-
stremamente interessanti loca-
lizzati nelle wvallf collaterali:
le bellezze turistico - sportive
dell’alta Val Malenco: qui, ol-
tre allo sport dello sci, si ha
Ia possibilith di impegnative
ed interessanti escursioni alpi-
&i.;tiche nel gruppo del Ber-

La lunga e tortuosa Val Ma-
sino che, dal Bagni, sale fino
al Pizzo Badile; 1a fredda e
O partaa o A Shegrey

o or
e offre agli sciatori interes.
santi discese anche nel mese
di_aprile, costituiscono il co-
rollario alpinistico alla piu
nota Valtellina.

Scendendo verso la pianura
e costeggiando il lago di Co-

. " Presenze
in continua
- espansione

Dal 199 al 1971, Ia Lem-
bardia ha registrate mmn co-

che da 14 milieal @ « presen.

Bk Soa D
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con W te parl

0 5%,

1 turisme estere, com 5 ml-

i, ns
per cento del mevimawmts tu-
globale, con wn am-
mento, nel confromti del 1339

100%, che dimestra Ia
h wm forte svi-
dells dowandn taristi-
da parie della clientela

La ricettivith
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mo nelia sua parte pii signiff-
cativa, si incontrano numero-
sissime valli di estremo inte-
resse turistico e ancora poco
note.

Queste valli lariane ancora

selvagge e frequentate,
sono meta domenicale di po-

chi appassionati che amano
le scampagnate solitarie attra-
verso boschi e prati che, dal-
le sponde del Lario salgono a
quasi{ 1500 metri sopra Gera
Lario e Gravedona.

Una delle ultime valli che
si incontrano scendendo verso
Como & infine ]a Valle d'Intel-
vi che mette in comunicazio-
ne il Ilago di Como col lago
fli Lugano &gm“vemndo una
unga zona cosparsa
di g?ttoreschi paesini. E’ que-
sta una vallata scoperta ds
molto tempo non solo dai co-
maschi, ma che ancora na
sconde le sue piu interessanti
parti attorno a piccoli centri
abitati come Ponna, Pigra, un
delizioso paesino di settecento
abitanti, raggiungibile con una
funivia che sale da Argegno e
che ha conservato le caratte-
ristiche delle vecchie comuni-
ta alpine compresa la estre-
ma ospitalith del suoi abitan-
ti. Un paesino, quello di P}
gra, non intaccato dalla spe-
culazione edilizia e pronto a
ricevere turisti che vogliono
un ritorno alla naturs.

La Lombardia non esaurisce
qui le sue bellezze alpine. Se
ci si sposta infatti nel Berga
masco e nel Bresciano, s'in-
contrano altre numerose e in-
cantevoli vallate: 1a Val Brem-
bana, l1a Val Camonica e, ne}
Bresciano, la meno nota ma
estremamente interessante Val
Trompia che sale sino a Col-
lio, centro invernale sciistico.

La Lombardia nulla ha da
invidiare ai maggiorl centri
dolomitici tranne certo, le ros-
se montagne, ma se ci fermia-
mo agli sport a tuttl accessi.
bili come lo sci 0 Je lunghe ¢
piacevoli escursioni, le mon-
tagne lombarde possono esse-
re considerate — sia detto

senza enfasi — Je « dolomid
delle Alpl Occidentall s,
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