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Una politica
avanzata

La ristrutturazione distribu-
tiva e il piano di sviluppo
1973-1977, costruiti ed elabo-
rati anche con confronti e di-
battiti fra cooperazione di
consumo e associazioni di det-
taglianti, insieme a tutta una
serie di imziative tese ad at-
tuare una politica avanzata
dei centri di vendita, caratte-
rizzano il movimento cocpe-
rativo come un movimento
democratico, capace di inter-
venire su proposte qualifican-
ti, capace di lottare per 1la
corretta applicazione della leg-
ge 426 per I'attuazione dei pia-
ni di adeguamento commer-
ciale, capace di proporre in
termini concreti e precisi un
sistema distributivo in netta
antitesi a quello dei grandi
monopoli capitalistici, un si-
stema che tenga conto da un
lato delle esigenze dei consu-
matori e dall'altro non porti
alla fagocitazione dei piccoli
esercenti.

La « Coop-Reggio» intervie-
ne 1n tal senso, pur tra mille
difficolta, anche mettendo in
vendita tutta una serie di ar-
ticoli di cui essa stessa & pro-
duttrice, l1a « linea Coop ». Su
questi prodotti il consumato-
re risparmia mediamente in-
torno all'otto per cento.

La « Coop-Reggio » sta svol-
gendo un importante tentati.

vo: quello di rendere accet. B PREMIO
ta al consumators una linea

di prodotti che nulla hanno

sEErizill || ERCOLE D'ORO 1970 QUALITA 1972

[}

il

L

sianti campagne pubblicitarie.
Le difficolth sono molteplici
e non solo di carattere strut- . o ) - R

turale: in aleuni casi bisona || Industria del liquore - MORI CHECCHI - Livorno - Stab. di Stagno
vincere anche, e qui sta tut- * .

to l'assurdo della situazione

Vi

'

M s
. v o oaoat . . . . . . PR e -r . . .
o el Za v s s taahite b Jeer JRPAS -t * ’ ‘ T * . o Pas w1 e, P Alak s RY BRI 2 Y {W:.'k £ ("k‘k\‘\&f’lﬁ-*mﬂ’. Cledimds te T ALBhe LESE fae 4‘-‘.‘1‘1.1 Wome Vil L. Lt PE TR *

Y g Wt ey o3




