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Un vasto arco di forze antimonopolistiche si batte per indurre il governo ad assumere le necessarie misure -

Oggi il problema dell’aumen-
to dei prezzi che riguardano lo
insieme dei piu larghi consuimi
Jamiliari ha assunto una im-
portanza che senza esilazione
alcuna si pud definire cruciale.
Basti pensare che le ultime ri-
levazioni statistiche danno per
il mese di marzo 1973 un incre-
mento det prezzi al minuto
part all’'l per cento per avere
una idea della gravita del fe-
nomeno; qravitd che emerge
in modo ancor piu drammati-
co quando si consideri il fat-
to che, nello stesso mese di
marzo, lindice dei prezzi al-
U'ingrosso & aumentato della
percentuale dell’'uno wvirgola
sei per cento (e di ben il 3,3
per cento per i prodotti agri-
colt): questo fatto non solo ci
porta alla fin troppo ovvia
previsione che nel prossimi
mesi assisteremo a nuove im-
pennate del prezzi al consu-
mo, dovute al fatto che il piit
rapido incremento dei prezzi
all’ingrosso rispetto a quello
del prezzi al minuto tenderd
a posizioni di equilibrio nel
medio periodo, ma la dice
anche lunga sulla natura strut-
turale e non episodica della
causa del caro-vita.

’

Quah i fattori principali che stanno all origine dell’ aumento dei prezz:’ Una_
dettagliata analisi e efficaci proposte avanzate dal movlmenlo cooperatwo

Proprio qui sta infaiti 1l
punto nodale della questione:
nel delerminare questa spin-
ta inflazionistica cosl massic-
cia da compromettere seria-
mente il livello del tenore i
vita delle grandi masse popo-
lari nel nostro Paese, concor-
rono varie cause, di ordine in-
ternazionale ed interno, tutte
perd inerenti strettamente al
tipo di meccanismo e di for-
ze economiche prevalenti.

Senza alcuna pretesa di
compiere una analist esaurien-
te del fenomeno, & perd op-
portuno ricordare brevemente
alcuni del fattori principali
che stanno ali'origine dell’'au-
mento dei prezzi.

® la crisi monetaria interna-
zionale, suscitatq dall'impe-
rialismo slatunitense, che
ha pesantemente coinvolto
la nostra monela (svalutan-
dola fortemente mnei con-
fronti delle pit forti mo-

nete nel MEC e fuori dal
MEC); il governo ha scelto
la strada della svalutazio-
ne per favorire la ripresa
del meccanismo di accumu-
lazione monopolistica, ma
questa scella & pagata pe-
santemente dal consumato-
re ilaliano, se si pone men-
te al fatto che le sole im-
nortazioni di generi alimen-
tari ammontano a piit di
millecinquecento miliardi
all’anno;

@ la politica agricola del MEC
che, orientata al sostegno
protezionistico del prezzi
anziché alla rijorma delle
strutture produttive agrico-
le (come stannc ad indica-
re anche recenti decisioni
di aumenti dei prezzi in-
dicativi delle principali der-
rate agricole), mentre non
risolve minimamente { gra-
vi problemi che affliggono
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roduttori ualiani iaglieg
g a 1 consumatori;

® le tradizionali carenze pro-
duttive della agricoltura ila-
liana, sopratiutto in alcuni
settori cruclalt (come quel-
lo della carne, che da so-
la rappresentia il venticin-
que per cento circa della
spesa alimentare della fa-
miglia italiana media);

® la presenza di larghe Jasce
di intermediazione specula-
tiva net circuiti commercia-
i e nel mercato, sia inter-
no che d'importazione (ve-
di sempre l’esempio tipico
della carne);

® la crescila del potere i
comando sul mercato e del
controllo dei consumi da
parte delle grandi concen-
trazioni monopolistiche na-
zionali e multinazionali che
operano nel campo della
trasformazione dei prodoiti
alimentari ed in generale
nella produzione det beni
di largo consumo; questo
potere della grande indu-
stria lo st & visto recente-
mente quando, in occasio-
ne della entrata in vigore
dell'IVA, lungi dal diminui-
re i prezzi della quota di
IGE incorporata, ha vice-
versa colto il momento fa-
vorevole per riloccare in
aumento tutti i listint;

® da ultimo, ma non certo

f;er ordine di importanza,
cidenza dell’lVA che, a

causa della eccessiva pesan-
tezza delle aliquote (lo stes-
so0 governo ammefite d prﬁ-
levare tramite I'IVA piu di
trecento millardi di lire ri-
spetto al precedente regime
IGE sul solo pacchetto ali-
mentare), a causa della
mancala abolizione di nu-
merose imposte di fabbrica-
zione, a causa infine della
totale carenza di efficaci
controlli sulla sua applica-
zione, ha ulteriormente ag-
gravato la situazione del
consumatore ilaliano, gia

- notoriamente #l piit colpi-
to, in Europa, dalle impo-
ste indirette.

Da tempo il movimento coo-
perativo (la cooperazione di
consumo in particolare), va
denunciando all’opinione pubdb-
blica quelle che sono le vere
responsabilita della situazio-
ne, proponendo, in un dialo-
go ed in intesa con un vasto
schieramento di forze sociali
ed economiche democratiche
(e principalmente con i sinda-
catt del lavoratori e con il ce-
to medio commerciale e pro-
duttivo), una linea di azione
che, inquadrandost in una or-
ganica prospettiva di riforme
strutturali, sottolinea l'urgen-
za di provvedimenti efficact
a breve termine.

Si tratta anche di combatte-
re il lentativo, portato avanti
dal governo, dalle Jorze del

grande padronato e dai canali.

di informazione di massa da
essi controllati, di dirottare la
attenzione e I'esasperazione
dell'opinione pubblica verso
un falso obiettivo: la pretesa
responsabilitd esclusiva o pre-
valente della rete distributiva
al dettaglio, vecchia ed arre-
trata. Proprio noi cooperatori,
che da temfo portiamo avan-
ti la battaglia per la riforma
democratica della distribuzio-
ne ed abbiamo, con le sole no-
stre forze, senza aiuti o age-
volazioni, profondamente tra-
alormato le strutture della
cooperazione di consumo, cre-
ando un sistema di aziende
moderne e {tecnicamente a-
vanzate, espressione di un po-
tere contrattuale autonomo,
nell’interesse dei consumatori,
contro le intermediazioni spe-
culative e coniro le concen-
traziori monopolistiche, nab-
biamo le carte in regola per
affermare con forza che la
questione della riorganizzazio-
ne della distribuzione al det-
taglio, necessaria ed impor-
tante, & parte organica, non
isolabile, di un piit vasto di-
segno che investe l'asselto
della produzione e l'intero cir-
cuito di circolazione delle
merci.

I temi del caro vita sono
statt tra gli argomenti del
dibattilo al XXIX Congresso
della Lega Nazionale delle Coo-
perative che ha ripreso ed ap-
profondito proposte preceden-
temente elaborate ed imper-
niate sul seguenti punti, di
possibile immediata applica-
©® azzeramentio delle aliquote

IVA sui generi di ptu lar-

go consumo e riduzione

delle stesse su tutti & pro-
dotti non di lusso;

@ divieto alle industrie di mo-

. dificare i loro listini pre2zi
senza previa awtorizzazione
del Comitato Iutermtnute-
riale Prezzi; -

® manovra pubblica delle im-
portazioni di generi alimen-
tari, carne in primo luogo;

@ collegamento tra movimen-
. 1o cooperativo nel suo com-
plesso (cooperazione di con-
sumo e agricola, gruppi
cooperativi d’acquisto tra
dettaglianti) e le Partecipa-
Zioni Statali operanti nel

nte Buono
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campo della trasformazione
e della distribuzione, d'in-
tesa con 1 grandi Comuni
e le Regioni, per effettuare
aziont concertate sut mer-
cati interni ed internaziona-
li, tendenti a favorire { con-
sumatori su un importanle
%zuppo di consumi fami-
ri

E’ fonte di grande soddisfa-
zione che queste proposte dei
cooperatori siano divenute, in-
sieme ad altre, patrimonio e
plattaforma comune di un va-
sto arco di jorze antimonopo-
listiche (sindacali operal, as-
sociazioni democratiche del
ceto medio commerciale) e
iiieglt stessi partiti democra-

ci

Con queste forze e prima
di tutto con le altre centrali
cooperative (con le quall & gia
stata raggiunta wun’intesa di
massima) il nostro movimento
intende sviluppare un rappor-
to unitario teso alla elabora-
zione di proposte e di inizia-
tive sui problemi del caro-prez-
zi: si tratta, occorre dirlo con
chiarezza, di mettere il governo
dt fronte alle sue responsabili-
ta, incalzandolo affinché eser-
citi fattivamente i poteri che
ha e che deliberatamente ri-
Jiuta di usare, degli strumenti
dt intervento fiscale, all’esten-
sione del controllo del CIP al-
l'immenso potenziale alternati-
vo rappresentalo dal comples-

so delle Partecipaziont Statali.
Si tratta, in definitiva, di con-
tribuire a creare le condiziont,
attraverso una piattaforma di
lotta la piit vasta ed unitaria

poassibile, fer battere gli indi-
rizzi di itica economica del
governo e porre le premesse
;u una svolta in senso popo-
are.

Nel giornt scorsi sono stati
ricevuti dal ministro delle
Partecipaziont Statali 1 diri.
genii della Lega e della Con-
Jederazione delle Cooperative
che glt hanno posto con for-
za la necessita di procedere ra-
pidamente alla individualizza-
zione di un pacchetio di
dotti fondamentali sul quale e-
sercilare una concertata azio-
ne di contenimento e calmie-
ramento del prezzi da parte
delle imprese delle P.S. e del
movimento cooperativo; su
questa proposta il movimento
é impegnato a lavorare seria-
mente e non permetterd che
il problema sia eluso.

Su questi problemi la coo-
perazione intende sensibilizza-
re al massimo l'opinione pub-
blica: l'assemblea del COOP-I-
TALIA, Consorzio Nazionale
delle Cooperative di Consumo,
nella quale 1 cooperatort :el
settore consumo fanno il pun-
to sull'adeguamento delle lo-
ro strutture economiche ed
aziendali agli oblettivi fon-
damentali di difesa dei con-
sumatori, rappresenta quindi
una buona occasione per ri-
lanciare con forza le linee i
iniziativa e di lotta del movi-
mento cotro il caro-vita.
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L'infenso programma ‘72-'73

Nuove strutture
di vendita della
Coop=consumo

Nel 1972 e nel primo seme-
stre di quest’anno la coope-
razione di consumo ha porta-
to avanti un intenso program-
ma di apertura di nuove strut-
ture di vendita. Scopo di que-
ste nuove jniziative & quello di
fron validamente Ia
concorrenza delle di im-
prese monopolistiche e, nel
contempo, di realizzare il con-
tenimento dei costi di gestio-
ne, per offrire servizi pii1 va-
lidi ed efficienti e per com-
bhattere la drammatica « scala-
ta» del prezz.

Gli oneri finanziari e gii
impegni organizzativi sostenu.
ti dalla COOP sono stati co-
spicui, ma i risultati non so-
no mancati a conforto della
validita della politica commer-
ciale adottata. L’adesione alle
iniziative intraprese & stata
— nella maggior parte dei ca-
si -~ superiore alle previsioni:
sono infatti migliaia i consu-
matori che sono diventati so-
ci dei nuovi magazzini e su-
permercati cooperativi. I dati
di vendita in continuo aumen-
to evidenziano inoltre uns fe-.
deltd crescente dei consuma-
tori presso questi punti di
vendita.

Le piu recenti realizzarioni
riguardano sia il settore ali-
mentare che quello extra-ali-
mentare, attraverso soluzioni
che vedono associati
alle nostre ive, gruppi
di dettaglianti privati: i pia
sensibili aj valori cooperativi
e associazionistici.

La convivenza COOP-detta-
glianti associati si & rivelata
ricca di prospettive e produt-
trice di risultati interessanti.
Questo tipo di esperienza po-
trd quindi allargarsi nel futu-
ro verso realizzazion] di mag-
giori dlmensloni e impegno; e
si pone in modo opposto a
quello seguito dalle grandi
concentrazioni monopolistiche
del settore, che, con lo stru-
mento dei supermercati, ten-
dono a ridurre o ad annulla-
re lo spazio commerciale dei
piccoli e medi esercenti.

Tra le piu riuscite realizza.
zioni dell'ultimo anno e mez-
zo, vogliamo qui ricordarne
alcune, che meglio hanno ri-
sposto alle attese dei soci e
dei consumatori in genere.

ROMA - VIALE AGOSTA

Questo nuovo magazzino a
prezzo unico & stato inaugura-

to nel marzo dello scorso an-
no. Sorge nel quartiere Pre-
nestino: una zona della capi-
tale particolarmente popolare.
Malgrado una forsennata cam-
pagna denigratoria, scatenata
dai fogli fascisti romani —
che ha aizzato con una propa-
ganda d ca € menzo-
gnera alcuni dettaglianti della
citth — I'iniziativa sta concre-
tando risultati sempre piu in-
teressanti in termini di ade-
sioni di soci di consumatori e
di volumi di vendita.

Il magazzino COOP di Ro-
ma, viale Agosta dispone di
. un'area di vendita di oltre

2500 mq. Tratta circa 15.000

.

4

articoll distribuiti su un’am-
pia gamma merceologica, che
va dagli alimentari ai prodot-
ti per la casa, all’'abbigliamen.
to, alle confezioni, ecc. . _

SESTO FIORENTINO. -

Sorto nel cuore del movi-
mento cooperativo, nella zona
dove piu di un secolo fa sono
sorte le prime forme associa-
zionistiche e cooperative, que-
sto Nnuovo magazzino a prezzo

unico con suglesnnercato ali-
mentare, si tingue, oltre
che per '1a sua grande dimen-

sione, per la accuratezza e la
modernith delle soluzioni
strutturali, dell’ attrezzistica,
dell’ arredamento. Sviluppato
su oltre 3500 mgq., il nuovo
magazzino di Sesto Fiorenti-
no, si articola su tre piani di
vendita ed 2 completato da un
piano interrato, destinato al
settore alimentari.

Di non minore rilievo sono
altre realizzazioni che hanno
visto importanti successj di
pubblico e di volumi di ven-
dita. Citiamo i nuovi super-
mercati di SARZANA (700 mq.
di superficie), di CENTO (Fer-
rara) e di CASALECCHIO sul
RENO (Bologna). '

Esperienze partlcolarmente
significative sono quelle di BO-
LOGNA SAN DONATO e di
SESTO SAN GIOVANNI (Mi-
lano). In questi due casi le
iniziative della COOP sono sta-
te integrate con l'adesione di
dettaglianti locali che hanno
completato la gamma alimen-
tare COOP con un magazzino
di generi vari gestito appunto
diz tlqumsti dettaglianti asso-
c

Va ricordato, per quanto ri-

Sesto San Giovanni,
che questo nuovo punto di
vendita opera, con successo,
in una situazione concorren-
ziale esasperata, qual & quella
milanese, che vede la presen-
za massiccia e aggressiva del-
le piz forti e agguerrite orga-
niz;azioni commerciali pri-
vate.
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