
SPECIALE COOP-ITALIA glovtdl 7 glugno 1973 / l ' U n i t £ 

L O M B A R D I A S* r aPPa r e alle concentrazioni finanziarie il ruolo 
iiuiiiiiii IIIIIIIIIIIIII urn di protagoniste nel processo distributivo 

Nel collegamento con le lotte popolari 
lo sviluppo del movimento cooperativo 

Come la cooperazione di consumo sta elaborando una propria programmazione pluriennale - Due validissime strutture: 
VUnicoop Lombardia e VUnione di Cremona - 11 ruolo delle Autogestioni - Valore nazionale dell* azione in corso 

II p r imo grand* Magazzino COOP con annesso supermercato a l imtn ta r i d i Roma. I I magazzino ha una supcrficia comple i t iva d l 3.500 
met r i quadrat! to due p ianl con o l t ro 15.000 art icol l In vendi la. 

Gli organismi dirigenti del-
l'Associazione Regionale Lom-
barda delle cooperative di con­
sumo sono da tempo impe-
gnati in un dibattito ed un 
lavoro di approfondimento sul 
programma di sviluppo e il 
ruolo che la cooperazione e 
chiamata a svolgere nella re-
gione. 

Nella Lombardia, piii che in 
ogni altra parte del Paese, si 
e chiamati giorno per giorno 
a cimentarsi con le piu mo-
derne ed avanzate strutture 
distributive del monopolio che 
si e inserito a macchia d'olio 
non solo nelle citta, ma anche 
nel loro hinterland e lungo le 
grand! arterie di comunica-
zione. 

Coi suoi 9 milioni di abi-
tanti, la piu alta concentrazio-
ne industriale, il piu alto red-
dito procapite, la Lombardia 
e il mercato certo piii appe-
tibile, la zona che maggior-
mente si presta per l'installa-
zione di mastodontiche strut­

ture distributive tipo ipermer-
cati. 

A Milano e Brescia c'e la 
piii alta percentuale di presen-
za della grande distribuzione 
rispetto alle maggiori citta 
europee (Milano e anche la 
citta piii cara). Come se que-
sto non bastasse qualche mese 
fa il ministro Ferri ha con-
cesso, nelle more della legge 
426, altre 19 licenze a super-
mercati e ipermercati privati, 
mentre moltissime altre sono 
in discussione alia Regione e 
nei Comuni competenti. 

La Lombardia e anche la 
regione, perd, dove piii lento 
e difficile e stato il lavoro di 
concentrazione e ristruttura-
zione della rete di vendita 
cooperativa, rispetto ad esem-
pio aU'Emilia e alia Toscana. 
E questo proprio nella re­
gione, dove c'era piii urgenza 
e necessita di procedere spe-
ditamente nell' adeguamento 
delle strutture distributive 
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Dalle we di 470 soci produttori 
attraverso la 
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IVINIMIGLIORISULLE V0STR£ TAVOLE 
BUTTAFUOCO 
Vino o t tcu to con le migliori m% 
reiv* dt l la zona di Canncto Fa­
m e , Stradella, Broni, color* rot 
to robirto, amaro, leggermcnta pa-
>tow>. Grado alcoolico 12-12,5. 

SANGUE DI GIUDA 
Vino (vpcriort , dl color* robino. 
d*cit*m*nt« amaro, profumo vino-
to intemo. Gradaiion* alcoolica 
12-13,5 • . Scrvira a Uuipai atara 
15-16 gradi. 

BONARDA 
Ottmoto dal vitigno ononimo del­
ta zona di Remca la • S Oamiano 
al Coll* Color* mbino carico, ta 
pora picno, amabil* Gradaiion* 
complcMiva 12-12,5. 

RIESLING 
Ottanuto d»ll» mcscolama di Riv­
aling Italico • Rcnano Color* pa-
gli*rino, profomo tpiccalo. docita-
m*nt* tecco Gradi 12-124. Un 
clanico vino d*i Colli di S Maria 
dt l la Versa • Montallo Pavttt . 

cooperative, tenendo conto 
della nuova realta economica 
e sociale, che veniva avanti, 
e per meglio assolvere ad una 
efficace difesa degli interessi 
dei consumatori. 

Sicche, oggi, vuoi per ritar-
di oggettivi, vuoi per difficol­
ta a fronteggiare un mercato 
in parte compromesso, signi-
ficativi passi avanti si potran-
no fare se ci sara un inter-
vento, un preciso impegno di 
tutto il movimento cooperati­
vo nazionale. 

Consolidare ed estendere la 
cooperazione di consumo in 
Lombardia e, dunque, un o-
biettivo generale di tutto il 
movimento cooperativo; indi-
rettamente un contributo stes-
so per dare un carattere sem-
pre piii nazionale alia coope­
razione di consumo. Questo 
chiaro e consapevole limite 
delle nostre forze non vuoi 
certo significare abdicare ad 
un preciso impegno nel mo-
dificare una realta, per quan-
to complessa e difficile essa 
sia. La stessa domanda coope­
rativa, che viene avanti con 
forza tra i lavoratori e le for­
ze politiche e sindacali demo-
cratiche, sta proprio a dimo-
strare il ruolo della coopera­
zione e quanto sia giusto e 
necessario non deludere tali 
aspettative. 

Certo il successo della coo­
perazione di consumo nella 
sua azione quotidiana di di­
fesa dei consumatori e nella 
azione — congiuntamente ad 
altre organizzazioni — contro 
l'ingiustificata invadenza del 
monopolio e in gran parte col-
legato al carattere democrat i-
co, di partecipazione dei soci 
e dei lavoratori alia gestione 

dell'azienda cooperativa. 
Poco senso avrebbe infatti, 

11 misurare il tutto sulla base 
delle dimensioni di un punto 
di vendita o delle sue caratte-
ristiche tecniche se non c'e, 
contemporaneamente, quel ne­
cessario rifiorire di interessi 
sociali, di impegno democrati-
co-antifascista, di collegamen­
to con le lotte popolari che 
sono una componente fonda-
mentale nella vita di una coo­
perativa. Questo spirito uni-
tario antifascista lo ritrovia-
mo saldo proprio in Lombar­
dia, dove le squadracce fasci-
ste hanno ultimamente colpi-
to 1'Autogestione Coop-Italia di 
Bollate, incendiato e distrut-
to lo spaccio Coop di Pieve 
Emanuele, devastate altri cir-
coli e strutture del movi­
mento. 

Si pub anche dire che nei 
partiti e nelle organizzazioni 
democratiche c'e, oggi, mag-
giore attenzione per i proble-
mi cooperativi, ma questo im­
pegno potra diventare ancora 
piii incisivo se sara accompa-
gnato da un lavoro costante 
di orientamento e di iniziativa 
concrete a favore della coope­
razione e deU'associazionismo 
tra i dettaglianti. 

La posta in gioco e grossa: 
o si fa sino in fondo, coeren-
temente, questa scelta o si 
rischia di consegnare al mo­
nopolio, alle grandi concentra­
zioni finanziarie italiane e stra-
niere il ruolo di protagonist! 
nel processo di ulteriore ri-
strutturazione e concentrazio­
ne della distribuzione in Lom­
bardia. 

Regione e Comuni hanno lo 
strumento della nuova legge 
sulla disciplina del commer-

cio a loro disposizione. Dipen-
de perb dall'uso che ne sa-
pranno e ne vorranno fare, 
sulla base della pressione con-
tinua e qualificante che le for­
ze democratiche eserciteranno 
in tal senso. 

Chiedere, perb, questo pre­
ciso impegno ai partiti ed ai 
sindacati a favore della coo­
perazione significa potere e 
sapere offrire una alternativa 
al monopolio. Questa e la que-
stione essenziale attorno alia 
quale si sta lavorando. 

La cooperazione di consumo 
in Lombardia sta percib ela­
borando una propria program­
mazione pluriennale facendo 
perno essenzialmente sulle 
cooperative uniflcate per quan­
to riguarda le nuove apertu­
re, oltre ad una riorganizza-
zione delle medie e piccole 
cooperative. 

L'Unicoop Lombardia coi 
suoi 12 miliardi di vendita e 
l'Unione di Cremona con ol­
tre 5 miliardi di vendita pre-
visti per il 1973 sono due va-
lide strutture in grado di svol­
gere una funzione decisiva e 
trainante a livello regionale. 

Oltre a Milano, Bergamo, 
Monza, Crema, Brescia e Co-
mo dove piii avanzati o defi-
niti sono i programmi per 
nuove e moderne aperture, 
altre ricerche e studi sono in 
corso in molte localita. 

A monte di queste due Uni-
coop e delle restanti 240 coo­
perative operano in Lombar­
dia le due Autogestioni Coop-
Italia: quella di Bollate e 
quella di Cremona. 

In questi ultimi anni esse 
hanno raggiunto importanti 
risultati. La qualificazione e 
quantificazione dei loro ser-
vizi a favore delle cooperative 
associate non ha bisogno di 
ulteriori sottolineature. 

Quella che va rilevata e, in-
vece, la necessita di arrivare 
quanto prima alia creazione 
di una unica struttura di ser-
vizio regionale capace di ren-
dere piii adeguato ed econo-
mico il servizio soprattutto 
alia rete di vendita moderna 
della cooperazione. 

La Coop-Italia e l'Associa-
sione regionale stanno stu-
diando una soluzione del tipo 
di quella realizzata in altre 
regioni e c'e da auspicare che 
possano presto essere supe-
rate tutte le difficolta che an­
cora si frappongono alia rea-
lizzazione di una simile strut­
tura. 

Sara questo certamente un 
ulteriore contributo alio svi­
luppo dei Supercoop e per 
l'altrettanto urgente impegno 
ad estendere, anche in Lom­
bardia, l'attivita degli extra-
alimentari che, oggi, e quasi 
del tutto assente. 

Questo che e certamente 
un programma interessante ed 
Impegnativo ben altra. cosa 
avrebbe potuto o potrebbe 
essere se ci fosse una diversa 
politica del credito, un preci­
so intervento e un qualifican­
te impegno degli Enti locali in 
generale. 

Se cioe quello che spesso ci 
viene detto e assicurato negli 
incontri o nei discorsi ufficiali 
diventasse una precisa scelta 
di intervento di questi Enti. 

Comunque malgrado i ritar-
di, le obiettive difficolta, la 
carenza di mezzi finanziari, 
la presenza massiccia della 
grande distribuzione monopo-
listica, la cooperazione dl con­
sumo in Lombardia si va qua-
lificando e sviluppando. 

Senza usare frasi fatte o 
forzature — che non sono nel 
nostro costume — si pub quin-
di affermare che qualche co­
sa di nuovo c'e anche in Lom­
bardia; qualche cosa che me-
rita di essere sottolineato pro­
prio per il suo valore nazio­
nale. 

Bruno Cremascoli 

MILANO - depesito: Via Fracastcro, 21 - Tel 2566978 2563101 
Serriiio di rapprctcntanta Vendita al dotlaglio S*r»liio a domicilio 

PAVIA - spaccio v tnd l t a : Gallena Piaz7a V i t t cna - Tel 34242 

Cantina Cooperativa Yini Pregiati Oltrepo Pavese 
CANNETO PAVESE . Telefono 60.078 

ECCO L'IDEA PER LA MERENDA 

CREMAMERENDA MOUSSE 
Una nuova possibility offerta dalla Findus alle mamme piu esiganti per 
integrare la dieta dei ragazzi con un prodotto sano, genuino e nutriente 

Ouando i l bambino diventa 
p iu grandicel lo, I'attenzicne del­
la madre verso la sua alimenta-
zione si allenta un po ' ; non 
che venga trascurato, ma seden-
desi egli a tavola con i grandi 
e consumando i loro c ib i e me-
no sotto i l control lo vigi le ma-
terno. Incomincia, cioe, a man-
giare sulla base del suo perso-
rs'.e appeti to. Tut to ct6 va be-
nissimo" i bambini ncn tievono 
crescere sotto l ' impressione d i 
una vigilanza t roppo ossessiva. 
Hon bisogna per6 dimenticare 
che i l fabbisogno al imentare del 
barrb ino difTensce nettamente da 
quello deH'adulto, non solo dal 
punto d i vista quantitative^ ma 
anche e, soprattut to, da quello 
qual i tat ivo. 

II bambino in eta scolare ha 
infat t i bisogno d i una elevata 
quant i ta d i calorie per la sua 
creseita Ha una att ivi ta musco-
lare che puo addir i t tura supe-
rare quella impiegata nell 'arco 
di una giornata da un uomo 
che compia lavori fat icosl. II 
bambino quindi necessita — r i ­

spetto al l 'adul to — d i un mag-
gior apporto d i proteine, d i 
grassi, d i v i tamins e d i zucche-
r i ; i l tu t to , naturalmente, sud-
diviso nei quat t ro pasti che i l 
bambino fa durante i l g iorno e 
dei qua l i , mol to importante e 
la merenda. E' infat t i questo 
i l momento in cui i l piccolo 
mangia p i i i volent ier i , forse per-
che si sente p iu hbero o per-
che divide lo spuntino con i 
compagni d i gioco o perche la 
mamma prepara, solo per l u i , 
qualcosa d i b u o i o . 

Al ia luce d i queste conside-
razioni la moderna industr ia d i 
prodot t i a l imentar i ha cercato, 
seguendo le ricerche ed i con­
sign di dietologi e pediat r i , d i 
ow ia re alle carenze d i prodot t i 
specifici per ogni momento del­
la giornata del bambino. 

Ora , nella gamma d i al imenti 
che possono favorire una me­
renda nutr iente, si e inserita 
una novi ta: la MOUSSE, Cre-
mamerenda Findus. E' una cre­
ma surgelata a base d i latte, 
uova, zucchero. E' soffico come 

una norma le crema ed e ricca 
d i al to potere nu t r i t i vo ed ener-
getico. Creata per tu t t i i bam­
b in i , e part icolarmente adatta a 
quel I i che soffrono d i inappe-
tenza. 

II suo gusto assai gradevole 
w la cremosita che ricorda la 
panna montata, la rendono par­
t icolarmente invi tante. 

r ten diment ichiamo che 100 
grammi d i Mousse corrispondo-
no al valore nu t r i t i vo d i una 
buona porzione d i formaggio o 
di due b icchier i d i latte o d i 
una fetta d i carne. 

Particolarmente interessante e 
la varieta dei gusti che consen­
ts al bambino un'ampia scelta: 
vaniglia-fragola, vaniglia-cioccola-
to , l imone-arancia e creme-ca-
ramel . 

La Mousse si conserva como-
damente in f r igor i fero e, con 
I'avvertenza d i estrarvela trenta 
minut i pr ima del consumo, e 
pronta in ogni momento per 
sopperire alle esigenze d i una 
sana e piacevole alimentazione. 

Era II noslro patrimonlo zootecnlco da generazlonl. ' 
Mi avevano insegnato il sistema per tenerlo bene, par curario, per otto 
nere II massimo. 

AVEVO SOLO QUESTI 
E SAPEVO DOVE METTERLI. 
Pol ho voiuto fare di testa mia: ho ingrandito I'azienda. 
Ora ne ho 10.000 di ogni tipo o qualcosa del gertere. 
Dovelimetto? v ' 

PffifABBfflCATlDO 
41011 CAMPOGALLIANO (Modena) 

DIREZIONE E AMMINISTRAZIONE: 
VIA RONZONI, 4 • TELEFONI 5 4 6 . 1 3 1 . . 546.197 

STABILIMENTO N . l : 
VIA D. VITTORIO . TELEFONO 546.146 

STABILIMENTO N. 2: 
VIA EMILIA OVEST - CASTELFRANCO E. - TELEFONO 926.634 

•• N# •*• #%• 
CONSERVE ALIMENTARI 

di EM1L1Q INNOCENTI 

Fornitori di fiducia 
dei negozi OOCp 

50053 SOVIGLIANA - VINCI (Firenze) 
TELEFONO 50.100 

lavapavimenti lucidante 
il prodotto rivoluzionario 

di cui tutti parlano 

Si cercono agenti esdusivhli per le zone libere 

R A Z Z O S.p.A. - S. Agati (BO) - Tel. 829.199 

I aiuta a vendere 
ZAFconosce i problemi 
della moderna distribuzione. 
Le sue attrezzature 
sempre aggiornate si prestano 
a tutte le esigenze 
e alle soluzioni piu pratiche 

ZAF E PRESENTE 
ANCHE NEI SUPERMERCATI 
E GRANDI MAGAZZINI COOP 

LDHF 
scaffalature e attrezzature componibili 
per grandi magazzini supermercati negozi 
Statale dei Giovi 20081 Binasco Ml 
Telefono 9057151 

Ml ' I 

ETT0RE ZAR0TTI & C. 
PARMA 

produttore dei famosi e pregiati 
FILETTI MARES 

per le cooperative associate alia C U C | J 

F.lli NEGRO 
torrefazione 

caffe 

Un prodotto 
i qualita 

Un prodotto 

50050 LIMITE SULL'ARNO - Tel. 57.026 
(FIRENZE) 

GULIN ALFONSO 
V I A O . D ' E S T E , 8 • R H O ( M I L A N O ) 

Funghi partini garantiti, provenienti dalle xon« 
piA r inomat*. 
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Lavorazlona funghi seechi, constrva • affini , , 
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