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U n patr imonio 
che attend*? 
ancora d i essere 
sf r u ttat o 
i n pieno 

JNDUBBIAMENTE il rapporto 
che esiste tra Roma, la capi-

tale del Paese e la sua Regione, 
k. del tutto particolare. Per una 
serie di circostanze oggettive, ma 
anche per un « vizio » difficile da 
correggere.il Lazio viene spesso 
confuso con la. grande citta, ne 
viene quasi assorbito. E cosl sue-
cede anche per il turismo. E' un 
fatto che quando si parla di que-
sto argomento in riferimento alia 
nostra regione, si pensa immedia-
tamente soltanto a Roma, fatta 
eccezione per qualche «isola » re-
gionale * (il Circeo, Sabaudia, il 
Terminillo) che con molta fatica 
hanno conquistato un loro posto 
nelle attivita turistiche, si pensa 
al Colosseo, a San Pietro, piazza 
di Trevi, ai pullman carichi di gi-
tanti italiani e stranieri che affol-
lano le piazze e le vie delta ca
pitate. 

E' una situazione che nasce, del 
resto, da circostanze oggettive: 
Roma offre tanti e tali motivi di 
richiamo che non potrebbe essere 
altrimenti. 

Ma qui il problema e un altro:. 
non si tratta ciofe di togliere alia 
capitale cio che le spetta di diritto, 
quanto di restituire il suo al re
sto della regione, a luoghi che pur 
posseggono incomparabili bellezze 
spesso anche abbandonate, a vol
te addirittura sconosciute al di 
fuori di una cerchia strettissima. 
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Due questioni premU 
nenti: una maggiore 

• e migliore azione di 
pubblicita e la crea-
zione di strutture 
adeguate - II prima-
to di Roma - // ruolo 
degli Enti locali e 

della Regione 
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Ed e chiaro che non si tratta 
di soddisfare voglie campanilisti-
che bensi di sfruttare appieno, e 
nel modo piu corretto possibile, 
un enorme patrimonio che pud e 
deve diventare, tra l'altro, fonte 
di benessere per popolazioni che 
reclamano condizioni di vita piu 
dignitose. . ' 

Come uscire da questa situazio
ne? Ci sono almeno due ordini di 
problemi: il primo riguarda ov-
viamente l'informazione e la pub-
blicizzazione di quanto questa re
gione pud offrire al visitatore, al 
turista. Nelle pagine che seguono 
i lettori troveranno soltanto una 
piccola parte dei luoghi che pos-
sono diventare meta di turismo. 
La seconda : questione, piu com-
plessa, riguarda le strutture che 
bisogna approntare perche, quelle 
localita, fatta salva la loro inte
grity e la loro bellezza (e appena 

il caso di ricordare quali guasti t 
e quali distruzioni si sono arreca-
te in tante zone del Paese), siano 
poste in grado di offrire al turista 
un' accoglienza confortevole che 
inviti a restare e a tornare. 
• Non e cosa facile questa se si' 

pensa che in molti di quei luoghi 
mancano ancora opere della piu 
semplice civilta; ma certamente 
non e cosa impossibile. Occorrono 
certamente interventi organici, la 
volonta innanzitutto di intervenire, 
con programmi a breve e a lunga 
scadenza,' concordat! con tutte le 
forze interessate, tesi a sviluppa-
re un turismo alia portata delle; 
grandi masse, i cui frutti riman-
gano e siano distribuiti ai legitti-. 
mi padroni, vale a dire le popo
lazioni locali. Cio sara possibile in 
base all'impegno che vi porranno 
gli istituti preposti a tali compiti, 
gli enti locali e, soprattutto, l'ente 
Regione che in questa materia ha 
ampi poteri. •. • • ••., i•••<-, •• 

Se questi problemi saranno af-
frontati e risolti in modo corretto 
il Lazio, tutto intero, avra dal tu
rismo cio che e giusto che abbia. 
I presUpposti ci sono e qui di se-
guito ne offriamo un piccolo cam-
pionario. Abbiamo motivo di cre
dere che gli stessi romani vi tro
veranno moito di quanto essi stessi 
desiderano avere e . che la loro 
citta non e piu in grado ormai di 
offrire. Gaeta, a plcco sul mare 

ROMA 

Un mercato, quell* del 
Centra EuclMe, dove e pos
sibile acqufetare * generi oil
men tari della stessa gioma-
ta, dove non sono previsti 
nel ciclo produtthro opera-
xioni di - conservatiene * a 
tempi lunghi. Un mercato 
quindi abbastanza difficile 
cui - la socleta (Eacllde 
S.p.A.) ha cercato di of
frire, oltre che on llvello 
quelitativo via via miflUore 
del prodotto, anche wn rin-

. nova men to del loogo di con-
sumo, differente per ubica-

.xione, dimensieni e caratte-
ristiche. II complesso e«S-
lizio del Centre Euclid* 
sorge aU'ettavo chilomefro 
della via Flammta - Mwtm. 
E' uno stabilimente desti-
nato alia distribution* di 

prodotti alimentari. In per-
ticolar mode dei setteri: ga-
sfronomia, pasticceria * ge-
lateria. Mantenondosi lege-

, fa alia zona nerd di Roma 
(altri due centri forfontente 
caratterfznti sergono al Pa
rted * a Vlgna Clara) nel 
IMS la eeclet* decideva di 

: realixxare aha naova sede 
nelHmmodiata pertferla, al
ia cenfwwMtta di due arterie 
veloci, tu on terrene desH-
nato dal P.R.G. di Roma al
ia pfeceto e media In
dustrie. 

La tedta di qaesta obi-
caxiene, per afrattlvifa co
me qvella della dittribtoie-
ne, peteva sembrare a pri
ma vista on pe* azxardata. 
Nelle docisiemt hanno gie-
eato, tottavia, elementi di 
•n eerie peso: la 

noscenza che la clientele 
aveva del tipo e della qoa-
liti dal prodotto efferto, e 
le migiieri condizioni di 
accesse, che ojuesferea pre-
sentava nei confronti di al
tri nodi ormai sahiri della 
citta. In quest* sense *rm 
ptausibile ritenere che la 
clientele avrabbe trovato 
maggiore camoeUta nelle 
spondero pochl minuti in 
piu di percorse velece at-
traverso la viabilita ester-
na, certa peri di essere fa
cilitate pel neiraccosse e 
neila sesta al centre di 

five cH interosse da parte 
degli esperti - deirimplentl-
stka. II saccesso di un'ln-
dastria, infattl, non si spiega 
sol* In rapporto al rigido 
lingnaggio della razionalita 
o delle sue Infrastrvfture. 
Confene anche Kinventtva, 
la capacifa di erganizzazie-
ne, i medelli di gestiene. In 
queste sens* H Centre Ee> 
clide pa* a tuft* dirtfte es
sere consluoiata •n'ezienda 
pileta* Cencepif* c*n %$M^ 
lot* rigere lecmce, M una 

e serene 

Un analog* crHerie ha 
determinat* la scetta della 
definiviene archilettenica del 
cempUiio. Le sua lehjileni 
tecniche cestHuirann* mo

di nnee erchitettoniche, il 
Centre Eaclide si affida • 
scelte el lecnelegle avan-
zafa * ad an leitenale hv 
centre tra le esigenze del-
riaeailfia • e la veceziene 
alia qaaiita del predetle. 
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...l'AMICO del TURISTA 
4e MODERNISSIMO COMPLESSO ALBERGHIERO DI 2.a CATEGORIA EXTRA-LUSSO SITUATO A 4 KM. 

DAL LIDO DI LATINA E A 2 KM. DAL CENTRO Q U A ' IN UN NATURALE AMBIENTE DI RELAX, IDE ALE 
PER LA VOSTRA VILLEGGIATURA E PER I VOSTRI WEEK-END ;..., 

* SCELTA CUCINA NAZIONALE ED ESTERA 

* AMPI PARCHEGGI 1NTERNI - PARCO DIVERTIMENTI PER BAMBINI 

* CAMPI DA TENNIS - PISCINA CON LIBERO INGRESSO PER SIGG. CLIENTI 

* SERVIZIO DI PULLMAN GRATUITO DA E PER IL MARE E CENTRO CITTA' 

* SALA TELEVISIONE - ARIA CONDfZIONATA IN TUTTO L'ALBERGO 

4E 64 CAMERE CON BAGNO PER COMPLESSIVI 120 POSTI-LETTO 

LATINA - Via del Mare, km. 1,800 - Telef. (0773) 480481 (5 linee urbane) 

ESPERIENZA ANTICA, TECNICHE MODERNE PER PRODOTTI GENUINI E INIMITABILI 

rtRW* LIQUOR f C LIQUORE DOLCE 

amMS 
ARANDREA 

PREMK) 

ROMA70 
ALBO D'ONORE 

ECONOMICO E TURISTICO 
PER IL CENTENARIO DI ROMA CAPITALE 

conf*rito a : 

SOCIEU HARCO SARAWDREA I FISH 

ORTO DEL CENTAURO 

Romo - Compidoglio 6 giugno 1t7l 

Coflepardo-Tel. 0775/47012 
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