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Settimana della
. Pubblicita Stampa
4/10 ottobre 1976

: In occasione della manifestazione « SETTINANA DELLA
k- PUBBLICITA® STAMPA » non st possono non evidenziare
¢ alcune delle principali attivita commeraali ed wadustriah
y di Roma e del Lazio che per le loro particolari fisionomie
si sono imposte affermando lo sviluppo di determinati set-
% tori produttivi malgrado le tante difficolta, a prestigio della
nostra citta. La pubblicita ¢ divenuta ormai un’insoppri-
; 3 mibile esigensza sociale ed economica; per comprenderne
, bene 'importansza ¢ sufliciente immaginare cosa accadreb-
X be se di colpo si sopprimesse ogni manifestazione, anche
‘ la pin piccola: sarebbe un sicuro paralizzare la societa
= attuale e un tiportarla indietro di secoli. In particolare la
pubblicitd attraverso la stampa: l'esigenza dei rapporti
fra lettore consumatore e la pubblicita stampa & partico-
& larmente sentita in periodi come quello che attraversiamo,
4 quando 1l coasumatore, per effetto della crisi economica,
o diventa pit cauto nelle spese, pit avveduto nelle scelte.
B La pubblicita, nel fornire al potenciale consumatore le
opporwune informaziont rappresenta una sicura e precisa
: guida per gli orientamenti e per le decisioni di chi ¢ gia
¥ determinato ad un certo acquisto oppure a sollecitare 1'in-
: teresse verso produzioni nuove. A parte le riviste specia-
£ hizzate il quotidiano & 1! mezzo d’informazione pit vahdo
poiché penetra in tutte le case ed é letto da tutti i com-
ponenti la famiglia. Ogni iniziativa industriale e commer-
ciale ha successo se non le manca il sostegno informa-
tivo della stampa, grazie al quale piccole aziende sono
3 diventate progressivamente grandi; e commercianti che
operavano ai margini del mercato sono arrivati ad im-
padronirsene. Il pubblico risponde sempre alle offerte se-
rie e convenienti che gli vengono proposte, ecco il perché
dell'iniziativa di aver dato vita alla SETTIMANA DELLA\
PUBBLICITA® STAMPA.
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L"arredamento moderno
dei giardini e delle terrazze

Nel settore dell'arredamen-
to ad ogm stagicae vengoeno
presentate onovita sia dal
punte di vista tecnico sia dal
punto dr vista «linea». La
lavorazicne artigianale, ca-
ratteristica tradizione italia-
na, ncy solo ha aperto la
strada all'esportazione di
molte iadustrie ma costitui.
sce sempre una sicura carta
d: credito.

Il comm. Ippolito Cilli con
la sua esperienza trententia-
le nel campo della fabbrica-
ziotie di mobili da giardino
e terrazzo ha ben saputo fon.
dere ia lavorazicae industria-
le a quella artigianale taato
che la sua produzione, pro-
prio per tall caratteristiche,
s1 @ ormal imposta sul mer-
cato dell'arredamento. Da)
primi lavori eseguiti in ua
sottoscala artigianalmente
(soi0 mobili in ferro) al sor-
gere della prima piccola vera
impresa a Castel Giubileo
dove si & passat: alla produ-
zione industriale-artigianale
d1 mobilio anche in legno, 51-
no all’attuale graade azien-
da che occupa 12.000 mq. di
spazio al Km. 12 della wvia
Salaria, 11 comm. Cilli ha
sempre seguito passo dopo
passo le esigenze di un mer-
cato che presenta sempre
maggior: richleste, Attual-
meate l'azienda dispone di
due filiali, una In via Pon-
tina e laltra in via Cassia.

La tendenza di rendere
glardini e terrazzi i1 pln ac-
coglienti possibile ha suscita-
to nel comm. Cilli 11 deside-
rio di creare mobili in legno,
in ferro, in giunco naturaie,
tutt: ovviameate trattati per
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D.scendente da famigha di

tard: 1l soprannome di « ma-
co della seta ». Difatti :! suo
pr.acipale :ateresse & sem-
pre stato rivoito verso le
sete pur essendo attratto an-
che dalle lane. dai cotoni e
dagl. altri tessutl.

Le sue favolose sete 5C00

pittor fioreat:ni, Athos
Maestosi pur voleando da ra-
gazzo divenire ua agegnere
navale, s1 trovo invece ben
presto con peaaeill e colon
1 mano; iniz16 cosi giova-
nissimo, grazie ai suol or-

ginali diseoun per tessuti, ormal note in tutto il mon-
una veramente bnillante do: le crescentil esportazio-
carriera che g1 mentd piin a: sono la taagibile confer-

della
seta

ma della validita delle sue
creazioni, Athos Maestosi d=-
sidera vestir bene la donaa
e percio | suoi tessuti sono
tutti all'insepna del vero,
autentico buon gusto che ca-
ratterizza 1'alia moda itaha-
na. Naturalmente scno tes-
suti di primissima qualita,
firmati nella cimosa al fine
di evitare qualsiasi ccatraf-
fazione. I suol repartl sono
divisi ia seterle, lanerie, vel-
lut1, drapperie e confezioni
uomo e dcana.

Quest’'anao ricorre {1 cia-
quantenario della ditta ed
egli, giovanissimo ancora
nello spirito e nella inventi-
vita creativa (al prossimo ia-
verno sono dedicati disegni
floreali in versione moder-
ar ossia fiori stilizzati), se-
gue di persona e dirige la
azienda nella quale lavora-
no 130 elementi.

Consigliere Nazicaale della
Associazicne Tessili e Abbi-
gliamento. membro della Ca-
mera di1 Commercio Italo-
Americana e della Camera
di Commercio Italo-France-
se, Athos Maestosi & Grande
Ufficiale della Corona d'Ita-
lia; nella sua poliedrica atti-
vita oltre al suo indiscutibi-
le valore professionale egli
porta anche un'amabiliia ed
una cortesia ianate, per nul-
la affettate ma spontanee,
che gh consentcno di tenere
rapporti cordiali e sinceri
s:a con | suoi collaboratori
e dipendenti, sia con la vasta
clientela internazionale.

Fiorentino di nascita. arti-
sta waell'animo. romano di
adozicne, egll rappreseata 1l
perfetto acavaliere» del la-
voro ad caore dell'ltalia per
la quale opera cca slancio
ed entusiasmo.

busta

e quando lo

scarti, senti

tutta la suva

fragrante

freschezza.

renna

Lo
]

fior di latte
¢ un prodotto genulno
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fior di latte BRUNETTI
sapore Jlgll Yato
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runetti
‘nepi
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Il reparto di esposizione della sede Cilli in via Salaria

poter resistere alla pioggia,
al raggi cocenti del sole, alla
umidita, a tutte le intempe-
rie, dando loro una partico-
lare linea adattabile a qual-
siasi ambieate e completan-
doli cca tende di varie gran-
dezze e in nuovissimi tessu-
t1 idrorepelleat), Inoltre 1l
ritorno alla natura gli ha
suggerito la reahizzazione di
mobhili rustici in legno, da -
terao o per l'esterno, con i
quali s1 possono arredare ti-

aelll, soggiornl, neache l'an-
golo della casa mitimo e rac-
colto dove la presenza del-
legno sembra dare magciore
atmosfera di intimita e ca-
lore rispetto al mobilio ese-
guito con altri materiali co
munemente usati negli arre.
damenti modema.

Da ricordare sono sempre
i gioch1 all'aperto per bam-
bini, dall'altalena allo scivo-
lo o alla giostra, in ferro lac-
cato variameate colorato

i

Una grande <Boutique> per signora e uomo
oggi assieme ai tradizionali tessuti di fiducia

Tutti i tessuti di « Prada » sono esclusivi e la grande varieta consente di
qualsiasi- richiesta

E' troppo azzardato acqu.-
stare 1N un negoslo qualsiass
1 tessutl, Specialmente oggi
che la spesa puo essere ele
vata occorre farst gudare
dalla fiducia nel fornitore.
Da Prada s: puo essere cer-
t1 che la serietda dell’'azienda
forte di 50 aam di esperiea-
za € una garanzZia acquisita

attraverso il tempo da mi-
glhiaia di ccasumatorl. Tutt:
{ tessuti da Prada sono

esclusivi e la grande vare
ta cousente di poter sodd:-
sfare qualsiasi richiesta. S
tratta sempre di produzione
delle piu qualificate fabbr,
che nazionali ed estere di
Alta Moda. Gia nota per |

tessutl selezionati da uomo
e da donna. per i tessut1 di
arredamento, biancheria da
casa e per it corredi, Prada.
da un anno nel suo reparto
« Boutigue» ha 1 vendita
ccnfezicar aach’esse In esclu
siva per signora e per uomo
foranendo conn questa forma
di attivita un aimuto vera-
mente valido e considerevo-
le in favore della sua clien-
tela che preferisce la conte
zicne. Le confezioni da oltre
10 annl s! trovano g14 nelle
sue filiali di Milano e Napo
li. In 12 mesi, da quaado
c10é 3000 apparse aache a
Roma [l'interesse per Ila
« Boutique» di Via Nazio-
nale & andata man manv
crescendo con un meritato
successo perché si tratta di

OMNIA: Promozioni immobiliari

Nata a Catanzaro si espande con fer-
mezza, coraggio e competenza in tutto
il territorio nazionale

Omnia: promozioni immo-
biliari. Una societa presiedu-
ta da un giovane, Franco Bar-
buto, che dopo aver creato
la Direzicne Generale a Ca-
tanzaro e quattro filial, uaa
ancora a Catancaro e le al-
tre a Cosenza, a Roma e a
Milano. ha saputo impronta-
re ad una dinamica attivita
il capillare svolgere delle ri
cerche avvalendosi di perso-
naie altamente qualificato e
specializzato. Basta una sem-
plice telefonaia per esporre
un problema, fissare un ap-
puntamento e poi I’'équipe dei-
I'Omnia st muove nel senso
desiderato dal cliente. Cor-
tesia, gentilezza e preparazio-
ne distinguono il personaie
che opera nella Direzione e
nelle quattro filiali, compre-
se le hostess che accompa-
gnano i chienti.

L’'Omaia svolge una funzio
ne importante perché ha ca-
raltere nazionale; difatti ch:,
ad esempio, vuol vendere un
complesso che nca trova ac-
quireati nella zona in cui sor-
ge. rivolgendos) alla societd
immobiliare ha la sicurezza
che attraverso un‘adeguata
ed efficace pubblicita, avvie-
ne un lancio sul mercato del
nord. del centro e del sud con
la conseguente certezza del-
la conclusione della vendiia.
Omnia si & coniato uno slo-
gaa: « Soddisfatti o non com-
prate»n. Perché questo? Tra
noi e i client1 — diccao i fun-
zionari della societa — deve
crearsi un tipo di collabora-
zione reciproca.

Capita talvolta che un pro-
fessionista di Roma o un mn-
dustriale a Milano abbaa
mienzione di comprare una
villa al mare o 1n montagna
in Calabria: ne discute in fa-
migha ma resta perplesso ¢
dubbioso perché I'immob:ie
come appare su] depliaat in-
viatogi1 € bello s1 ma si chie-
de se po1 sara realmente cosi.

In questi casi I'Omma va al
di la dei compiti normah di
una societa immobiliare; in-
tuisce quali scao i problemi
dell’'aspirante acquirente e fa
di tutto per metterlo a suo a-
g10 e fargli compiere 11 pas.
s0 verso l'acquisto della vil-
la col ccaforto dell'assoluta
certezza di aver trovato pro
prio quanto desiderava: vie-
ne cosi invitato a trascorre
re un week end in Calabria,
se vuole anche con la fami-
glia. All’arrivo trovera il per-
scaale specializzato dell’Om-
nia pronto a forairgii dati.
ragguagli, a dare consigli; in
tal modp l'eventuale cliente
ha la possibilita di verifica-
re sul posto se I'affare é con-
venlente, se la proposta ga
rantisce tutti 1 comforts de-
siderati.

Dopo soli ser anam di atti
vita 'Omnia 1n Calabria era
214 diventata la societa lea-
der nel campo immobihiare.
Recentemente 1''mpresa dei-
1'Ing. Felice Astino, 1i notis
simo costruttore aapoletano,
ha 1ncaricato I'Omnia della
vendita a Catanzaro di un
enorme complesso denomnina
to « Parco Millefiorin che
consta di ben 230 apparta-
menti. Questo incarico vie-
ne ad aumentare 1] prestigio
del.a societa che puo fra la:-
tro offrire case di nuova co-
struzione, pronta ccasegna e
una notevole percentuale d:
mutuo fondiario, proprio mn
una citta come Catanzaro do
ve 1 problemna deiia casa e
veramente drammatico.

La societd offre le pia am
ple garanzie per quaaio rI:-
guarda 1 costi degli immobill
1 quali vengcao hivellat: on-
de evitare le speculazion: In
sostanza 1'Omnia fa una se
iezione de: costruttori che of-
frcno gl immobiit e rifiuta
d’intereszars: quando i prez
Z1 s¢no considerat: non T.-
spondent: a1 livell: stabihit:

Azienda leader nel
settore dei formaggi

Lincontro fra tecnologia e
tradizione molto spesso e
incompatibile: "'una cerca di
:mporsi  all’altra. In poch:
riescono a conciiiare le due
cose. a farle marciare in per-
fetta armonia. Il Caseificio
Brunetti di Nep:, grazie alla
sua esperienza ne! campo, é
riuscito a fondere tecnolog.a
e tradizione diventando in
breve tempo un'Azienda lea-
der nei settore de: formaga.
Il Fior di latte Brunetti é
la dimostrazione p:a eviden-
te d1 come questa Azienda
s1a nuscita a produrre for-

mazg freschi con un buon

sapore di campagna e la ge-
nuitd di una volta pur se
lavorati con apparecchiature
automatiche e moderne ga-
rantendo sempre la freschez-
2a e il sapore nostrano del
prodotto. 11 Caseificio Bru-
netti di Nep; & attrezzato mo-
dernamente con impiant: per
il filtraggo, la pastorizza-
zione e la trasformazione del
latte. 11 Fior di latte Bru-
netti viene confezionato 1n
buste sigillate per una per-
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fetta ;giene ed una fragrante
freschezza

Il Caseificio Brunetti di
Nep: é uno de: piu modern:
del'Agro Romano e per la
sua funzionalitd ¢ raz.ona-
Iita & visitato spesso da de-
legazioni estere operant: ne!
settore caseario

Oitre al Fior di latte 11 Ca-
seificio Brunetti di Nep: pro-
duce formage: stagionati: il
Maremmaneo, equilibratamen-
te piccante, Brunetta, delica-
to e dolce, Pecorino dal pro-
fumo aromatico e p.ccarnte
al puntc giusto.

I1 Caseificio Brunetti d:
Nepi ha una distribuzione
capillare in tutto 11 Lazo
con particoiare accentuaz:o-
ne su Roma, dove il prodo:-
to arriva giornalmente e sem
pre fresco.

I1 buon funzionamento del
I'Azienda & assicurato dal
costante 1mpegno del signor
Gian Carlo Brunetti e de:
suor fratelli, coadiuvato da
uno staff di tecn:ci che dan-
no vita effettivamente ad
una Azienda protagonista del
commercio romano.

dal mercato. Per questo chi
in tutta Italia si rivolge alla
societd pud uvere la certez-
za d1 nca andare inccatro a
fencmeni speculativi. In ogni
Direzione, I'ufficio acquisizio-
ne, 'Ufficio pubblicita e la
segreteria svolgono ua’azione
coordinata, un lavoro di équi-
pe attraverso il quale si co-
struisce tutto l'apparato or-
gamzzativo che conseate di
presentare al cliente la mas-
suna serieta. A Roma, ad e
sempio, la filiale € in picao
sviluppo grazie all'efficiente
opera svolta dal direttore, e
sperto professionista, che s
sta occupaado proprio in qu.
5to momento di un grosso
complesso presto messo in

vendita nelia zona dei Ca-
stelli romani.
Dall'acquisto di1 un terre-

no, di antichi casteili, a:
grattacielo o alla casa per le
vacanze, tutto & possibile tra.
mite la societa. Si sa, inoltre,
che oggi con i capitalh che
mancano, «on sempre si &
disposti a pnivarst di una
certa cifra, e allora Omnia é
a disposizione affiaché i
clienti possano ottenere tra-
mite finanziarie che operano
nei settore, finanziamenti f:-
no a dieci aani. Poiché svol-
gere bene un'attivita non e
sufficiente se non la s1 fa
cocnoscere, ecco la  societa
creare a Milano un Centro
Pubblicitario che programma
tutta la sua azione propa-
gandistica. La Publiomnia é
un successo nel successo, ne.
seaso che le idee per il lan-
cio di un complesso turisti-
co o per I:avito ai sud deila
ciientela del settenir.cae so-
no tutte di1 un‘esirema eff.-

cacia in quanto si concretizza-

a0 in i.ustraz:iont e scritti
che ben affiancano ie pro
poste di vendita offrendo con
semplicita immobii situat: a
centina:a di kiiometr1 di di-
stanza.
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poter soddisfare

articoli tutti ottimi sla per
la qualita dei tessut: che per
I'eleganiza classica sobria. A
parte i cap pesantl femmiai-
i o i coordigati in seta per
1} pomeriggio e sera un po-
sto a sé spetta alllambito da
sposa in moltl modelli tes

qualr 1l tocco romaatico u! pleto, allo speczzato, allo smo

quale ¢ difficile riauaciare King, teressantr scao ie
é abiimente fuso con la linea  camicle, le cravatte, 1 pullo-
mogderna  dell’'abito secondo vers ecc, sempre creaziont

1 canonl dettat: dall'alta mo
da d. ogni stagione. Per 'ab
bigltamenito da uomo unita-
mente al cappotto, al com

tutte esclusive. Insomma vo-
leado preseatare Prada ba-
stano due parole: esclusivitd
e tradizione.

I 25 anni dell’Industria
Romana Arredamento

Sorta 20 anni fa a via
Teatri della Farnesina, con
l'incremento delle vendite ¢
Vingrandirsi dell'attivita, la
Industria Romana Arieda-
ment1 s1 & successivamenie
trasferita in via Boccea e 1n
via dei Verdoni. Michele Zup-
pardo, un giovane dinamico
dalla visictie moderna del suo
settore di lavoro ha comun-
que fatto tesoro deli‘esperien
Zza pluriennale ereditata dal
padre Alberto che aveva de
dicato l'intera vita alla pro-
duzione di mobili, per cun og-
gi I'Industria Romana as
sommando le caratieristiche
del mobhilio tradizionale a
quelle del mobile all'avan-
guardia come concezione, pre-
senta molte e different: idee
per l'arredamento completo
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La produzicae é artigianale
nel senso che é realizzata in
piccola serie sia ne! classico,
s1a el moderno oppuile ne!
coltaiale e a prezsr veramen-
te concorrenziall considerato
appunto il tipo d1 lavorazio.
ne e l'ottimo materiale usa-
to. A Michele Zuppardo si ri-
volgono 1 chientl per avere
consigh anche nelr rimnova-
ment: di un solo, particolare
ambiente perché la sua espe-
rienza @ tale da poter guida-
re nella scelta e nell'acquisto.

L’'Industria Romaua Arie.
damenti ha sed: anche a Ca-
agliari, Napoli, Latina ¢ Pa-
lermo; non solo ma riesce
anche a4 competere nel mer-
cato internazionale e difatti
esporta in Francia e in alcu-
a1 paes! africant.

di una casa. Oltre a1 localt d:
via Cola di Rienzo che si e-
stendono sopra unarea di
2500 mq., voleado acccaten-
tare i1 pubblico dei quartieri
periferic1 ha attrezzato per
1a vendita anche taluni locall
di via Bocecea. Stanze da let-
to complete, sale da pranzo,
studi, camere per ragazz,
sogaiornl. 1ngressi, zone di
ccaversazione e persino cy-
cine; ed inoltre poitrone, di-
vam ed altri mobh 1elax.
La tendenza odierna ¢ di da-
1e vivacitd agll ambenti e
percio accanto al mobilio in
leenio color ndaturale ecco i
tintegmato sul nero o sui
bordeaux od altri colori. In-
teressintl 1 mobiit bar n
exano con rifiniture in pelle
€ 4cclalo.

R A .

ROMA — Uno dei punti di vendita deli’Industria Romana Arredamento.

3* TORNEO INT LE DI SCACCHI

3* MOSTRA Di MODELLUISMO

2% MOSTRA DELLA LAVORAZIONE
ARTIGIANALE

VIA ISONZO 25 00198 ROMA

T SOTTO A PATROCAND
t D¥L PRESIOENTT DB, CLNSGM ©
+ DEL WAESTERD DEL.A P F DEL SR

1 MOSTRA M.COLOGICA
1% MOSTRA FOTOGRAFICA

USOTEMPO E DOCUMENTAR!
SUL TEMPO LIBERO

DREZIONE
TELB68.748 - 853 394 TELEX 68287 PALAZZO DE! CONGRESSI TEL 596 457

3°SALONE

DEL TEMPO LIBERC
\ DEL FATELO

DA VOI

E DEGLI HOBBY

ROMA - EUR
PALAZZO DEI CONGRESSI

2-10 ottobre 1976

ORARIO: feriali 15,30-22 -
sabato e festivi 10,.30-22
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