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In occasione della manifestazione * SETTIMANA DELLA 
PUBBLICITÀ" STAMPA » non si possono non evidenziare 
alcune delle principali attività commerciali ed industriali 
di Roma e del Lazio che per le loro particolari fisionomie 
si sono imposte affermando lo sviluppo di determinati set­
tori produttivi malgrado le tante difficoltà, a prestigio della 
nostra città. La pubblicità è divenuta ormai un'insoppri­
mibile esigenza sociale ed economica; per comprenderne 
bene l'importanza è sufficiente immaginare cosa decadreb­
be se di colpo si sopprimesse ogni manifestazione, anche 
la più piccola: sarebbe un sicuro paralizzare la società 
attuale e un » (portarla indietro di secoli. In particolare la 
pubblicità attraverso la stampa: l'esigenza dei rapporti 
fra lettore consumatore e la pubblicità stampa è partico­
larmente sentita in periodi come quello che attraversiamo, 
quando il consumatore, per effetto della crisi economica, 
diventa più cauto nelle spese, più avveduto nelle scelte. 
La pubblicità, nel fornire al potenziale consumatore le 
opportune informazioni rappresenta una sicura e precisa 
guida per gli orientamenti e per le decisioni di chi è già 
determinato ad un certo acquisto oppure a sollecitare l'in­
teresse verso produzioni nuove. A parte le riviste specia­
lizzate il quotidiano è il mezzo d'informazione più valido 
jxiiché penetra in tutte le ca.ie ed è letto da tutti i com­
ponenti la famiglia. Ogni iniziativa industriale e commer­
ciale ha successo se non le manca il sostegno informa­
tivo della stampa, grazie al quale piccole aziende sono 
diventate progressivamente grandi: e commercianti che 
operavano ai margini del mercato sodo arrivati ad im­
padronirsene. Il pubblico risponde sempre alle offerte se­
rie e convenienti che gli vengono proposte, ecco il perché 
dell'iniziativa di aver dato vita alla SETTIMANA DELLA 
PUBBLICITÀ' STAMPA. 

Nel settore dell'arredamen­
to ad ogni stagione vengono 
presentate novità sia dal 
punto di vista tecnico sia dal 
punto di vista « linea ». La 
lavorazione artigianale, ca­
ratteristica tradizione italia­
na. ncn solo ha aperto la 
strada all'esportazione di 
molte industrie ma costitui­
sce sempre una sicura carta 
di ci edito. 

Il comm. Ippolito Cilli con 
la sua esperienza trentenna­
le nel campo della fabbrica­
zione di mobili da giardino 
e terrazzo ha ben saputo fon­
dere la lavoracene industria­
le a quella artigianale tanto 
che la sua produzione, pro­
prio per tali caratteristiche, 
si è ormai imposta sul mer­
cato dell'arredamento. Dai 
primi lavori eseguiti in un 
sottoscala artigianalmente 
(solo mobìli in ferro) al sor­
gere della prima piccola vera 
impresa a Castel Giubileo 
dove si è passati alla produ­
zione industriale-artigianale 
di mobilio anche in legno, si­
no all 'attuale grande azien­
da che occupa 12.000 mq. di 
spazio al Km. 12 della via 
Salaria, il comm. Cilli ha 
sempre seguito passo dopo 
passo le esigenze di un mer­
cato che presenta sempre 
maggiori richieste. Attual­
mente l'azienda dispone di 
due filiali, una in via Pon­
tina e l'altra in via Cassia. 

La tendenza di rendere 
giardini e terrazzi il più ac­
coglienti possibile ha suscita­
to nel comm. Cilli 11 deside­
rio di creare mobili in legno, 
in ferro, in giunco naturale. 
tutti ovviamente t ra t ta t i per 

Mm (Uaertcìi * mago 
della 
seta 

Discendente da famiglia di 
pittori fiorentini. Athos 
Maestosi pur volendo da ra­
gazzo divenire un ingegnere 
navale, si trovo invece ben 
presto con pennelli e colori 
:n mano; iniziò così giova­
nissimo, grazie ai suoi ori­
ginali d isepn per tessuti. 
una veramente brillante 
carriera che e'.i meritò più 

tardi il soprannome di a ma­
go della seta ». Difatti :! suo 
pr.ncipale interesse è sem­
pre stato rivolto verso !e 
sete pur essendo a t t ra t to an­
che dalle lane, dai cotoni e 
dagL altri tessuti. 

Le sue favolose sete seno 
ormai note in tut to il mon­
do: le crescenti esportazio­
ni sono la tangibile confer­

ma della validità delle sue 
creazioni. Athos Maestosi de­
sidera vestir bene la donna 
e perciò 1 suoi tessuti sono 
tutti a l l ' i n s e g a del vero, 
autentico buon gusto che ca­
ratterizza l'alta moda italia­
na. Naturalmente seno tes­
suti di primissima qualità, 
firmati nella cimosa al fine 
di evitare qualsiasi contraf­
fazione. I suoi reparti sono 
divisi in seterie, lanerie, vel­
luti, drapperie e confezioni 
uomo e denna. 

Quest 'anno ricorre il cin­
quantenario della ditta ed 
egli, giovanissimo ancora 
nello spirito e nella lnventi-
vità creativa (al prossimo in­
verno sono dedicati disegni 
floreali in versione moder­
na ossia fiori stilizzati), se­
gue di persona e dirige la 
azienda nella quale lavora­
no 130 elementi. 

Consigliere Nazionale della 
Associazione Tessili e Abbi­
gliamento. membro della Ca­
mera di Commercio Italo-
Americana e della Camera 
di Commercio Italo-France­
se. Athos Maestosi è Grande 
Ufficiale della Corona d'Ita­
lia: nella sua poliedrica atti­
vità oltre al suo indiscutibi­
le valore professionale egli 
porta anche un'amabilità ed 
una cortesia innate, per nul­
la affettate ma spontanee. 
che gli consentono di tenere 
rapporti cordiali e sinceri 
sia con i suoi collaboratori 
e dipendenti, sia con la vasta 
clientela internazionale. 

Fiorentino di n a ^ i t a . arti­
sta nell'animo, romano di 
adozione, egli rappresenta il 
perfetto «cavaliere» del la­
voro ad onore dell'Italia per 
la quale opera eco slancio 
ed entusiasmo. 
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Una grande «Boutique» per signora e uomo 
oggi assieme ai tradizionali tessuti di fiducia 
Tutti i tessuti di « Prada » sono esclusivi e la grande varietà consente di 

poter soddisfare qualsiasi richiesta 

Il reparto di esposizione della sede Cilli in via Salaria 

poter resistere alla pioggia. 
al raggi cocenti del sole, alla 
umidità, a tut te le intempe­
rie, dando loro una partico­
lare linea adattabile a qual­
siasi ambiente e completan­
doli ccn tende di varie gran­
dezze e in nuovissimi tessu­
ti idrorepellenti. Inoltre il 
ritorno alla natura gli ha 
suggerito la realizzazione di 
mobili rustici in legno, da in­
terno o per l'esterno, con i 
quali si possono arredare ti­

nelli. soggiorni, nonché l'an­
golo della casa intimo e rac­
colto dove la presenza dei-
legno sembra dare maggiore 
atmosfera di intimità e ca­
lore rispetto al mobilio ese­
guito con altri materiali co 
munemente usati negli arre­
damenti moderni. 

Da ricordare sono sempre 
i giochi all 'aperto per bam­
bini, dall'altalena allo scivo­
lo o alla giostra, m ferro lac­
cato variamente colorato 

E' troppo azzardato acqui­
stare in un negozio qualsiasi 
i tessuti. Specialmente oggi 
che ìa spesa può essere eie 
vata occorre farsi guidare 
dalla fiducia nel fornitore. 
Da Prada si può essere cer­
ti che la serietà dell'azienda 
forte di 50 anni di esperien­
za è una garanzia acquisita 
at traverso il tempo da mi­
gliaia di consumatori. Tutt i 
i tessuti da Prada sono 
esclusivi e la grande vane 
tà consente di poter soddi­
sfare qualsiasi richiesta. Si 
t ra t ta sempre di produzione 
delle più qualificate fabbn 
che nazionali ed estere di 
Alta Moda. Già nota per i 
tessuti selezionati da uomo 
e da donna, per i tessuti di 
arredamento, biancheria da 
casa e per ì corredi. Prada. 
da un anno nel suo reparto 
« Boutique » ha in vendita 
confezioni anch'esse in esclu 
siva per signora e per uomo 
fornendo con questa forma 
di attività un aiuto vera­
mente valido e considerevo­
le in favore della sua clien­
tela che preferisce la conte 
zicne. Le confezioni da oltre 
10 anni si trovano già nelle 
sue filiali di Milano e Napo 
li. In 12 mesi, da quando 
cioè sono apparse anche a 
Roma l'interesse per la 
« Boutique » di Via Nazio­
nale è anda ta man mano 
crescendo con un meritato 
successo perché si t ra t ta di 

articoli tutti ottimi sia per 
la qualità dei tessuti che per 
l'eleganza classica sobria. A 
parte i capi pesanti femmini­
li o i coordinati in seta per 
il pomeriggio e sera un po­
sto a sé spetta all 'ambito da 
sposa in molti modelli nei 

quali il tocco romantico a: 
quale è difficile rinunciare 
è abilmente fuso con la linea 
moderna dell'abito secondo 
1 canoni dettati dall 'alta mo 
da di ogni stagione. Per l'ab 
bigllamento da uomo unita­
mente al cappotto, al coni 

pleto, allo spezzato, allo sino 
king, interessanti seno le 
camicie, le cravatte, i pullo-
vers eoe, sempre creazioni 
tut te esclusive. Insomma vo­
lendo presentare Prnrì.» ba­
stano due parole- esclusività 
e tradizione. 

OMNIA: Promozioni immobiliari11 25 anni dell'Industria 
Romana Arredamento Nata a Catanzaro si espande con fer­

mezza, coraggio e competenza in tutto 
il territorio nazionale 

Omnia: promozioni immo­
biliari. Una società presiedu­
ta da un giovane. Franco Bar­
buto. che dopo aver creato 
la Direzione Generale a Ca­
tanzaro e quat t ro filiali, una 
ancora a Catanzaro e le al­
tre a Cosenza, a Roma e a 
Milano, ha saputo impronta­
re ad una dinamica attività 
il capillare svolgere delle ri 
cerche avvalendosi di perso­
nale a l tamente qualificato e 
specializzato. Basta una sem­
plice telefonata per esporre 
un problema, fissare un ap­
puntamento e poi l'equipe dei-
l'Omnia si muove nel senso 
desiderato dal cliente. Cor­
tesia, gentilezza e preparazio­
ne distinguono il personale 
che opera nella Direzione e 
nelle quat t ro filiali, compre­
se le hostess che accompa­
gnano i clienti. 

L'Omnia svolge una funzio 
ne importante perché ha ca­
rat tere nazionale; difatti chi. 
ad esempio, vuol vendere un 
complesso che ncn trova ac­
quirenti nella zona in cui sor­
ge. rivolgendosi alla società 
immobiliare ha la sicurezza 
che at t raverso un'adeguata 
ed efficace pubblicità, avvie­
ne un lancio sul mercato del 
nord, del centro e del sud con 
la conseguente certezza del­
la conclusione della vendita. 
Omnia si è coniato uno slo­
gan: «Soddisfatti o non com­
prate ». Perché questo? Tra 
noi e i clienti — diccno i fun­
zionari della società — deve 
crearsi un tipo di collabora­
zione reciproca. 

Capita talvolta che un pro­
fessionista di Roma o un in­
dustriale a Milano abbia 
intenzione di comprare una 
villa al mare o in montagna 
in Calabria: ne discute m fa­
miglia ma resta perplesso e 
dubbioso perché l'immobile 
come appare sul depliant in­
viatogli è bello si ma si chie­
de se poi sarà realmente cosi. 

In questi casi l'Omnia va al 
di la dei compiti normali di 
una società immobiliare; in­
tuisce quali seno i problemi 
dell 'aspirante acquirente e fa 
di tut to per metterlo a suo a-
gio e fargli compiere il pa=-
so verso l'acquisto della vil­
la col conforto dell'assoluta 
certezza di aver trovato prò 
pno quanto desiderava: vie­
ne cosi invitato a trascorre 
re un week end in Calabria. 
se vuole anche con la fami­
glia. All'arrivo troverà il per-
scnale specializzato dell'Om-
nia pronto a fornirgli dati. 
ragguagli, a dare consigli: in 
tal modo l'eventuale cliente 
ha la possibilità di verifica­
re sul posto se l'affare è con­
veniente. se la proposta ga 
rantisce tutti 1 comforts de­
siderati. 

Dopo soli sei anni di a t t i 
vita l'Omnia in Calabria era 
aia diventata la società lea­
der nel campo immobiliare. 
Recentemente l'impresa del-
l'Ing. Felice Astino, il notis 
Simo costruttore napoletano. 
ha incaricato l'Omnia della 
vendita a Catanzaro di un 
enorme complesso denomina 
to « Parco Millefiori » che 
consta di ben 230 apparta­
menti . Questo incarico vie­
ne ad aumentare il prestigio 
della società che può fra l'al­
tro offrire case di nuova co­
struzione. pronta consegna e 
una notevole percentuale d: 
mutuo fondiario, proprio in 
una città come Catanzaro do 
ve il problema della casa e 
veramente drammatico. 

La società offre le più am 
pie garanzie per quanto ri­
guarda 1 costi degli immobi'.i 
1 quali vengono livellati on­
de evitare le speculazioni. In 
sostanza "Omnia fa una se 
lezione dei costruttori che of-
frrno gli immobili e rifiuta 
d'interessarsi quando i prez 
zi seno considerati non r.-
spondenti ai livelli stabiliti 

dal mercato. Per questo chi 
in tu t ta Italia si rivolge alla 
società può uvere la certez­
za di ncn andare incentro a 
fenomeni speculativi. In ogni 
Direzione, l'ufficio acquisizio­
ne, l'Ufficio pubblicità e la 
segreteria svolgono un'azione 
coordinata, un lavoro di équi­
pe a t t raverso il quale si co­
struisce tut to l 'apparato or­
ganizzativo che consente di 
presentare al cliente la mas­
sima serietà. A Roma, ad e 
sempio, la filiale è in pieno 
sviluppo grazie all'efficiente 
opera svolta dal direttore, e 
spet to professionista, che si 
sta occupando proprio in qu. 
sto momento di un grosso 
complesso presto messo in 
vendita nella zona dei Ca­
stelli romani. 

Dall'acquisto di un terre­
no, di antichi castelli, al 
grattacielo o alla casa per le 
vacanze, tut to è possibile tra­
mite la società. Si sa, inoltre, 
che oggi con i capitali che 
mancano, non sempre si è 
disposti a privarsi di una 
certa cifra, e allora Omnia è 
a disposizione affinché i 
clienti possano ottenere tra­
mite finanziarie che operano 
nel settore, finanziamenti fi­
no a dieci anni . Poiché svol­
gere bene un'at t ività non è 
sufficiente se non la si fa 
conoscere, ecco la società 
creare a Milano un Centro 
Pubblicitario che programma 
tu t ta la sua azione propa­
gandistica. La Pub'.iomnia è 
un successo nel successo, ne: 
senso che le idee per il lan­
cio di un complesso turisti­
co o per r :ovito al sud della 
clientela del se t t en tnene so­
no tu t te di un'estrema effi­
cacia in quanto si concretizza­
no in illustrazioni e scritti 
che ben affiancano le prò 
poste di vendita offrendo con 
semplicità immobili situati a 
centinaia di kiiometri di di­
stanza. 

Sorta 25 anni fa in via 
Teatri della Farnesina, con 
l'incremento delle vendite e 
l'ingrandirsi dell 'attività, la 
Industria Romana Aneda-
menti si è successivamente 
trasferita in via Boccea e in 
via dei Verdoni. Michele Zup-
pardo, un giovane dinamico 
dalla visione moderna del suo 
settore di lavoro ha comun­
que fatto tesoro dell 'esperidi 
za pluriennale ereditata dal 
padre Alberto che aveva de 
dteato l'intera vita alla pro­
duzione di mobili, per cui og­
gi l 'Industria Romana as 
sommando le caratterist iche 
del mobilio tradizionale a 
quelle del mobile all'avan­
guardia come concezione, pre­
senta molte e differenti idee 
per l 'arredamento completo 

di una casa. Oltre ai locali di 
via Cola di Rienzo che si e-
-.tendono sopra un'area di 
2 500 mq., volendo acconten­
tare il pubblico dei quartieri 
periferici ha attrezzato per 
la tendila anche taluni locali 
di via Boccea. Stanze da let­
to complete, sale da pranzo. 
.-.tildi, camere per ragazzi. 
.soggiorni, ingressi, zone dì 
conversazione e persino cu­
cine; ed inoltre poltrone, di­
vani ed altr i mobili iclaw 
La tendenza odierna è di da-
ic vivacità agli ambienti e 
perciò accanto al mobilio in 
lopio color naturale ecco il 
tinteggiato sul nero o sul 
bordeaux od altr i colori. In­
teressanti ì mobili bar in 
e'jano con rifiniture in pelle 
e acciaio. 

La produzione è artigianale 
nel senso che è realizzata in 
piccola serie sia ne! classico, 
sia nel moderno oppuie nel 
coloniale e a prezzi veramen­
te concorrenziali consideiato 
appunto il tipo di lavorazio­
ne e l'ottimo materiale usa­
to. A Michele Zuppai do si ri­
volgono ì clienti per avere 
consigli anche nei rinnova­
menti di un solo, particolare 
ambiente perché la sua e~,\x>-
rienza è tale da poter guida­
re nella scelta e nell'acquisto. 

L'Industria Romana Arie-
damenti ha sedi anche a Ca­
gliari, Napoli. Latina e Pa­
lermo; non solo ma riesce 
anche a competere nel mer­
cato internazionale e difatti 
esporta in Francia e in alcu­
ni paesi africani. 
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ROMA — Uno dei punti di vendita dell'Industria Romana Arredamento. 

Azienda leader nel 
settore dei formaggi 

L'incontro fra tecnologia e 
tradizione molto spesso e 
incompatibile: l'una cerca di 
imporsi all 'altra. In pochi 
riescono a conciliare le due 
cose, a farle marciare in per­
fetta armonia. II Caseificio 
Brunetti di Nepi, grazie alla 
sua esperienza ne! campo, è 
riuscito a fondere tecnologia 
e tradizione diventando in 
breve tempo un'Azienda lea­
der nei settore dei formaggi. 
Il Fior di latte Brunetti è 
la dimostrazione più eviden­
te di come questa Azienda 
sia riuscita a produrre for­
maggi freschi con un buon 
sapore di campagna e la gc-
nuità di una volta pur se 
lavorati con apparecchiature 
automatiche e moderne ga­
rantendo sempre la freschez­
za e il sapore nostrano del 
prodotto. Il Caseificio Bru­
netti di Nepi è attrezzato mo­
dernamente con impianti per 
il filtraggio, la pastonzza-
zione e la trasformazione del 
latte. TI Fior di fatte Bru­
netti viene confezionato m 
buste sigillate per una per­

fetta igiene ed una fragrante 
freschezza 

Il Caseificio Brunetti di 
Nepi è uno dei più moderni 
dell'Agro Romano e per la 
sua funzionalità e raz.ona-
htà è visitato spesso da de­
legazioni estere operanti nel 
settore caseano 

Oltre al Fior di latte il Ca­
seificio Brunetti di Nepi pro­
duce formaggi stagionati : il 
Maremmano, equilibratamen­
te piccante. Brunetta, delica­
to e dolce. Pecorino dal pro­
fumo aromatico e p.ccante 
al punto giusto. 

Il Caseificio Brunetti di 
Nepi ha una distribuzione 
capillare in tu t to il Lazio 
con particolare accentuazio­
ne su Roma, dove il prodot­
to arriva giornalmente e sem 
pre fresco. 

Il buon funzionamento del 
l'Azienda è assicurato dal 
costante impegno del signor 
Gian Carlo Brunett i e dei 
suoi fratelli, coadiuvato da 
uno staff di tecnici che dan­
no vita effettivamente ad 
una Azienda protagonista del 
commercio romano. 

3» TORNEO INT LE DI SCACCHI 1» MOSTRA M.COlOGlCA 
3» MOSTRA DI MODELLISMO 1» MOSTRA FOTOGRAFICA 
2" MOSTRA DELLA LAVORAZIONE USOTEMPO E DOCUMENTARI 

ARTIGIANALE SUL TEMPO LIBERO 
nranoNE VIA G O N Z O ?S ooi98 ROMA 
TH.86a748.«59394 TELEX 68287 PALAZZO DB CONGRESSI TEL 596*57 

3° SALONE 
DEL TEMPO UBERO 
DEL FATELO 
DA VOI 
E DEGLI HOBBY 
ROMA - EUR ». 
PALAZZO DEI CONGRESSI 

2-10 ottobre 1976 
ORARIO: feriali 15,30 -22 
sabato e festivi 10.30-22 


