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Assemblea a 
Firenze 
nello spaccio Coop 
« . W l negozio ci >cntiamo a ca>a nos t r a» - I / inizÌatÌ \ a Maturi tà 
dal l 'assemblea regionale «Ielle donne ^ocie del ina«i«£Ìo l^TÓ 
l /o!) Ìe t t i \o aml>i/.ii>M> ina realistico deH*aiito!;estioiie 

J 'IKI.N/i: — Meicoledi pò 
meriggio. davanti ali'mgic1-
MI di un grande magazzino 
della COOP a Flien/e (.la 
diverse donne, i limite in 
capannelli, parlano tra lo 
io mentre aspettano. Arn-
va un {limone, m pochi in: 
miti alcuni lavoratori del 
magazzino tiaspottano al-
l'inteino delle .sedie, un ta-
\olo, un microfono I o 
.spazio t ia le casse e l'usci
ta si trasfoima rapidamen
te in una piccola platea. I.e 
donne entrano, prendono 
posto, altie arrivano :n 
continuazione; una buona 

pane sono di mezza età e 
anziane, ma non mancano 
le più giovani. discreta an 
che la presenza masi hile 
L'assemblea di negozio, co 
me annunf lano 1 numeiosi 
manifesti aflissi nelle ilia
de dei quartiere, piende 
(oiì il via senza tanti pre
amboli. Questa volta si 
palla de! caro vita, dei prez
zi. della qualità e genumi-
nita dei prodotti. Un e s o r 
to introduce brevemente al 
tema cercando di fornire 
notizie utili per la discus
sione e stimoli al dibattito. 
Ma. il vero protagonista 

de.l'assemblea e il piiob.i 
co con le donne in testa. 
t'na dopo l'altra si alzano 
quasi tutte, giovani e an 
ziane Domandano, chiedo 
no spiegazioni, molte fan
no dei piccoli interventi. 
Con molta spontaneità e 
senza tanti peli sulla lin
gua dicono quel che pen 
sano Perché aumentano 1 
prezzi? Perche questa cosa 
solo una settimana fa co
stava molto meno9 E come 
mai manca Io zucchero9 Al
cune si alzano in difesa 
dei negozi della COOP, 
qualche altra esige preci

sa ^p.egazioni s i pi i ino 
in altri supenneuat . il ta 
le piodotto costa di meno 
Ix> spiegazioni non man-
( ano per nessuno, e M.K'S 
so a darle non e solo i o 
ratoie, ma a- donne stes 
se che poitano in as^em 
n'.ea altre notizie, di\ei>e 
opinioni, nume idee e prò 
poste (oncrce 

Nelle tante assemblee di 
negozio, che nei magazzi
ni COOP di Firenze si ten
dono oratmi' da quasi due 
anni, il bello e propuo que
sta spontaneità della di
scussione. l'immediatezza 
e la semplicità elessi mter 
venti, l'incrociarsi di do 
mande, di risposte, nnprov 
•.isati confionti e opinioni 
sul modo di comprale e di 
consumale Assistervi e 
piacevole non solo per gu 
stare la simpatica cornice 
di colore che crea l'asserii 
blea in se. ma perche fi
nalmente si ha davanti la 
immagine di un cittadino-
< onsumatore divergo. O 
imuno vuole discutere cri 
inamente sin prodotti, sui 
piezzi. tutti vogliono sentir 
s: protagonisti delle scelte 
( he fa il nesjozio, non c'è 
nessuno che non contesti il 
(onsumatore passivo, quel
lo voluto e confezionato 
dalla pubblicità 

Soprattutto le donne, ma 
non solamente loro, danno 
vita cosi ad una assem 
blea originale, vivace. E' lo 
stesso luogo dove si svol
ge, abituale punto di in
contro quotidiano, che le 
mette a loro ag'o. E ' mol
to più diffìcile dire quello 
che uno vorrebbe lì per li, 
durante il giorno, in luo
ghi spesso anonimi. 

In questo modo chi par
tecipa si sente protagoni

sta e n ni s ilo i SUL' del 
negozi ( OOP i e iie per aì-
' ro pai'ecipano alla discus
sione del bilancio annuale 
de. magdZ7.no m aitra se 
de» ma ancne 1 semplici 
il.erri Le assemblee di ne 
,;o.'io sono intatti aperte a 
tutti e ognuno p io :n*er\e 
une 

Queste miz.ative promos
se nei negozi (OOP di Fi
renze e di alti e citta della 
Toscana < pei esempio Eni-
poli. Aiezzo. Pon'edeia, 
Prato) i scuotono un eroi 
me successo Fino ad ora, 
per motivi di spazio si 
svolgono solo nei negozi 
più grandi A Firenze nei 
quattro mag'^.on magazzini 
sono state organizzate dal 
ie tre alle (piatito assoni 
blee all'anno O-ini volta dai 
(entoemquanta ai duecento 
partecipali" 

Oltre ai prezzi e al caro 
vita, si affiontano anche al
tri problemi I prodotti 
('OOP pei esempio si d ica
le sulla qualità, sulla ga-
ranz'a (he officino. sulla 
trasparenza dei piezzi e sul 
risparmio che e possibile 
nei confronti di uno stesso 
piodotto reso tioppo caro 
dall'augi avio pubblicitario 
Altri temi pò negli ultimi 
mesi hanno offerto l'occa
sione per uicontr' e assem 
blee davvero inedite Ilspei 
ti dietisti, noti medici cit 
tacimi hanno acco'to l'invi
to della COOP e dei soci 
per pallate e dare consigli 
sull'educazione alimentale 
e la tutela ìgiemco-sanitaria 
degli alimenti L'idea è na
ta dopo il convegno del 
novembre scorso organizza
to dalla Cooperazione di 
Consumo, dal Comune e 
dalla Biennale onogastro-
nomica sui consumi e la 

tute.a salutai.a dei prodot-
': Oltie agli esperti e agli 
addetti ai lavou ha visto 
iA partecipazione di centi 
naia di cittadini 

Le assemblee d: negozio 
sono nate dopo l'assemb'ea 
•egionale delle donne asso-
e .ate nei moderni punti di 
vendita che si e svolta nel 
maggio '"a H1 Palazzo dei 
Congressi di Fnen/e 

E" una delle tappe im
portanti — dicono i diri
genti della COOP — verso 
lobie'tivo ambizioso della 
autogestione. Intanto 1 ri
sultati sono più che soddi
sfacenti e il successo ere* 
s 'e sempre di p.u Quasi 
oiini mercoledì pomeriggio, 
mot no di chiusura dei ne
gozi. si svolge una assem
blea sul tale o sul tal'altro 
argomento Le prime ad es
serne entusiaste sono le 
donne, che pai degli altri 
ancora hanno a che fare o-
gni gioì no con la boi sa del
la snesa 

« Nel negozio ci sentiamo 
a casa nostra, parliamo con 
franchezza, diciamo le no
stre opinioni, sentiamo di 
contare Ci iend'amo conto 
( he il negozio COOP non e 
una fiedda macchina per 
vendere, ma diventa un 
punto di incontro per di
scutere e organizzare l'in 
formazione e la difesa del 
consumatore » 

Di onesto sono convinti 
eh stessi dir'genti delle 
Cooperative di consumo 
che ormai da anni solleci
tano sempre nuove inizia
tive. contributi stimolanti 
e critici alla ricerca di un 
dialogo aperto e diretto con 
ì consumatori Ma soci che 
clienti 

Luciano Imbasciati 
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NESPOLI 
CARONNO PERTUSELLA 

T 
La ditta NESPOLI LUIGI. Salumificio con 

sede a Carotino Pertusella. ha tutti i requi
siti per diventare una delle aziende leader 
nel settore delle carni insaccate Si è infatti 
da tempo inserita nella migliore tradizione 
dell'industria alimentare lombarda e se non 
è fra le maggiori per dimensione è senz'al

tro fra le p u importanti per la qualità dei 
suoi prodotti 

Costituitasi l'azienda nel lontano 1958. oggi 
i Nespoli ninno poitato a hvello industriale 
la produzione di insaccati di carni bovine, 
suine, la lavorazione di spalle, di pi uscititi ì 
cotti, di coppe e di pancette con quantità 
tivi (he. date ie dimensioni dell azienda, per 
immteneie la (pianta, sono stati volutameli 
te ridotti m modo da soddisfare Un mer
cato limitalo nel Nord Itnha Ma ti succes 
so di questa Ditta \a ricercato soprattutto 
nella s(elta di allevamenti con bestiame di 
prtiii«i qualità, miti'tu secondo i canoni tra
dizionali necessariamente razionalizzati dal
le esigenze mdustriuli ma non snaturati in 
nome di una tecnica che. con l'unica fina
lità dell'aumento di peso, tolga gusto e sa
pore alle carni Inoltre nell'esecuzione in 
proprio di tutte le tasi della lavorazione-
dalia macellazione fatta secondo i più mo
derni metodi alla lavorazione con le miglio 
ri attrezzature che l'industr.a del settore e 
in grado di offrire, per ottenere una produ
zione conforme alle leggi vigenti, nel rispet
to delle migliori condizioni igienico-sanita 
rie Infatti la Ditta Nespoli assicura, con la 
presenza di un veterinaiio nel salumificio 
che veglia sulla ( (indizione degli animali 
macellati, il mantenimento delle rigorose 
condizioni igienico sanitarie m cui si svol
gono le lavorazioni 

Un lavoro tenace e costante e il manteni
mento rigoroso di una piodiuione di qualità 
hanno qualificato il marchio NESPOLI fra 
ì più prestigiosi. 
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