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Congressi e visite d'affari 
nel conto turistico della Lombardia 

Quella del turismo e una 
voce attiva anche an Lom
bardia: più di 500 mi hai di 
di fatturato all'anno in 
« moneta forte »; un grosso 
affare davvero per una re
gione che molti continuano 
a considerare, a torto, poco 
« turistica ». Che si tratti 
infatti di un luogo comune 
banale come le immagini 
sterotipate che della Lom
bardia si sono difluse per 
anni, è testimoniato pro
prio dai dati che si raccol
gono ogni anno al termine 
della « stagione »• poco me 
no di 5 milioni di presente 
nel '76 di cui un buon teivo 
stranieri; strutture ricettive 
alberghiere ed extralber-
ghiere (campeggi, ostelli 
ecc.) e impianti sportivi in 
grado di soddisfare piena 
mente la domanda, facilita
zioni per il turismo orga
nizzato di massa e indivi
duale, con esperienze di 
avanguardia (basti l'esem
pio della « Milan card », la 
tessera che aiuta anche il 
visitatore frettoloso a tra
sformare in una vacanza 
interessante un soggiorno 
d'affari nella capitale lom
barda). 

Il turismo è dunque una 
voce di bilancio tutt 'altio 
che da trascurare, anzi, M 
offre con un enorme poten
ziale da sfruttare. 

Proprio nei giorni scorsi 
l'assessore Ora/io Picc lotto 
Cnsafulli ha portato in Con
siglio regionale il « piano 
promozionale per il tini 
srno per il '77 »; e stadi 
l'occasione per una verifica 
di questo discorso, una \e 
rifica degli impegni the la 
Regione Lombardia si e as
sunta fin dal suo nascere 
per offrire turisticamente 
una terra ricca di nenia 
mi paesaggistici, di arte, di 
cultura, spesso sottovalu 
tati. 

Le linee del piano sono 
quelle del convegno che si 
è svolto in aprile con la 
partecipazione di operatori 
del settore, di forze smela-
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tali, amministiaton locali, 
risultato di quel confronto. 

Qual e il discorso? 
L'assessore Picciotto Cn-

safulli v estremamente ion-
( icto nelle indicazioni in 
< 1 emento del turismo veiso 
la Lombardia oggi, signi-
fu a in primo luogo atten
zione al mercato straniero. 

Ma perché soprattutto 
stranicio'> Una cosa non va 
infatti dimenticata: quando 
si parla di flussi turistici 
interni al nostro Paese bi
sogna tener conto che il 
più vasto serbatoio turisti
co italiano e concentrato 
in Italia Settentrionale e in 
particolare nella stessa Lom
bardia dove il 54 per cento 
dei cittadini va in vacanza 
(contro la media italiana 
che e del 33 per cento); per 
questo, un'azione di pi omo 
/ione rivolta soprattutto al 
menato nazionale, in Lom
bardia, i ìschierebbe di pro
durle risultati non propor
zionali all'impegno finanzia
no . anche se resta, ovvia
mente, l'impegno a una seni-
pie più larga promozione 
dell'attività turistica dei 
lombardi sia all'interno del 
la legione che fuori dei 
suoi ( onfini 

R u e n a di tunsmo al-
l'esteio, poi, per un motivo 
ben preciso, dice Picciotto 
Ciisafulh oggi non si può 
pi ('Scindere da una sene 
di ( onsidera/ioni legate alla 
cnsi economica che sta tia-
vagliando l'Italia in questi 
ultimi tempi, in particolare. 
sta il fatto che accanto al
l'esigenza di accrescere lo 
appoito \ aiutano prove
niente dai turisti stranieri, 
c'è la debolezza della no
stra moneta che si traduce 

in un vantaggio per 1 pos
sessori di valuta stranieia. 

E' un discorso aziendali
stico? Può darsi, ma e (ci 
to anche, che, cifre alla 
mano, ha convinto e lon 
vince gli operatori e gli am 
minisi!aton. Una «molla» 
importante pei rilanciale il 
discorso turistico, per fai e 
di una situazione di eniei 
genza, l'occasione pei cei 
care di sfruttare tutte le ri
sorse e le possibilità a di 
sposizione contro anche tei 
te sordità che proprio qui 
in Lombardia hanno conti
nuato ad essere davanti al 
discorso turistico iniziato 
dalla Regione. 

Oggi in Lombardia, gli 
enti pubblici, che operano 
nel settoie hanno a dispo

sizione, in tutto, oltre due 
miliardi per lo sviluppo del 
tunsmo, un investimento 
the può rendere mille volte 
di pivi se concent iato in 
settori precisi cooidinando 
gli sfoizi di tutti 

La Regione ai m a con il 
suo piano a giochi fatti pei 
la stagione esti\a '77. ma 
l'obiettivo va oltie e punta 
sull'autunno, imerno e sul 
1978 

Le calte da giocare sul 
mercato estero sono ìmpoi-
tanti e alcune di sicuro ef
fetto: la Lombardia offre 
anzitutto ì suoi laghi, offre 
•J50 chilometri di montagna. 
offie decine di centri ter
mali (seconda solo alla To
scana). offie infinite possi 
bilità al tunsmo d'aflan e 

Orazio Picciotto Crisafull i . 

congressuale, offre citta d'ai
te, monumenti preziosi, te
stimonianze di grande ci
viltà 

Chi viene in Lombaidia 
( hiede queste co^e e que 
sti sono ì motivi sui (piali 
nchiamaie un ninno flusso 
tunstico 

La Lombardia e negli ìti-
neran di vacanza di molti 
st lanieri al pi imo posto ti 
sono i tedeschi, seguiti da
gli olandesi, terzi ì Man
cesi. poi gli americani, quin
di inglesi e suzzen, seguo 
no in percentuali diveisi 
altri Paesi 

Meta tradizionale di un 
turismo individuale fin da 
tempi lontani, dal tempo dei 
grandi viaggiatori dai nomi 
famosi, di Goethe, di Sten 
dhal 1 laghi sono una di 
queste mete, i laghi che 
non hanno bisogno quasi di 
pubblicità, che da secoli vi
vono di una gloria intatta, 
che si offrono a chi scende 
dalle Alpi tome il primo 
incontro prezioso con l'Ita 
ha. con ì colon, il sole, il 
verde, la tranquillità che fa 
dimenticare le brume del 
Nord in paesaggi incantati 

Ecco. ì laghi, da npropor 
te ancora l'immagine della 
Lombardia legata ai nomi 
del lago di Como, del Gar 
da. del lago Maggioie 

Sui laghi le possibilità ri
cetta e sono enormi si \a 
dai grandi alberghi di lusso 
fin de siale, alle decine di 
campeggi, agli ostelli, una 
vacanza sul lago non e solo 
un'avventura dello spinto 
alla ncerta di preziosi iti 
neian di letteratura, ma an 
che una vacanza piena di 1 
natura, a basso costo, H' 
base di silenzio e di pulizia 
di prezzi controllati, di coni 
binazioni vantaggiose pei 

chi %uol fai e spoit pei chi 
vuole divenirsi 

Gran parte, anzi la mag 
Rior parte del flusso turisti 
co straniero in Italia, dice 
\amo, e a carattere indivi
duale, e gente che usa un 
mezzo piopno per spostai 
si. la macchina e sono in 
molti a transitare dai va
lichi di fionderà m Lom 
bardia e sono in molti die 
attiaversano. anche per pò 
<o. la Lombardia spesso 
senza fennarsi La nostia 
legione può faie ani Ola 
molto pei ceua ie di trat
tenere nuove migliaia di tu 
usti per un soggiorno o pei 
un soggiorno più lungo 

("e poi la montagna, mi 
coi a in pai te da scopine 
e da valonzzare appieno 
le stazioni sciistiche inveì 
nah non hanno nulla da in 
Mdiare a località famose e 
forse anc he t roppo conge 
suonate e troppo caie. In 
provincia di Sondrio, in 
provincia di Como. Berga 
mu, Brescia, perfino nell'Ol 
trepo pavese, negli ultimi 
anni sono cresciute enor
memente le possibilità di 
fare del tunsmo invernale 
sulla neve con offeite im
portanti. con lombma/ioni 
di settimane bianche « tut
to compi eso» che la Regio
ne ha pati oculato e che 
hanno permesso l'afflusso di 
un turismo nuovo a coprile 
1 ti oppi buchi di un calen
dario turistico avaio e biz
za ì ro. 

Le attrezzatine della mon
tagna sono notevoli, non 
solo dal punto di vista al
berghiero. ma ani he spoiti-
vo la Regione ha vaiato, 
perfino poco tempo fa. una 
legge che disciplina le piste 
le ce ne sono per lOO km» 
da sci, per garantite sicu-
lezza agli utenti 

La Regione studia oia 
«pacchetti» facilmente com
merciabili all'estero per una 
vacanza in montagna, in 
Lombaidia. che tengono 
conto di tutte queste possi
bilità 

Negli ultimi anni, giazie 
anche alla azione di piopa-

ganda della Regione ì Umi
liai di hanno scopeito le 
montagne di casa e le han 
no stopeite italiani di altie 
legioni e oggi si possono 
aspettale gli stianien, con 
tianquilhta 

Picciotto Cnsafulli pai la
va anche di turismo d'afla-
n e congiessuale: significa 
piendeie sul seno una volta 
tanto una vocazione «natii 
iale.> di questa regione (he 
piesenta altissimi livelli di 
aices.sibihta rispetto al li
sto del Paese. dell'Eniopa 
e dello stesso bacino medi 
tei ranco e la M-opiTta m 
imave tuiistica di una vo 
i azione stonca. di teira di 
incontro, del molo di sem
pre di Milano, per esempio. 
e l'utilizzazione turistica di 
ciucile migliaia di piesenze 
nei aflan (quanta gente vie
ne alle decine e diverse 
liei e che si tengono nel e a 
poluogo'' Quan'i in viMta a 

impianti mdustnali1 Quan
ti, anche soltanto pei ì n-
i hiami dello «poipi da le
gale a un cliscoiso più am
pio di cultuia e ai listici) o 
di svago (e del lesto Imi 
pegno e he da anni segue 
l'I,PI di Milano, e oia all
eile 1 ileo asserenati al Tu-
ì ismo del Comune e della 
Provincia», del lesto, ani he 
({in. 1 {lunti di dici imento 
sono tanti e di eccezionale 
prestigio bastino 1 nomi 
della Scala e dei Musei, 
basti il in Inaino di mosti e 
e di spettacoli 

Iiinsino longiessuale poi, 
vuol due meiteie a dispo 
sizione. .iceauto alla facili 
tu di accesso alla I.ombai 
dia. alla ncchezza dei mezzi 
eh comunica/ione, un gran 
de patlimonio di ambienti 
e he aspetta solo di valori/ 
zarsi ci sono i palazzi 
e le ville 1 castelli da nem 
pne di nuova vita un'ope 

i azione di i ecupe! o a fun 
zumi nuove pei un patri
monio da salvare Strutture 
adeguate da offnre a esi
genze nuove senza inventale 
niente, senza e osi imi e. sen 
za spi echi 

Ecco, questa e l'offe!ta tu-
nstica della I.ombai dia og
gi. senza trionfalismi, senza 
nemmeno pessimismo la 11 
presa tuiistica e un fatto 
lonsohdato dopo la stasi 
legistiata nel '74. aumenta 
no gli ari ivi e le presenze. 
aumenta il fatturato coni 
pU'ssivo di una voce seni 
pie più importante del no
stro bilancio 

Un'ofleita qualificata, es
senziale e he punta a « ven
dei e » qualcosa di sicuro 
i laghi, la montagna, le pos 
sibilila ncettive e gli iute 
lessi che lo sviluppo eco
nomico e sociale hanno co
si unto nel tempo 

ALESSANDRO CAPORALI 

Tempo di ferie Tempo di mare 

MISANfr 

la spiaggia della 
Riviera di Romagna vi attende 

Tre chilometri di finissima spiaggia dove le acque 
del più bel mai e d'Italia lambiscono le ridenti lolline 
della Romagna. Ottimi alberghi e pensioni, appar 
lamenti e carnei e d'affitto, ville al mare e in col 
Ima. per un soggiorno tranquillo, salutale ed eco 
nonneo. ma non privo di inteiessi anche per il turista 
più 1 affinato ed esigente. 
Manifestazioni sportive, inondane e folcloristiche 
per l'intero ai co stagionale. 
Centio ìntei nazionale di Yachting (Portoverde). 
Autodromo v Santamonica v abilitato per gare moto
ristiche di ogni categoria. 
Pista Gei Kart - Galoppatoi - Campi di tennis - Baby 
Golf" - Pattinaggio, ecc. 
Collegamenti stradali, autostradali, ferroviari con 
le principali città d'Italia. 

Per in formaz ion i : AZIENDA DI SOGGIORNO 
46046 Misano Adr iat ico . Telefono 615.520 

Anche chi viene datanti anni sulla nostra costa 
forse non sa che 

il mare 
è l'occasione buona 

per conoscere i frutti 
della nostra terra 

l ^ a g l i C O l t U r S U si va al mare per mangiare pesce (e noi vi propon:arr,o !a 
scoperta del «pesce azzurro», un pesce dell'Adriatico che si presta a tante gustose ricette}. Ma 
non dimentichiamo i prodotti agricoli di cui la nostra terra è generosa produttrice (forse non tutti 
sanno che il 50% delle fragole italiane e il 40% delle mele e delle pesche si raccolgono qui). 

U l I S I g r a i K l C d i S D C n S a : Carni, salumi, latticini, verdure, frutta, cerea-
li, confetture. Ce tutto quanto occorre a soddisfare le esigenze della gastronomia locale, ricca 
di fantasia e di piatti semplici eppure raffinati. 

L C C o o p e r a t i v e : sono un fenomeno tradizionale dell'economia Emiliano-
Romagnola. Ora ci sono anche cooperative di albergatori e negozianti sorte appositamente per 
acquistare vantaggiosamente i viveri per i turisti. 
Ecco perchè qui si può ancora spendere poco mangiando bene. E bevendo meglio. 

V i n i d a Scoprire: Albana, Sangiovese e Trebbiano sì sono già guadagnati 
una fama internazionale. Ci sono altri vini meno noti anche perchè più rari ma altrettanto 
pregiati: la Cagnina, il Vm di bosco, il Pagadebit. La vacanza è l'occasione per aggiungere 
qualche grado (alcoolico) alla tua cultura. 

Lidi Ferraresi 
Ravenne 

le sue Marine 

Cervia-
Mdano Marittima 

Cesenatico 

Gatteo Man-
San Mauro Mare 

Bellaria 
Igea Manna 

Rimini 
Riccione 

Misano 
Cattolica 

REGIONE EMILIA-ROMAGNA 
CONSOB2IO PER LA PROMOZIONE 
TURISTICA COLLETTIVA DELLA RIVIERA 
ADRIATICA 2\ {•••>'. IA PCM-"G\A \ 

RMBIA ADRIATICA 
solo mare 

Molti sono stati conquistati 
dalla loro linea. 

E sono rimasti entusiasti della 
loro funzionalità. 

II primo motivo che spinge ad acquistare le lam-

f>ade e i fornelli Plein Air è, di solito, la loro linea, il 
oro design. Ma i vantaggi propri delle lampade e for

nelli Plein Air diventano evidenti quando si comincia 
ad usarli: è allora che se ne apprezza la fun/ionalità. 
la estrema facilità di accensione con il pulsante 
piezo-elettrico (50.000 accensioni garantite), la lunga 
autonomia, la sicurezza assoluta del dispositivo di in
serimento e bloccaggio della cartuccia e, soprattutto' 
la luminosità nelle lampade e la grande potenza del 
bruciatore nei fornelli. 

Non c'è quindi da 
stupirsi che tanti cam 
peggiatori in tutta Eu 
ropa usino i prodotti 
della 
Plein 
Air. 

La linea è completata da fornelli a più fuochi, 
grill facilmente trasportabili, ccnitcniton termici, fri
goriferi versatili e funzionali e tfci molti altri prodotti 
indispensabili per chi ama la viti i all'aria aperta. 

Tutto è stato studiato nei n inimi particolari, per 
risolvere in modo pratico le esi lenze dell'illuminare. 
cucinare, conservare i cibi. sen/. i trascurare di contro 
l'asnetto economico, con prodo ti alla portata di tut
ti. Inoltre, per chi Maggia in ter Ja. con la caravan, in 

jgr^??^-^*^ barca, 'lem Air International 
assic ira ovunque, con la 

< ia organizzazione pre-
! imte in tutta Italia ed 

rox i anche nei principali 
Paes d'Luropa. un punto 
vendita per il rifornimento 
di liirtucce. bombole e 
parti di ricambio. 
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Tutto per vivere all'aria aperta 
E' un prodotto LIQUIGAS 


