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l'Unità - giovedì 15 giugno 1978 • speciale consumo 

Il mercato è cambiato: 
la coop Nordemilia presenta 
il piano Quadriennale 
di sviluppo 
Ihillu ein>i>oruzii>ne lo proposte per raziontilizziire lu rote ili fondita • (.ìli 

ohiotliri del piano ì()7H-ll)HÌ por la ({nidificazione dolili presenza dol nutrì-

monto noi solforo distrihntiro - ina ili f fusione dei punti di rondila oipiili-

l tratti rispot io allo osi gonzo dei consumatori - La difesa o lo sii lappo dei 

lirolli occupazionali - La ristrutturazione prerista - 440 milioni di utile 

!.»• s t ru t tu re cooperat ive 
operant i nel se t tore coni 
mereiaio h a n n o s e m p r e rap 
presenta to , sin ria] loro sor
gere in opposizione ad un 
s i s tema d is t r ibu t ivo estre
mamen te «aot i ro , in cui la 
assenza di p rog rammaz ione 
incide notevolmente sui co
sti dei p rodot t i in vendita , 
un pun to di r i fer imento si 
cu ro cara t te r izza to dall 'eli 
mutazione di quei p a s s a c i 
in termedi , dal m o m e n t o del 
la produzione a quello del
la d is t r ibuzione , che si tra-
dueeva nella possibil i tà di 
immet t e r e sul merca to p rò 
dot t i di o t t ima qual i tà a 
prezzi sens ib i lmente conte 
miti r i spet to a quelli medi 
del merca to . Una g rande 
tradizione, quindi , che ha 
collocato i punt i di vendita 
cooperat ivi in una dimen
sione « s tor ica » per cui la 
loro diffusione ha rappre
sen ta to un concre to ade
guamen to di s t r u t t u r e com
mercial i democra t i che nei 
confronti del le esigenze del
la popolazione. 

Il m o m e n t o a t tuale che il 
Paese a t t r aversa , di gravn 
crisi economica , impone so
p ra t tu t t o al le coopera t ive 
una r i s t ru t tu raz ione della 
p ropr ia r e t e pe r a rg ina re 
la car ica inflazionistica, pe r 
conseguire un effettivo con
ten imento dei prezzi; u n 
obiet t ivo che r i schierebbe 
di divenire vellei tario, se si 
cont inua ad ignorare la ne 
cessità di indiv iduare il rap
po r to che passa t r a le cau
se s t ru t tu ra l i del p rocesso 
inflazionistico, la formazio
ne dei prezzi ed i cost i di 
d is t r ibuzione, e se non si 
pone l 'accento sulle connes
sioni esistenti t ra a t t ivi tà 
industrial i agricole e se t to 
re d is t r ibut ivo . 

Il mov imen to cooperat ivo 
pun ta infatti alla realizza
zione di una s t r e t t a inte
grazione fra pianificazione 
commerc ia le t in tut t i i suoi 
aspet t i : localizzazione e ti
pologia delle s t r u t t u r e , qua
lità ed efficienza del servi
zio ai consumato r i , s t ru t tu 
re gross is te . commerc io al
l ' ingrosso. s t r u t t u r e pubbli
che annona r i e i e gli a l t r i 
aspet t i della p rog ramma
zione agricola indust r ia le e 
dei servizi 

In tal s enso va in terpre
ta to lo sforzo della Coop 
Nordemil ia . che p rop r io in 
quest i giorni p resen ta il 
p iano quadr ienna le di svi
luppo. che v e n a d iscusso 
con le sezioni Soci, gli o r 
gani della Coopera t iva stes
sa . dopo un intenso lavoro 
di sensibil izzazione. nel 
corso delle qua ran t ac inque 
assemblee alle quali h a n n o 
par tec ipa to "2700 soci. Una 
at t ivi tà che ha coinvol to 
tu t te le i s tanze del movi
m e n t o coopera t ivo , il con 
s igho s indacale dell 'azien
da . le s t esse organizzazio
ni sindacali present i >ul 
te r r i tor io . 1 Comuni . 1 coni 
p rensor i . le forze poli t iche 
e '.e organizzazioni di cate
goria. 

Par t icolare significato ha 
Assunto il confronto con i 

all 'Inter-
coopera-
pr.-senti 
quale i 

s indacat i di categoria e con 
U consiglio sindacale azien
dale , con il quale si è con
co rda to il d i r i t to alla con 
t ra t taz ione sui piani di in 
ves t imento , di r i s t ru t tu ra 
/.ione e di svi luppo com
plessivi dell 'azienda. 

Perché tan to lavoro? Da 
una pa r t e pe r confermare 
una t radizione profonda 
m e n t e democra t i ca , essen
ziale alla s t r u t t u r a tvxipe 
rtitiva. In un m o m e n t o di 
crisi come quello che il 
Paese s ta a t t r ave r sando , in 
fatti , e di vitale importan
za che le scelte vengano 
e labora te , m a t u r a t e dal bas
so , raggiunte t r ami t e :1 
coinvolgimento di tu t te le 
forze present i sia 
no delle s t r u t t u r e 
live, sia di quelle 
sul t e r r i to r io , al 
punt i di vendita delle coop 
sono s t r e t t a m e n t e collega
te. 

In ques to m o m e n t o di 
cresc i ta di forme nuove, più 
Adeguate alle esigenze coni 
merc ia l i . è d 'a l t ra pa r t e im
po r t an t e che il p iano qua
dr ienna le della coop Nord 
emilia sin valorizzato per il 
suo significato in t r inseco. 
che non r app re sen t a una 
r o t t u r a , r i spet to ad una tra
dizione, ad una s tor ia della 
presenzi! coopera t iva sul 
m e r c a t o cara t ter izzata dalla 
presenza di s t r u t t u r e di 
vendi ta anche piccole, che 
r i sch iano tut tavia di essere 
s t rozza te da una s i tuazione 
genera le che soffoca gli <•-
sercizi t radizionali di pic
cole d imens ioni . In ques to 
senso , lo sforzo della Coop 
Nordemi l ia cost i tuisce un 
e sempio di come essa sap
pia r innovars i , adeguars i al 
le nuove esigenze, fronteg
giare la sp i ra le inflazioni
stici!. 

Se . infatti , i punt i del 
p iano quadr i enna le preve
d o n o la sost i tuzione o la 
ch iu su ra di mol te s t r u t t u r e 
di piccole d imens ion i , tut
tavia Io sforzo è o r ien ta to 
nel senso di un rafforza
m e n t o globale dell;! Nord 
emil ia . della valorizzazione 

della qual i tà delle sue siru;-
ture e Clelia funzione che 
esse assolvono anche a li 
vello comprensor ia le . Sta 
ad indicare , in al t r i t e rmi 
ni, in m o d o concre to , il va 
lore ed il ruolo della coo
perazione nella s t unzione 
a t tua le . 

(Hi invest imenti richiesti 
per la realizzazione delle 
p ropos te della Nordemil ia 
a m m o n t a n o a undici miliar
di e mezzo di lire. Gli obiet 
i ivi del p iano quadr i enna le 
19711-1981 r iguardano la qua 
lificazione della presenza 
coopera t iva nel se t to re di 
s i r ibut ivo e l 'accentuazione 
della sua compet i t iv i tà . Una 
funzione, con t r appos t a alle 
« ca t tedra l i nel dese r to » 
svincolate da ogni d i scorso 
sul t e r r i to r io , che sì deve 
e sp r imere fondamenta lmen 
te nella qual i tà del servi 
zio. p r i m a ancora che nella 
quan t i t à dei punt i di ven
di ta . nel l ' in teresse di una 
maggiore efficienza del si 
sterni! economico e nell'in
teresse dei consuma to r i . 

L'obiettivo p r io r i t a r io del 
p iano è s o p r a t t u t t o quello 
di real izzare s t r u t t u r e vali
de . in g rado di e se rc i t a re 
un effettivo ruolo sul mer
ca to , di p o r r e un freno al 
con t inuo a u m e n t o dei prez
zi. e dell 'offerta della con
cor renza sul t e r r i to r io . Le 
s t r u t t u r e di venditi! delibo 
no essere a r t ico la te pe r 
comprenso r i , con diverse 
ca ra t te r i s t i che , a seconda 
del cen t ro in cui sono col
locate ( supe rmerca t i ali
menta r i super io r i ai 400 
met r i quad ra t i , supe rmer 
cat i integrat i con repar t i 
non a l imenta r i , tlixcounta 
nei centr i a forte concen
t raz ione opera ia , superettcs 
dai 200 ai 400 met r i qua
d r a t i ) . 

IJP iniziative principali 
previs te dal p iano riguar
dano le ci t tà capoluogo di 
provincia ed i centr i coni 
prensor ia l i <9 s t r u t t u r e , di 
cui due supe rmerca t i con 
repar t i e x t r a l i m e n t a n : due 
supe rmerca t i in tegra t i , t re 

discaur.ts e due repart i con 
a l imentar i che in tegrano 
due supe rmerca t i già esi
s tent i ! . Ino l t re s a r anno in
teressat i se t te comuni , con 
la realizzazione di s t ru t tu
re dai U50 iti 400 metr i quii 
d ra t i . q u a t t r o delle quali 
già in fiise di realizzazione 

La realizzazione di quest i 
obiettivi, che non p o t r a n n o 
tut tavia esse re a t tua t i se 
non in s in tonia con l ' impe
gno degli Enti locali e delle 
a l t re forze democra t i che 
per passa re alla fase di con
creti! realizzazione dei piani 
commerc ia l i , è in grado di 
garan t i re non solo la dife
sa degli a t tual i livelli oc
cupazional i , ina anche un 
loro inc remento . 

La piena a t tuazione delle 
scelte della Nordemil ia . in
fatti. consen t i rà il passag
gio da UV2 adde t t i a t tual
men te occupat i nelle venti
c inque s t r u t t u r e — che si 
prevede ve r r anno sost i tu i te 
dalle nuove realizzazioni — 
a 318 adde t t i . 

Molto, poi , dovrà esse re 
fatto in ma te r i a di ricon
versione e riqualificazione 
della m a n o d o p e r a a t tual
men te es is ten te . E ' comun
q u e confe rma to l ' impegno 
della Coop Nordemi l ia a 
sv i luppare , accan to alla ri
s t ru t tu raz ione della rete di 
vendita , i livelli occupazio
nali . ut i l izzando per q u a n t o 
sa rà realizzabile hi legge 
285. e a sv i luppare conte
s tua lmente la necessar ia 
mobil i tazione per rendere i 
meccanismi della legge sul
l 'occupazione giovanile tali 
da facil i tarne l 'accesso. 

Per la realizzazione del 
p iano la Nordemi l ia inten
d e far r icorso il tu t te le 
fonti di f inanziamento pos
sibili: ai credi t i agevolati 
pe r il c o m m e r c i o t r a m i t e 
le leggi di f inanziamento 
regionali e s ta ta l i . Tut tavia , 
si farà con to sulle s tesse 
capaci tà finanziarie della 
coopera t iva . Un da to tangi
bile di tale capaci tà è evi
denzia to dai r isul tat i del bi
lancio consunt ivo 1977. il 
cui utile di 440 milioni, ol
t re ai progress i consegui t i 
dalla gest ione della coope
rat iva. confe rmano la vali
di tà e la solidità della s t rut 
tu ra pa t r imonia le , il miglio
r a m e n t o della già buona si
tuazione finanziaria, il mi
g l io ramento della s tessa ge
s t ione commerc ia l e 

Anche la posit ività de ; ri
sul tat i di bi lancio, infatt i . 
consente di gua rda re con 
una certi! fiducia alla si tua 
zione generale della coope
razione di c o n s u m o sul pia
no nazionale , nel q u a d r o 
della del ineazione di una 
azione pe r il r i s anamen to e 
lo svi luppo di a lcune coo
perat ive di c o n s u m o oggi 
in difficoltà, in funzione di 
un q u a d r o di svi luppo or
ganico di r iqualificazione e 
r i s t ru t tu raz ione del ruolo e 
delia presenza delle coop 
sul t e r r i to r io nazionale in 
m o d o equi l ib ra to e pro
g r a m m a t o . 

Presso le rivendite COOP-ITALIA 

STUZZICADENTI 
integralmente 
confezionati in Giappone 

arr 
Un primato indiscusso per supcriore qualità 
ed esattezza di contenuto 

di EMILIO INNOCENTI 

CONSERVE ALIMENTARI 

Fornitori di 
fiducia dei 
negozi COCp 

50053 SOYIGLIANA-YINCI (FI) . Tel. (0571) 508.100 

CASEIFICI 

MililiMJililnMHrH 
PRODUZIONE FORMAGGI cicici e genuini ci pecora 

nei negozi 
^ ^ O O ^ ^ acfjuistate 
^ " - r x - ' | ì prodotti 

SARDAFORMAGGI 

GALLURAFIORE (toscanello) 
GRAZIOLA (pecorino) 
TAVOLARA (toscanelloì 
LOELLE (toscanello) 
BRONZETTO (romano) 

/ formaggi sardì dì pecora, genuini e di qualità 

Dalle uve 
di 470 soci produttori attraverso la 

Cantina Cooperativa 
Vini Pregiati Oltrepò Pavese 

I VINI MIGLIORI SULLE VOSTRE TAVOLE 
BUTTAFUOCO BONARDA 
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SANGUE DI GIUDA 
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MILANO • deposito: Via Fracasso, 21 - T.M. 2566978 / 2563101 
Servizio di rappreienMnza . Venditi al dettaglio . Servizio a domicilio 

PAVIA . 5i:dc:io vendita: Galleria Pinza Vittoria - Telcf. 34242 

Cantina Cooperativa Vini Pregiati Oltrepò Pavese 
CANNETO PAVESE - Telefono 60.078 
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PEPE S0M 
m N E R C 

foABa^"'^ 

20026 NOVATE 
(Milano) 

ì , VIA POLVERIERA, 48 
Telefono 354.40.65 6 

da oltre 20 (inni 
al servizio della eooperazione 

Importaz ione («irrita 
di THE - CAMOMILLA v «li SPEZIE 

NEI PUNTI VENDITA COOP 
I WURSTEL GENUINI E GARANTITI 
PER LA SUPERIORE QUALITÀ'! 

non servono parole 
quando hssi fesme. 

•..raiiberlosa. 

tanti buoni wurstel per te. 
WUBER S.p.A. - 24030 MEDOLAGO (BERGAMO) 
Uff. Comm.: Ttl . 039/956 336 • 955.223 r a. - Ttlt* 36084 B«rtit« 

i ARI: mi. m vx i'A\>[;i: STATO //. NOSTRO PRIMO I.A\ ORO. 
1 vl.i pili di (.cf-t'.nim ttv.- l i 1" niv-fciiiliiu-. il p a n c a n e , li* p i zze . I" >;ii u o m i n i U.inll.i l o n u v u i i n il 

niiNtr.i c w j i i / u k ' m.iiiTi.i p r i m i e le n m c e l e per i lnlci e l.t l'arni.i. l . im ! .mi io p e r c h e cr 11 . i n / u n i h a n n o 
il e r a n o ci! e per ip.:c-.to i h e Hai ili.! i u t l i prodi u n c h e n a t o m i il.it ti.i-,mesMi ai g iovani i M.>TC1I e la 
p u ò p.'.rl.i'i- di t rai l i / iori i ' por: . t ì . : c r an i più ada t t i - .e le / ionat i e 
. c a r i t i nei t e m p o l o u i m i l . i t i v . v o n d o le d n e t s e . 

Ini.itti , nel 1 S 7 " . I l ' a rma . Hai ili.i c M y e n / e 
i j . i ' i . i del p a n e IMM b u o n o >.tie yìi 
k I n e r i r ò di tare al t re o > - : . 

t VV-i i p rodo! : i Manila M I ; M 
mo l t i la pa i l a di -.i-mola di l 'i.niii 
d u r o e la p.i>ta ali u o \ o m ! itti 

t U i l i / i n n e . ili y e n e i a / i o n c ;n 
ee i i e r a . ' i onc . dal Inni . ino 1X7". 

l ' i o p n n t o m e il t o m a i o t ; . e m e t t a 
a i^ l io i e a t / n m l 'arie . i n t k a e ~eniplìc» 
d: lare il b u o n p a n e ip ioi id i i ' ,o 

Harùla per q u e s t a M;.I M - m p l u i l i 

I n d o n n a t e il più p r e / i i i "» 
: ì l : i! ienln dell.', n a t u r a . :! iir.iiìo. m 
i o -e b u o n e e it.iliir.ili per la l . n o ' a 
<!i mi l ion i di pe tMine e M-mpre stati» nel tare, per la O K ! . I : I ; , I p r o d u l t i \ a 
l ' . ' m . - e n o Harilla e l ' esper ien / . i . p u ò n m van ta re 

i torma' .! della g a s t r o n o m i a i tal iana. 1 n lavoro a n t i . o impact i re . di o t t e n e r e o u m c lon i l i , ita tan t i e iorn 
i tor tel l ini tipiei dell 'I india i tri iMtii m o d e l l a r e , m e t t e : in t o r n o , esMeaif . il i o n , e n * o di . o t iMimet >n il aliar" 
i le le t te b o i o t t i 'e ì bi<i n i : :. In e r a n d e t inel lo ^ he e a r t i e i .ma to . e s t r ame : ; 
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M A G L I F I C I O 

SocietA In noma collattivo 

2 1 0 1 0 C A R D A N O A L C A M P O ( V A I 
V I A L I G U R I A . 3 - T E L . ( 0 3 3 1 1 "795 O S I 

Produzione di 
maglieria intima 

in puro cotone 
per uomo 

donna - ragazzo 

lm<0ÌÌÌS$Ì<> d Vii ti KMtfjÌi€*SmM® 

~\ }* o v •- •••'.• ttr-. - - • 

Margarine 
interamente 
vegetali 
Prtiricittf? ftSi:lusivamcn?t! 
P r̂ il Gruppo Q O C p 

yzram%**ì; 
**&. 

O dalla I C - IGOR S.p.A. ORZINUOVI 
» Il p 'u n . - v j r m o s t ^ h i l i m m i o df ' S'.i-l i -i'i 
% r ì f la p'O'lt;.'"':'!*; d» rr»arga-!n* 

P r e m i o q u a l i t à I t a l i a 1 9 7 5 
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grappe 

ooqp 
brandy 

ooqp 
sciroppi 

R0€€ASSA?2CA - Parma CQ* ^Qm 
Telefono ( 0 5 2 1 ) 8 7 6 . 1 4 9 - Telex 53365 " # W 

da 30 anni al servizio del consumatore della 

ITALIA 
Importatore whisky KING of SCOTS 

http://il.it

