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U«(^k)Nero> 
é il suo térritorio 

La rassegna del Chianti Classico è giunta 
' all'undicesima edizione 

; La crisi del vino: il parere di Lapo Mazzei, 
ì ; ; presidente del Consorzio Chianti Classico, 

e del sindaco Roberto Bencistà 
Intensificare le iniziative promozionali per 

far conoscere meglio il prodotto 

Faccia a faccia con Lapo Mazzei, presi-
. dente del Consorzio Chianti Classico, u n o 

dei vini più pregiati della produzione ita­
liana, e Alberto Bencistà, s indaco di Gre­
ve, un comune che si trova nel cuore 

. del Chianti. Il discorso, inevi tabi lmente , ; 

cade su un argomento di scottante attua* 
• htà: la crisi del vino. N e parlano gior-

nali, riviste, radio e televisione, m e n t r e . 
ministri , sottosegretari e responsabil i 
della polit ica agraria della Comunità Eu-

; ropea giurano che faranno qualcosa per 
risolvere il grave problema. C'è da scom-

' mettere, però, che finita la vendemmia 
: tutto passerà nel dimenticatoio ed i no-
: stri produttori si ; ritroveranno in canti* 
' na milioni di ettolitri di vino da smalt ire . ; 

La crisi si è fatta quest'anno più acuta ' 
a causa dell'annata eccez ionale . del 7 9 , 
che ha fatto registrare una produzione 
di oltre 170 mil ioni di ettolitri di v ino . 
Sarebbe però un grave errore addossare 
tutte l e responsabil i tà alla sovrapprodu-

: zione. Oltretutto, tale tesi n o n giustifiche-
, rebbe il calo di consumo registratosi in 
. Ital ia ed in Francia, malgrado il cro l lo ? 

dei prezzi. Ne l nostro Paese il c o n s u m o 
pro-capite di vino ha avuto nell 'ultimo 

• anno una perdita secca di 19 litri, pas­
sando da i l i a 92, Un'analoga flessione 

. si è registrata in Francia, Paese che tra-
' dizionalmente è sempre stato in testa 

nell'uso di questa pregiata bevanda. Di 
j contro, per fortuna, si assiste ad un cre-
', scente consumo in Paesi, come la Germa­

nia, che non sono grandi produttori di 
'. VÙlO. .- • • . , - ' . . - . - . ..; . . . . . • ; , - . . - • • : - • 

< La chiave del problema — dice Lapo 
. Mazzei — sta nel riuscire a capire perché 
. il vino negli ultimi anni ha perso terre-, 

no rispetto ad altre bevande, come la 
• birra ed i super alcolici che, invece, in-
= contrario un sempre crescente favore, so­

prattutto fra i giovani. A mio giudizio la 
'Spiegazione è semplicissima: mentre le 
• case produttrici di liquori e birra spen-' 
i dono-ógni anno decine" di '-miliardi* per 

propagandare il loro prodotto, la stessa 
cosa non avviene per il vino, dove il sin­
golo produttore non ha materialmente 
la possibilità finanziaria di affacciarsi 
sul mercato pubblicitario. La stessa dif-

' ficoltà incontrano del resto i produttori 
associati: noi come Consorzio del Chianti 

Classico, per esempio, che pure investia­
mo ogni anno metà del nostro bilancio 
in attività di propaganda e promozione, 
riusciamo a spendere annualmente in 
questo settore una cifra che si aggira 
sui 350 milioni,, che rappresentano una 
vera e propria goccia nel mare dei mi-
bardi che ogni anno invadono tutti i ca­
nali di mass media. 

Crèdo che sia necessario che il governo 
e le Regioni si assumano direttamente il 
compito della promozione del vino, so-
prattutto all'estero, se si vuole venire in­
contro ai produttori e portare, nello stes­
so tempo, un. notevole contributo al ri­
sanamento della - bilancia agricola com­
merciale. Non Vedo altre strade se si 
vuole battere la concorrenza ». . . . . 

Se uno degli obiettivi è incrementare 
la vendita alfestero, onde compensare la 
diminuzione di consumo interno, che sen­
so ha la mòstra-del Chianti ClatssiLu fai* 
ta'a Greve? Non sarebbe più redditizio 
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Fattoria 
lineto 

La Fattoria Carpineto (prò- l 
prietario signor Antonio Ma- ; 
rio Zaccheo) è sul colli del • 
Chianti, e rappresenta un si­
gnificativo esempio dei risul- \ 
tati «he possono essere otte- . 
miti dalla moderna viticoHu- ; 
ra e dall'enologia. I terreni 
sono stati scelti con molta cu­
ra, il ciclo produttivo della 
vite è seguito con costante ; 
attenzione, in maniera che le 
uve scelte per la « pigiatura > 
siano le migliori.. . 

Prodotto e imbottigliato in \ 
quantità limitata nel Comune 
di Greve, il Carpineto Chianti 
Classico, deriva da una preci­
sa combinazione di Sangiove- ; 
se . Trebbiano, Malvasia e Ca-
naiolo. 

n%h 

« esportare » la Rassegna in Germania o 
nei Paesi Scandinavi? 

« Intanto c'è da premettere — intervie­
ne Alberto Bencistà — che con la mostra 
di Greve gli organizzatori intendono far 
conoscere non solo il vino ma anche il 
territorio in cui esso viene prodotto. Esi­
stono dei. sapori quasi ; impalpabili nel 
nostro vino che non si possono valutare ; 
pienamente senza conoscere matèrialmen-

ste la zona in cui la vite viene coltivata,; 
' le fattorie, le cantine e tutto il contesto 
socio-culturale della zona ; Chianti. Per •. 
questo motivo, penso che sarebbe un 
errore considerare la mostra, giunta or-. 

' mai all'undicesima edizione, come una co­
sa che interessa solo Greve. Uno dei 

. principali obiettivi di questa Amministra* 
i zione comunale è quello di coinvolgere 
sempre di più : gli altri Comuni della 
zona nella mostra, affinché essa diventi 
una rassegna di tutto il Chianti». 

Sull'argomento interviene anche ìl pre­
sidente del Consorzio. -

i « Facendo la mostra a Greve — dice. 
Mazzei — non viene trascurato l'aspetto 
commerciale con l'estero. Quest'anno sa-, 
rà presente alla-rassegna una delegazio­
ne della Germania Federale che sarà 
accompagnata dall'incaricato per gli af­
fari commerciali presso l'ambasciata di 
Roma. E' prevista anche la presenza di 
numerosi giornalisti stranieri ed opera­
tori commerciali esteri Detto questo, il. 
problèma di una nostra maggiore pre­
sènza esiste e va Valutato seriamente. 
Noi abbiamo già partecipato a numerose 
rasségne europee per far conoscere il 
Chianti Classico ed intendiamo prosegui­
re su questa strada. Si tratta però di 
orientare maggiormente queste manife­
stazioni, privilegiando l'aspetto mercanti­
le. E' perfettamente inùtile far conóscere 
il Chianti Classico ai consumatori sve­
desi se poi questi non sanno, dove com­
prarlo». . v; i . : . . - ; ; ^ '••' 
—«Tornando-alla rassegna di Greve-— 
aggiunge il sindaco —- V» sottolineato che 

I il compitò * dell'Amministrazione * comu­
nale, che quest'anno ha pagato lo stand :. 
ai piccoli produttori ed ai coltivatori di- ' 
retti per facilitare la loro partecipazione, -
non si esaurisce con la mostra. E nostra 
intenzione, di intesa con gli altri Comuni 
della zona ed il Consorio, di stimolare ; 

maggiormente, con una serie di inizia­
tive, il problema della commercializza­
zione del vino». ..••'-._'--- ^ 
. La nostra breve, chiacchierata con La­
po Mazzei ed Alberto Bencistà si conclu­
de con. alcune considerazioni sul Consor­
zio del Chianti Classico 

* ; < * .• t . -, i ; i - a --- ; 

'"'•! consumatori -che vedono, -stampato 
nella bottiglia il famoso talloncino che 
raffigura un gallo nero, simbolo di qua­
lità ma anche garanzia di genuinità (ed, 
in un periodo in cui le frodi alimentàri 
e le sofisticazioni del vino dilagano, ave­
re la garanzia che quello che si beve è 
un prodotto genuino non è cosa da po­
co), non conoscono i sacrifici a cui si 
sottopongono i singoli produttori per 

"fregiarsi di questo ambito marchio. 
In estrema sintesi, sì può dire, usando 

una battuta di, Lupo Mazzei, che ogni 
socio del Consorzio del Chianti Classico 
«paga.per essere controllato». L 
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dai mille sapori 
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Fattorie 
Cappèlli 

A chi Invers i il territorio 
costituente la classica sona 
del Chianti la bellezza della 
regione chiantigiana si presen­
ta nella sua più dolce e carat­
teristica espressione. 

Colline eoe alternano il ver­
de dei campi alla roccia sca­
bra. sastelli e ville vecchi di 
secoli e . d i tradizioni che. in­
nalzano la loro mole sul gri­
gio-argento degli olivi e del­
le vigne. 

C appunto t i centro di que­
sta zona dove la vite cresce ri­
gogliosa e feconda, traendo 
coi succhi della terra l'aspro 
sapore delle rocce che sor­
gono te fattorie MoatagMari e 

di proprietà 
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ne 
' e « M i a la _ 
del Chianti Cappelli. 

Il Chianti CappeHi ha in­
fatti in »é tatto fl sòie che il­
lumina questa benedetta re­
gione: col suo sapore e col 
suo protano è un prodotto 
«qualità. 

Degno delia favela di un 
principe gareggia con tatti i 
sooi fratelli della regione 
chianttjdaaa. I pregi cui que­
sto nobile vino deve la cre­
scente sua fama in Italia ed 
ottr» 
da a 
dal separé 
QtuO, roDUMO 

Per i buongustai, la casa 
Cappelli ha trasformato tata 
piccola parte deBa fattoria in 
un rustico e aècogliento pesto 
dì ristero dove, accento ai 
pialli cucinali seoonoe w vec­
chie ricette trovate fra fatto­
ria, i due Chianti Montaglieli 
e La Quercia siedono a ca-

. 4 * . 

...E ÌX)PO LA VISITA ALLA MOSTfcÀ PRESSO LE FAnOWE 
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Trattoria del 

La Mostra Mercato del Vi­
no Chianti Oaastce, gtòfta aB' 
undicesima edizione, non ' e 
una semplice' rassegna * com­
merciale. ma . unâ  preziosa 

terra dove viene predetto one­
sto pregiato vino. Inoltre, an­
dare a Greve nei gjcraTgcBa 
mostra significa « toftarsl a. 
in una vera festa condita di 
mule sapori e catari. 

Diamo qui di segato il ca­
lendario delie principali ini­
ziative che avranno luogo a 
Greve daini al 14 settembre 
in occasione deBa nastra. 

GfOVEDf 11 SCTTEimsnl 
— ere H, cerimonia inaugura­
te nella sala oonsfliare del Co­
mune. Setolo del sindaco e 
del presidente del CooMnie 
Chianti Cteawco «Gatto Ne­
ro» — Ore V, 
ufficiate degli. Mostra 
ceto vino Chianti 
centro aeguscanone. cataro af­
fari, Loggia del «Gale Nero». 

ceto macchine per ragticel-
tura e l'< " 

nalisti — Ora f. apertura deBa 

fl Palano comunale, 
sul tema: «La 

del vi­
no Chianti classico nel .mon­
de. Bines* avternss*wm%> -
Ore ISî e, visite dei giornali-
stf.sJle, 
O r e r a i 
ÌUCUMUO del sindaco e del ore-

i esci « H a FI-
SAR — Ore te, Pataase Cenva* 
naie, tavola rotonda sol teme: 
«La Hwien ialiiisitons del 
vtee Chianti classieonel men­
de. Riflessi iiilwesiliali!» -

m eJte 
Or» V, al Parnaso comunale, 

dal stonaco e del pre-
dei Ceneraio Chianti 

i soci detta TI-
SAR — Ore H P a l a » Comu-

den'slhiwiilswionf nei tempi 
moderni, ose plHiwpn rne-
rimento al COEPWM di vini e 
liqaori — «ré t ^ mise Hi min-
ne « alla fianmut» dei maitres 

m r l r 

ti Cmsefae'--Ore H 

t, apertura della mostra —• 
Ore t A Palano comunale. 

di' 

presenti. Refe-rione suDe atti* 
vita tecniche, prontotionati e 
dì conmiercialitXBaone in fa­
vore del vino Olienti Classico 
svolta a cara del 
« GaQo Nere» — Ore M, 
alla mostra ed atte fattorie 
f t t ffWV*WHMi»fwl ŝ vHsl flMmTsmVl WmVÌ-> 

tico, economico e 
— Ore II , Castano di 
rafie, b a i o popolare (il 
te s a r i uWamato con fiacco­
le ad olio: nella caratteristi* 
ca niassetta una tipica 
strine SMonmagnerà le 
— Ore K chtosora 

DOMCItlCA 14 
M E — Giornata 

? aderenti defl'AB di tatto 
mondo — Ore 9, spertara 

detta mostra — Ore NV parce 
S. Anna, «urontio con le rap-

Tvxre e di Greve in 
ChteoU, con te nieeapa dei 

— Giornata 
retori economici ed ai 

ed 
del gigli» - Ore 

Ore IMI, corteo 
Lega del CWaeti e 
toefficialedd 
*, 

e 
rio. Ora 9, spettacolo pirro-

>• i •• ; I \ : 
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Industria 
Cetraria 
Figlinese 

E' una società cooperativa 
ira lavoratori del vetro, sorta ; 
nel dicembre del '58 nei loca­
li di una vecchia vetreria che 
aveva cessato la produzione 
a causa della crisi che colpi; 
il settore in quegli anni. L'In­
dustria vetraria figlinese. che 
si autogestisce, produce tutti ; 
1 tipi di bottiglie da vino e da 
acqua. Il suo mercato estero 
comprende tutti i continenti 
e in particolare quello ame­
ricano. Lo stabilimento è sta­
to ampliato per soddisfare me­
glio le richieste della cliente­
la e ridurre i costi di pro­
duzione. H- . . ,"..••; 
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Chianti 
Trambusti 
La. enea •tnkola «Chtontt 

TranwnsU &pJL» in ocea-
iletfel 
aalla 

affestonmta clientela di 
la propria cantina di 
•esento in Orerà in 

CWantt Vea V. Veneto, 15, 
Quieta cantina le em ori-

gini seno oramai un lontano 
ricordo, è fl nego ideale per 
oenestvareed lnraecniare nel-
lo tradlstoneM notti di rovere 
fl nregiese prodotto che I 

a eeieaunare e i 
rari coltivatori 

nanne fatto della vtUeol-

k» Ma. 
di 

eCluaati Clesatco» di varie 

daltebottl nel loie najarala 
embtente di lejveecnlamanesv 

Mostra Mercato Greve 11-
M/t Le Oaarttoe ,«CMan« 

» 
ancne per ranno In corno al-
1a Mostra Mercato del Cnmn-
tt Ctoasteo m Greve, le pre> 
prie eotttgOe di Onlanti Clae-

• . Tonato» w. 

ti 


