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Faccm a faccm con Lapo Mazzel, pxesx-'.

; dente del Consorzio Chianti Classico, uno
dei vini Xllu pregiati della produzxone ita-
' liana, e Alberto Benc1sta, sindaco di Gre-

11 ¢ Gallo ero >

" ve, un comune che si trova nel cuore

cade’su un argomento di scottante attua-
lita: la crisi del vino. Ne parlano gior-

del Chianti. 1} discorso, inevitabilmente, ’

_nall, nwste, radio e televnslone, mentre .

ministri, -sottosegretari e responsabili
" délla politica agraria della Comunita Eu-
. ropea giurano che faranno qualcosa per

risolvere il grave problema. %é da scom-
" mettere, pero, che finita la vendemmia
* tutto passera nel dimenticatoio ed i no-
: stri produttori ‘si-ritroveranno in canti-

. na milioni di ettolitri di vino da smaltire.,_'

La crisi si & fatta quest’anno pii acuta’

* a'causa - dell’annata . eccezionale . del '79,

i che -ha fatto registrare una’ produzlone
- di oltre 170 milioni di ettolitri di vino.
~ Sarebbe perd un grave errore addossare
- tutte le responsabilitd alla sovrapprodu-
: zione. Oltretutto, tale tesi non giustifiche-

; rebbe il calo di consumo registratosi.in:

. Italia ed. in Francia, malgrado il crollo:
- dei prezzi; Nel nostro- Paese il consumo -

procapite di vino ha avuto nell'ultimo
* anno una perdita secca di 19 litri,” pas-
11 a 92. Un’analoga flessione
. si & registrata in Francia, Paese che tra-
¢ dizionalmente & -sempre stato in _testa
nell'uso di questa pregiata - bevanda. Di
: contro, per fortuna, si assiste ad un cre-

. Scente consumo in Paesn come la Germa-’
- nia, che non sono granch produtton d1.

' vino.
] «La chiave del problema — dice La
. Mazzei — sta nel riuscire a capire perché
il vino negli ultimi anni ha

rso terre- .

'_ no rispetto ad altre bevande, come la’
: birra ed i super alcolici che, - invece, in-

. prattutto fra i giovani. A mio giudizio la
{ spiegizione & semplicissima: mentre ° le
+ case produttrici ‘di liquori e birra s
z dnno ogm anno decme d1 rmhardr pcr

". contrano un sempre crescente- favore, so-
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La rassegna del C]nanti Classico é giunta
e - all’'undicesima edizione
La cnsi del vino: il parere di Lapo Mazzei,
pres:dente del Consorzio Chianti Classico,

e del sindaco Roberto Bencista
: Intensificare le iniziative promozionali per
o far ‘conoscere megljo il prodotto

propagandare il loro prodotto, la stessa
cosa non avviene per il vino, dove il sin-
FOIO produttore non ha materialmente

possibilitd finanziaria - di affacciarsi

sul mercato pubblicitario. La stessa dif-
' ficoltd incontrano del resto i produttori’
assocxatl. noi come Consomo del Chlantl

o 1

Classico, per esemplo, che pure investia-
mo o anno metd del nostro bilancio
.in attivitd di propaganda e promozione,
riusciamo ' a : spendere - annualmente in
questo ‘settore una cifra che si aggira
sui 350 milioni, che rappresentano una
vera e propria goccia nel mare dei mi-
liardi che ogni anno mvadono tum i ca
nah di .mass media. - - .-

-Credo che sia necessario che 11 governo
ele Regioni si assumano direttamente il
compito .della promozione del vino,- so-
prattutto all'estero, se si vuole venire in-
contro ai produttori € portare, nello stes-
so tempo, un. notevole contributo al ri-

-sanamento della - bijlancia agricola com-
merciale, Non vedo altre strade se- si
vuole battere la concorrenzas, ... ..

- Se uno deqh ‘obiettivi ‘& mcrementare
_l1a vendits all’estero, onde compensare la
" diminuzione di consumo interno, che sen-
“}°s0 ha la'mostra-del- Chianti -Classico-fat- -

‘ta a ' Greve?: Non sarebbe pit redditizio
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-« Intanto c'¢ da premettere — intervie-
ne Alberto Bencista -—— che con la mostra
di Greve gli organizzatori intendono far
conoscere non solo il-vino ma -anche il
‘territorio in cui esso viene prodotto. Esi-
‘stono dei. sapori quasi - impalpabili : nel
nostro vino che non si possono valutare

. pienamente senza conoscere materialmen- |

.te la zona in cui la vite viene coltivata,’
{1e fattorie, le cantine e tutto il contesto .
socioculturale della  zona : Chianti.  Per .
questo - motivo, - penso - “che - sarebbe un
. errore_considerare la_mostra, giunta or- _
‘mai all'undicesima edizione, come una co-
:sa_che interessa solo Greve. Uno dei:
pnncnpali obiettivi di questa Amministra.
:zione comunale & quello di coinvolgere
.sempre di pilt:gli aitri Comuni della
-zona nella’ mostra, affinché essa diventi
"una rassegna di tutto il Chiantis. -
'~ Sull'argomento mtervxene anche il pre-
: sidente del Consorzio. "~~~

« Facendo la mostra a Greve —~ dice
Mazzei — non viene trascurato l'aspetto -
commerciale con l'estero. Quest’anno sa-’
ra presente alla. rassegna una: delegazio-
ne -della - Germania: Federale . che sard -

accompagnata dall’incaricato

-fari’ commerciali presso 'am asciata di’
Roma. E’ prevista anche-la- ra .di
 numerosi giornalisti: stranieri.eéd opera-
‘tori commerciali esteri.. Dctto questo, il

- problema di una .NOStra maggmre pre-
sénza - ésiste ‘e ‘va:valitato seriamente. -
Noi .abbiamo gid partecipato.a numerose |

‘ rassegrie ' europee . per “far conoscére il
Chianti Classico ed intendiamo ‘prosegui-*
re -su.- questa strada. Si.tratta perd d1

&onentare maggiormente queste manife- -
. stazioni, privilegiando I'aspetto :mercanti-'-
:le. E’ perfettamente inutile far conoscere
.il Chianti Classico ai consumatori sve-
- desi se poi. questi non sannq dovc com- -

prarlo». s ] R oy
--=«Tormando’ alla- di Grcve
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‘« esportare » la Rassegna ;n Germania o
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il compito dell’Ammmlstrazione comu-
‘nale, che quest'anno ha pagato lo stand’
ai piccoli_produtiori ed-ai coltivatori di-
.retti per facilitare la loro partecxpazxone, -
‘non si esaurisce con ]Ja mostra. E’ nostra :
.intenzione, di intesa con gli altri Comuni .
della:-zona ed il Consorio, di stlmolare

-maggiormente, con una serie di inizia.

“tive, il Problema della commercmhzza-
zxone del vino .- L
. 'La nostra breve, chlacchierata con La-
po Mazzei ed Alberto Bencista si conclu-
de con.alcune considerazioni sul Consor- :

v zlo del Chlantl Classu:o ’

Fattona
Carpmeto

La l‘aﬂona Carpineto (pro-
prietario signor Antonio Ma- !
rio Zaccheo) & sul colli del -
Chianti, e rappresenta un si- -
gnificativo esempio def risul- ¢
‘tati “che possonp essere otte-
nuti dalla moderna viticoltu-
ra e dall'enologia. I terreni
sono stati scelti con molta cu-
ra, il ciclo produttivo della
vite & seguito con costante ;
attenzione, in maniera che le
uve scelte per la ¢ piglatun 3
slano le migliori, -7

"Prodotto e imbottigliato in :
quantitA limitata nel Cormme
di Greve, il Carpineto Chianti
Classico, deriva da una preci-
sa _combinazione di Sangiove-

se, Trebbiano, Malvasxa e Ca- :
ruuolo. g ;

. »
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Industrla

g Vetraria
Flglmese

: E' una 5001eta cooperabva

R

1 di una. vecdna vetreria che

1] aveva cessato la produzione . -

-, 1. consumatori *“che  vedono: ‘stampato
nella bottiglia i1’ famoso talloncino che
‘raffigura ugh gallo nero, dslxmbolo dtla c{ug-
hté ma anche garanzia di' genuinita. (e

riodo %n cui le frodi alimentari -
e le sofisticazioni del vino dilagano, ave-
' re’la garanzia che quello che si beve &
un’ prodotto genuino non & cosa da po- -
'€0), BOR CONOSCOno - ilgacnrfggltta cul si-
sottopongono i - singoli produttori per
fregnmggl ‘questo’ ambito: marchio, - -

‘In estrema sintesi, si pud’ dire, usando

‘una “battuta di- Lupo Mazzei,’ che ogni ’
_socio del “Consorzio del Chianti Classxoo
.-.cpaga per essere controllato ».
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Diamo di seguito fl ca- “con 1 soci della FI- econmmico e fingnziario.
lmdurio’d:ile principali ini- | SAR — Ore 8, Paiazao Come- — Ore 21, Castello di Mountefio-
zistive che avranno luogo a | nale, tavola rotonda sul tema: | Fafie, baBlo popalare (il cestel-
Greve dall'll al 14 settembre | ¢La commercialissasions del | }o sara ilbmninato com fiacco-
in occasione della mostra. vino Chienti classico pel mon- Je ad olio; nella caratteristi-

GIOVEDY® 11 SETTEMBRE | do. Riflessi interaatienali » — “Mlﬂﬁﬁ?‘m
- ore 16, ia insugura- | Ore 15,90, vishe del giorneli- —“hhwu A d-'w
le neila sala consilisre del Co- | sti alle asiende agricole — | ' chiusara "‘l_ -
mune. Seluto del sindeco e | Ors. 7, al Paiazzo cormmmale, | ™ ‘
del presidente del Cotsorze | incomtzo del sindaco e del pre- DOMENICA W SETTEM-
Chianti Classico- « Gello Ne- | sidewte del Consorsio Chianti | BRE — Giomata dedicata a-
ro> — Ore 1J, insugurarione | classico com i soci defla FI- sderenti dell’AIS di tulto
ulficiale dell’ll. Mostra mer- | SAR — Ove 18, Palazso Comu- mondo — Ore 9, apertura
cato vino Chienti nale, dibattito sal - problema mm*hﬂ-m-
cemro , contro af- umnﬁugx S.Amn.hnuimcmha
furl, Loggia del ¢Gallo Neros, | moderni; con particeiare e masicali
Mosira etichette, Mostra mer- | rimewto al consumé & vini e pe Terre ¢ di Greve in
cato. mecchine per .I'agricel- | liquotl — Ore 3, dimwilrakio- | Chienti, con la preserma dei
tura ¢ l'enclogla, pedi e « alla fiamma » dei maitres | sindaci delle varie Jocalith —~

villaggio gasire- | tescaml per x’ prosentazione | Qe 15,30, corteo storico delle
¢ parce S. | el pistt) Ukt oo e ans, | Lown del Chiasti @ rioevimen-

Anna — Ove 21, Weatro Arvige | H = Qro N, chivsara | " onciale del sindnce — Ore
Bolo, concerto di rsion clus- | dolla et - = ", ot
sica - Ore 2, chiueura dolln | : SASATO 78 ‘SUTTEWGRE | %6 promiasione M osmcere
Mostra, - = | i Glerssta deliceta & coochd | Yetrine terrazsi e balconl flo-
“VENERDY’ 12 SETTEMBRE | ol barmes, titi. Ore M, ‘spetticolo plero-
—~ Giomnata dedicats aglt ope- _ tecnico ¢ chivwura della e
ratori economici ed ui gher- | stri giglie — Ore | #tra. ' 5!}’n arasd

.
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a causa della crisi che colpl:
il settore in quegli anni. L'In-

} 'dust:ria vetraria figlinese, che -

i mtqgestlsce. produce tutti
i tipi di bottiglie da vino e da .
acqua, T1 suo mercato estero
comprende . tutti i continenti
e in partwolare quello ame-

{fra lavoratori del vetro, sorta
ne] dicembre de] "58 nei loca- -

CHIANTI CLASSICO

ricano. Lo stabilimento & sta- nmoummouxmwcml CONTROLLATA - w1 £
1o ampliato per soddisfare me. PR
glio le richieste della cliente- ‘;‘
1a e ridurre i costi di pro- FAT’I’ORIA GARPINBTO L@
dumone. . .. " GREVB (FIRENZB) ITALIA .~ * " &
BN V'mombomgﬁatoall'wgunndhl""(:upnm
’ i cw,_fmo,m o . Gu&-bd l’
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g 50053 FIGLINE VALDARNO (Flrenze)
. oTel 958617988107 .
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