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Martedt a Ftrenze atttvo regwnale del PCI sulla cooperaztone

- Dalla lotta per 11 lavoro
~alla creS(:lta economica

Il movnmento cooperatlvo toscano ha ragglunto un glro d’affan di circa mllle miliardi - E’ presen-
te nella quasi totalita dei settom Uno stretto legame conil tessuto soclale Molte adesmm dl gmvam

Datl relativi alla cooperaznone toscana - _. N
" " COOPERATIVE DI 1° GRADO - L i

Dxcembre 1979

Settore N. Cooperative N. SOCI; Glro affarl 1979
ABITAZIONE Proprieta divisa. . 246 - 125.165 ) 210 OOO 000 000
. Propneté indivisa 162 L — : S
AGRICOLO - 160 - 26,000 52, 200 OOO 000
© CONSUMO 202 201.747 - _ 201.690.000.000
.CULTURALE o 25 13.400 - 1.511.000.000 -
DETTAGLIANTI . 7 10 2.627 - 75.800.000.000 -
PESCA - - = ‘ o 5 78 . 3.700.000.000 -
PRODUZIONE E LAVORO : ' 168 6.020 - : 131.000.000.000 -
SERVIZI : ‘ 125 5.000 . 38.000.000.000
TURISMO = - S 8 350 -5.000.000.000
1.111 280.387 718.901.000.000

I problemi, le prospettwe il ruolo della cooperaznone nel-
T'ambito dell’attuale crisi economica saranno i temi centrali,
sul quale si articolera il dibattito dell’attivo regionale del PCI
indetto per.martedi prossimo presso il saloncino della federa-
zione fiorentina. Una iniziativa per un'ulteriore elaborazione
delle analisi gia- compiute in numerose riunioni provinciali e
di zona sulle specifiche reaitd cooperative, in vista della con-

- ferenza nazionale del PCI sulla cooperazmne La regione to-

scana ha caratteristiche peculiari in questo settore: non esi-
stono in pratica aree economiche dove non 51a presente almeno

.un’azienda cooperativa.

Complessivamente le coop toscane. sia di prlmo che di se-

-condo grado, hanno un giro d'affari che sfiora i 1.000 miliardi

1T'anno ed una base sociale che supera i 280 mila soci. Hanno
cioé stretti legami con le varie realtd economiche e soc:a.h e

una lunga tradizione. ’

- Originariamente le -varié aziende cooperative, fossero esse
QUelle del vetro-o delle-ceramiche o dei muratori sono sorte
come risposta di emergenza alla incapacita imprenditoriale del
padronato -privato di gestire le imprese. Specialmente le coo-
perative di ‘produzione e lavoro, che costituiscono uno dei set-

- tori pit qualificanti del movimento cooperativo toscano, sono

sorte da aziende private in crisi, quindi con notevoli difficolta
economiche ‘e con limitate p0551b1hta di incidere sul mercato,
oppresse com’erano dalle esigenze contingenti di sopravvivenza. -
Oggi_inve_ce' questa tendenza sembra mutare.. 1 movimento
cooperativo é.in grado di far pesare di pia la propria presenza
nel mondo economico e la sua proposta associatjva non epin
vista come momento di intervento in situazioni d.l erisi. = :

Alcine aziende cooperatlve, come nel settore delle costni
xioni, de1 laterm ‘e del consumo, hanno raggiunto dei livelli tali
da es_sere divenute punto di nfenmento ed mterlo%um validl

e i,-;.; H ,...:-, s *4,
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. anche per le unprese prwate e per quelle a partecxpazione

statale.

Nel settore della casa. ad esempio, vi sono cooperatxve in
grado di rispondere alla crescente domanda di abitazioni che
sorge dall'utenza e aziénde in grado di soddisfarla dal punto
di vista delle realizzazioni. Nel settore della cooperazione di
consumo si & data una risposta alla richiesta di calmierazione

.dei prezzi e nel contempo ci si & raccordati con le grandi cen-

trali sindacali per impostare un discorso nuovo sulla difesa dei
consumatori, sia sotto il profllo dei prezzx che della quahta
dei prodotti. - - .

Anche tra le gnovam generazxom la proposta cooperatlva sta
trovando rispondenza. In Toscana sono sorte 39 coop giovanili.
Esistono comunque ancora grossi problemi, specialmente nel

.settore agricolo per rendere remunerativo il lavoro dei soci
.o per dare la terra alle cooperative dei giovani. L’azienda

cooperativa o la cantina sociale o l'oleificio, anche se sono
in grado di difendere il reddito dei propri soci, devono scon-
trarsi con quelli che sono i limiti delle leggi statali, le ina-
dempienze governative verso questo settore. Tl problema del
credito, anche se il movimento cooperativo toscano, attraverso
I'autofinanziamento, € riuscito a compiere notevoli investi-
menti, resta una delle grosse strettoie attraverso le quali le
aziende devono passare. L.a capacita di programmazxone, che

- finora il movimento cooperativo & riuscito ad esprimere, la
- coesione del corpo sociale, la flessibilita aziendale sono ele-

menti che hanno contribuito ad affrontars meglio questa situa-
zione di CI'lSl. ma non sono piu sufficienti. I1 movimento €00-
perativo.pud e deve fare un salto di qualitd e la Regione pud
svolgere un ruolo premmente per lo sv11uppo dell'assomazxoni-
smo cooperauvo :

| 7 p. b

SIENA - «Cé blsogno dl
un salbo di qua.hta». e le-
cooperative - senesi - vedono

questo «salto.di qualita», au-
spicato in - una conferenza
stampa da Giuseppe Marzuc-
chi presidente della lega del-
le cooperative di Siena, ma-
turare Iin un confronto su
un «piano di sviluppo» con
la regione e gli enti locali.
«In moltissimi campi — ha
detto Marzucchi® — : quasi
sempre gli interessi coopera-
zione-enti locali sono conver-
genti, cosi nella casa,
ugricoltura, nei servizi e nel-
la distribuzione. I1 rapporto
a cui bisogna giungere, con

- un deciso passo avanti r1i-

spetto al passato, & costituito
da un confronto organico di
ricerca comune di soluzioni
ai problemi che si pongono,
prima ancora di divenire un
rapporto. fra fomxture e
commesse ».

« Le Jinee di sviluppo della
cooperazione a Siena sono
state presentate nel corso
della conferenza stampa e
raccolte in un lungo docu-
mento dattiloscritto che spa-
zia sul vasto panorama della
cooperazione: dai problemi
della cultura a quelli dell’
edilizia, dall'agricoltura al
commercio, 'dalla produzione

..,-.\,.,.

4/’.:,7‘

e COnsumo all'artigianato So-
no stati individuati anche al-
cunj punti su cui intervenire

'tempe.stlva.mente ed .elementi

su cui basarsi per un'analisi
completa - della - situazione.

- Draltra parte proprio in que-

sti mesi si sta concludendo
il primo piano *di sviluppo
della cooperazione (aderente
alla lega) con un bilancio lar-
gamente positivo.

« L’esperienza di questi tre
anni — é scritto nel docu-
mento — ha confermato 1la
necessitda di operare nella
promozione e sviluppo coope-

rativo con il metodo della.

programmazione; non a Caso
é in corso di elaborazione il
nuovo programmasa triennale
di sviluppo della cooperazio-
ne toscana, al quale le coo
perative senesi - intendono
contribuire indicando i filoni
di crescita della cooperazio-
ne in provincia di Siena co-
me puntualmente hanno fat-

to nel documento presentato

sotto il titolo di "Linee di svi-
luppo. della oooperazxone a
Siena™ ».

Nel quadriennio - che va
dal 1975 al 1979 le coopera-
tive in provincia di Siena
sono salite da 160 a 179 e
nello stesso periodo & andato
avanti un processo di fusio-

ne. in particolare nel se'l:torl
del consumo e deli’abitazio-
ne, Tuito questo per dire
che in questi ultimi enni
sono state costituite decine
di nuove cooperative. Infatti
il processo di « fusione e con-
centrazione» ha consentito
di costruire aziende di note-
voli dimensioni in grado di
intervenire efficacemente nei
vari settori. - Sempre -nello
stesso quadriennio il giro di
affiari della cooperazione se-
‘nese & passato da 24 miliardi
e 573 milioni nel 1975 a 68
miliardi e 185 miliond nel 1979
con un aumento, quindi, di
43 miliardi e 612 milioni.
GH occupati sono passati
da 1138 a 1810 con un au-
mento di 672 unitd. « Una cre-

scita consistente, in qualitd

e in quantitA — ha detto an-
oora Giuseppe Marzucchi —
Siamo oggi in prwenza dl
una cooperazione - diversa,
estesa a settorl nuovi e do-
tata anche di aziende di tipo
Nnuovo con dlmensxoni consi-
stenti». -

Tanto per . dare un'xdu
della crescita della coopera-
zione, un esempio per tutti:
quelo nel settore della coo-
perazione fra - consumatori.

Nel settore operano attual-
mente 33 Coop con clire ven-

L€ “COO.D 'S.éhem si attrezza'ndt
~per un altro salto di qualita

'Presentate le hnee d1 svﬂuppo del prossnmo tnenmo Tnphcato 11 fattnrato

txmila soci per un g'lro di af-
fari che supera i ventuno
miliardi, mentre { dxpenden-
ti compl&ivamente raggiun-
gono le 264 unitd. Particolar-
mente consistente & stata la
crescita della Unicoop senese
che opera in tutta ia provin-
cia con 4 punti di vendita.
Pud contare su 170 . dipen-

denti e:nel 1979 ha incassato

qualecosa come 12 miliardi. :
La fusione con 1a Unicoop
senese di altre piccole azien-
provincia ha con-
sentito di creare una strut-
fira con notevoli capacitd di
intervento per il rinnovamen-
to della  rete commerciale,
come & avvenuto a Buoncon-
vento, - Sinalungs, - BettoBe,
Barteano € nel nuovo quar-

‘tiere i Siena, S8an Miniato.

In quéste localitd 1 tradi-
zionali punti di vendxta sono
stati sostituiti-

eeramonali.mgra

do di. poier :fornire un‘alta

g‘oduttivzté e lqnmcu prati-
re prezzi molto conten
Quello della uth
{lr: oonsg{matori non & che
esempio: per tutti 1

settori & stata pmsenuuvu‘,?
analisi e delle proposte di
PTOSDettiva. «

-"o'-'o o

Nell’Em-
polese e m
Valdelsa
un cuore

‘movimento

cooperatlvo

EMPOLI —_ Se in' Italra la
cooperazione & . abbastanza
diffusa, nella zona della Val-
delsa e dell'empolese ha sen-
Z'allro una delle sue piu si-
gnificative . roccaforti. - Le
cooperalive si contano a- de-
cine: di consumo, di- produ-
zione e lavoro; nei settori del
vetro, - dell'edilizia, dell’agri-
coliura (con-3 tra cantine e
oleifici sociali e in pit una
grande cooperativa di servi-
zi), della casa, della ristora-
zione collettiva, per fare solo
alcuni - esempi. . B una pre-
senza forte e consolidata, che
caratterizza per molti aspetli -

‘il tessuto economico e sociale -
della zona. Ad -Empoli, pres -
30 il centro sociale del-mo
vimenio ccoperativo .empole-
se, se ne & discusso nel corso

della « conferenia-di zonc
sulla cooperazione » organiz-
zata dal FCl in preparazione
della conferenza régionale e
di quella nazionale:. il temc
centrale era «il ruolo della

COOper ge per una pqlitum

- trasf azione ».

Il dibattito - stato vivace )
| interessante, ricco di spunti e
suggerimenti..*Qui, la coope--

razione & un fenonéno che
ha radici profonde, che si &
sviluppato da decenm nella ..

consapevolezza e la-maturita ;‘
del ‘movimento operafo: un .

fenomeno che é-al tempo
stésso - come: ha detto, nel -
la. " relazione -

a sistema_di imprese .&: mo- .
vimento di massa». -- -

Ma non & -solo un fatto d:
tradizione, perché, ariche in .
questi ultimi_anni.
forme cooperative sono sorte
in.settori prima inesplorati: é
Vesempio della COGEMA di
Certaldo, - -che’
giorno 6.000 pasti caldi per i
lavoratori delle 1abbriche e
gli alunni delle scuole. Ades-
so, & in progetto una coope
ralive df servizi per l’assx
stenza agli anziani.-- - ~

I numerosi interventi han-

no toccato un po* tutti gi: -

argomenti. Si é parlato dello

figura del socio (ldvoratore ¢

imprenditore?) . che & prola- -
gonista delle scelte e delle
decisiont - - dell'azienda,. de’
rapporti con il sindacato dei
« bilanci puliti »_ delle coope-
Tative, che non ricorrono ad
artilicz per raggirare la legge
ed evadere il fisco, del signi-.
Hicato idenle della

" economica.
Ma non st sono . tnctuti
neppure i prodlemi e le dif-

ficoltd: cosi gli ostacoli che . '

8i incontrano nella vita guo

L

- Mercoledl, venerdi
sabato e domenica sera

BALLOQ Liscio

Domenlca ore 15,30

DISCOTECA

ELETTROSERV’CE

X
RICAMBI . -
PER TUTTE LE MARCHE DI CUCINE

LAVASTOVIGLIE - FRIGORIFER! - LAVATRM}
STUFE a GAS e KEROSENE

VIAREGGIO

50359

Via Aurelia Nord, 268 - Tel. ((584)

——

Solo da noi trdverete,questi | prezf:i

ElETTROFORNITURE
- PISANE

Vla Provinciale Calcesana 54[60
Tel. 879.104 - GHEZZANO (Pisa) -

Ad 1 Km. dal Centro dl;Plsa - Amplo Parchegglo

QUALCOSA DI PIU’ DI UN NEGOZIO
VENDITA DIRETTA AL PUBBLICO

A prezzl d'Ingrosso a rate senza cambiali- t,ramite la
Banca Popolare di Pisa e Pontedera

| -Confeztom
UQMO 'DONNA - BAMBINO‘

" Via Gramsci, 7 - NAVACCHIO -
. (050) 776 024 di fronte Stazuone Ferrovnarla

LA VERA VENDITA DIRETTA .
_'DAI.I.A FABBRICA AL CONSUMATORE "

QGBANDE VENDITA

autunno-mverno 80-81

-Glacche yomo ‘ da lire 33 000

Impermeabili uomo-donna - » » 42000 | TV COLOR delle migliori marche~

- Pantaloni uomo vellulo : » » 14500

Abiti donna ‘ o 195500 INDESIT - PHILIPS - TEI.EFUNKEN
Piumini - - . . Co » » 27.500 a parhre da ‘

Cappotti uomo pura lana o SRR o
P‘ vergine - - , “»  » 85000 L 390 000 o
antaloni uomo “T» ». 15,800 . ,

- Giacconi montone “» » 135 000 SONO DlSPONlBlI.I " :

‘Cappotti donna . L : S

R e ergine . n s 70.000" CUCINE A I.EGNA

]_Pantalonl velluto ragazzo  ~ » »  9.000. - VASTISSIMO ASSORTIMENTO

- Giacconi ragazzo . . . » 29.000-

Al MIGLIORI PREZZ] DELLA. TOSCANA

) ‘ : ‘Assistenza garantita dalle fabbriche, amplo parcheggio
< I g Prima di fare acquisti visitateci senza nessun unpecrno
ingresso libero

TROVERETE PREZZI BLOCCATI

f...e tanti altri- articoli delle migliori marche a
-prezzi sbalorditivi. . .

;Una visita ai nostri magazzml € una buona occa-5
_sone per rlyalutare |_I vostro . denaro. -

I.

- introduttiva,

-Vassili Campatelli, -responsa- -
bile della commissione eco .
nomica di zona del PCI —

nuove -

. produce - ogni -

FIRENZE - LUCCA - LIVORNO
CARRARA - FORTE M. - VIAREGGIO

PREZZI
INCREDIBILS

DONNA [ UOMO

9.900  GIACCHE
9.900  GIACCONI
10.900  TAILLEUR
9.980  PIUMINI
PANTALONI PELLE

augurando
BUONE FESTE vi roqala
una vendita di VATALE a

MAGLIE | da
PANTALON] »
CAMICIE

GONNE

59.000
49.000
55.000
55.000
99.000

EL PUEBLO

regalate o regalatori

urr BUON VATALFE con

tidiana, la mancanza di forr S

me aieguate di credito age
volato, le carenze del gover-
no, la necessita di una ri
forma della legislazione. in
materia e di un generale in

tervento pubdlico per pro :

muovere la

coopemzton K
n PCI, dal canto suo, si - %

impegni afﬁnché i movimen
io: ativo

possa esser:
sempre pik .un - aufonom -
soggetto economnco e socmlr

ffa

I gmvam tornano dl scena° ne parla 1l se gretarm reglonale della FGCI

“In principio era il flusso e ora rltorna

In principio era il < flusso ».
Ve le ricordate le affollate as-
semblee di giovani negli anni
che seguirono il mitico "68?
Un flusso di nuove generazio-
ni ¢che modifico profondamen-
te la geografia potitico-sociale
del paese. Poi qualcuno disse
che quel moto tornava indie-
tro: nacque il riflusso. E poi?

Chi ha seguito sul posto o
attraverso il tubo catodico
della televisione laccorrere
dei soccorsi nelle zone terre-
motate avra visto cosa fanno

.. oggi i giovani: sono pronti a

mettersi insieme e a sporcar-
si le mani per ricostruire un
paese, per dargli una rvita mi-
gliore. Ma non c’era bisogno
di scosse telluriche per dimo-
strarlo. Alla fine di ottobre

organizzarsi per pesare nella

« societd dei grandi ». Giorgio~

Van Straten, segretario regio-
nale della FGCI, fa il punto su
.quell’iniziativa ad un mese di
. distanza, proprio mentre in
“molte parti si tengono < le ra-
_mificazioni capdlaru di quel
' convegno.

« A Siena — dice Van Stra-

_ten — si é risto chiaramente, .

caso mai ce ne fosse stato bi-
sogno, che esistono forme di
aggregazione gioranile, che ci
sono momenti in cui i giovani
stanno insieme. Un dato sicu-
ramente positivo.

Ma Siena rischia di contare

come il due di briscola se per-’

raane un’idea di autosufficien-
2a di quelle esperienze, se non
riescono a tradursi sul piano

le organizzazioni politiche gio-
vanili, FGCI per prima.

Ma se non passano all’infer-
rvenfo politico  fintranno - per
non avere alcuna incidenza
reale. Non basta essere ecolo-
gisti per.vincere le battaglte
sull’ambiente ». .

Il segretario regionale della
FGC1 illustra i tre punti cen-

. trali dell'inizigtiva della gio-
ventu comunista, fra cui, al

primo posto, compare proprio
l'ecologuz. Segue il lavoro e
la battaglia sull’aborto. .
.- «La campagna eletiorale
del PCI a giugno — dice ¥an
Straten — era incemtrata’ sui
temi dell’ambiente. Ma c¢i so-
no ancora momenti di incer-
tezza.

intece non si scmdere
Prendxamolamcaldadell’ra-
tomugno, un parco naturale

. su cui la SNAM vorrebbe far

passare il metanodoilo, in una
fascia di 12 chilometri, larga
30 metri, propric sulla cresta
del monte..

E c’é anche il progetto di
farci passare uw’autostrada
su quel lembo di terra! Cosi
il Casentinp arrebbe il meta-
no, ma... Certo é che i ruolo
di una organizzarione come la
FGCI, che appunto
le esigenze dei giovani che si
battono per I'ambiente e le
fraduca in proposte politiche
d:dgar pesan,divataaacn
ziale ».

- Van Stralen  spiega come .

all’interno del partito sig cre-

del pa-rtrto e. am:he della
FGCI verso le tematiche e-

.mergenti dal mondo giovanile

cresce come é cresciuta wlti-
mamente e se qumenia la ca-
pacitd di proposte politiche
dei comunisti — dice Van
Straten — Uincontro con que-
sto ampio mondo di aggrega-
zioni giovanili e pid in gene-
rale con tutte le nuove ge-
nerazioni é possibile.

Ma per questo é necessario
tutelare I'autonomia dei grup-
pi che si formano spontanea-
mente, é necessario confron-
tarsi con le altre forze poli-
tiche e gli altri orientamenti °
fdeali. E sopratiutto, proprio
qui é il ruolo della FGCI, é
necessario sm'luppare Tinizia-
tiva di massa, i momenti di

R o LSRN SOOI e e S et

Cos nuova, cosi

- -Venite a scoprirla S
c - dal vostro Concessnonano Alfa Romeo

wede: Via T, Romegnole Est, 121 - 56024 PONTE A EGOLA

I

centinaia di giovani si sono | politico. Le radio private, i Capita nel partito di senlir | sciuta Uattenzione alla que- | lotta e partecipazione " G 10571) 40.81.96 ,
dati appuntamento a -Siena e | giornaletti, circoli piit 0 meno | dire: purché regga I'occupa- | stione giovanile, proprio per- | giovanis. -~ sweoursele: Via del Bosco, 13 - mS.CIOCES/IIDD . - _ . o
8, per 3 giorni, hanno discus- | articolati di lavoro politico, | zione, I'ambiente poi i ve- | ché la FGCI ha stimolato que- . d. p.. ! .‘m, 33477 - . T . .
8o dei loro problemi, di come ' hanno molto da iasegnare al- ' drd. Per i giovani comunisti * sia attenzione. ¢ Se l'aperiura - . Poa - T . . . . _ SR ‘

.t » . - . - . . - . . . ° - . - v . L) ..
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