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Donare ai bambnm aggettl che non siano pencolosn

Scegllere il glocattolo

“un assillo per i genitori

Un evoluzione straordmanamente rapxda nel settore - I sensi di colpa per una solitudine
impesta da un modo di vivere - Spetta al legislatore definire i criteri di- swurezza

«Questo gh pxaceré?- si
chiedono non senza un certo
assillo i due genitori. Il nego-

zio @ pleno di giocattoli che

occhieggiano da tutte le par-

ti. Non si sa che cosa sceglie- .
' re, quasi come quando si en-.

tra in libreria. Le considera-

zioni da fare sono molteplici:

divertimento, prezzo, spazio
(ad esempio, «dove montere-
mo il trenino?») ¢ talvolta —
ma non sempre — qualcuno
dei due si chiede: «ma non si
fard male?s. Ecco una do-
manda che, a dire il vero, non
trova una risposta se non nel
buon senso degli stessi geni-
tori e, a volte, nell'onesta dei
commercianti.

Le leggi, infatti, sulla fab-
bricazione dei giocattoli, che
dovrebbero garantire una lo-
ro totale sicurezza, sono mol-
to piu arretrate rispetto alla
delicatezza della materia —
l'incolumita dei nostri figli
— e all'estesissima e perfe-
zionata praduzione del setto-
re. .

L evoluzwne in questa
campo @ stata straordinaria-
mente rapida. Quello che era
prima un mercato marginale,
stagionale e di carattere loca-
le (il regalino a Natale e pox
basta per tutto I'anno) ne
ulnmz 15 anni si & profo
mente trasformato. Si & alza-

- to il livello di vita e di consu- .

mo, é mutato il quadro fami-
liare e scolastico del bambino
sempre fn} solo tra le quattro
mura domestiche ma, come

per compensazione, sempre

pin coperto di doni.

I giocattoli prodotti nel

mercato europeo nel 55 furo-
no 5.000 modelli, nel '79
60.000. Bastano queste cifre
a fornire una dimensione del-
I'«affare-giocattolos. -
produzione @ potenzialmente

- illimitata, tenuto conto che

quasi non esiste cosa nel

mondo dei grandt che non

Junzionali: -
.| piccole lavatrici, ferretti da

-E la-

penso, essa

possa essere riprodotto in mi-
niatura per la probabile gioia
dei pia piccoli e di chi crede
che essi non pensino ad altro
che ad imitare | grandi. Sono
questi i cosiddetti giocattoli
- automobiline,

Stiro, eccetera eccetera che, se
pongono problemi di sicurez-
za per gli adulti, a maggior
ragione dovrebbero porli per i
bambini. Invece no.

- Come abbiamo detto, la le-
gislatura fino ad oggil é ca-
rente. Nel giugno di questo
anno é& stata presentata al

Parlamento europeo una pro- .

sta di «ravvicinamento del-

e legislazioni degli Stati
membn‘ relative alla sicurez-
za dei giocattoli». Ma @ ri-
masta una proposta, nel sen-
so che non é ancora stata di-
scussa né approvata. In com-
a giad i suoi ne-
mici nei grandi produttori di

glocattoli che harmb sottratto
all’industria artigianale il

monopolio della produzione. -

E chiaro che certe norme
rimettono in discussione e |
materiali e i modi di produr-
re un giocattolo. Ragione per
cui i Paesi produttori ed e-

sportatori (Germania, Italia,

Gran Bretagna e Francia) op-
pongono - alcune resistenze
mentre i Paesi importatori
sono piu propensi ad una re-
golamentazione - severa “che

non implica una riconversio-
ne della loro industria. Ed é.
cos? che un prodotto destina-

to ai bambini, quindi a s
getti particolarmente indi f -
si, viene lasciato ancora alla
logica del profitto. Che cosa
invece si dovrebbe controllare
in un giocattolo in relazione
alle fonti di rischio?

Il documento preparato
dalla commissione europea

ne ha indivlduate sette: pro- | -_

prtetd ﬂsiche e meccanlche,
infiammabilita, - proprieta
chimiche, rischi di esplosio-
ne, proprieta elettriche, igie-
ne e radioattivita. Sono timo-
ri eccessivi? Si direbbe di no,
a giudicare dagli innumere-
voli incidenti, talvolta anche
mortali, che fanno correre ge-
nitori disperati al pronto soc-
corso degli ospedali. Ci sono

bambini che 1nghionono dadi’

oppure la vite che tiene insie-
me due partl di un gioco, o
glocano con I'aquilone vicino

alle - linee elettriche o che, .

molto " pid silenziosamente,
maneggiano bellissimi glochi
con smaglianti colori. Pecca-

to che i coloranti siano tossici

o la plastica con cui sono co-
struiti contenga pch.

I problemi dunque sono
molti. I giochi devono essere
sani e sicuri e devono, quando
& necessario, avere specificati
il sistema di utilizzo e I'etd. E
chiaro infatti che dieci biglie
o un piccolo arco con le frec-
ce, con cui puo giocare un ra-
gazzino di nove anni, rappre-
sentano un pericolo per un
bimbo di uno o due anni. Di
esempl ‘se ne possono fare
tantissimi e ancora non esau-
riremmo la - imprevidibilitd
che pud esistere in questo
campo. Sta di fatto che sono
problemt che . ci dobbiamo
porre e, prima di nol, il legi-
slatore perché i giocattoli so-
no importanti. Sono, possia-
mo dirlo tranguillamente, in-
dispensabili per i bambini
anche se dobbiamo distingue-
re quelli in cui il bimbo rima-
ne passivo da quelli in cui
puo esprimere la sua creativi-
ta. E chiaro che questi ultimi
sono i migliori, il piccolo ne
ha bisogno cos) come un arti-

ano dei suoi strumenti di
lavoro. '

Come il bimbo scopre ll mondo | &

Mampolare mettere in bocca dlstruggere, smontare. una strategla dl conoscenza'

i bambmo quando gioca, \mhzza un parucolare strumento
che gli permette di conoscere parti concrete ¢ reali del mondo in

cui vive. Conoscere significa

¢ interagire attivamen-

te; vuol dire anche modificare ¢ modificarsi. Insomma, per
poter crescere psicologicamente e fisicamente, bisogna essere
messi nelle condizioni di poter conoscere.

Uno deci mezzi che il bambino ha a disposizione per fare tutto
questo, & appunto il gioco. Sappiamo che il bambino, per. potcr
«assimilare» un determinato oggetto, deve poter agire con I’
getto stesso. Manipolare, mettere in bocca, smontare,
gere, costruire, rientra appunto in questa piil generale strategla

di conoscenza.

Ci sono perd delle difficolta. Facciamo un esemplo l’automo-
bile & un «qualcosa» che anche il bambino di pochi anni ha gi2

ben presente, almeno nclla nostra cuitura; 2 un

o che pud

¢ deve essere conosciuto. Sono anche evidenti i limiti oggettivi
che impediscono al bambino di agire con 'automobile reale e di
conseguenza sembrerebbe impossibile quel processo di «assum-
laziones a cui abbiameo fatto cenno. -

L’attivitd ludica permette di superare qumo ostacolo. Nel
gioco — infatti — il bambino crea situazioni in cui si pud

muogvere swondo b (

egole ¢ leggi ben definite che non coincidono

con quelle del vnverc «serios. Nella situazione «di giocos il bam-

" bino agisce con un oggetto sostitutivo dell’automobile reale, che

-3ac

. pud cosl iniziare a conoscere. Dexto questo, e ora

~

pms:bﬁee

necessario avanzare almeno due considerazioni sul giocattolo

T

Dovrebbe mnanzntutto essere cluara una cosa: il
tanto pi utile al bambino quanto meno lo ing,
ad agire secondo schemi predeterminatl molto diversi

:trin

: 1‘111 quanto strumento unportante dcll’attnmi conoscmva infan-

oamolo é
a e lo co-

Yuelll infantili. Si pensi, ad esemplo, ai gocln automatizzati

ettronici (robot telecomandati, «

televisivi, mostri

para-pugni ¢ chi pid ne ha pid ne metta) Criterio principale —
q uindi — nella scelta del «regzlios & quello che il giocattolo non
siimponga al bambino ma al contrario favorisca e stimoli la sua

creativi
vita dell’ uomo.

La seconda considerazione riguarda la dunemnone caffetu-'
giocattolo; in questo senso, un orsetto o una semplice

vas» del

¢ la sua fantasna. entrambi momenn usenzmh della

macchinina, s¢ sono consistenti segnali affettivi, riempiranno il
bambino di una gioia mplto maggxore che non se dovme rweve-

re regali a badilate.

Spesso i sofisticati e elaboratusmn -Go!drakb con cui som-

inc o i nostri figli, non sono altro che una maschera costo-

nasconde la

nostra incapacita di avere con

lorounrap-

porto affettxvo ricco ¢ costruttivo.

SiMo Morg-nti‘

Piu di qumuo non accada
per altri tipi di prodotto, la
pubblicita del giocattolo mi-
ra a far leva su movimenti
psicologici. Sia che si parli
alla mamma, sia che si parh
al bambino, si sceglie quasi

un tipo di comunica--

zione diretto ad esaltare il la-
to emotivo, gli siati d’animo
che si suppone esistano alme-
no allo stadio latente; gli an-
nunci sono pieni di pathos e,
anche se in apparenza spi-
gliati e avveniristici, puntano
su comportamenti assai con-
venzionali, glc stessi che poi,

a guardar wngg: oon-
tinuamente proposti mass
media

Soprattutio s ri-
~ volgead un pubzll‘i‘::":dmﬂe

la pubblmtd punta su caren-
ze pm © meno reali, su biso-
gni, piu o meno indotti, ri-

. spondendo con la proposta di

atteggiamenti vieti e collau-
datissimi, miti molto stereo-
tipati: il successo, il coman-
l‘ad:;mzwne u:condll zio-
nata perla tecmologia sul ver-
:amepc maschile; la debolezza,
il bisogno di proteziome su
quello femminile. Diseducan-
te dungue la pubblicitd, cor-
ruttrice? Accanirsi solamente
coniro di essa non sarebbe lo-

, quando gli stessi model-

i di comportarnento si trova-
no gid impressi a chiare lette-
re nel prodotto: pensiamo al-
le bambole, a come somo ve-
stite, ai loro stucchevoli no-
mi, alle loro non meno stuc-
chemli espressiond.

E un fatto perd che la co-
municazione commerciale in-
gigantisca sia i pregi del gio-
cattolo sia il del
bambino di possederlo, usan-
do tecniche psicologiche tan-
t0 pin discutibili in quanio il
destinatario non @ ancora psi-

Se non ascoltate
i «messaggi»
-rischiate

dl avere rimorsi

chicamente formato. Vedla-
mo in concreto come parla ai

bambini Ia pubblicita del gio— ,

cattolo. Sia nei
maschi che delle fanmme. si
gioca molto sul loro
di semtirsi adulti, di fare le
coze dei grandi per imporre
schemi tradizionali e autori-
tari: «Tu radiocomandante»
si dice per vendere un gioco
elestrowmico a pulsanti; <1 tre-
ni pit belli del mondo ai tuoi
ordimis. Cosl per giocare il
bambino dovrd cominciare a
sentirsi un po° capo, come si
pensa dovrd essere nella vita
adulta, se non sul lavoro al-
meno o in ca.m.m molto af
sport {0
bambini; ovvio che si punti
molto sulla loro ammirazio-
ne per | divi delle diverse di-
scipline. «Pin veri del vero» &
lo slogan creato per i mini
modelli di formula uno. E
reclamizzare un piccolis-
% «basket elettronico» si
usa il cestista Meneghin; vie-
ne il sospetto che spingere al-
T'adoraziomne di un
per invitare a imitare te swe
gesia a tavolipo sia il sistema

migliore creare degli

sportivi scz:ti. Nello stesso

anmuncio Meneghin dice an-
cora di aver paura di fare la
Jfigura del «pivellos contro il
nuovo gioco. Essere svegli,
aggressivi, vincitori, pid an-
cora che riflessivi @ un «valo-
re» tipico della pubblicita ri-
volta al maschio adulto; non
stupisce che lo si voglia co-
municare anche ai piccoli.

Il prodotto di cul parla
Meneghin & perd arche uno
dei tantissimi giochi elettro-
nicl di cui da qualche tempo
c'@ una fioritura; la loro ca-
ratteristica pi® negativa con-
siste nel ridurre al minimo I
iniziativa personale del bam-
bino. Prevedendo una natura-
le reaziome di ripulsa I'an-
nuncio si affretta a rassicu-
rare: «Alta tecnologia, alto
divertimento». E insiste nel
cercare di insiaurare un rap-
porto di tipo agonistico tra
gioauore e macchina.

E per le dbambine? Vanno

* ancora molto le bcmbole che,

si sa, servono a far mu
gnia, ma somo anche I
di oom;a:mignua (o si vuole)
chela divenga gran-
de. C@ la «dolce e tenera

la itallanas, che sem-
bra Ovietia Berti, ma c'é an-

‘che Ia bambola vamp, quella
"che dice «mi dai umo strap-

_ po?s. Al di fuori di questi due

modelli sembra proprio che
I'industria del giocattolo non

ritenga ecomomico produrre.
; ¢Amidzia, m, ﬁm“- :
tutto quello che una bambina

cerca ogni giormo». A parte il
ruolo passivo a cui I'annun-
cio relega i sentimenti fem-
minili, viene da pensare che
se la bambina trovasse vera-

mente cid che cerca, lindu-

siria del giocatiolo subirebbe

_umseriacﬂ.ti.

Alle mamme di solito si
vuole invece dare T

mfar!are in modo pn‘c ra-
e e cons di con-
dividere - i

pochi

con cul vale la pena di gioca-
res, cos) comincia un anmun-
cio. Giu.nmono. Siccome pe-
il icizzato0,
una ndrdmacc Jotografi-

ca elettronica, & proprio di
quelll che mon lasciano trop-
Po spazio alla iniziativa per-
sonale, si prosegwe
dljfu.mmeme di come il bam-
bino scatterd fotografie, con
un linguaggio carico di am-
m al mm:" materno

e lett piemo
glazivi, di int z
guanto lmemmi.

- Che jg;e allora? Visto che ’;
glocattoli somo indispensabi
al bambini, converra sceglier-
li diffidando dei messaggl
che essi stessi silenziosavwen-
te trasmetiono, come di quel-
li pis rumorosi e ulterior-
mente mistificanti della co-
‘municazione commerciale.

Edoluvn

Giovanna Milella

~ stico del 1980
flessione rispetto al 1979 @

.. Nessuno & in grado di dire
. con sicurezza quali siano le .
" ragioni di un fenomeno che
" contrasta con la crisi genera-

A meglio ﬂer non lasciarsi
omento favore-
vole © per consolidare le loro

I.a concorronza si gloca
anche sui ricambi

| Un mteressante confronto tra la Fiat 127 e le anal09he vetture

|mportate Come reaguranno le Case estere?

Mentro l.n tutti i Pmi cu-
ropei il mercato automobili-
registrerd una

uasi certo ormai che in Ita-
a I'anno si concludera con
un incremento delle vendite.

le dell’'auto, ma & chiaro che
tutte le Case fanno del loro

quote di mercato, Cid ha de- .
terminato anche un diverso
atteggiamento  delle  varie
marche nei confronti delle
marche eoneomnti ed & di-

| Ford Escort
auto dell’anno

Consuderata la mlgllore del 1980 - Ha vmto
anche il «Volante d'oro»

-ll -'hofeo delh vettura
dell’anno- per il 1981 verrd

to alla Ford Escort. -
Lo mnuncutolanmta

Quauroruote che lo orga-
nizza te

Dadily Te ine,
ulge". igm

Stern, L'

c Autolele

IuCome & noto oonog:rono

giuprli: di 5%& curo-
i di cui 7 1taliani, le auto

mmeua sul mercato nel cor-

so dell’'anno precedente alla

data del Premio. La Escort

_ha vinto con 326 punti, dli-

staccando solo di
Fiat Panda che ha ottenuto
ben 308 voti. Al terzo

mio, che uri conseguto al-
!l.e lFon'.l a Londra alla fine
prossimo geanaio, avvie-
ne tenendo conto di determi-
nato caratteristiche (esteti-
ca, confort, sicurezza, ma-
nmn-abnliti, razionalitd co-
struttiva, prestazioni genec-
rali) ed & considerato dallc
case costruttrici molto im-
portante agli effetti del lan-
¢io di un nuovo modello. C’2

- perd da dire che, prima an-

cora. dell’assegnazione del
Trofeo, la Ford aveva gil
collczionato, in soli 3 mesi,
ben 140 mila prenotazionl
per qucsta sua nuova vettura
che viene costruita in Ger-
mania, in lnghllterra e in

. ventato oggi regola cid che -

sino a qualche tempo fa ve-

- niva considerata una scor-

rettezza commerciale.

Cos}], mentre quaiche an-

- no addictro — tanto per fare - i :

" limitava a far vederc come-
_«avevano resistito le Fiats,

un esempio — la Fiat si pre-

murava di coprire con dei te-
- loni le auto dei concorrenti

che erano state utilizzate per

‘le prove di urto frontale con

le auto di sua produzione e si

oggi, sicur‘amente, le mette-
rebbe in bella vista. Non a

- caso proprio la Fiat ha diffu-

80 in questi giorni tabelle di

, raffronto sui costi di manu-
“ tenzione e sui costi dei pezzi
* di ricambio di una delle sue

. vetture - pid vendutc. la
2T,

1 dnn,' come vedremo.

_no molto interessanti, ma val

" 1a pena di ricordare che sino

a qualche anno fa iniziative

-di questo genere (¢ le Case

~ straniere, sia pure non uffi-

-

- cialmente, le prendevano) a-
" vrebbero suscitato scandalo. |
' Ricorda dunque la Fiat che

1a’«127» &, nella sua classe,

la vettura che consuma me-
" no, che per quel che si riferi-

ace al valore dell'usato non

. ha rivali, che  quella che co-

sta di meno in nparmom

- perchd si guasta di meno ¢
‘ Eerchéuumpemdxnum

costano mediamente il

- 30% in meno di quelli delle

" autoche le fanno concorren-

28 - .
Naturalmente le tabelle

_ aella Fiat hanno un occhio
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' ha caratteristiche pid dponimann»

ogni |
cn Ilno scootor
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: Sa'é commercualato a ma'zo ll"l altematl-
va al modei Plagg.o '

Due viste delia Fiat 127. Di quom vettura la casa torlnm ha
glt venduto 4, 5 milioni di ournplurl .

.Mazda «323s, 124 voti la

& finita, con 255 v la rtog
Metro della British Po allo. .
140 voti ha totahmto la A oomplctare il successo

della Ford Escort & venuto

Mercedes Benz «S», 74 voti  anche per la nuova vettura it

la Renault Fuego. Seguono «Volante d’oros, un premio
nella graduatoria la Audi che viene asscgnato da Bild
Coupé con 28 voti, la Honda  am Sonntag, un giornale do-
8°uintct con 27 la Toyota menicale ¢ ¢ vende in Ger-

rolla con la Datsun mania_occidentale oltre 3

Bluebird con 6 la Subaru
Leoone 3 e con la Mltsubulu
Lancercon 2. - -

. L’assegnazione del pre-

milioni di coglc Un'altra
vettura della Ford, la «Fic-
sta», aveva vinto il «Volante
d’oro» nel 1976. i

"La Peugeot ha oompletuo Ia gtmma
dellc sue «305» tando in
ila vemonep?s.:nuna berlmaq'?hen

rispetto alla -GR- La carrozzeria &
quella compatta ed clegante -adottata
per questa gamma un paio d’anni fa: -
uniche differenze I’assenza del tetto a-

corpoeafﬁdauaduncomundomecu-

) .anhBDCVattualmentednpom“bih :
a 6000 giri motore, hanno portato an-
- che ad un sumento della velociti massi-

litnper lOOd:ilometn(notmchN)

Pidl cavalli e accessori
;per Ia versione «S» 305

_La Peugeot l ha commerciallzzata in quesu glorm - Le prestaznom ei consuml - Rntoccatu
- la meccanica e gli allestlmentl ,

spunto nﬁmtccmttnﬁomolto
' confortevole, sia perché dotata di com-

- Nel ‘i consumi per 100 km -
mﬁmimmm “s0n0: @ 90 Toea litri 6,51, ,lzomﬁ g«.mmumemmqun
l‘mh (e in loga con tci da 8,61, nel ciclo urbano litri 9,41. Queste - mmbm st alzacristalli clctiricl -
65/70 SR 14. - .“lc : 400 motri con partenza | pethm‘biliﬁ.mnwm d"PmNA _
'All'mtemoaonomnmlgﬁonu . da fermo in 18 secoadi; chilometro con - LF "Gl 8 260 800, 450 mila tire s -
dili (pid a ti e rivestiti in tweed) - da fermo in 34™; anllm pid della t lina SR,
. ed & stato aggiunto un bracciolo nel di- . km/h in 12,1 sccondi. " Della versione «S», Ia '
- vano postetiore. Innovazionc assai ap- Gn:dnndohcsoSS-nnoumto- de una vendita in Itatia di i ’F""‘n
la chiusura centralizzata nuta notevole, determinata anche dal esemplari. Con cid Ia Casa francese ri- -
delle quattro porte. - leggero indurimento delle sospensioni € - ione che la di modelli della
Nei confronti della «<SR», 1a noova da una jore precisione dello ster- 305, che costituisce attualmen
~vettura ha 15 CV in pid, ricavati con ~ zo,chce;g' diretto, oltre che dalla pid - ¢, §) 40% del totale dellc suc vendite,
- ritocchi al che & sempre di sezione dei pacumatici. Ottime le nmdsomum ) »
l4720c.empnﬂnohmennl‘adome,mlenm‘ i nelle marce basse, mentre L N
vemtonelquale pertmdeluoondo . meglio alla velocitd media. La mmo:rmuaosa---

"',"“,“"M"ﬂ.ww.?' une vista postariore delle vettura.

.- B

rnbpcaemadaumsnwd:w'(dnsa
concleso ieri). G posio di spicoo & toccato o scooter dolla
VT Caba

Benelli. Si tratta movith assoluta con ia quale Ia
eatra in comcorreaza coa la Piaggio, che nel settore
Hl-—da ém.ruh — ha detenn-

ltahn! Mmsmfmaumﬂumnlc
Mnlihlireper modello con motore da 50 oc (@ in pro-

mwummmeﬂ
conferenza stampa di presentazione — che gli asmenti pro-
vedibﬂnamnoaaobbh;bmarﬂmnqﬂom

dostinata all’estero, anche una versio-

meate il «cinquaatinos della Lambretta, saache se da i
differeazia notevolmente. Ha ua motore oc » :i
49 cc alimenteto con uns miscela all'l% e . (wm
Mnt:a)aﬂ‘mahuh com -
.La ione asteriore & con forcelia & escur-
i oV ol prims e o
te & bgwolemdll mentre
pet le pid forti necessitd di assorbismento in wa ompo
A o0 quests soooter pess 49 kg cos wa Ware &l carbe-
rante (il wjo)emt:mﬁuicm)m“
%wu&emmmm
* foto, sono fornibili con supplemento. »
| ; ‘ E. B

‘|Le targhe

rllrangentn

Samappbcetowtutteleautomobilid‘

nuovafd)brmone

- Supunue,ﬁnahnule, Untctmmouvoéeno-o-j
applicazioae il decreto mini- mico, considerando che ogni
" steriale che prevede I'ado-  incideate anche lieve doveto
zione delle targhe rifrangen- a scarsa visibilitd dei veicoli
ti. Si tratta di ua provvedi- si tradece in costi diretti e

apid di trc anmi fa — fa  York, che adotta targhe 1i-

pubblicato infatti sulla Gaz- frangeati della 3M, ha cal-
zetta Ufficiale il 23 agosto colato che I'mso di queste
1977 —eche poi, permotivi  targhe pwd far risparmiare
tecaici ¢ burocratici, ha su- - circa 11 miliardi di lire opai
bito lunghi ritardi. anso. Questo aspetto & legn-

Le ragioni di questo pro- ~  to strettamente — e & aazi

re facile od immedista -—— la sicarezza.

come osseyva il docreto logge Quanto pid ua wveicolo @

— la lettura del costragse~ Visibile, tanto mimore & i ri-
& i : ! . hio di incadenti. Le 3

delle targhe i pareri non 30~ - .
20 wnivoci (tast’® veroche i 200 visibili ad una sostanza
| vari Pacsi adottano grandez- 4i almeno 300 metri com i

ze di targhe ¢ di caratteri, . . .
sistemi susmerici e colori di- {RISCORO WR SggEaata Empor-
versi), comuaque & chiaro

che la rifrangenza permette, 4.4 toci di DOsTS

di notte, uaa icttura decise- odcp?uai.oul greppi

mente mighiore:. _ottici di ridotte disnomsions
Nl sccomdo motivo 2 quello iy condizioni stmosferiche

di «ostacolare al mamimo l¢ gyverse) in cui ¢ il rischio
contrafTazioni ¢ lo faleifi- .
infatti, voagomo prodotie

con macchine speciali di cwi Le nwove targhe — gid

dismpone solo il poligrafico sate fra 'altro ia Frascie,
delio Stato ¢ sono dotste all'’ Germaaia, Spagaa, Stati U-
interno di waa specic di fili- - niti — moa comporteraasc
grana. Pud casore wa valido alcusa spesa per gli awtomo-

Pora (circa 1500 giri)  stata adottata
dnpropnntopereo;‘teucmlo i consumi e
' per consentire, a desidera, una
. ma, salita dai 153 km I'ora della «<SR» a2 .- marcia
162, Nel contempo Pincremento dei -
" consumi & stato minimo: da 8,3 24 8,6 . -
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