SPECIALE

CONSUMO
Ma si puo mettere

le manette ai prezzi?

Si parla -— spesso a vanvera — di controllo
di un programma organico di interventi -

1 cartellini provocano spes-
8o veri e propri choc al consu-
*fnatorl. 1 meni & diventato un
problema, Per quante capriole
sl facevano risulta sempre pity
difficile- fare quadrare il bi-
‘lancio, La contigenza, d'altra
parte, non recupera, come o
-84, per intero le perdite subite
dalla busta paga. Per cul sono
sempre di pit quelli ehe si do-
mandano se sia meglio la scala
mobile o il blocco dei prezz.
In teoria, non ci sarebbero per
la veritd dubbi sulla risposta
da dare; meglio, molto meglio
11 blocco dei prezzi.

Ma in pratica - ecco il punto
=2 possibile mettere le manet-
te al carovitd? Se perd il blocco
dei prezzi risulta una chimera,
un obbiettivo impossibile da
persezuire tenuto conto del
numero di elementi - molti,
diversi e complessi - che con-’
corrono a formarlo, sottraen-
dolo ad un solo centro di pote-
re (il governo per esempio); il
controllo pubblico dei mecca-
nismi che determinano certi
fenomeni inflazionistici non
solo & possibile ma rappresen-
ta - o dovrebbe rappresentare
= il compito istituzionale di chi
dirige il paese. Anzi, come sot-
tolinea in una sua nota la Coo-

perazione di consumo, & pro+

prio «il permanere di elevati
livelli di inflaziones, che eri-
propongono con forza l'esigen-

- za di una adeguata strumen-

tazione di controllo pubblico
dei prezzis.

Se cid non avviene, 1a colpa
non sta nella impossibilith
pratica di bloccare { prezzi - da
tutti ammessa - ma in chi, ma-
garl invocando a pretesto que-
sta impossibilitd, la sbandiera
come un alibi per il proprio di-
simpegno.

«La cooperazione di consu-
mo - rileva la medesima nota

_sul controllo pubblico -indivi-

dua nella mancanza di una
reale volonta politica la causa
dei ritardi nella riforma del
CIP, cui si deve il permanere
di gravi distorsioni nei mecca-
nismi di formazione dei prez-
zi, con tutte le conseguenze
negative che cid comporta al
potere d’acquisto dei redditi
fissiattraverso l'acuirsi dei fe-
nomeni speculativi e dei costi
improduttivi. Un modello di
sviluppo, fondato sulla pro-
grammazione dei fatti econo-
mici, presuppone un’efficiente

. ¢ funzionale conoscenza dei

processi di formazione dei co-
sti e dei prezzi e, quindi, un
loro controllo pubblico, laddo-

gubblicq senza perd fare nulla - Esigenza
osa chiede la cooperazione di consumo

ve questo si renda possibile ¢
neceszario. E per questa ragio-
ne che la cooperaxione di con-
sumatori ritiene assolutamen-
te superati gli strumenti di a~
nalisi esistenti e completa-
mente inadeguate le possibili-
ta di intervento dello Stato nel
meccanismo di formarione dei
preseis, .

Che fare per superare que-
sta situazione? Quali glf inter-
venti che si rendono necessa-
ri? Nel quadro di quale politi-

ca? Sono gli interrogativi che

insorgono Immediatamente.
La cooperazione di consuma-
tori vi risponde formulindo
una serie precisa di richieste.
Eccole: )

1) Una funzione del Parla-
mento di indirizzo e.di con-
trollo sull’Esecutivo in mate-
ria di prezzi, istituendo prefe-
ribilmente una commissione
interparlamentare prezzi o, in
subordine, affidando .consi-
stenti poteri di controllo e di
iniziativa alle commissioni
permanenti.

2) Uno stretto raccordo tra

" programmazione economica e

politica dei prezzi, articolata a
scala nazionale ‘e regionale,
3) La formazione di com-

curino una larga presenza del-

le parti sociali ed in particola- |

re delle rappresentanze dei
sindacati dei lavoratori e delle
organizzazioni del consumato-
rL .

4) Una politica di intervento
che dalla vigilanza sull’anda-
mento del costi ® def mercatt
porti alla formazione di prezzi
concordati con le imprese, li-
mitando il regime dei prezzi
amministrati ail beni e serviri
di prima necessitd o di impor-
tanza strategica per 1'econo-
mia nazidnale.

5) Una efficace normativa
di regolamentazione degli
standard qualitativi e quindi
un efficiente ed articolato ap-
parato tecnico di analisi e di
controllo.

6) Una adeguata strumenta- | .

rione di informazione al con-
sumatore di ogni provvedi-
mento concernente 'analsi e
le decisioni di intervento sui
prezzi def prodottt,

Come 8i vede le manette at
prezzi, nel senso di un blocco
assoluto, forse & impossibile
ma certamente esistono i mez-
zi per frenare prima i processi
inflazionistci e, poi, per rove-
sciaré una linea di tendenza
che sta facendo impazzire i
consumatori,

\

" L'UNITA:
GIOVEDI 11 GIUGNO 1981

1981.
. Sirinnova il nostro
impegno perun
modo diverso di stare
In agricoltura.
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IN TUTTI I SUPERMERCATI

DUKE GRANDI MARCHE S.p.A. - TRIESTE

Gli oltre 5000 viticoltori soci del CIV sono d'accordo:

”11buon vino sifa
solo con I'uva buona.

pasta

cCoircLA

un qQusto

Altro che storie!”

assolutamente naturali, si
producono il Lambrusco di
Sarbara, il Lambrusco Salamino
di S. Croce, il Lambrusco
Grasparossa di Castelvetro,

il Bianco di Castelfranco,
I'Albana; il Sangiovese e gli altri
classict vini dell’Emilia e della

“Il buon vino si fa solo con
I'uva buona’’

Verita sacrosarita.

Da decenni i viticoltori soci
delle Cantine che aderiscono al
Consorzio Interprovinciale Vini
di Modena lavorano per ottenere
raccolti d’'uva di buona qualita.
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conomico/gestionale possie-
dono uno specifico signifi-
cato extra-economico che su-
le stesse risuitanze
quantitative. Tali risultati as-
sumono cioé anche una va-
lenza anche politica nel sen-
so che si prestano ad una let-
tura e ad una interpretazicne
attenta alla individuazione
dei progressi e dei regressi,
dei vantaggi e degli svantag-
i che in relazione a quei va-
on numerici hanno interes-
sato la realtd umana, sociale
e ambientale toccata dall’at~
*tivitd dell’azienda.
Dietro ai numer], in defi-
nitiva, ci sono cambiamenti,
decisioni, comportamenti, e-
[ sperienze, convinzioni di uo-
mini o donne che potranno
interessare solo fino ad un
certo punto limprenditore
classico, ma che non possono
essere ignorati o trascurati da
dirigenti della cooperazione
la quale fa, per l'appunto,
dell’attivitd e dei risultati e-
conomici uno strumento per
migliorare l'esistenza di mas-
se di uomini e per contribui--
re a qualificare 1'assetto so-
¢io-economico complessivo,

Di qui la necessita di for-
mulare da parte dell’ACM,
accanto ad un bilancio eco-
nomico, un bilancio politico-
sociale.

In che cosa consiste questo
bilancio? Partiamo dalle
vendite. IT1 loro aumento
(+32,4%) una volta che lo si
abhia depurato della quota di
inflazione (mediamente 17%
fra alimentari e non alinien-
tari) e dell’aumento dei con-
sumi pro-capite (attorno al
4,4%) evidenzia un differen-
ziale che significa uri’espan~
sione della rete di vendita e
un aumento della quota di
mercato.

Tutto cid, in particolare si-
gnifica che migliaia di nuovi
consumatori hanno preferito
fare spesa nei punti di vendi-
ta Coop, significa che hanno
apprezzato la nostra organiz-
2azione, che hanno verificato
le nostre intenzioni e che
hanno conosciuto con la coo-
perazione di consumatori un
modo originale di fare distri-

buzione, da una parte, e di-

essere consumatori dall’al-
tra.
Consenso e fiducia nel

confront! delle cooperative e
dei loro valori vengono con-
fermati con evidenza dall’in-
cremento del numero dei so-
ci che in questi ultimi mesi
‘81 & avvenuto addirittura ad
un ritmo di circa 1.500 unith
al mese. E I'aumento del pre-
stito soclale da 37 a 49 miliar-
di non conferma forseil ruo-
Jo pelitico svolto dalla coope-
rativa nella protezione e re-
munerazione del risparmio?
Non & forse anche questo da-
to significativo della credibi-
1itA e della affidabilita di cul
gode Y'azienda cooperativa?
E non & anche significativo,
allo stesso tempo, della vo-
lontA dei soci di sostenere at-
traverso un tale apporto fi-
‘nanziario, gli investimenti e
Yespansione della coopera-
zione nel nostro Paese?

1in quests speciats bilancio
nlin questo e bilancio
va inserito anche I'aumento
della jone (55 unith
in pili nel 1980 e 57 che sono
gid state assunte nei primi
mesi del 1981). E questo un
datodirilievo pitache per 1'?-
spetto quantitativo per quel-
lo qualitativo trattandosi di

gressivamente 1a scuola del-
T'obbligo di tutte le principalf
cittd della nostra ¢ di altre
regioni? -

Le «Giornates con § loro
contenuti culturali, con le lo-
ro proposte didatticd-meto-
dologiche, hanno attratto e
conquistato l'interesse della

scuola modenese (oltre 9.000°

ragazzi pit i rispettivi inge-
gnanti e genitori hanno visi-
tato 1a mostra). :
Concludendo: quante altre
aziende possono vantare un
siffatto attivo di bilancio?
Egpure, nonostante tutto cid,
c’e ancora chi nega 1a validi-
tA della one dei
consumatori, chi non ne rico-
nosce il ruolo, ne contrasta I’
_espansione e ne condanna I'f~
niziativa come ci sta acca-
dendo a Sassuolo, Conwla
comunque un fatto del tutto
jrrefutabile; 1a constatarione
ciod che fino ad & del
consumatori che la ha
sempre cercato I'appoggio ed
il consenso e non tanto di
questa o quella forza politiea,
né tanto meno dei gruppi
consiliari de.

metodi di vinificazions

Noi curiamo I'uva per garantirvi il vino
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BUDWEISER - BUDVAR

In vendita nei negozi e supermercati

e COOP
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+CRE

da oltre 10 ﬁnni fornifori delle cooperative

TRESCORE CREMASLO

MOKA

un’industria moderna
un’esperienza antica a garanzia
-delle nostre specialita |

SALAME nostrano

SALAME tipo Milano

SALAME nosiranetio cremasco
CACCIATORI - S
PROSCIUGTTI crudl e cottl .
ZAMPONI e cotechini S

TRESCORE CREMASCO « Yia Roma 10 - Tel, [0373) 20.140

& DRAGO

detergenti disinfettanti

OSPEDALI
INDUSTRIA

-

PRODOTTO E- DISTRIBUITO DALLA

.- DRAGO s.r.l.

VIA FOSSE ARDEATINE, 16 - CORREGGIO (R.E.)
TEL. 0522 - 692441

N Proschitto, salame,
mortadelle, zampone,
cotechino,

specialith della
gastronomia emiliana

Cosperviive tntarpronineiste
Poganine (MO] wi. 209021
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prodotte e garantite
da 3000 soci allevatord
e dal lavoro delle
maestranze fatto d1

tradizione @ di esperienza

ARmentwri Modera Q

missioni consuntive che assi- b O | O 9 nNnese .
. , E ci riescono. Romagna. . :
) In questo lavoro { viticoltort Milioni di bottiglie di '
' - sono affiancati dagli agronomi .questi vini
Fcco 11 check-up dell’Al- ' SN glovant. Ma ¢’ dell'altro. del CIV che controllano -VENgono |
leanza cooperativa modenese ACM. .u La rete Coop ha dato un - costantemente la produzione distribuiti sul
gome isulta del consuntivo ® srho:!o cgni:gmp n.iilt? blts- dell'uva in ogni sua fase: dalla mercato italiano
J . - glia anti-inflazio - i .
R T MR- o S ; . posuradelavic e " el
. lI,}ht'ile x(xiétto: o?%zn(mﬁ% - I uc la “e a ?gﬁ”aﬂ;ﬁp:ﬁ,:ﬁd}nﬁ:. . LT ) - R - . : Viticoltorie agrorltlomi - !I!)lolﬁ deiqualia@
ipendenti: 712 (+8, scriminati e ingiustificati. v avorano con tecniche enominazione ()
Sock; 49‘41.7.!8“(:17-‘5%) ® -Basti citare, a tale proposito, aggiornate, ma nel pieno rispetto- di Origine
(+§g§i%) prestatori: 14,768 cooperaZlone 1,4 miliardi di ristorno & socl delle antiche tradizioni, Controllata.
Prestito sociale: 53 milfar- . 33&‘"& dddf mw&m E’ cosi che nelle zone tipiche, Un risultato
di (+42,9%) i . . o . mesi. -questd nel 1980, il CIV ha raccolto che solouna
yites & vemdita ma Crescono i consensi per 'impegno della .""come non ricordare pot1e : ssmlila quintali d’ulva. i grande azienda
Che dire di questi dati? I 1 - i 1 1 1 «Giornate dei giovani consu- elie cantine e nel centro Ccoo tiva
e ire 1 uest! dati?1 cooperativa - Un bilancio in_attivo e 8 Ear con imbottigliamento del CIV 'uva ~ qual’sil CIV £
al di 12 del loro significato e- ﬁrgom‘:'a ‘-fiv;“‘é";f;éf migliore viene scelta e, con poteva ottenere. €\
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