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Nuovo marehio per
il primo gruppo
agro-alimentare

italiano

«Gruppo cooperativo agri-
colo-alimentares: un nuovo
marchio che & nato lo scorso
anno con l'obiettivo di dare
immagine ad un sistema diim-
prese agroalimentari, formato
da cooperative di primo grado,
da consorzi locali e nazionali
di settore, dall'AICA (Allean-
za italiana cooperative agrico-
le). Un sistema di cooperative
estese su tutto il territorio na-
zionale ed operanti — con l'o-
biettivo di affrontare il merca-
to con sempre maggior forza
~— nei principali comparti:
dall’ortofrutta fresca all'olio
d’oliva, alle carni fresche e la-
vorate, ai surgelati. Un siste-
ma di cooperative che, con un
fatturato 1982 di oltre 1700 mi-
liardi, si pone come il 1°* Grup-
po agroalimentare italiano.

Questo marchio comunica:
un forte, moderno e articolato
sistema di imprese che hanno
acquistato coscienza della pro-
pria entitd; e che — con un
marchio di gruppo — hanno
voluto proporre la loro forza e
le loro peculiarita, per distin-
guersi nel panorama composi-
to dell'industria alimentare i-
taliana. Un sistema di imprese
cooperative, convinto portato-
re dei propri valori: serietd,
correttezza, esperienza. Un si-
stema di imprese cooperative
che operano nel settore agri-
colo alimentare e che hannc
realizzato una totale integra-

zione tra agricoltura e indu-
stria alimentare, con tutti i
vantaggi di un sistema produt-
tivo a ciclo integrato: garanzie
per i soci produttori conferen-
ti, prodotti da lavorare e da
trasformare di certa e control-
lata origine. I capi di bestiame
per i nostri macelli, ad esem-
pio, provengono da alleva-
menti di migliaia di soci, alle-
vamenti seguiti con continuita
e cura dai tecnici e veterinari
dei macelli stessi.

Gid nel corso del 1983 si
prevede di investire notevoli
risorse per trasmettere, con un
incisivo piano comunicaziona-
le, al consumatore e al trade
tuttii valori di cui il marchio &
portatore, legati, & bene chia-
rire, non direttamente alla
qualitd, ma all’origine coope-
rativa delle produzioni. Sotto
il patrocinio del marchio si
stanno inoltre sviluppando i-
niziative (il convegno odierno
ne & testimonianza, unitamen-
te ad uno precedente sui ri-
flessi della legge sul peso netto
nella commercializzazione de-
gli ortofrutticoli) tese ad ap-
portare un contributo tecnico
di analisi e proposte, mai su-
perfluo, nel settore alimentz-
re.

Fin d'ora si sta lavorando
per realizzare nei prossimi
mesi un importante momento
di incontro su industria e con-
sumi alimentari in rapporto
all’ambiente socioculturale ed
economico.

Reggio E.: al’ACM

asso nella maniea
e vacanze gratis
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Dal nostro inviato

BRINDISI —- A pochl chilo-
metrl da Brind!si sulla via
per Taranto non sl pud non
scorgere 11 modernissimo
complesso del CIS (Consor-
zlo Internazionale Sud), or-
gogllo del movimento coope-
rativo pugliese aderente alla
Lega. Sorto 15 ann! or sono
quale strumento promozlo-
nale del movimento coope-
rativo della provincla di
Brindls! e soprattutto quale
organismo per 1l colloca-
mento del prodott! agricoll,
fu successivamente trasfor-
mato in consorzlo interre-
glonale sud per operare nell’
ambito pugliese e meridlo-
nale quale strumento per la
cormnmerciallzzazione del
prodotti vitivinicoll.

Non era nelle dimensloni
attuall nel 1979 quando sl
parti con un piccolo implan-
to di Imbottigliamento. Ii
salto in avantl fu compluto
nel lugllo del 1981 guando st
realizzd, in sostituzione dl
questa vecchia struttura un
impianto di imbottigliamen-
to della capacitd di 120 mila
quintall con una spesa di ol-
tre 2 millardl. 11 salto in a-
vant! non rigurda solo la
modernissima attrezzatura
ma anche la conquista del
mercato U.S.A. L’anno scor-
50 sono statl Imbottigliati
65.000 quintall dit vino ap-
puiito per gl Statl Uniti d’A-
merica (8 mila quintall per il
mercato interno).

Questo salto qualitativo —

L'UNITA

Il vino pugliese alla
conqulsta deg'h USA

sottolinea Michele Soranno
presidente dell’Assoclazione
reglonale delle cooperative
agricole — @ stato possibile
grazle ad un apporto dl stret-
ta collaborazlone conla Lega
nazlonale delle cooperative
ed in particolare con le Can-
tine Riunite dl Regglo Emi-
Ila che hanno assegnato al
CI1S una fetta del loro merca-
to USA. Questo rapporto ha
contribulto notevolmente al-
la crescita del CIS che nel
1982 ha avuto un fatturatodi
14 millardi e 792 millonl.
«Con un incremento — ¢l
precisa 11 presidente del CI1S
Glovanno Sgura — dl oltre 3
millard! rispetio al 1981. Nel
glro d! un triennlo sl & passa~
to da poco plu di 7 millardl
agli attuall oltre 14 millardls.
Sulla consistenza della strut-
tura consorziale Sgura
molto preciso: aderiscono al
CIS undici cantine con oltre
5 mila socl anche se non tut-
te le cantine conferiscono
ancora regolarmente {'intera
produzlone.
Uno dei pli qualificanti

del CIS & 11 modo come af-
fronta 1 problemi della pro-
duzlone in una regione com-
plessa come quella pugliese
dal punto dl vista vinlcolo
nel senso che ha alle spalle
una tradizione speclale nel
brindisino, di rossi, rosati,

blanchi, che sl rivolge al
mercatl! tradizionall, ma che
ha anche bisogno dl nuovi di
ragglungere nuove fasce,
specle glovanili, di consuma-
torl. Ecco perché il CIS ac-
canto al tradizionall rosso
Torremozza, rosato del Sa-

lento e blanco Ostuni (Doc))
da annl sta puntando sulla
diversificazlone con 1 vinl
leggerl e frizzantl! come 11
gran rosé, e ultimamente sta
lnvorando per un blanco
frizzantino. La conquista di
nuove fasce di consumatori

non pud solo avvenire con
uno sforzo della struttura
produttiva e commerciale
del CIS, 1l problema va af-
frontato alla radice, cloé con
Paluto indispensablle di soc!
produttor] perché con loro
va avvlato quel processo di
rinnovamento della viticol-
tura pugllese che le difficolta
attuall impongono attraver-
g0 una riduzione del costl,
con nuove tecniche colturall,
la migllore valorizzazione
del vigneti per la produzione
e d1 vini richiest! dal mercati
e rispondenti al nuovl gusti
del consumatorl. «A questi o-
blettivi mira — sostlene il vi-

4 . cepresidente del CIS Salva-

tore Morelll — 11 1° semina-
rio teorico-pratico dl agglor-
namento dl vitivinicoliura
che 11 CIS ha organlzzato per
1 soct in collaborazione con
I'Ispettorato provinclale del-
Pagricoltura di Brindisl, ¥’
Ente regionale di sviluppo a-
gricolo e il patrocinio dell’
Amministrazione provincia-
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le di Brind.al. Il seminario sl
svilupperd attraverso una
serie di incontri a livello tec-
nico con | socl in cul saranno
discuss) | varl aspettl della
viticolturas.

Slamo di fronte ad una
struttura cooperativa che al-
lo stato attuale @ 1a pid avan-
zata In Puglia nel settore vi-
tivinicolo, anche se con que-
sto non tutto Hl cammino &
stato ancora compluto per
poter affermare che @ cessa-
to «l’antico servagglo vinico-
lo del suds quello che deriva
da una produzione, specle
quetla siciliana e pugliese,
considerata solo materia pri-
ma per arricchire e migllora-
re 1 vini di altre reglioni, spe-
cle del nord. Perché quanto
deve la produzione vinicola
nazlonale all’apportc dc! ¥
ni meridionall & una pagina
ancora tutta da scrivere. Il
CIS rappresenta un grande
passo in avanti verso 1a fine
di questo eservagglor. Qualo-
ra sl pensl che questo eon-
sorzlo cooperativo dl secon-
do grado, Insieme ad altri
due che operano nella pro-
vincla di Brindis), controlla
11 909, della produzione vini-
cola del brindisino, si pud va-
lutare quale forza rappre-
senta qui la cooperazione. Il
problema & dl marciare uniti
€ non a file sparse. E da que-
sto punto di vista i1 discorso
¢ appena cominclato.

italo Palasciano
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UN lMPORTANTE

PASSO

~INDIETRO.

trana sorte quella dell'alimentazione: &

mutata drasticamente nel corso degli
anni. Eppure I'organismo dell'uomo di oggi
ha bisogno di proteine, sali, zuccheri, vitami-
ne e via dicendo. Né piu né meno che l'uo-
mo di duemila anni fa. In sintonia con il pro-
gresso scientifico, I'alimentazione & mutata.
La domanda &: in meglio, o in peggio? _

La risposia viene, implicitamente, dal
fatto, che in tutto il mondo i dietologi torna-
no a raccomandare l'antica dieta mediterra-
nea, di cui I'olio vergine di oliva & una com-
ponente fondamentale.

La scienza ha accertato, ad esembio,
che il totale dei grassi contenuti nell'olio ver-
gine di oliva & pari a quello degli olii comu-
nemente ritenuti piu leggeri.

In Italia il Cios (Consorzio Interregio-

per i clienti

nale Qleifici Sociali), ha impostato la propria
produzione sugli olii veigini e in particolare
extra vergine e sopraffino vergine di oliva.

I raccolti, accuratamente selezionati, di
25.000 olivicoltori vengono sspremutis
presso i 96 frantoi sociali del Cios.

Nascono cosl, ben sette qualita di olii
vergini che prendono il nome di Oliveta.

Tra questi, I'Extra Vergine Oliveta ¢
ideale come condimento a crudo. Mentre
Oliveta Sopraffino Vergine & indicato, oltre
che peril condimento a crudo, per la frittura:
gli olii vergini, infatti, sono gli unici a mante-
nere inalterate le loro caratteristiche in fase
di cottura e frittura.

Infine, i cinque olii di oliva Tipici Regio-
nali (Poggi d’Umbria, Colli Toscani, Rocca
Sabina, Gran Sasso d’Abruzzo, Cima di Bi-
tonto), sono dedicati ai buongustai, profes-
sionisti e non. Si ritorna dunque agli olii ver -
gini dioliva: questa volta, il proverbiale im-
portante passo, lo si compie all'indietro.

OLIVET

LOLIO COSI COME E NATO

«Asso nella manicas e «eKilovacanzes sono i titoli che sottoin- -

i tendono due campagne promozionali indirizzate ai distributo-
) ri-clienti ASSO nel periodo compreso fra il 1* febbraio e il 31
luglio 1983.

Avviata il 1 febbraio con l'adesione di circa 1.500 distribu-
tori ha visto gradualmente crescere I'attenzione tanto da su-
’ perare a fine marzo le 2.100 accettazioni.

E vediamo di chiarire come funzionano «Asso nella manicas
e «Kilovacanzes. La prima & una campagna di sei mesi rivolta
al distributore al dettaglio. Questi all'inizio riceve per posta
una ssorpresas improvvisa: un'enorme carta da gioco che rap-
presenta I'asso di cuori. La carta vale 11 punti per coloro che
vogliono partecipare alla pramozione il cui meccanismo &
semplicissimo: al distributore. viene consegnata una cartella
contenente schede fotografiche di premi (ferro da stiro, bici-
cletta, calcolatrice, sci, set di ccltelli ecc.) abbinati a punteggi
da raggiungere; rifornendosi di prodotti ASSO egli accumula
punti e progressivamente (la campagna ha durata di sei mesi)
si avvicina ai punti necessari per ottencre gratuitamente I’
getto che desidera.

Affinché I'attenzione sulla promozione resti la piQ1 alta pos-
sibile ’'ACM provvede periodicamente a un aggiornamento
sulla situazione punti inviando un estratto conto che eviden-
zia quanto percorso € quindi quantlo resta da percorrere.

L'interesse destato risiede nel fatto che l'obiettivo minimo
di punti pud essere raggiunts procedendo negli approvvigio-
namenti in modo del tutto normale e nella possibilitd di auto-
regolarsi nelle forniture con piena consapevolezza e senza
affanni in quanto I'arco di tempo previsto per la campagna &
di sei mesi.

La seconda campagna «Kilovacanze» ha un funzionamento
pressoché uguale; ha anch’essa durata sei mesi ed & rivolta ai
grossisti 0 comunque a tutti i distributori che si riforniscono di
prodotti ASSO in quantith superiori alla media.

Anche qui troviamo premi abbinati a punteggi che si accu-
mulano acquistando prodotti ASSO con modalitd di assegna-
zione e segnalazione in gran parte simili alla precedente pro-
mozione. La differenza con la promozione sAsso nella mani-
cas & nell’entitd e natura del premio; infatti gli oggetti sono
sostituiti da vacanze, calibrate in relazione alle potenzialitd
del distributore e comunyue sempre con 1a possihilitd di auto-
regolazione nell’acquisto in un arco di tempo sufficientemen-
te lungo.

Per concludere Gualche accenno ai risultati; come si & gid
detto I'adesione & stata alta (circa 2.100 distributori in marcia
verso un meritato premio) contribuendo alla formazione di
un risultato di vendita positivo e soprattutto fornendo all'A-
zienda le dimensioni dell'adesione a una campagana promozio-
nale su vasta scala. .




