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Perché ventanni or sono 
u seelto il nome Mercurio 

BOI/XINA — Quando si trat
tò di scegliere il nome della 
cooperativa che stavan o fa
cendo nascere, i diciassette 
promotori scelsero quello di 
Mercurio, dio del commercio e 
messaggero dell'Olimpo, cor
po giovane e ali ai garretti. Poi 
vi fu il brindisi augurale. Av
veniva a metà del marzo 1060 
nei modesti ma vivacissimi 
uffici della Federazione piccoli 
commercianti ed esercenti 
(oggi Confesercenli) di via 
Urbana. Si andò subilo a visi
tare il magazzino, un locale di 
50 metri quadrati dove c'erano 
solo questi generi: zucchero, 
caffo, pelati, birra, surrogali, 
sapone. Una partenza con tan
ta speranza e non poca preoc
cupazione. È andata bene, anzi 
benissimo. 

Mercurio ha portato fortu
na? Enrico Gualandi, presi
dente della cooperativa e di
rettore del supermercato CO-
NAD Fossolo t, nell'omonimo 
centro residenziale del quar
tiere Mazzini, sorride divertito 
alla domanda. 'Beh, col nome 
di quel giovanotto immortale 
—- risponde — di strada ne ab
biamo fatta nei ventitré anni 
di vita: i 17 soci sono diventati 
647 — tra singoli dettaglianti 
e supermercati — i 50 metri 
quadrali del deposito sono di
ventati 10 mila su una super
ficie di terreno di oltre 55 mila 
metri, l'assortimento del ma
gazzino centrale reca 3500 voci 
(o referenze,come si dice in 
termine tecnico), oggi siamo 
anche nel Ferrarese dopo la 
fusione per incorporazione del 
Consorzio Alimentaristi CO
NALFE che ci ha permesso di 
avere un ramo ortofrutta di ri
levante importanza: Gualan
di aggiunge alcuni altri dati: 
durante i primi anni la Mercu
rio ha funzionato prevalente
mente col volontarismo degli 
associati, e successivamente 
con due addetti, due impiegati 
ed un magazziniere: oggi gli 
addetti sono una settantina, 
mentre il fatturato si aggira 
sui 50 miliardi. 

Perché è nata la Afercurio? 
Per sviluppare l'acquisto col
lettivo direttamente alle fonti 
di produzione e consentire così 
l'affrancamento dal grossista. 
mettendo insieme in tal modo 
una forza contrattuale che 
permettesse di ottenere prezzi 
competitivi. Inizialmente il 

Il dio del 
commercio 
e messaggero 
dell'Olimpo ha 
portato fortuna 
Da 17 soci 
fondatori 
ai 647 attuali 
Le campagne 
finalizzate al 
contenimento 
del prezzo 
Il valore della 
cooperazione: 
nessuna finalità 
speculativa, 
esclusione di 
qualsiasi vendita 
a terzi, lavorare 
al fine di ottenere 
le migliori 
condizioni di 
prezzo e qualità 

Enrico Gualandi 
presidente 

del CONAD-Mercurio 

compito era quello di portare a 
termine i contratti per l'acqui
sto di generi già prenotati dai 
soci. 'Mi pare doveroso sottoli
neare — aggiunge Gualandi 
— il valore morale della finali
tà della cooperativa: nessuna 
finalità speculativa, esclusio
ne di qualsiasi vendita a terzi, 
lavorare al fine di ottenere le 
possibili migliori condizioni di 
prezzo e qualità». Afa questo di 
cui si parla è il tempo eroico, 
per così dire, attraversalo in 
condizioni tutt'altro che facili. 
Adesso la Mercurio si avvale 
del supporlo del supergruppo 

CONAD. di cui è stala fonda
trice assieme ad altre tredici 
cooperative ("lire che di que
sto consorzio «* socia della Coop 
Industria e della C'orliceli» 
molini e pastifici spa). Ciò 
rende possibile il migliora
mento delle condizioni con
trattuali con le aziende forni
trici delle derrate alimentari e 
degli altri generi e consente di 
partecipare alle grandi cam
pagne promozionali del mar
chio caratterizzalo dal fiore 
dai pelali gialli e il pistillo ros
so. «Campagne: che sono fina

lizzale - afferma il presiden
ti* - al contenimento dei prez
zi til consumo, un imfiegno che 
ci colloca nel centro della bat
taglia su questo versante del 
movimento democratico». 

Un puntodi forza della Mer
curio è il grande complesso di 
via delle Vili, nella campagna 
immediatamente a levante di 
lìologna destinata a zona an
nonaria. Qui ci sono il magaz
zino ed il cash and carry, il pri
mo con compili di rifornimen
to a domicilio (tramile una 
cooperativa di trasptìrtatori 

convenzionata) ai soci, e que
sto è uno dei servizi; il secondo 
consente ai soci che lo preferi
scano di venire ad approvvi
gionarsi direttamente. Il lutto 
passa attraverso l'elaboratore 
elettronico, che mantiene sot
to controllo la gestione dell' 
impianto, registrando merci 
in entrala ed in uscita, emette 
le/alture, segna gli incassi. I,' 
attività è incessante, rapida ed 
ordinata. Il direttore della 
Mercurio-Conad, Francesco 
Camangi spiega che tiuesta 
struttura ha reso possibile il 

progressivo ampliamento del 
magazzino, il quale ora tratta 
questi prodotti: lavande, dro-
gheria, chimica, drogheria ali
mentare, salumi, latticini, 
parzialmente carni. Il settore 
orto/rutta, come si è detto pri
ma, è affidalo a Ferrara (ex 
CON ALFE), dove funziona un 
impianto di 4 mila metri qua
drati. L'80% della produzione 
viene reperita direttamente 
nelle aziende agricole, specie 
meridionali, mentre l'approv
vigionamento delle primizie e 
delle specialità avviene sul 
mercato. I servizi Mercurio 
vanno oltre: contemplano l'as
sistenza per la progettazione e 
la ristrutturazione di punti 
vendila, la specializzazione dei 
dettaglianti, l'organizzazione 
di corsi professionali, la tenu
ta di contabilità, e così via. 
Questo periodo è particolar
mente fecondo in quanto a ri
strutturazioni e nuove apertu
re. Enrico Gualandi, col quale 
parliamo sul postoci lavoro, ci 
racconta del rinnovalo super
mercato CON AD Fossolo I, an
cora fresco di festeggiamenti 
inaugurali con eccezionale 
concorso di cittadini. «Operia
mo in un bacino di CÌTCG 6000 
abitanti, e dopo una dozzina di 
anni di vita abbiamo sentito 
l'esigenza di migliorare il ser
vizio. Il supermercato è all'in
terno di un centro commercia
le comprendente 14 punti-
vendita di diversi rami mer
ceologici. Da noi, oltre ai cin
que soci, lavorano ventidue di
pendenti. Abbiamo speso 420 
milioni, elevando la qualità 
dell'area di vendita e nel con
tempo potenziando la tecnolo
gia (gestione ordini di termi
nale collegato alla Mercurio, 
introduzione produzione sal
sìccia, incartatrici carni auto
matica, ecc.), talché viene a ri
sultare migliore il servizio ai 
consumatori ed anche i costi 
sono ora maggiornamente 
competitivi. Il presidente con-

' elude con una sotuAineatura: 
*Abbiamn posto una particola
re attenzione all'attraente 
banco della gastronomia, che 
segna una specie di ritorno ai 
tradizionale. Si, c'è bisogno di 
migliori rapporti umani anche 
in negozio. I consumatori lo 
hanno fallo capire e noi abbia
mo colto il messaggio*. 

r. b. 

Obiettivo qualità 
per le 

Latterie Riunite 
Qualità, immagine, servizio. 

Gli argomenti del successo re
gistrato in questi ultimi anni 
dalle latterie Cooperative 
Riunite di Reggio Emilia pas
sano e fanno leva su questo 
straordinario trittico. Un trit
tico che ha radici profonde. È 
infatti dal 1934,, da quando 
cioè le Latterie sono sorte, che 
i pruduttori agricoli che le in
nervano e i responsabili della 
gestione, si propongono di eli
minare la speculazione, di of
frire garanzie di genuinità ai 
consumatori e di contribuire, 
contemporaneamente, con a-
deguati servizi, alla difesa del 
reddito e al rinnovamento 
dell'agricoltura. 

Dicono, all'unanimità, i di
rigenti delle LCR: «Il nostro 
impegno, i nostri sforzi sono 
finalizzati in una sola direzio
ne: la qualità*. Ci si chiederà: 
ma come 6 possibile consegui
re questo risultato peraltro 
ampiamente riconosciuto, sul 
mercato, dalla stessa concor
renza? Segreti evidentemente 
non ce ne sono. È una questio
ne di formule: le latterie Coo
perative Riunite sono in effet
ti una cooperativa da 30 anni e 
da mezzo secolo fanno, della 
serietà operativa, una loro ra
gion d'essere. E ciò senza, di 
proposito, voler approdare a 
strutture elefantiache, senza 
acquisire altre aziende, senza 
sussulti gestionali gravi, im
provvisi, traumatici. 

L'humus su cui è germinata 
una realtà aziendale tra le più 
solide e fattive della Padania 
agro-industriale si richiama 
alla presenza dei soci (oggi cir
ca 10.000, non solo reggiani, 
non solo emiliani; ma anche 
lombardi, veneti, piemontesi) 
ed al rapporto, fluido, che co
niuga gli interessi dell'azienda 
con gli interessi dei conferito
ri. I produttori sono ben remu
nerati: un acconto subito, il 
saldo a fine stagione. Con 
chiarezza, tempismo e... con
venienza. I prezzi LCR, si sa, 
spesso superano quelli regio
nali e i mercuriali. Ed in più 
c'è l'assistenza di tipo produt
tivo, tecnico, chimico. Sempre, 
beninteso, net solco della fina
lità sopracitata: la qualità. Una 
riprova? Isa Latterie Coopera
tive Riunite di Reggio Emilia 
sono la prima azienda del set
tore che paga il latte in base a 
determinati parametri di qua
lità. La stessa cosa viene fatta 
con il Parmigiano-Reggiano. 
E la voce «qualità» è incidente, 
è presente in tutto il processo 
produttivo. 

Qualcuno tuttavia obiette
rà: si, però i prezzi sono medio
alti. È vero. Ma la spiegazione 

c'ò: il prodotto «Giglio» — cosi 
affermato sul mercato nazio
nale — è un prodotto di «alta 
qualità» perché ò assente la so
fisticazione. perché non c'è 
speculazione sulla materia pri
ma. Non a caso, come si diceva, 
il produttore viene pagato il 
massimo. Ed oggi la gamma 
dei prodotti «Giglio» è presen
te in tutto il territorio naziona
le. I 120 centri di distribuzione 
distribuiscono, pressoché ca
pillarmente, 1 prodotti per una 
quota prossima al 75% del fat
turate. Un fatturato che è rad
doppiato negli ultimi due anni 
e che ha raggiunto, nell'82, il 
tetto dei 170 miliardi. Oggi la 
gamma dei prodotti che nasco
no alle LCR è reperibile sia 
presso la più qualificata gran
de distribuzione che nei nego
zi di prestigio e tradizione. 

LA GAMMA DEI PRO
DOTTI «GIGLIO.: Inatte pa
storizzato, Inatte sterilizzato 
(intero, parzialmente screma
to, scremato), Yogurt (intero, 
magro, alla frutta), Panna pa
storizzata, Panna sterilizzata 
(da montare e da cucina), I-at
te aromatizzato (al cacao, alla 
ovomaltina...), Hurro in diver
se pezzature ed in lattina, Par
migiano-Reggiano, Formaggi
ni fusi, Mascarpone, Formaggi 
nazionali ed esteri. 

Produrrò 
detersivi 

convenienti 
Produrre detersivi qualita

tivamente buoni e a prezzi ra
gionevoli è l'obiettivo che la 
DETERCOOP-LUGHESINA. 
unica azienda cooperativa del 
settore, da anni si pone. A giu
dicare dal risultati, sembra 
che l'ambito traguardo sìa sta
to raggiunto: lo testimoniano 
le sempre crescenti richieste 
di prodotti da parte della sua 
clientela e un fatturato che nel 
giro di pochi anni si è più che 
triplicato. 

La DETERCOOP-LUGHE
SINA, insomma, sta trasmet
tendo sul mercato la sua im
magine pulita, senza fronzoli e 
senza presuntuose ambizioni, 
col solo intento di offrire un 
adeguato servizio al consuma
tore. 

Il CONAD è fra i clienti pre
ferenziali della DETER
COOP-LUGHESINA e tutti » 
suoi detergenti luquidi a mar-1 
chio (candeggine, piatti e am-" 
morbidente) sono stati studiati 
e preparati dopo lunghe ricer
che dì laboratorio, proprio per 
rispondere a precise necessità 
della clientela consumatrice. 

Dal prossimo mese di no
vembre inizieranno le opera
zioni di trasloco nella nuova 
sede: 23 mila mq di terreno di 
cui oltre 6 mila già coperti. Sa
rà questa l'occasione, per la 
DETERCOOP-LUGHESINA, 
di completare il processo di 
ammodernamento di tutti i 
suoi impianti produttivi, già 
all'avanguardia nel settore 
della detergenza. 
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fornitori da sempre del 
CONAD e COOP ITALIA 

ADMACCO 
Anche il burro è politica. Come 

la casa, la stampa, il pane. Come lo 
sono le scelte piccole o grandi, che 
ogni giorno ci pongono davanti a spe
se necessarie, e a possibili risparmi. 

In questo senso, spendere, ri
sparmiare e gestire il proprio denaro, 
assume un valore politico. Anche nel
la spesa quotidiana. Questo Conad lo 

sa. Per questo 
mette a vostra 
d i s p o s i z i o n e 
16.439 negozi e 
s u p e r m e r c a t i 
a s s o c i a t i , d i 

stribuiti su tutto 
il territorio na

zionale. Ciò vuol 
dire che potete 

usufruire di tutti i 

vantaggi della cooperazione che il 
Conad vi offre: una vasta scelta di 
prodotti, sia fra le grandi marche, sia 
fra i prodotti a marchio esclusivo Co
nad. lutti ugualmente buoni, garantiti 
e freschi, grazie ad un efficiente siste
ma dì distribuzione. 

Ma il risultato ottimale della po
litica Conad sta proprio nel potervi 
offrire la qualità ad un giusto prezzo. 

Anche il costo della vostra spesa 
spicciola ne risulta ridotto.-pcrché la 
spesa in grande l'ha già fatta il Con
sorzio stesso per milioni e milioni di 
clienti come voi. 

Da sempre, infatti, il Conad ope
ra dalla parte del consumatore, e in 
particolare dalla parte di chi, cono
scendo il valore del denaro, sa che 
spendere bene, spesso significa \ivcre 
meglio. 

®CONAD 
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