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Boom degli
incassi per
o «Jedi»

WASHINGTON — 1l maggio-
re successo commerciale ames
ricano del 1983 e stato «11 ritor-
no delle Jedis chic ha incassa-
to, da maggio a novembre, 235
milioni di dollari (pari a 160
miliardi di lire) negli Staty U-
niti e in Canada. ll giorno del-
Ja sua uscita sugli schermi a-
mericani, il film di George L
cas, terzo cpisodio delle «Guer-
re stellari-, ha {atto registrare
I'incasso fantasmagorico di
8,11 milioni di dollari (oltrc 13
miliardi di lire). 'Tuttavia non

petiacoli

ha toccato le sette di «F. T.e odi
Steven Spiclberg che rimane
finora il piu grande successo
commerciale della storia del
cinema,

Le cifre definitive del 1983
non sono state ancora rese no-
te. Si sa tutlavia che nel 1984
le sale cincmatografiche ame-
ricane avrebbero incassato tre
miliardi scttccentomila dolla-
ri (oltre 6000 miliardi di lire)
contro i tre miliardi quatiro-
centocinquantamila  dollari
del 1982, 11 successo piu sor-
prendente e stato quello di
«Flashdance~ un film costato
relativamente poco ¢ che ¢ ar-
rivato sccondo nella classilica
degli incassi con 30 milieni di
dollari (circa 113 miliardi di li-
re). ‘Lra gli altri che hanno
riempito le sale americane fi-

urano «Wargames» di John

Sempre piu
. facile
Sfare «clic»

NEW YORK — Le innovazio-
ni teenologiche nel campo de-
eli audiovisivi non finiscono
maf, Proprio in questi giorni il
mercato aincricano e stato in-
vaso da due nuovi prodotti
della Kodak e della Polaroid.
Vediamo dj che si tratia: la
Kodak (gigante del scttore
pellicole) ha fatte il suo in-
gresso sul mercato degli stru-
menti cletironici con un siste-
ma divideoregistrazione com-

tadham. pletamente nuovo. La teleca-

INLTLIEEIEN Una indagine della Doxa disegna Pidentikit del pubblico cinematografico:
lo spettatore-tipo ha tra i 15 e i 24 anni, non si fida delle recensioni e ama i film Usa

Registi e ¢

itici italiani

un sondaggio vi accus

E un giovane di eta com-
presatrai 15 et 24anni, vaal
cinema almeno una volta al
mese. i con frequenza as-
sai minorce rispetto a sei anni
or sono. Perché? Perché ha
meno tempo, giudica sca-
denti i titoli in cartellone e
troppo alto il prezzo del bi-
glietto d’ingresso (che ¢ me-
diamente di 4.300 lire). Il «ri-
to- del film si celebra il saba-
to o Ia domenica in compa-
gnia di altre persone, spesso
in veri ¢ propn «gruppis all’
interno dei1 quali Ia sceita di
che cosa andare a vedere av-
viene tenendo conto di pin
pareri. Ecco l'identikit dello
spettatore-tipo. Quali sono
le sue sceite? Vede di prefe-
renza commedic o film co-
mic1 ¢ produzione recente o
recentissima (due anni € il li-
mite massimo d'invecchia-
mento consentito) e da la
preferenza a prodotti nazio-
nali o angloamericani dopo
esserss informato per tempo
sulle carattenstiche del pro-
dolto in programma (spesso
alcuni giorni prima dell'in-
gresso nella sala) ed aver in-
dividuatio il locale sulle pagi-
ne di un quotidiano o guar-
dando la pubblicita. Le sue
decisioni sono influenzate
soprattutto da due fattori:
gli attori che interpretano I
opera ¢ 'argomento che vi &
aftrontato. Per tenersi ag-
giornato ricorre al parere di
altri spettatori o ai program-
mi della televisione. Se abita
in un piccolo centro otto vol-
te su dieci va al cinema in
un'altra citta. In generale &
soddisfatto o -non insoddi-
sfatto- di cio cnie ha visto, la
cosa che pil1 lo infastidisce &
1l comportamento inurbano
dcegli altri spettatori.

Questo ritratto dello spet-
tatore cinematografico 1933
cemerge da una ricea e inte-
ressante indagine portata a
termuine dalla Doxa su inca-
rico dcll’AGIS, Fassociazio-
ne che riunisce, fra gli altri,
gli esercenti cinematografi-
ci. Un’iniziativa che giunge
dopo anaioghe ricerche com-
pate nel 1965, 19792, 1977 e
1982. E cosi disponibile un
quadro articolato e «distesos
nel tcmpo, una vera e pro-
pria radiografia di cid che é
stato ed ¢ «il pubblico del ci-
nemae,

Vediamo di approfondire
questo 1dentikit su tre que-
stiomi: il rapporto fra spetta-
tori e critica. i film trasmessi
dalia televisione e 1l giudizio
sulle sarie cinematograhe.
Lua erntica. Undiar spettatori
su cento s1 rnvoigono alle re-
censioni dei quotidiani o dei
periodici per trarme lumi sui
ran titoh in cartellone. Un
«peso- non moito consisten-
te. ma neppure trascurabile,
che tende a crescere con il
passare del tempo. E questo
un effcito della progressiva
-qualificazione- del consumo
cinenatografico. Intendia-

.

Yincono
sempre
i kolossal

Nel 1953, 2t spetiatonr pazanti nelle sale cinematografiche
sono stat, in Iteha, 190 milioni {furono un miliardo tondo nel
1856, 454 miliara nel 1976) 500 sale hanno chiuso (313 definitiva-
mente). Da questi datt derivano @ consucti laments sulla morte
del cinerma, annunciata ¢ smentita ormat da diversi anni. Ma,
oltre alle cifre. giali vono le tendenze, le novita di yuesta annata
cinematografica’

Cominciuma dachi USA: il 1983 é stato un ot*imo anno per
parecchi flm ama ricant. che hanno registrato cospicui incasst in
tutto il mond.y Gl anicsicani (erttict € cineasis ) con cui abbiamo
aruto moda dr chicochicrare durante 1 vart festiral scoltist nel
corso deli'anno «picguno (ne questa ~brort- ha deile cause preci-
se.

Monte Hellman (regista della Sparatoria) e Robert Sklar (eriti-
o€ storicodella Nea York Universita ) ci kanno entramb: detto,
in tempy ¢ luoghe drvcers, ke la costante del anera emericana
deglt anni 0 e la scpuvnte. Ie grandi majors reaiizzano ormat non
piu di due-1re zrosat film glfanno, concentrando il resio della
propria altivita sut prozrameai televisici (in {tciia ia RAI com-

rmus<stona fiim, negh USY aitviene Fappusta: le zrandt case cine- !

matografiche priduconn per le retr TV) ¢ lasc:ando olle case
medio-precole la preduzypms di genere, direiia al mercate interno
e di cui in Eurupa arniva ~ole una precclisaria parte (i generi di

i /
. A —

Forera verales e

-
«
%

. “. » " o g . 2
K, < 1 £on " R i

1 due ragazzi del film aWargamesn di John Badham e accanto
John Travolta in «Staying Alive»

moda sono due: Uhorror ¢ la commedinla sexv-adolescenziale).

Prima conseguencze: la sparizione del prodotto medio, che cra
la grande forza di Hoellxuood sino a tutti gli annt 50, ¢ i cui
stereutipt si sono Lrasferiti in massa nei telefilm e nei cosiddetti
TV-movie, film di normale durata, e di medio budget, prodotti
direttamente per il piccolo schermo. Secondo fattore, connatura-
toalla scelta di cui sopra: la concentrazione di capitali su pochis-
simi titoli. Secondo Monte Hellman, la nucva filosofia dei pro-
duttort USA e: per incassare molto, bisogna spendere molto

Gli incassi dell’'83 sembrano dire che tale filosofia é quella
vincente: Tootsie, Flashdance, Stayin’Alive, Il ritorno dello Jedi ¢
i due 007 rientrano perfettamente in yuesto schema. Grosse cilec-
che non se ne sono registrate: 1 film diminuiscono, quei pochi
costano cifre da capogiro ma incassano moltissimo.

Sul mercato USA. e su quella italiano, vanno fatte altre consi-
deraziont. L'83 sembrerebbe segnare una battuta d'arresto nella
resa commerciale dei cosiddetti -film di qualita-. Lo stesso Felli-
ni non sta registrando incassi degni della sua fama. anche se E la
nave va é un film che potra rendere molto di pit sulla lunga
distanza. Si deve pensare cie mail come quest'anno é venuto
meno il potere promozionale det grandi festival, con la Palma
d'ora di Cannes assegnata ¢ un film giapponese, La ballata di
Marayama, buono ma diretto da un regista poco conosciuto, Sho-
hei Imamura, e destinato sembra a nen girare all’estero ¢ il Leone
di Venezia cascato su un film di Godard (Prénem Carmen) che
fatica a trovare un distributore in tutli t paesi europei.

Cid nonostante, anche 'immenso mercato USA presenta sem-
pre delle crepe in cui, di tanto in tanto. pud infiltrarsi qualche
outsider. ! -caso- deil’anno é senza dubbio Il mistero dei giardini
di Compton House, un film inglese assai colto, diretto da un
raffinato pttore-inteliettuale come Peter Greenauay, prodotto
daunorganismodi Stato (il British Film Institute): un fimin cui
nessuno credeva e che ha rastrellato incassi sorprendenti negli
USA. partendo benissimo ancke in [talia.

Per i film italiani, '&3 é state un anno-altalena che ha visto
alternersi fiaschi eome Sing Sing a incassi regguardeveli per altre
commediacce. Lo sfruttamenta del filone, pero, é una via sempre
meno sicura { pit baldan:osa, al confronto, la tenuta dei -nuori
comici~ come Nuti, Troisi. Verdone...). Faltronde i grandi suc-
cessi americani docrebbero far capire due cose: primo, anche il
film pit dementle dete essere confezionate con un lusso esteriore
(~1 pensi a Flashdance) che 1 sottoprodotti italiani per lo pii si
sognano; secondo, il successo commerciale e vempre pii esclusiva
dei -film-atrenimento-. Perintenderei, Flashdance e Stayin® Ali-
ve non sono -solo- film, sono oggetti di moda, Leicoli di propagan-
da discografica e mille altre cose: Mai dire mai non é -un- film di
Bond, é il ritorr:o di Sean Conners, «on annessi ¢ connessi: War
Games non é un -film di John Badham- (chi lo conosce?), e uno
.;)};ﬂégcolo supertecnologico sut computer e sulla paura della

mba.

i film. per sfonidare, deve trasformarsi in un -altro da sé-. Il
cinema-cinema ormet st vede soio in FV.

g Alberto Crespi

mera ha incarporato il siste-
ma di registraziune ¢ yuindi
non c¢'¢ bisogno di cavi o pe-
santi valigette per «filmarcs;
in pin, basta inscrirla dopo I'u-
so ncla sua custodia ¢ colle-
garla ad un apparccchio TV
percké il tutto funzieni come
videoregistratore.  Llinsieme
pesa soltantodue chili e inczzo
cd ¢ perfettamente portatile.

La Polaroid invece lancia
una sua nuova pellicola che si
puo usare su qualsiasi tipo di
macchina e somiglia in tutfo
ad una qualsiasi 35 millimetri.
Una volta scatiate le foto si
prende il rullino e lo st mette
in un piccolo contenitore, una
microcamera oscura dove av
viene to sviluppo. Dopo cinque
minuti sono pronte delle dia-
positive, basta tagliarle e met-
terle nei telaietti.

moci, questa «qualificaziones
nasce soprattutto dal re-
stringimento del mercato,
dalla contrazione della do-
manda, dallo sfoltimento
dell’offerta. Tutto cid ha
contribuito alla formazione

. diruno spettatore «piit seletti-

vos, un fruitore che «consu-
mas meno cinema, ma pon-
dera maggiormente le scelte.
Che poi queste ultime siano
condizionate dai mezzi di co-
municazione di massa, dalle
pratiche pubblicitarie, dall®
industria culturale intesa in
senso lato significa solo che
buona parte dei «datis a di-
sposizione del pubblico ri-
sultano manipolati e non
che viene meno la volonta di
«coglieres questo o quel titolo
anziché, come capitava una
ventina d’anni or sono, =in-
gurgitares qualsiasi cosa
passi sugli schermi.

11 rapporto con la critica,
tuttavia, non é affatto «paci-
fico-. La meta di quanti leg-
gono abitualmente le recen-
sioni pubblicate dei giornali
le giudicano chiare e com-
prensivili, ma uno spettatore
su tre la pensa in modo deci-
samente diverso. Peggio an-
cora per cieé che concerne
laffidebilata e la capacua di
grudizio dei recensori: pit
delia meta degli intervistati
considerano le critiche poco
obiettive e quattro su dieci
ne valutano troppo benevoli
gli estensori, mentre altri tre
sono di diverso parere. 11 de-
siderio & di avere resoconti
che contengano informazio-
ni precise sugli argomenti e
la trama dei filrn unite ad un
giudizio di valore espresso
con linguaggio comprensibi-
e e in modo obiettivo.

La TV. Oggi. anche per gli
spettatori affezionati, il con-~
cetto stesso di ecinemas ap-
pare pitt attinente alla tele-
trasmissione di film che non
alla visione «in sala.. Basta
pensare che tra gli stessi fre-
quentatori assidui solo uno
su tre va al cinema almento
una volta a settimana, men-
tre nove su dieci vedono un
film in TV nello stesso arco
di tempo. Per quanto riguar-
da Vinteresse per le opere
mandate in onda, le sprivates
registrano un fortissimo bal-
zo in avanti rispetto al 1977 ¢
superaneo di gran lunga la
RAIL. In particolare 4 spetta-
tori su dieci considerano mi-
gliore quanto programmato
dat varicanali che costellano
il paese, mentre solo due,
sempre su dieci, pensano la
stessa cosa delle offerte dely’
emittente di Stato.

Per quanto concerne, infi-
ne, 1a valutazione delle di-
verse -nazionalitd filmiche»
gli americani raccolgono al-
fori a piene mani (quattro
spettatori su dieci sono con-
vinti che i film USA siano
migliorati negli ultimi annt,
mentre oltre la meta degli
interrogati valuta in modo
opposto I'andamento dei
prodotti italiani), confer-
mando cosi le tendenze com-
plessive del mercato.

Indagini come questa, uti-
lissime per scoprire o verifi-
care i connotatidel pubblico,
non rappresentano una
mappa delie «volonta. degli
spettatori,quanto la .certifi-
cazionesdegliesitiacuiéap-
prodata una certa organiz-
zazione di mercato. In que-
sto modo il profilodel «clien-
te di film» che emerge da
quest'inchiesta é assai piil si-
mile ad una radicgrafia che
non al ritratto di un ideale
«uomo cinematografico-.

Umberto Rossi

Roma in fila
per la
«Tempesta»

«Tempesta- sul Valle — in
palcoscenico, con  Massimo
Boneuti,:lino Carraro, Marcel-
lo Cortese, ¥Franco Graziosi,
Giulia Lassarini, Luciano Ma-
stellari, Luigi Ottoni, Mario
P'orfito, Picro Sammataro,
Ferruccio Soleri, Enzo Tara-
scio. IFabiana Udenio, Mario
Valgoi. Augusto Zeppetelli,
er la regia di Giorgio Stre-
er, nel nome di William
Shakespeare — ¢ davanti al
botteghine, preso  letteral-
mente d'assalto dal 25 novem-
bre scorso, fin dalle prime ore

mente. Cosy un comunicato
del Piccolo ‘T'eatro di Milanu
sintetivza Penorme suceesso
riportato a2 Roma dalle spetta-
colo.

Le repliche si concluderats
no I'8 gennaio con la pomeri-
diana domenicale delie ore 17,
IDa ogni parte si sono moltipli-
cate e si moltiplicano le richic-
ste di una prosecusione delle
rapprescitazioni.  Richieste
purtroppo impassibili da sod-
disfare, dati i precedenti, inde-
rogabili impegni presi sia dal-
la compagnia del Piccolo Tea-
tro che dal Teatro Valle.

La «~Tempestas, che € arri-
vata al Valle dopo avere inau-
gurato, il novembre scorso, il
«Théatre de I'Europe- con se-
de al teatro «Odéon= di Parigi
sara replicata dal 1 gennaio
al 19 febbraio a Milano, al ‘Tea-

Lagorio da
Craxi per
la censiira

ROMA — 11 presidente del
consiglio Cravi ha ricevuto il
ministro del turismo e dello
spettacolo  Lelio Lagorio, il
quale gli ha esposto le inisiatis
ve italiane in programma nel
quadro delle prossime Olim-
piadi estive di Los Angeles. I
ministro Lagorio ha illustrato
al presidente del consiglio due
decreti-leggre in via di clabora-
zione. Il primo punta all’aboli.
zione della censura cinemato-
grafica, I'altro prevede nuovi
interventi finanvsiari e agevo-
lazioni fiscali per o spettacolo

GASSA PER IL
MEZZ0GIORNO

It foglio delle iscrizioni della Gazzetta Uffi-
ctale n. 354 del 28.12.83 pubblica i bandi
delle gare di appalto di lavori finanziati dalla
Cassa per il Mezzogiorno.

Le gare riguardano la fornitura di arredi
nelle scuole agrarie di Tortoli (NU), Citta
Ducale (Ri), Marsala (Trapani) e lavori di ri-
strutturazione edifici monumentali in Sicilia.

| dettagli circa le modalita e i termini per la
partecipazione a dette gare potranno essere
rilevati dagli interessati nei bandi suddetti.

COMUNE DI RAVENNA

Avviso preventivo di licitazioni private

B Sndaco, a mente deWart. 10 legge 10.12.1981 n. 741, rende
note ¢che d Comune & Ravenna ntende indwe 2 gare & appalto 2
hatanone privata per Fassegnanone des lavon merent 13 costruzno-
e o
- Una scuola media 3 24 auvle n 20n2 S. Biago Nord - 1* srakco
ade ed uffics - base d appaito L. 2.300.637.500.
Recheesta iscninone ANC cat. 2, smporto 3.000.000.000.

- Una scuola materna 2 3 senom m jocahtd Porto Fuon & Ravenna
- base d appatro L. 556.000.000.
Rxch:esta iscraone ANC cat. 2. smporto 750.000.000.

Le imprese che mtendono essere amvitate afle gare dowanno pre-
seatare - per ogni gara - domanda in carta . mdrizzata a
Smdaco & questo Comune, entro 4 15.1.1984.

L appalto sard aggrudicato secondo 1a procedra prewista dalf an, 1,
lettera A) defta legge 2.2.1973 n. 14. Rictwesta rscrinone ARC cat.
2.

Le rchieste & amvito non vincolana FAmmansstranone all' ammussio-
ne alla hoitanone privata

Ravenna. 27 dcembre 1983 1L SINDACO

G Angehw

OPERA UNIVERSITARIA
DI FERRARA

AVVISO DI GARA

L'Opera Universitaria di Ferrara indrd quanto p(i;na un
appaito concorso ai sensi Art. 15 lettera b} lecge
30-3-1981 n. 113, per 1a fornitura di

attrezzature ed impianti per {a mensa universitaria

da collocarsi nel complesso conventuale ¢i S. Maria
della Consolazione.

Le domande di partecipatione su carta legale, indirizzate
a: OPERA UNIVERSITARIA di FERRARA - Corso Gio-
vecca, n. 150 - 44100 FERRARA, dovranno pervenire
entro il 31-1-198% redatte nei modi indicati nel bando
pubblicato nelle Gazzette Ufficiali della Repubblica e
della CEE.

IL PRESIDENTE
(Prof. M. Rippa)

del mattino ¢ ininterrotta- | tro Lirico.

{(cincma, teatro ¢ musica).

ulbiscon, una
delle opere
grafiche det
pittore Piero
Guccione

In un mercato
invaso da
stampe d’autore
che degli artisti
portano solo la
firma, serveno
iniziative che
ristabiliscano
un metodo:
Pesposizione
romana della
grafica di
Guccione ¢,

in questo senso,

esemplare

1 replicanti
della pittura

ROMA — Negli uitimi anni ¢'é stata una dif-
fusione enorme dell’opera incisa e a stampa
di varia tecnica: calcografica, litografica, si-
logralica, serigrafica, lineografica e di ripor-
to per lotoincisione. Quante decine di mi-
gliaia di togli a stampa circolano oggl in Ita-
lia? E assai difficile tenerne il conto. Sia per-
ché non esiste nessuna istituzione pubblica
per la grafica dove sia obbligo depositare al-
meno una copia di ciascuna opera incisa e
stampata sia perché le tecniche di riporto
fotografico, in mano a tecnici tanto abili
quanto scnza scrupoli, con l'artista consen-
ziente e che firma la tiratura, hanno inflazio-
nato il mercato delle stampe.

Il tecnico ha sempre avuto la sua parte
importante a fianco dell'artista nella realiz-
zazione d'una stampa. Ma gli antichi erano
pin limpidi. a margine della stampa veniva
indicato chiaramente sia il nome di chi ave-
va illustrato o creato I'immagine sia il nome
del tecmico artista-artigiano che I'aveva inci-
sa. In un periodo di grande fortuna italiana
della stampa, un grandissimo disegnatore
come Piazzetta realizzo pitt di quattrocento
discgni originali perché fossero tradolti in
illustrazioni per libri — ¢ rimasta famosa
una-Gerusalemme Liberatas pubblicata dal-
I'Albrizzi in Venezia — o in stampe da vende-
re sciolle ¢ che erano ricercatissime dalle ca-
Se private veneziane: sono restate esemplari
le incisioni da suoi disegni fatte dal Pitteri,
dal Cattini, dal Viero e dal Faldoni.

Oggi, invece, il tecnico € un factotum oc-
culto che puo ricavare da un fotocolor di un
pittore un‘acquaforte o una litogarfia a colo-
riche l'artista firmera in tiratura senza quasi
averci messo le mani. Il nuovo collezionista,
il nuovo amatore di stampe e pili semplice-
menle colui che pensa di investire bene i suoi
soldi. comprano delle firme e non delle belle
immagini di pittor: e scultori. E quanti sono
ghartisti incisori? Il Cataiogo Nazionale del-
Ia Grafica Bolaffi ne elenca circa settecento,
ma sono molti di pia. E un giro di tanti mi-
liardi con una grande confusione tecnica ¢
culturale su quel che é veramen!e una stam-
pa originale d'autore; e su tale confusione
scatla il falso e la truffa.

Bisogna quindi salutare calorosamente
tutte quclie iniziative, o di mostre odi catalo-
ghi generali, che mirano a valorizzare la
stampa originale d’autore. Sono freschi di
stampa icataloghigeneral; de]l'opera inciso-
ria di Renzo Vespignani (Franca May Editri-
ce), di Alberto Ziveri (Archivio della Scuola
Romana), di Tono Zancanaro (Nuovi Sentie-
ri Editore) e di Luigi Veronesi (Umberic Alle-
mandi Editore): tutte pubblicazioni che fi-
nalmente mettono ordine e chiarezza; ne
guadagnera il mercato e la cultura vera dell’
opera a stampa.

Le pubthicazioni di alcuni di questi catalo-
ghi sono stali anche accompagnati da mo-
stre che sonio state una scoperta e una rivela-
zione di veri ¢ propri tesori di tecnica e di
poesia comie quelie recenti di Ziveria Romae
di Veronesi a Miano. Una miostra doppia,
importante e bella, anche se non c'é ancora il
catalogo generale, é quella dell'opera grafica
di Ficro Guccione dal 1961 al 1983 aperta, in
Sicilia, alla Galleria d’Arte Mode:xa del co-
mune di Paterné e, a Roma, alla Galleria
Giulia (via Givha 148) fino al 29 gennaio.

Nel catalogo di Roma, piu ricco di quello
Siciltano, sono clencale centosessantasei tra
acquelforti, htografie e qualche rara serigra-
fia: ¢ quasi tutto il corpus grafico di Piero
Guccione. Nen s'erano mai viste tante stam-
pe sue, vuoi perché il modo di lavorare di
Guccione, uno dei nostri grandi lirici realisti,
€ assai solitario sia perché i committenti
hanno dato una circolazione un po® troppo
riservata a gran parte dclle stampe.

L'emozicne mia é stata fortissiina: quasila

riscoperta di un pittore capace di tenere una
qualiti pura e assofuta di tensione ideale e
sentimentale sul molto quotidiano e sl mol-
to terrestre per un tempo lungo con una me-
ravigliosa costante tecnico-lirica e quasi sen-
za cadute. Piero Guccione come grafico é as-
sai tradizionale e i motivi figurati non hanno
nulla di scioccante odi provocante. Il sogget-
to e il motivo pittorico sono per lui importan-
ti solo in quanto inseparabili dall'esistenza,
dalle ore e dalle stagioni della vita e della
natura.

Ma Punita in tutto il gran fluire delle cose
del cosmo e dell'esistenza é fatta dalla luce
nel suo gran fulgore mediterranco e meridia-
no o nel magico scivolo quando lascia gli og-
getti alle ombre della sera o dell’'anima. Pud
essere un segno sottile e che penetra in gran-
di profondita psichiche oppure una larga
chiazza di materia raggiante di luce, ma é
sempre il colore che decide della struttura,
della costruzione e dell’intensita ideale e sen-
timentale dell'immagine mediterranea. Che
€ calma, serena, radiante, penctrata con si-
curezza e gioia fin dove lo sguardo arriva.
Non é un colore soltanto fatto sull'attimo
colto sul motivo naturale o ambientale: é,
invece, un colore distillato in una lunga os-
servazione e in una riflessione molto analiti-
ca che coinvolge natura ed esistenza, un co-
lore che cattura Ia luce nei mcsi e negli anni
e Ia restituisce come forma «fattile» di un’i-
dentita e di un modo di vedere e di far ordine
tra le tante cose dell'esperienza.

Guccione che é siciliano é tornato in Sici-
lia, a Scicli, presso Ragusa, da diversi anni
dopo aver vissuto, lavorato e insegnato a Ro-
ma. Quel mare e quei dossi scavati e carezza-
ti dalla luce folgorante o leonardesca della
sera sono una scella. Per questo il rapporto
tra Ia materia-colore e la luce é cost esisten-
ziale, cosi decisivo, cosi strutturante; e noi, in
questo modo di pitturare e far acqueforti e
litografie, vediamo l'indicazione e la propc-
sta di un modo di guardare il mondo, di sen-
tirlo positivo e generante, di cercare sempre e
comunque, anche nel tragico, la trasparenza.

Sono di grande suggestione, ai fini del di-
scorso sulla qualita di tale sguardo, i riferi-
menti che Guccione fa alla pittura, che ama:
quella di Vermeer, di Signorelli, di Munch, di
Bacor, di Friedrich. C'e un trittico lilografi-
co col veliero come ormaggia a Caspar David
Friedrich e alla sua allucinata contemplazio-
nedell'infinito dove, in tre diverse condizioni
di luce dall'aurora alla notte proefonda, Guac-
cione persegue con ossessione lirica 1a tra~
sparenza de! mondo: é un capolavoro. E,
proiettata nello spazio aperto del] mare e del
cielo, 1a stessa tensione, 1a stessa avventura
dell'immaginazione, 1a slessa certezza dell’
essere che erano nei motivi urbanidella citta
niflessa sulla carrozzeria lucida delle auto-
mobili della fine dsgli anni sessanta e dgsj
primi degli anni settanta.

Enrico Crispolti, nella presentazione, sot-
tolinea che le opere grafiche di Guecione se~
guono fedelmente la pittura ma con varianti,
esperienze diverse, approfondimenti del
mezzo teenico usato con assoluta probitai,
senza mistificazioni. E vero: ci sono i deter-
renti, le rondini, I giardini mediterranei con
le sbarre, le antenne televisive, la figlia Pao-
Ia, le attese di partire all'acroporto, le auto-
mobili con i riflessi, le linee del mare e le
linee della terra, le ombre sulla lerra e sul
mare, gli omaggi agli amati pittori antichi.
Piglia consistenza € giganteggia, immagine
delle immag!ni, prima 12 memoria mediter-
ranea e poi il ritorno in Sicilia che é per il
pittore il luogo della ritrovata identiid, della
vita, dei sensi, dei pensieri e il luego delle
immagini oggi possibile.

Dario Micacchi
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