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ia il vino emiliano
non e solo Lambrusco

Una produzione, quella del’Emilia-Romagna, abbondante e di alta qualita - L’azione della Regione
2 sostegno della viticoltura - La tutela dei DOC e la valorizzazione delle altre qualita

i Dalla nostra redaziona

i BOLOGNA — La produzlone
N vitivinicola dell’Emilia-Ro-
i megna é di qusliti ed abbon-
3 dante (a parte diamo dil en-
H trambe queste affermaziont
Hd qualche ulteriore glustifi-

B cazione).
H Cibédovutoanche — oltre
§alla capacitd imprenditoria-

 le degli operator! — alla rete
H organizzativa che a sostegno
i della vitivinicoltura st & qui
¥ creata, grazie all'azionedella
f Reglone.
B Aziende, cantine, Istitu.
B zlonl costituiscono la base di
simile organizzazione. Inol-
i tre, i produttori si sono asso-
4 clat! nell’lESAVE (Ente per
¥ gl stud] e I’assistenza vitico-
H la ed enologica) che attraver-
¥ s0 opportuni programmli di
§ ricerca permette di scegllere
3 1a produzlone inligliore per
g quel determinato terreno e
§ quella data zona. AIPESAVE

R concorrono gli Entl locall, le
f Cantine soclall e le Facoltd

Nory e

d'Agraria emillano-roma-
gnole. Esso ha gia impostato
38 pregettl per 1'84 ricondu-

H ciblll a 5 fllonl d'indagine:
| miglloramento dells qualiti
§ del vini; miglloramento delle
§ varietd; delle tecniche dt col-
A tivazione; delle capacita di
i lotta alle avversitd; razlona-

ns

lizzazlone del costi e degli In-
vestimenti nelle azlende viti-

A vinicole.

I progetti che Interessano

_l diverse problematiche del

comparto, vengono realizza-
t! dal! CRIVE (Centro ricer-

§ che viticole ed enologiche

LW

dell'Universitd di Bologna),
dagli Istituti di Viticoltura

B ed Ecologia della FacoltA d*
§ Agraria della Universitd

Catiolica de) Sacro Cuore,
con gede a Placenza, e in plc-

j cola parte, direitamente dal-
g PESAVE.

Progettl e ricerche com-
portano del risultati molto

B concret!: alle aziende si for-

nisce materiale genetica-

§ mente puro e llevill dl alta

qualitd (au questo c’d un par-

§ ticolare impegno, data la lo-

~

4 ro fondamentale importanza

d al fIn] della qualita del pro-
j dotte). Dopodiche, fornite al
3 coltivatori tutte queste ed al-

tre cose, sl comincia a pro-

g durre.

L'impegno della Reglone

i — ce ne parla 1l dottor Vil-
B mer Polett, funzionario del-

L

I'assessorato regionale all’A-
gricoltura-alimentazione —
riguarda anche la lotita al
parassitl. Da questo punto dl
vista & stato predisposto un

| programma di lotta sgulda-

ta». Lo scopo & quello di ga-
rantirsi un uso razicnale de-
gll Insetticidi, per impedire
alle sostanze tossiche che

j contengono di arrivare fino
N al prodotto finito, al vino.

St sa, ¢’ vino e vino. E ia
Reglone, mentre lavora alla
tutela del DOC, al manteni-
mentodellaloroelevataqua-

N litd, punta alla valorizzazio-

ne deila smassas» (Polett] usa
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Nella Trattoria e Bottiglicria detta della
Torre in Contrada defla Posta Vecchia. vicino
all'’ Albergo S. Marco. si vende:

Vine Lambrusco soprafino nero alla

bottiglia

. - - . - .
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Cent. 19,

Minestre asciutte per ogni porzione ,, 30,

Minestre in brodo

Alesso &i Manzo . . . . .

Fritto. Arosto, Umido, Stracotto ¢ Pa-
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Modena % Agostn 1860,
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T forrenfa ds dndirs base

Per avere una pano-
ramica completa della
produzione  vinicola
dell’Emilia e della Ro-
magna ¢ consigliabile
una visita all'’Enoteca
Regionale di Dozza,
nell'Imolese.

Infatti, nei sotterra-
nei della bella rocea gia
appartenuta ai feuda-
tari del luogo, i Malvez-
2i Campeggi, ¢ conser-
vata una sorta di sele-
zione della produzione
regionale.

Si tratta di vini a De-
nominazione d’Origine
Controllata (DOC) o,
comungque, di alta qua-

Una visita

all’enoteca
regionale
di Dozza

lita selezionati da una
Commissione d’esperti.

1 pid noti DOC emi-
liano-romagnoli sono:
I’Albana di Romagna,
il Sangiovese, il Treb-
biano, 1a Cagnanina, il
Lambrusco modenese e
reggiano, il Gutturnio
e la Malvasia dei colli

piacentini, il Trebbia-
nino della Val d’Arda
(Piacenza), il vino di
Bosco del Ferrarese. Si
tratta, appunto, solo
dei piu noti e diffusi,
ma altri ancora — co-
mungue di buona qua-
lita — vengono prodot-
ti in Emilia-Romagna.

Va tenuto presente
che in questa regione
nel 1982 i viticoltori
hanno prodotto
9.042.638 ettolitri e
quelli non viticoltori
759.889 hl. Queste cifre,
nel corso dell’83, sono
passate, rispettivamen-
te, a 10.780.557 ed a
929.598.

proprio questa espressione)
del vino. Cio2 a quella bevan-
da che & gradita dal consu-
matore, che ha un prezzo
contenuto ed una qualitd
standardizzata, ma non per
questo scadente. Si tratta dli
«agganciares definitivamen-
te un nuovo pubblico che si
avvicina all'uso del vino In

modo diverso rispetto alla
tradizione. Assecondarlo
senza per questo colpire la
qualitd del vino. Anzi, l'o-
biettivo da raggiungere é
proprio conclliare qualitd e
consumo di massa.

Da tale punto di vista ognt
mezzo lecito e corretto é buo-
no: ben vengano dunque |

nuovi contenitori (diversi
dal vetro) se servono a com-
merclalizzare, attraverso
una nuova immagine, pia
gradita al pubblico giovane,
soprattutto stranlero, | vinit
d’Emilia e dI Romagna. Di
questo si & parlato, non tanto
tempofa, in un convegno-se-
minario organizzato proprio

dalla Reglone e molte cose si
stanno giaA facendo.

Un richlamo al successo
del Lambrusco negli Stati U-
nitid’America & scontato an-
che se d'obbligo.

L'oblettivo, quindl, & arri-
vare ad un prodotto finito di
qualitd per gusto e per costti,
attraverso linee dl commer-
clallzzazione efficlentl che
oggt — lo ribadlsce, caon for-
za, Poletti — «soprattutto
per guel che riguarda Il mer-
cato estero, non c'és. In que-
sto quadro va visto 1l tema
contenitori nuovi e divers!
(fermo restando i1 vetro per |
DOC).

1 dati di fondo che oggl ca-
ratterizzano 1l mercato mon-
diale & che la produzione di
vino & in aumento: | produt-
tort gid fortl lo divengono
ancor di pi, mentre nuavi
soggetti vi si affacciano. Non
cosi & 11 consumo: cala nel
Paesl nel quali sl avevano 50
litri annul di consumo pro-
capite, aumenta, ma non
certo a sufficlenza tale da
compensare, negll altrl. In
questo quadro sl registra
una difficoltd di affermazio-
ne del prodotto emiliano-ro-
magnolo In quel mercati do-
ve & presente un forte prote-
zionismo (¢ il caso degll USA
¢ della Gran Bretagna).

I1 dott. Poletti splega que-
sto fatto come conseguenza
di un intreccio di fattori: cul-
turall (abitudine a conside-
rareomeno il vinocome una
normale bevanda per 1 pasti)
e di promozione, settore nel
quale c'¢ una forte carenza
di iniziativa del governc e
delle assoclazioni nazionall
del settore. Si tratta di pro-
pagandare 1l prodotto «vinos
in quanto tale. Gli spazi ci
sono, come dimostra il suc-
cesso avuto da alcune infzfa-
tive del genere in Glappone

11 gualo, Invece, a cul la
Reglone tenta di ovviare, &
che quando si fa promozione
la si finalizza a propaganda-
re il tale o tal’altro tipo, anzi-
ché 1l vino in quanto bevan-
da «polifunzionale» (clod a-
datta a pii usi ed occasionl).

La Reglone si pone anche
il problema dell’esportazio-
ne verso i Paesi che non po-
tranno mal essere grandi
consumatori di bevande al-
coliche (si pensi a quelli ara-
bl), ma che potrebbero dive-
nirlo det succhl d’uva, cloé
del cosiddetti prodotti vino-
sl. Ma questo discorso ri-
manda ad un altro pli gene-
rale, e clo@ ai finanziamenti
della Comunitd Econcmica
Europea e alla capacita della
CEE dl essere elemento di
sviluppo & non di blocco del-
l1a produzione del Paesi asso-
ciati. Purtroppc per i1 mo-
mento i1 gludizio non pud
che essere negativo.

Giovanni Rossi
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| Bitancio 1983 XXXIV esercizio

Mezzi amministrati:

Raccolta
Cont diversi
Patrimonio fondi nschi

su crediti ed utile d'esercizio

Totale

2682.893
609.681

112.052
3.404.626

Impieght economict
Impieghi finarzian

916.578
1.767.943
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CALTELLAMI 4084 protun

OSSERVATE BENE
QUESTO MARCHIO

UNIART

STIAMO LAVORANDO
PER FARLO DIVENTARE
FAMOSO

Sh. osservate bene il postro marchio
Non ¢ certamente tra quelli che il pubbhico ncorda
immedaamente, eppure 1l nome ParmaSole identifica
una grande Anenda Cooperativa che da anm occupa un
posto di nhevo nel scttore der prodott alimentan
Ogni anno lavorramo oltre un milione ds quintah
& pomodorn, 150 mila quintah di frutta ¢ 100 mila quinuh
diortagm
Una grande produnonc di ecceliente quatits che mibom
dr persone n [ala € nel mondo hanno moda de
apprezzare ogm gomo
Sumo una grande Ancnda Se il nostromarchro nonc
famosa ¢ perché finora non abbamo venduto
diretamente 1 ROSLA prodotls 21 consumaton
Ora pero stamo lavorando sodo per diventare
anche famos
1 nostn prodott, quell che facaamo da anm ¢ altn nuovs,
tra poon saranno propasti al pubblico firmati con
marchwo ParmaSole
Sono prodotti che garantamo per qualita ¢ gecnuimta
perche h prepanamo avvalendoc della nostra lunga
cspenenza, duimpants tecnologcamen's all'avanguarda ¢
con ingredients di pnmissima scelta Sono prodot 1 quale,
granc alla loro supenonta, faranno diventare in breve
tempo il marchio ParmaSole famoso

*'.

(ParmaSole
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Un nuovo

guardiano:
il videotel

Il Videolento della SIP & un sistema poer trasmettere a distanza, su un
monitor, immagini riprese dal vivo da una telecamera: veicolo di
questa trasmissicne video 8 la linea telefonica. Le funzioni del Video-
lento possono quindi essere di controlio, di informazione, di comuni-
cazione di ogni genere, utilizzando per la trasmissione la rete telefoni-

ca SIP.

il Videolento ha questo nome in quanto il trasmettitore, per adattarsi
alla velocitd del canale telefonico, acquisisce una nuova immagine
solo quando ha completato la trasmissione defla precedente. Sul
monitor collegato al ricevitore si ha, quindi, un'immagine che muta a

periodicita fissa.

Ii tempo di composizione e |'aggiornamento dell'immagine variano in
funzione della qualita desiderata. Un esempio assai significativo delle
possibili applicazioni del Videolento @ il telecontrofio dell’acqua in
funzione dal settembre 1982 al centro operativo di Codigoro, nel
Consorzio della Grande Bonifica di Ferrara.

Una estensione complessiva di canak per 1.300 Km., 56.000 ettan,
per una superficie di 2/3 del complessivo a kvello del mare; 27 tra
impianti idrovori e disollevamento. Una situazione con rilevantissimi
oneri di manodopera @ insostenibii costi di funzionamento, dove
preminente @ I'esigenza di immediata percezione dei guasti.

It Videolento permette di telecontrofiare qualsiasi impianto periferico
attraverso un normale apparecchio telefonico. Prima della installazio-
ne del Videolento, # funzionamento degh impianti @ # controllo dei
livelli idrometrici erano stati assicurati da schiere di idrovoristi @
guardiani, attraverso complesse manovre effettuate sul posto e tra-
smesse ai centri di coordinamento operativo.

Questo sistema non rendeva possibili la tempestivitd e I'affidabilitd
sia nella effettuazione delle manovre che nella rilevazione e nella

trasmissione dei dati.

La Grande Bonifica di Ferrara era, quindi, alla ricerca ci forme semplici
di automazione che garantissero # servizio senza necessitd della
presenza continua o ciclica di operatori manuali. Ma anche queste
automazioni, per quanto semphci o affidabili, moltiphcavano le esi-
genze di controlio per avere ia certezza del funzionamento e I'imme-
diata percezione di eventuali guasti e situazioni di pericolo.

Grazie al Videolento si 8 potuto automatizzare e centrakzzare il servi-
io di raccolta dei dati di funzionamento delle reti e degh impisnti con
un complesso di due telecamere che trasmettono informazioni visive
con una normale rete telefonica.
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