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IL COOP 
ITALIA. 
Il Coop Italia è il centro nazionale 
della politica commerciale grazie 
alla sua funzione d'acquisto dei 
prodotti per conto dei consorzi e 
delle Cooperative associate. 

NTRIDI 
RIFORNIMENTO 
I punti di vendita gestiti dalle 
Cooperative sono riforniti dai 
magazzini a cui 
affluiscono le 
merci contrattate 
in tutta la peniso
la dal Coop Ita-
ia. I magazzini, 
che riforniscono 
1455 punti vendi
ta, lavorano o 
preconfezionano 
i prodotti freschi. 

LA POLITICA 
PROMOZIONALE 
Nella scelta delle aziende 
fornitrici, il Coop Italia privilegia 
quelle con un aspetto tecnologico 
e produttivo più avanzato. 
E punta ad ottimizzare il 
rapporto prezzo-qualità che è la 
sintesi della difesa del 
consumatore. 

LA POLITICA 
D'ACQUISTO. 

LE COOP 
VI PRESENTANO 
LA PIÙ9 GRANDE 

CENTRALE D'ACQUISTO 
ITALIANA. 

IL COOP ITALIA. 

La quantità e la 
qualità dei 
prodotti, i prezzi 
contenuti e 
l'educazione del 
consumatore, 
sono i temi più 
importanti della 
politica Coop. 

ACQUIST11983 
( in Milioni di Lire) 

PROVENIENZA ACQUIST11983 
(in Milioni di Lire) 

GENERI VARI 

LATTICINI E SALUMI 

CARNI FRESCHE 

ORTOFRUTTA 

Totale 

891.396 

321.127 

273.462 

133.950 

1.619.935 

(+29,5% vs. 1982) 

DA COOPERATIVE 

DA RRS.S. 

DA GRANDI AZIENDE NAZ. 

DA ALTRE AZIENDE 

Totale 

: 355.004 

: 58.063 

: 464.699 

: 742.169 

: 1.619.935 

EVOLUZIONE DEGLI ACQUISTI 
(FOOD + NONFOOD)(in Milioni di Ure) 

1976 1977 1978 1979 

NON FOOD 
DEPERIBILI 
GENERI VARI 

Totale 

NON FOOD 
DEPERIBILI 
GENERI VARI 

11.400 13.520 
115.970 136.080 
119.330 159.300 

246.700 308.000 

1980 1981 

30.000 40.000 
305.458 425.278 
368.407 493.951 

11.650 
186.700 
183.900 

382.300 

1982 

54.013 
565.631 
684.984 

17.900 
241.350 
244.750 

503.500 

1983 

60.075 
728539 
891.396 

Totale 703.865 959.229 1.304.628 1.680.010 


