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Qualita e convenienza
con 1 prodotti jugoslavi
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Con la presentazione. in an-
teprima. delle produzioni del-
la vendemmia precedente e la
prima serie di verifiche con
I'universo degli operatori eco-
nomici esters, il Vinitaly,
corso a Verona fino al 22 apni-
le, di inizio ad una fitta sene
di contatu d'affan tra produt-
1ori e compratori su cui si arti-
colera il lavoro di tutto 'anno.
E un ruolo che il salone, per le
sue caratteristiche operative,
svolge con rara efficacia con-
sentendo, fra l'altro, quelle
opportune modifiche che gli
accadimenti del mercato ri-
chiedono.

Dare, quindi. uno sguardo
d'insieme alla situazione con-
tingente pud rendere pil age-
vole la comprensione del ruo-
o che il XIX Vinitaly di Vero-
na si appresta a svolgere a so-
stegno del mondo vitivinicolo.
Nell'attuale momento, come
indicano alcune indagini di
mercatb, i detentori dell'of-
ferta non esercitano particola-
ri pressioni per vendere; tutto
cid vuoi perché attendono gli

distillaziom, compresa quella
di sostegno convessa poco tem-
po fa. vum per la somma di
attese riferite alla produzione
dell'ultima vendemmia ¢ per
le quotaziont che, in generale,
st mantengono su hivelh eleva-
n
Cosi, nella prevalente vo-
lonta i possedere datt pil
concreti, l'interesse s1 sposta
sulla valutazione delle vendi-
te all’'estero che, pur non es-
sendo state caratterizzate da
un volume di domanda ecce-
zionale, hanno recuperato nel-
la seconda parte del 1984 mol-
te posizioni rispetto al 1983.
Vel complesso e esporta-
ziom italiane, raggiungendo i1
15,73 milioni di ettolitri per un
valore complessivo di oltre
1283 miliardi di lire, hanno
evidenziato una crescila. ri-
spetto al 1983, del 15% in
quantita e del 18% in valore
(nella precedente annata com-
merciale V'export vinicolo ita-
liano. infatti, si era attestato
sui 13.7 milioni di ettolitri pari
a circa 1084.6 miliardi di lire).

in vetrina la nostra
produzione vinicola

sviluppr conseguenti alle vane

Rilevante la quota der vim a
denominazione dyongine con-
trollata e garantita che, attual-
mente,  assomumnane  all’1e,
della produzione totate taha-
na di vim del complesso dea
Doc il 57.6% & formito da rosw
e rosaty ed i1 42.4% dar ianchn

Lanalist zonale della pro-
duzione der Doce vede concen-
trato al nord 1l H9.2% per un
totale dioltre 5.4 mihom da et
tohitri (41.2% bianchi, pari a
poco pitr di 221 mihom di hi.
ed 11 58.8% rossi, paria 3.2 on-
honi di hl) nel centro Ttaluaod
33.2% per complessive 3.1 nu-
lioni di hl (i 37.68% bianchi per
1.2 milioni di hl ed 1l 6227,
rossi per L9 mihont di hb ed al
sud solo il 7.6 per compleas-
vi 700 mila hl arca (o 7147
bianchi per 490 mula hi ed 1l

28.6% rossi per quast 200 mila -

hl).

Valutazione che sottohinea
come al nord ed al aentro pre-
dominino i vini rossy ed al sud
i bianchi, conseguenza peral-
tro determinata da una [II(N()-
fia produttiva e colurale da
cul sono caratterizzate le tre

Vinitaly e Faial grandi rassegne a Verona

Alimentazione

«made in ltaly»

Anclio di congiunsione triol settore pnmarnio, indusina
ahmentare, d compuarto commerciitle e 'umverso dey consu-
mators, fa Fiera deiPAgrnindustrin Alimentare (Fmal), ia o
quarta cdiaone e corso i Verona fino al 22apnile prossimo,
¢ ot unamportante teriminale nell'atfermazione tecmco-
mercantte dette produzioni agro-ahmentan italiane

Nata net 182 con {intento dh sollecitare pui cospreue at-
tenzom verso falimentiare «made i Halye, la rassegna ha
maturato, nel breve arco dir quattro anng di attnotg, una
somma dh sipmificative esperienze.

1 nsuitat della edizione 19841 del Faral: 285 espositors ita-
hany, 121 esten di 19 Paesi, ed un totale di oltre 51 mila
operiaton, nazionah ed esteri, succedutisy neil’arco delle cin-
gue grornate della manifestazione, si propongono — alla luce
dei traguardi consegmtt dall'industna alimentare itahana
nel corso delia trascorsa annata produttivd — come urni sti-
molante premessa per i programmi operativi della edizione
1985 delia hiera. La recuperata predilezione det consumatori
italiani ed esteri per le produzioni alimentari italiane, la ve-
nficata crescita delle esportaziom di alcuni prodotti tipici
nazional, lirrobustimento tecnologico delllindustna ali-
mentare itahana, riportatasi su hivelli di estrema competiti-
vitda su molti mercati esteri, rappresentano, infatti, una pia
che lusinghiera premessa per il lavoro impostato dalla Fiera
di Verona in preparazione del 4" Faial ed intorno al quale i
consensi, da parte di imprenditori ed operatori economici,
S0No sempre pi cospicui e lusinghieri. .
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Lisce della produzione vinico-
La naztonale il can grado diap-
provyvigionatnento interno
complessivo tisulta del 1267

Su questt clemenn, oltre
che \u| valore delle anahsy
wovenments dalfo studio del-
“.m(l.mu-nm della domanda
der magtion mercatyanterna-
sonalt su cun il vino itahano
tiscuote da tempo attiindici do
pgradanento, s concentra a
maggior parte delle us&wllati-
ve diewn e ogpetio la XIX edi-
sone del Vimitaly di Verona
he s snoda su una superficie
it oltre T mala metri quadrati
PUT propot 1e, at NUMeros ope-
raton cconomier che hanno
gy varantila la propria pre-
senza nel corso delle sei gror-
nate, Lo pii ampia panoramica
della produsione vinicola na-
zionale 1 un aperto e costrut-
uvo conlronto con 1l mercato
della concotrenza

O
Successo di una iniziativa della Regione Emilia-Romagna

‘Va forte Enoteca di Dozza

precisa Manaresi. — Ma non solo

Sor i nel 183 come distribultice di pro-
dott chimict, dopo essere riuscita ad inse-
rirsy posivimente sui mercati nazionali
cd anternaziomidi, la Uee dr Trezeano sul
Navighogsede degli utlicy via Leonardo da
Viner 143) ditoltre un anno ¢ anche esclusi-
vista per la vendita di prodotti alimentari
detle put note industrie jugoslave. La col-
laboraczione tra la Uce e le aziende jugosla-
ve ¢ nata grazie ad una operazione com-
pensativa drvimport export che si caratle-
rizzit con l'esportazione di prodotti chimici
¢ limmportazione di generi alimentari per
un importo di pari prezzo. In sostanza, e
industric jugoslave, anziché pagare in di-
nitri i prodotti chimici ricevuti dalla Ucc,
hanno deciso dy concedere Vescluvila della
loro produzione alimentare all’azienda ita-
hana garantendo al lempo stesso una co-
stante fornitura di generidi prima qualita.
Grazie a questo interscambio e al fattivo
lavoro der titolari Onorio Puletti e Enrico
Rovelli, Ia Uce nel breve volgere di pochi
mesi ha avuto un decollo verticale che gli
ha permesso di farsy conoscere anche nel
settore alitnentare sit aclla grande che
nella media rete distributiva. -Le sempre
piu pressanti richieste di commesse — sot-
tolineano i responsabili dell'azienda — 1
hanno messo nelle condizioni di ristruttu-
rare ¢ potenziare la nostra ditta, di aprire
un deposito a Zibido S.Giacomo, e di rior-
gamzzare il carico lo scarico e la giacenza
cott dei sistemi compulerizzalti. Tra la ses-
santina di prodotti, confezionati parte in
scatola ¢ parte in vetro, importati dalla

Emona di Lubiana, Podravka di Zagabria,
Vocarcoop di Delgrado ¢ kolinska di Lu-
hiana, figurano i crauti, i peperoni, le ci-
polhne, la salsa, i celrioli, le carote, i piselli
¢ la senape, nonche prodotti itlici conser-
vali e surgelati. Un ulteriore tocco di clas-
se viene infine dato dalla prestigiosa hirra
del «Lisko., la pit antica casa produttrice
di birra jugoslava che ha la propria sede
sociale in Stoverna nei pressi dell'omoni-
mo fiume. Ma qual'é il motivo di questo
successo? «[l prezzo — rispondono all'uni-
sono i titolari della Uce — che é notevol-
mente piu basso dei prodotti nazionali che
offrono le stesse caralleristiches. A questo
importante requisito va inoltre agggiunto
il non tracurabile particolare che questi
prodotli oltre ad essere sotloposti ad un
meticoloso controllo sanitario hanno an-
cheil pregro digarantire un’oltima qualita
¢ al tempo stesso la costanza della qualita.
Visto la positivita dell’inserimen,to sul
mercato ahmentare la Uec ha anche deci-
so di affiancare ai prodotti jugoslavi alcu-
ne specialita itahane che gh permettono
cost di allargare 1a propria gamma. Paral-
lelamente ¢ stata inoltre potenziata la ra-
mificazione dei corrispondenti su!l territo-
rio nazionale e sono staticreati dei puntidi
riferimento in numerosi paesi europei e
africani che hanno immediatamente per-
messo alla Ucce di aprire il mercato inter-
n,.wmnule der «suois pregiats prodotti jugo-
sStadve

Giorgio Villani

Un vigneto grande come I'ltalia.

\

DOZZA (Bologna) — Tempi duri in
cantina, e nonda oggi. I1 1984 ¢ 1’85,
comunque, si segnalano tra le an-
nate peggiori in tutti i sensi. Mer-
cato, meteorologia, produzione e
norme comunitarie: tutto concorre
a rendere sempre meno agevole la
vita dei produttori vitivinicoli. «Se
le difficoltd aguzzano I'ingegno, in
Emilia-Romagna non c'¢ paura —
dicono in Regione — ultimamente
stiamo andando abbastanza f(orte,
con molte novita e buone prospetti-
ve per il futuro..

Le novita vengono su entrambi i
versanti, produzione-trasforma-
zione e mercato-premozione. Nei
campi e nelle cantine la ricerca
scientifica promossa dall’Ente re-
gionale ha portato i vigneti e i pro-
cessi di vinificazione all'avangua-
dia per qualitd e tecnologie appli-
cate. Nella competizione commer-
ciale, poi, i nuovi strumenti di pro-
mozione ¢ di conquista di sempre
nuovi mercati, soprattutto esteri,
hanno svolto una funzione deter-
minante.

«In questi annij abbiasno puntato
su quattro direttrici fondamentali
per qualificare il comparto vitivini-
colo — afferma I'assessore regiona-
e allI’Agricoltura Giorgio Ceredi —
il miglioramento varietale, le tec-
niche di lavorazione, la ricerca
scientifica, lo sviluppo delle tecno-
logie di trasformazione. I risultati
sono stati consistenti. I nostri vini

non temono confronti, sia quelh di
alta qualita che la grande massa
dei vini da tavola. A questo punto
siamo pronti, ¢ attrezzati, per pun-
tare su una quintadirettrice, quella
promozionale. L'Enoteca regionale
di Dozza si sta affermando assai
bene e, a fronte di programmi piv
puntuali ¢ complessi, la Regione
intende corrispondere con un pro-
gressivo incremento deghi stanzia-
mentis. -

L’attivita dell’'Enoteca € in forte
crescita, stimolata anche dalla
spinta crescente che viene dai pro-
duttori. <All'inizio c’era una certa
apatia da parte dei produttori ad
impegnarsi collettivamente neila
promozione — sottolinea il presi-
dente dell’'Enoteca, Giovanni DMa-
naresi — adesso sono loro che ci
spingono sempre di piu ad intra-
prendere nuove iniziatives. La sto-
ria dell’Enoteca non é lunga. Nasce
nel 1970 per iniziativa del Comune
di Dozza, della Pro Loco ¢ d1 alcuni
produttorilocali, col concorso degli
Enti pubblici del Bolognese. Nel
1978 ottiene il riconoscimento della
Regione, che con una apposita leg-
ge le riconosce il ruolo di strumen-
to pubblico regionale per l1a promo-
zione enologica, in Italia e all’este-
ro. Gli anni successivi hanno se-
gnato un costante incremento di
attivita e di risultati. «L'esperienza
e la professionalita maturate in
questi anni ci consentono dij svol-
gere un importante servizio per

tutti i produttori. grandi e preeolh
— rileva il responsabile del settore
per l'assessorato regilonale. dott.
Fantini — affrontando problemi i
immagine e di mercatocheisingoh
produttori certamente non potreb-
bero risolvere. Soprattutto all’este-
ro. Ad esempio, prima di andare in
un paese lontano, svolgiamo un’at-
tenta analisi della situazione sotto
diversi aspetti, dai rapporti politici
fra gli Stati, alla reciproca bilancia
commerciale, fino alle condizioni
economiche idonee ail'introduzio-

- ne del prodotto. Insomma, non ci

buttiamo al buio. conosciamo pre-
ventivamente condizioni e oppor-
tunita di penetrazione commercia-
le. 1 privati, da soli. difficilmente
potrebbero permettersi un batti-
strada del genere-.

Giappone, Canada, Usa, Urss,
sono solo alcuni dei mercati princi-
pali battuti in questi anni. Con
buone prospettive. Si sta pensando
addirittura, in alcuni di questi Pae-
si, di realizzare forme nuove di
strumentazione promo-commer-
ciale, con l'istituzione di “trading™
e di “joint ventures” in grado di ga-
rantire una presenza delle produ-
zioni emiliano-romagnole sempre
piu consolidata e sistematica. <-Da
piccola vetrina di bottiglie, come
siamo partili — ricorda il presiden-
te Manaresi — stiamo assumendo
funzioni di grande portata per I'in-
tero settore regionale. Perfezio-

nando i nostn strumenti, miglio-

riamo » nsultati e questo poria con’

se adesioni sempre piil NUIMeErose ¢
convinte da parte dei produttori.
L'Enoteca intende coghiere questa
sollecitazione che viene da tanta
parte dei produttori per svolgere
un'azione promozionale capillare
attraverso i centri pia qualificati di
produzione, senza trascurare alcu-
na provincia. L'immagine dei no-
stri vini migliori va rilanciata ¢.in-
tendiamo farlo insieme a1 produt-
tori, alle Camere di Commercio, al-
I'ICE, ai Consorzi di tutela e alle
Amministrazioni provinciali..

Intanto viene intensificato il dia-
logo col mondo della scuola, per in-
crementare le visite guidate (gia
numerose, del resto) atla sede del-
I’'Enoteca. nel suggestivo Castello

. di Dozza. «E una forma importante
di corretta educazione — precisa
Manaresi — il vino ¢ un alimento e
come tale va consumato. Insegnar-
lo ai giovani mi sembra estrema-
mente importantes.

Lo stesso impegno di informa-
zione ed educazione all'uso corret-
to del vino viene messo a disposi-
zione anche delle numerose comiti-
ve che quotidianamente affollano
it Castello ¢ visitano 'Enoteca po-
sta nei sotterraner.

Cosa si pud vedere?

-Tutti i migliori vini deila Regio-
ne. dagli spumanti ai classici Doc,
che sono ormai una trentina —

’

vedere, soprattutto assaggiare ed
anche acquistare, in piccole quan-
tita..

A questa vetrina stabile, ogni an-
ho se ne aggiungono molte aitre. in
tutto il mondo. nelle varie iniziati-
ve fieristiche e promozionali alle
quali ;’Enoteca pariccipa assidua-
mente. - ) : S

Nel solo calendario dei prossimi

tre mesi sono gia fissaty appunta-
menti di grande rilievo: appena
conclusa Agritalia a Mosca (26
marzo - 2 aprile)ecco Vinitaly a Ve-
rona. dal 17 al 22 di questo mese,
poi subito dopo a Berna, alla Casa
d'Ttalia (26 aprile - 5 maggio). e a
Parma col Cybus (4-8 maggio).

In giugno sara la volta del Giap-
pone, con l'esposizione vinicola di
Osaka., e in campo nazionale il
Fiercatodi Bologna e il -Bus opera-
tors flash market- di Rimini.

-A Verona la nostra presenza ¢
estremamente qualificata — sotto-

linea Manaresi. — Contiamo su un-

padiglione di 1240 metri quadrati,
organizzato dalla Regione e dall’'E-
notcca, nel quale sono presenti col
loro stand 24 produttori di tutta
I'Emilia-Romagna. E il modulo
migliore per le ficre internazionali,
con 'iunmagine complessiva unifi-
cante e 'impegno dirctto dei pro-
duttori-.

Florio Amadori

... nel grande vigneto Coltiva,
il “tuo” vino,
quello che piu ami, c’e.

Coltiva: tanti vini di Qualita di cui
44 D.O.C. delle zone viticole
italiane piu tipiche

ottenuti dalle uve di

45.000 Viticoltori Associati

ed imbottighati in

12 moderne Aziende.

Cote gl Omyne drune

(_nluu_ Conorno Sazionale Vini, Modena. Via V. Santi. 13, tel. 059 333830, telex 512017,

| risparmiatori
possono fare molto
per l'agricoltura del Piemonte,
della Liguria e della Valle d’Aosta:

Le _4'}’ .
7 “guadagnarci
per esempio!”
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Imbottigliato
all’origine
dal vinificatore

FATTORIA
DEI BARBI

PROPRIETA
COLOMBINI

MONTALCINO
| BARBI (ltalia)

Prodotti originali jugoslavi

qualita eccellente - prezzi eccezionali
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Azienda Coopentiva Macellazione

Un’azienda facile da conoscere
e facile da riconoscere.

Queste dimensuun
FAPPreCRERIe Paer g
e e U previsyresponsibi-
2 bilith nei vonfronti del
T consunutore, [al Tteoi]
" marchio ASSO permeltte

iy riconoscere 1 prdottg

ACNM e ne wanmtisee [a
qpalith. Abbme ~empre
copdotto e Gt diallevunente
e di Inorazione von Fobietine
dvconsernvare le carattensticlhe oel
prodotio tipece revgemo A O ha
puntate, punta e punter sulby genm
my ed e proprosnlla gemumtiyche s
cre~emt Eactescere FVO N vaode
contimate. ~scthpte dh pan

NSe v brovale s passiane
ik Reggio Enulio vente
aconescere PO
Cepnn dr una persona
vhe vy et rebbe pueeon
tare bl stora dellzaenda,
Soteo st quenst tui
i progressi Tal 19006 ad
ougt FAOCNM. ha meremen
ato Dot produting, = - .
e el con ~olleviichine delle
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