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«sistema di imprese» della Ci I I I 

La maggiore realtà aziendale 
della regione Emilia Romagna 

Quando i dirigenti, cifre 
alla mano, dicono che il loro 
•sistema di imprese» può es­
sere considerato la maggiore 
realta aziendale dell'Emilia-
Romagna. la prima reazione 
e di .soi prosa Poiché la Coop 
— il muri hio Coop, i negozi, 1 
grandi magazzini — fa or­
mai paltò integrante del pa­
norama quotidiano e dome­
stico della regione (e non so­
lo in Kmilia-Romagna) tan­
to da rischiare di essere sot­
tovalutata o. quanto meno, 
non essere considerata suffi­
cientemente per tutto l'arco 
del proprio operare, special­
mente in questi ultimi anni. 

Anni che. come sottolinea 
il presidente dell'associazio-
ne regionale coop di consu­
matori del l 'Emilia-Roma­
gna, Cìiantranco Gherardi, 
hanno visto un balzo in 
avanti che ha quasi dell'in­
credibile: nel solo 198-51 nuo­
vi soci sono stati circa 50 mi­
la. Ma \ odiamo qualche cifra 
di questo gigante commer­
ciale -dei consumatori per i 
consumatori». N'ell'8-1 le ven­
dite .sono state di 903 miliar­
di. i negozi 195. il personale 
dipendente 4 511 e ì soci 
379.000 articolati in 1(J0 se­
zioni soci 

L'associazione regionale 
delle Cooperative di Consu­
matori dell 'Emilia-Roma­
gna è l 'organismo politico-
sindacale di rappresentanza 
e tutela di tutte le cooperati­
ve di consumatori della re­
gione aderenti alla Lega na­
zionale cooperative e mutue. 
Il suo compito e, in sostanza, 
quello di ispirare e coordina­
re le politiche aziendali nel 
quadro degli obiettivi e delle 
strategie formulate dall'An­
ce, l'associa2ione nazionale 
delle cooperative di consu­
matori. 

IL DATO AGGREGATO 
DELLE CINQUE MAGGIORI COOPERATIVE 

1980 
VENDITE LORDE • 343 811 
NEGOZI 226 

AREA DI VENDITA (mq) 82.199 
ADDETTI 3.416 

SOCI 228.766 

CAPITALE SOCIALE * 2.379 

SOCI PRESTATORI 36.506 

* in milioni di lire 

1981 

455 335 
213 

84 504 
3.619 

261.773 
3.515 

45.725 

1982 
597.944 

207 

91 226 
3.937 

303.075 

4.263 
55.582 

1983 

751 537 

201 

93 933 

4.215 
337.039 

5.276 

65.986 

1984 
903.433 

195 

101.053 

4.511 
379.208 

6.378 
81.689 

La rete commerciale coo­
perativa in Emilia-Roma­
gna e costituita dai punti di 
vendita di alcune grandi 
aziende cooperative e di de­
cine di piccole cooperative. 
Tutta la rete di vendita è co­
munque servita da un unico 
consorzio interregionale per 
gli acquisti e il rifornimento 
che ha sode ad Anzola Emi­
lia, quasi a metà strada tra 
Bologna e Modena. Le strut­
ture maggiori sono rappre­
sentate da cinque grandi 
cooperative- Coop Nord Emi­
lia, Coop Modena, Coop Emi­
lia-Veneto. Coop Ferrara, 
Coop Romagna-Marche. 
Queste rappresentano la 
parte più rilevante della rete 
commerciale e del giro d'af­
fari delia coopcrazione di 
consumatori della regione. 

E questo un primo punto 
d'arrivo di una lunga espe­
rienza che ha visto il conti­
nuo accorpamento e le suc­
cessive lusioni di numerose 
piccole cooperative tradizio­
nalmente esistenti nel tessu­
to sociale regionale e anche 

extraregionale. 
Proprio per la propria ma­

trice cooperativa. l'Associa­
zione regionale è impegnata 
su fronti diversi, apparente­
mente in contraddizione ma 
che. al contrario, trovano un 
punto di unione nella volon­
tà precisa di far crescere in­
sieme s t rut ture aziendali sa­
ne e competitive e la matur i ­
tà e la consapevolezza dei 
consumatori, soci e non soci. 

Il ruolo del terziario com­
merciale e intatti fra quelli 
decisivi per gli anni 80 e la 
coopcrazione dei consuma­
tori intende essere in prima 
fila in questa azione di rin­
novamento e razionalizza­
zione. Da tempo del resto 
l'Associazione con le elabo­
razioni e i convegni promos­
si sia a livello locale che na­
zionale. con lo studio realiz­
zato sulla rete distributiva in 
Emilia-Romagna, ha docu­
mentato che l'avvio di un 
processo di innovazione del 
settore distributivo assume­
rebbe un \ alore di rilievo per 
l'intera società. 

Un rilancio del terziario 
commerciale offrirebbe un 
grande contributo ad un più 
alto grado di elficienza eco­
nomica, di razionalità di 
comportamenti , di vitalità 
imprenditoriale e concor­
renziale, di crescita profes­
sionale e culturale, di conve­
nienza generale, anche in 

termini di costi, prezzi e qua­
lità della vita. 

L'impegno su questo fron­
te è primario proprio perché 
l'Associazione è formata da 
aziende che, con s t rut ture e 
finalità cooperative, non di­
menticano mai per un atti­
mo di dover competere su un 
mercato complesso e diffici­
le. 

È per questo che l'Associa­
zione chiede di rivedere il 
•Quadro di riferimento» per 
la formazione dei piani com­
merciali secondo una pia­
nificazione pubblica che per­
segue obiettivi economici e 
sociali nel pieno rispetto, pe­
rò, di un armonico recupero 
e sviluppo urbanistico delle 
nostre città, del territorio 
agricolo e dell 'ambiente na­
turale. 

E necessaria una pianifi­
cazione commerciale che re­
cuperi il mercato, che si for­
mi e si realizzi nel confronto 
con ì piani d'impresa, che fa­
vorisca il pluralismo e l'in­
gresso di tipologie moderne, 
in particolare quelle più ca-

rregionale Cooperative di consumo è una grande struttura finalizzata ad un razionale ed efficiente 
s distributiva Coop. Il giro d'affari nell '84 è stato di oltre 695 miliardi, i dipendenti sono 754. i 

Il Consorzio interr 
servizio alla rete distributiva Coop. il gir 
magazzini coprono un'area di 72.000 mq. I punti vendita serviti si trovano in Emilia Romagna. Marche. Veneto. 
Friuli. Presidente del Cicc è Vincenzo Tassinari, vicepresidente Luciano Poli. 

INDIRIZZI: Sede legale e amministrativa, Anzola Emilia (Bo). via Emilia 373. tei . (051) 732.303-739.602. Succursa­
le Reggio E.: via Ragazzi del '99 n. 1. tei. (0522) 44.040. Succursale S. Vito al Tagliamento: zona industriale Ponte 
Rosso, tei. (0434) 85.185. Succursale Cesena: via Arenzano.loc. Diegaro. te i . (0547) 347.565. 

COOP NORDEMILIA 

VENDITE LORDE • 
NEGOZI 
AREA DI VENDITA (mq) 
ADDETTI 
SOCI 
CAPITALE SOCIALE • 
SOCI PRESTATORI 

• in milioni di lire 

1980 
87.303 

72 
22 156 

918 
52 679 

287 
6 328 

1981 
107.133 

68 
22 092 

938 
55.800 

387 
7.151 

Presidente. Renzo Testi. Vicepresidente: Giuliano Scappi 

1982 
138.670 

67 
23.648 

980 
59.871 

539 
7.910 

1983 
173 133 

63 
23 469 

1.033 
64 814 

721 
9 035 

1984 
207.339 

59 
25.890 

1.054 
76 000 

990 
10.640 

Sede legale ed amministrativa: via 
Ragazzi del 99 numero 43 - 42100 REGGIO EMILIA - Telefono (0522) 33.743/1 
diffusione. Piacenza, Parma. R eggio Emilia. Mantova. 

. Area di 

COOP MODENA 

VENDITE LORDE • 
NEGOZI 

AREA DI VENDITA (mq) 
ADDETTI 
SOCI 
CAPITALE SOCIALE • 
SOCI PRESTATORI 
• in milioni di lire 

1980 
73.878 

46 

17.392 

712 
49 .478 

1.363 
14 765 

1981 
100.106 

40 

18.587 

801 
58.452 

1.935 

17.290 

Presidente: Mario Zucchetti. Vicepresidente: Carla Sgarbi. 
Fabriani 120 - 41100 MODENA - Telefono (059) 223.414 

1982 

130.707 

35 
19 743 

852 
68 983 

2.169 
20.596 

1983 
164.017 

36 

21.598 
876 

78.626 
2.493 

23.262 

1984 
194.005 

36 

21.795 

919 
85.808 

2.816 

28.859 

Sede legale ed amministrativa: via 
Area di diffusione: Modena. 

Branchia-

Salumificio 
F.lli BRANCHI 
Vìa De Gasperi 15 
Telef. 0373/70140 
TRESC0RE CREMASC0 

Le nostre specialità: 

Salame nostrano 

Salame campagnolo cremasco 

Salame tipo Milano 

Cacciatore 

Coppe stagionate 

Prosciutto crudo 
Prosciutto cotto 
Zampone e cotechino 

Un'industria moderna 
un'esperienza antica 
a garanzia delle 
nostre specialità 

V I G N E E V I N I 

Frizzante,leggero,il vino due volte giusto 
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C-l-V. Consorzio 
Intcrprmincialc Vini 

Gruppo 

Perchè raggiunge 
con le materie prime più nobili 
e la tecnologia più a\anzata 
oggi in Italia 
i più alti livelli 
di qualità e convenienza. 

Perchè è fatta di uomini nuovi, 
dinamici, disponibili 
attenti al mondo cooperativistico 
e alla distribuzione organizzata 
con un unico obiettivo: 
la soddisfazione del consumatore. 

Perchè è: 
la carta più delicata in casa 
la carta più utile in cucina 
la carta più simpatica in tavola. 
la carta più comoda in tasca. 
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