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m non s ara . straordinario successo di Renzo Arbore, sempre alle
. undici passatediserae col medesimo problema della
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dello spettacolo leggero & inutile ritornare sullo |

mancanza di puntualita. .
Riflessione. Ma perchéla «televisione intelligente»

. deve avere solo spazi «in margine» alla «televisione
u pa e nza deficiente» (se misi consente la battuta)? I casi sono
' ~ due.Oladtelevisione intelligente», essendo per
® ® , intelligenti come dice il nome stesso, & adattaaun
pubblico minoritario e dunque va collocataunpo’a
ln e l ente jatere. O la «televisione intelligente», essendo fatta da
intelligenti come & chiaro sia necessario, & poco
_ _ manovrabile per fini diversi dal fare televisione, ea

maggior ragione va isolata. Sinotano cosi due grandi
principi che reggono 1a programinazione televisiva(e

di OMAR CALABRESE stavolta soprattutto della Rai per tradizione). Il primo -

E cost, siamo arrivati anche quest’anno alla «campagna

. riguarda il pubblico, e consiste nel considerarlo diviso
in due grandi classi: una maggioranza pii o meno
d’autunnos. Cioé alla ripresa delle ostilita fra Raiereti minorata mentale(la «casalinga di Voghera» dicui
private cheda qualche anno caratterizza V'orizzonte parlasempre Placidoedicuisié dibattuto quest’estate
delle nostre serate televisive. Solo P'estate éinregime  Su alcuni quotidiani) e uno sparuto fruppo i -
ditregua.l programmisti, tutti indifferentemente, - «intellettualis. E ovvio che gli «inte lettuali» siano gente
nsano infatti cheil lore pubblico idealesistia strana: tirano tardi la sera, vogliono capire uel che
follemente divertendo in altre f accende. Lestateéil  dice il telegiornale, desiderano, pensate!, vedere cose

regno del fondo di magazzino e del programma diserie nuove. 11 secondo principio riguarda gli autori.
- All'insegna del vecchio motto sal contadino non far

B a basso costo e senza divi. Del resto: dove trovare i A a ¢ )
«divi»? Loro, si, sono in aitre faccende affaccendati. Ad sapere quanto € buone il cacio con le pere» S1 relegano
esempio nelle serate lucrose a beneficiodi quel in posizione non disturbante il cacio, le pere e coloro
medesimo pubblico che, adesso in vacanza, decreterail chemettono insieme cacio e pere- . .
loro successo in stagioni prive di spettacoli dal vivoe L’anno scorso pero e accaduto qualcosa a mio parere di
dunque a cachet. Insomma: 12 televisione & come gli irreversibile. accaduto cheil pubblico di massasi €
esami di Eduardo, non finisce maj. dimostrato «intelligente» oltre qu previsione. )
Naturalmente, stiamo parlando di questatelevisione. - accaduto inoltre che autori «intelligenti» di programmi
Di una televisione, cioe, irrimediabilmente lerataalla ormai siano conosc uti e amati 'da’quel medesimo
struttura e alla filosofia dei generi del divismo. Quasi pubblico di massa. chadntq infineche gr_mtelhgente‘
che il divismo fosse I'unico vero portatore di pubblico, © «intellettuale» non st siano dimostrati piu
denaro e profitto. Si badi bene che o quinonsto Ul uazione: anche una persona «normale» pud essere
_criticandoi palinsesti televisivi da un punto divista vintelligente» anche se non ha studiato, )
ideologico. Non sto protestando perché la Rai o chi per A questo punto vienda chiedersi cosa fara la Rai(le
wssa non ci offre una televisione civile, seria, privatenon mutando di troppoil loro modello
impegnata, attenta alla societa (peraltro roduttivo ormai definitivamente fissato sulla
rsonalmente una felevisione simile, lo confesso senza - [iVisitazione lussuosa del palinsesto Raidegliannt
vergogna, mi annoierebbe). Sto solo dicendo che 1a Cinquanta). Ma  segnali non Sono affatto buoni, almeno
logica del profitto, che, a seconda dei punti di vista pud stando a vedere i programmi d'autunno. Siripetono .
essere anche comprensibile, sta producendo invece come sempre i soliti quiz, sceneggiati, telefilm, varieta,
effetti perversi, perché é interpretata in maniera contenitori domenicall. Novita nell'informazione: zero.
{tacolo: zero. A meno che nonsi intenda

perversa. Perversada e delle private: che pensano Novita nellospe 2 S
cheil prqﬁttosirea%zrzti solo a&raversoigé'xferi del comenovitala presenza di un gruppo di «quelli della

contenuto pid sbassos. Perversa da parte della Rai:che notte»(senza ‘Arbore) alla domenica pomeriggio (ma la
a su3 volta apensa negli stess‘i)%ermini opensaal faccendanon & certa). Il che non & una HQVilg.glam Ela
profitto come profitto politico. ripetizione in chiave divisfica di certe «figure» del
Eppure, durante I'inverno scorso, propriolaRaiha Progt amma di Arbore (che pertanto finiranno per
avuto elementi per rifletteresuun cambiamento di consumarsi), senza la ricerca della struttura nuova. E
: del pubblico che magari chissa da quantotempoé pensare che probabilmente non ¢t sarebbe neppuré
in atto e che nessuno aveva voluto finora intendere. bisogno di ECCCSSIVE novita. Ancora piu importante
Qualche critico televisivoha chiamato questo sarebbe forse smetterla con Y'affannosa ricerca di
fenomeno col nome azzeccato di ‘televisione <numerisatuttil costi, come in un circo, da inserire
intelligente». Piero Angela, in orario meridianoenon peroinuna palude di conformismi, di falsibuom =
piv in spazi ghettizzati, ha avutofinoa seim ilioni di sentimenti, di stucchevole attenzione a quel chesidice
) ttatori con un programma di divulgazione mMmascherata da buona educazione. . o
scientifica. Enzo Biagi ha mos ato come si possa fare Basterebbe far meno numert e attuare i programmi_
giornalismo televisivo degno di questo nome, e con un con scioltezza, cod naturalezza, con un nuovc senso di
programma relegato alle undici e boicottato con rispetto per il pubblico. Sarebbe persino piu facile,
S 3 perché i delicati equilibri ri alla «televisione

menti d'orario e varie altre amenita ha ch T) ari alk !
deficiente» sono assal piu complicati di quanto si creda.

raggiunto quasi tre milioni di spettatori. Nel genere

Si chiude la «stagione .
delle repliche». Si
scatena puntuale come
ogni anno la battaglia
d’autunno: rete contro
rete, kolossal contro

kolossal. Ma

quest’anno ¢’éuna
novita: i telespettatori.
L’anno scorso, con
Enzo Biagi e Renzo
Arborela tvha

scoperto che il

ubblico era

" «intelligenter.

Quest’anno, a questo
pubblico, cosa dara?
Le solite, vecchie cose.
Le grandi novita sono
un «giro di valzer» di
conduttori che
cambiano giorno,
programma, orario,
Poco di pilt. «Linea
diretta» & finita.
«Quelli della notte»
non vogliono diventare
«Quelli della
domenica». Pippo
Baudo lascia
«Domenica in» per il
sabato sera. Al suo
posto arriva un
giornalista, Mino
D’Amato, in
compagnia della Lollo.
Berlusconi punta sul
kolossal al’americana
(si chiama «Anno
Domini») e sulla
Jomenica con la Spaak
e Costanzo vara 14
rubriche di
informazione, Resta
~ solo «Mister Fantasy»
" a cercare le novita.




