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I'Unita - ABBONAMENTI

Anche quest'anno la
campagna per gli abbona-
menti a I'Unita ¢ un mo-
mento per parlare del no-
stro glornale. Chiediamo
piu abbonati e piu sosteni-
tori perché vogliamo fare
un glornale migliore.

1 sacrificl fatti con la
sottoscrizione in questi ul-
timi tre anni non sono sta-
ti vani. Il nostro deficit
annuale & stato sensibil-
mente ridotto. L'impegno
per sottoscrivere ancora
continua. Ma noi voglia-
mo gradualmente, seppu-
re rapidamente, uscire in
modo definitivo da una si-
tuazione difficile, operan-
doin tredirezioni: aumen-
tare gli abbonamenti, ac-
crescere le vendite, svilup-
pare la pubblicita e conti-
nuando inoltre a contene-
re i costi e le spese.

Su tutti questi fronti oc-
corre procedere con passo
svelto.

Fare pii abbonamenti
significa conquistare nuo-
vi lettori, consolidare un
rapporto con vecchi letto-
ri, dare al giornale una
certezza finanziaria per i

wHO SEMPRE SOGNATO
pl RICEVERE “LUNTA "
AL MATTINO A LETEOs
CO'\I LA COM1IONEU'

g Partiamo da 73.000
Puntiamo a 100.000

con la cooperativa soci

Per avere
piu lettori,
per dare
al giornale
certezza
finanziaria

suol piani editoriali.

Dobbiamo dire con
franchezza autocritica
che il servizio ai nostri ab-
bonati non é adeguato ai
nostri obbiettivi. Mi riferi-
sco ai ritardi che per varie
ragionicolpiscono spessot
nostri lettori piu affezio-
nati. A volte questi ritardi
non dipendono da noi, al-
tre volte si. Ho ricevuto
lettere amare di tanti ab-
bonati, segnalazioni e pro-
poste varie. Questa nota e
quindi anche uno stimolo
per tutti noi.

A tutti gli abbonati una quota sociale gratuita del valore

L'appello per l'abbona-
mento non é rivolto solo ai
vecchi abbonati o ai letto-
ri. La campagna per gli
abbonamenti deve avere
anche una funzione pro-
mozionale per fare cono-
scere il giornale, per farlo
arrivare dove non arriva.
Considerate quanti soldi
spendono altri giornali
per farsi pubblicita, per
penetrare dove non sono
presenti. Noi abbiamo una
grande organizzazione ca-
pillare ma spesso neppure
affiggiamo I'Unita, non lo
facciamo conoscere € leg-
gere.

Penso che le nostre se-
zioni, i compagni piu fa-
coltosi possano sottoscri-

E la campagna abbonamenti piu grande e pin
mobilitante della storia dell'Unita.

Mai, nel passato, ci sono stati tanti motivi per
ricevere dai nostri lettori una cosl massiccia
partecipazione che valga a fare aumentare
ancora il numero dei nostri abbonati.
Innanzitutto vogliamo sottolineare che
partiamo da un tetto altissimo: 73.000 abbonati,
e quindi abbiamo la possibilita di compiereun
notevole passo di avvicinamento alla quota di
100.000, che ci siamo prefissi in tre anni.
Ricordiamo, comunque, che gia ora siamto il
giornale in testa a tutti per numerodi
abbonati. Una grande soddisfazione, un vanto
per tutti noi. Ecco perché tutti i nuoviabbonati
1986 saranno i primi soci-azionisti della
cooperativa dell'Unita. Non poteva che essere
cosi, essendo il nostro abbonato il lettore pit

campagna abbonamenti 1986 1a piu
importante e senza precedenti. Eccone alcuni.
Naturalmente proseguiamo nella tradizione
del libro omaggio, quest’anno particolarmente
significativo perché'autore ¢ lo scrittore piu
caro ai nostri lettori: Fortebraccio. Il volume,
dal titolo «La galleria di Fortebraccios, edito
dagli Editori Riuniti, con prefazione di Natalia
Ginzburg e illustrazioni d) Sergio Staino,
raccoglie alcuni fra i pia significativi corsivi di
Mario Melloni in quarant’anni di attivita
giornalistica: ne emerge litinerarioumanoe
litico del pit celebre corsivista politico
1taliano; novita nella novita, il libro pubblica
oltre ai pit celebri scritti sull’'Unita, anche i
corsivi apparsi sul «Popolo».
Con i premi non & finita. Ogni fine mese, da
gennaioa maggio, e poi nel corsodella Festa
nazionale dell’Unita, si terranno sei estrazioni

affezionato e pia vicino al giornale. Questo
legame ¢ giusto premiarlo, renderlo ancora piu
saldo. Pertanto a tutti i nuovi abbonati sara
inviata gratuitamente a casa una quota sociale
del valore di 10.000 lire.

Ma sono tanti i motivi che fannodella

fra tutti gli abbonati: in palio, in ogni
estrazione, un'automobile (primo premio),
viaggiesoggiorni all’estero e nelle migliori
localita turistiche italiane, libri e altriomaggi
ancora. Saradavvero la piii grande campagna
abbonamentidell'Unita. Eovvio: chi prima si
abbona, piu probabilita ha di essere premiato.

di 10.000 lire

Perché costitulamo una
cooperativa socl deli'Unita?
Perché § nuovi abbonati rice-
veranno gratultamente una
quota soclale della Coopera-
tiva?

Vogliamo costruire — é la
prima risposta — un giorna-
le non solo politicamente di
tutti ma soprattutto di pro-
prietd e partecipato da tutti.
Gll abbonati diventeranno
socl del loro glornale, di «RI-
nascita» e di tutte le altre ini-
ziative promosse dalle Edi-
trice «I'Unitas.

Uno del nostrl principali
oblettivl & quello di fare del-
I'Editrice «I'Unita» un'impre-
sarigorosamente e coerente-
mente ispirata a criteri dl ef-
ficacia, efficienza ed econo-
micita: & quanto stiamo con-
cretamente impegnandoci a

nel caso dl luoghi di lavoro,
100 soct possono costituire
una sezione. In definitival'o-
biettivo fondamentale che ¢t
proponiamo & quello di otte-
nere che il maggior numero
possibile di lettor}, abbonati
e sottoscrittorl dell'Unita,
attraverso sedl decentrate,
possano Intervenire attiva-
mente e direttamente sul
programmi e sul risultat] del
glornale, migliorandone la
gestione e i contenutl discu- -
tendone almeno due voite
Yanno.

Ecco perché, lanciando la
campagna abbonamentl

abbonati,
SOCi

fondatori

della

vere abbonamenti soste-
nitori a favore di circoli,
scuole, biblioteche, case di
riposo, esercizi pubblici,
carcerati, ecc...

E per cominciare sotto-
scrivo personalmente 5
milioni in abbonamenti
da destinare a studenti e
giovani carcerati.

Emanuele Macaluso
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TARIFFE 1986 CON DOMENICA

0§1100
Ppm y7TA DI fORTARHI

/

6 mesi
lire

Annuo

ITALIA lite

1 mese

3 mesi 2 mesi
i i lire

lire tire

7 numeri  194.000 9B.000

50.000 35.000 19.000

6numeri  170.000 86.000

44.000 30.000 16.500

Snumeri 144.000 73.000

37.000 — —

4 numeri 126.000 ©4.000

— — —

3numeri 100.000 61.000

—

2numeri 73.000 37.000

— —

tnumero 45.000 23.000

— —

TARIFFE 1986 SENZA DOMENICA

Annuo 8 mesi

ITAUA lire Gre

3 mesi 2 mesi 1 mese
Lre bre kre

6 numeri 165.000 78.000

40.000 29.000 15.000

Soumeri  930.000 €6.000

34.000 _ —_

4 numeri  9110.000 §56.000

——— — —

Jnumeri 84.000 43.000

2numeti 58.000 30.000

1numero  29.000 15.000

TARIFFE SOSTENITORE

Lirs 1.000.000; fire 500.000; lire 300.000

c#e St

Quest’anno una novitd impor-
tante per i nostri abbonati: il con-
corso a premi che accompagnera
la Campagna abbonamenti da
gennaio a settembre 1986. 11 mec-
canismo del concorso sara molito
semplice: tutti coloro che risulte-
ranno regolarmente abbonati,
vecchi o nuovi, alla fine dei mesi
di gennaio, febbraio, marzo, aprile
e maggio parteciperanno alle
estrazioni intermedie. Chi sara re-
golarmente abbonato entro la
glornata conclusiva della Festa

La galleria di

FORGEBRACEIO

Prefazione di Natalia Ginzburg
Thustrazioni di Sergio Staino

nazionale dell'Unitd parteciperd
alla grande estrazione finale. E
evidente quindi che chi sl abbona
er la prima volta, o rinnova I’ab-
namento entro gennaio, avrala
possibilita di partecipare a ben sei
estrazionl, le cinque intermedie
pit quella finale sempre che abbia
sottoscritto un abbonamento an-
nuale o semestrale a §,6,7 giorni.
Eipremi? Per il momento vian-
ticipiamo i primi premi di ogni
estrazione, per gli altri vi assicu-
riamo che si trattera di decine e

decine di viaggl e soggiorni in ca-
pitali europee e celebri luoghi di
vacanza (saremo piu precisi in se-
guito perché stiamo lavorando per
offrirvi il meglio).

Ed eccol’elencodei erl)ml remi:

a gennaio: una FO FIESTA
50 benzina; -

a febbraio: una FORD FIESTA
50 diesel;

a marzo: una FORD FIESTA
GHIA benzina;

ad aprile: una FORD FIESTA
GHIA diesel;

realizzare. La cooperativa
sard un sostefno a questa
azione. E la prima volta che
in Italia un giornale q'infor-
mazione a grande diffusione
sl attrezza per consentire al
propri lettori di diventare
protagonisti attivi al suo in-
terno. E non e certo un caso
che cld avvenga per inlziati-
va di una testata, per tanti
versi unica, come «1'Unitis.
La Cooperativa soci, cer-
tamente, non deve essere
considerata come strumen-

In palio sei automobili Ford Fiesta

a maggio: la sportiva FORD
FIESTA XR2, l'ideale per le va-

A settembre: il SUPERPREMIO
FORD che comunicheremo nel
corso dello svolgimento del con-
corso. :

I vantaggi per chi si abbona so-
no gia molti e crediamo che il con-
corso a premi ne aggiunga uno,
sostanziale, in pitt per abbonarsi e
per far abbonare: la possibilita di
vincere uno dei 130 premt in palio.

cooperativa

to, anche parziale, delegatoo
sostitutivo delle organizza-
zioni periferiche del partito
(le sezioni), ma come una
struttura da mobllitare in
quelle circostanze che ri-
guardano moment! fonda-
mentalidella vita del giorna-
Ie e del settimanale.

Come sl struttura la coo-
perativa-socl e quall sono i
suol scopi? La cooperativa &
raggruppata in sezioni-socl,
che costituiscono le unita or-
sanlche del corpo soclale.

iascuna sezione pud com-
prendere un numero non in-
feriore a 300 soci tra quanti
risiedono in una provincla e,

1986, abblamo voluto anche
anticipare le linee della co-
stituenda cooperativa, che
avri nelle sue file, quall socl
fondatori di fatto, proprio i
lettori piu fedeli e affeziona-
ti, gli abbonati.

In questa occasioneicom-
pagni Enrico Lepri, Diego
Bassinl, Alessandro Carrl e
Carlo Ricchini, componenti
il comitato esecutivo della
nostra socletd Editrice «I'U-
nitd», sottoscrivono un mi-
lione da destinare ad abbo-
namenti per le sezionl del
Sud. Ed 1o allo stesso scopo
sottoscrivo tre milionl.

Armando Sarti

Lanclo della campagna abbonamenti 1986, bilancio della
campagna 1985. Un bilancio positivo, quattromila abbonati
in piu. Nel 1985 possiamo vantare settantatremila abbonati,
I'Unita si conferma i1 primo quotidiano italiano per numetro
di abbonamenti. In termini finanziari 1a campagna "85 ¢i ha
portato quasi due miliardi in pii di incasso rispetto all'anno
precedente. Ecco la graduatoria finale delle regioni:

EMILIA ROMAGNA
FRIULI VENEZIA G.
TOSCANA
VENETO
PIEMONTE
TRENTINO ALTO ADIGE
LOMBARDIA
LIGURIA

LAZI0

MARCHE

VALLE D’AOSTA
UMBRIA

PUGLIA
CAMPANIA
MOLISE

ABRUZZO
BASILICATA
SARDEGNA

SICILIA
CALABRIA
TOVALE GENERALE

TOT. VERSATO %
3.174.887.635 96,66
112.830.650 9301
939.108.855 81,10
242.415.630 78.27
305.986 870 71
16.127.350 76,19
939.276.425 75,85
163.492.900 7164
190.844.080 6857
85.157.000
9.027.850
50.163.230
65.900.350
94.181.300
3629250
17.231.750
5.861.500
17.906.800
11.283.900
5341450
6451654.775

54,58
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NUOVA IESTA 50

dvalll al galoppo, Gonsumi domati. E prezzi hurr

‘.

s Hp wuol dire pii velocitd. Hip ... hip ..
"= Nuova Fiesto 50 benzing: 145 kmsh. Fiesta S0 Diesel: 148 kmv/h.

o Lunotto termico @ (inture di sicurezza inerzioki @ Fori ologeni
® Orologio digitale ® Sedile posteriore o ribaltamento frazio-
nato (Hi-Fi) @ (onsolle (Hi-Fi) @ Predisposizione impianto radio,

Nuove Fiesto 50. Covalli of goloppo. Consumi domati. E prezzi
monsucti, che rendano tuthi felidi.

N Pii Hp vuol dire piv kmsh. Hip . hip ...
~J riesta S0Benzino: 20,8 Kmvlt 0 90Kmvh. Festa S0 Diesel: 26.3
\J Kavit o 90 Kmsh. Campione Europeo di Economia.

N . L .
t  Nuova Fiesta 50. Un equipaggicmento di serie esogeroto (per-
\ hno lo 5° marcio) tutto compreso ... e quel che conto, tuttd
rispormito. ® Poggiatesta regolabii @ Tergivetro posteriore

con ontenna e 4 oltoporionti (Hi-fi) ... e poi 2 Fiesta 50 Ghia,
la versione pi equipaggiata che G sio.

3 onei di garonzic: una kungo protezione e fante ... rottue
elimingte,

Yersioni: Super - Hi-Fi - Ghio - XR2.

Motori: Benzina e Diesel.

L VA incluss. 1] prezze delle svevn
Fieste 5O Swper Beazing, chiavi
. A i mene, ¢ di Lis. §.543.000.
L WA inchse. 1 preaze dolle sueve
Fieste 50 Wi-Fi Diesel, chigvi in
[ ] [ |
Fempcmenh fod (redd & esvom i Lemsng @

mene, ¢ & Lir. 10.591.000.
Tenologia @ femperamento.

70

BENZINA E DIESEL




