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SPECIALE EUROCUCINA
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e Pubblic

Ieri alla Fiera di Milano Pinaugurazione del 7° Salone internazionale

«Eurocucina, Salone inter-
nazionale biennales, settima
edizione, da oggi fino a lune-
dl, 24 febbralo, in tre padi-
glioni della Fiera Camplona-
ria di Milano, dove su un'a-
rea di 35 mila metri quadrati
espongono 180 aziende, cloé
la parte plu signtficativa del-
la produzione industriale di
cucine ltallana e interessanti
rappresentanze del «cucinie-
ri» europel che sostanzial-
mente si ritrovano nell'indu-
striadella Germania Federa-
le. Sono 140 le industria ita-
liane che espongono nei pa-
diglioni fieristicl, 5 gli arti-
gianl. Questa scarsa presen-
za dell'artigianato rispec-
chia la realta nazionaledi un
settore che ormal sta all’a-
vanguardia di tutto il com-
parto mobiliero sia sotto il
profilo produttivo e tecnolo-
gicu sia dal punto di vista
della ricerca e della proget-
tazione.

I «cucinleris tedeschi, che
si potrebbe dire costitulsco-
no l'unica concorrenza seria
alla produzione italiana sul
mercat! internazionall, a Mi-~
lano sono rappresentati da 8
industrie.

Come sl vede, il 7° Eurocu-
cina si presenta come il pa-
norama pia completo non
solo della produzione italia-
na ma anche e soprattutto
delle novita piu significative
che sono emerse negli ultimi
templ In questo campo sul
piano sia estetico che tecno-
logico. Le piu importanti ri-
guardanogli adattamential-
le esigenze della vita con-
temporanea sempre piu in-
tensa e frenetica in cul non
c’eé proprio abbondanza di
tempo da dedlcare alla tavo-
la e in particolare alla cola-
zione e al pranzo. Cosi la sala
da pranzo ha perso impor-
tanza a favore della cucina,
che é diventato il punto di
incontro della famiglia, per
una rapida colazione, un
pranzo veloce e quindi mo-

menti di conversazione. Qui
si trovano le spiegazioni del
nuovi modelli che escono pu-
re da vecchi schemi — base,
pensill, colonna — per affi-
darsi a soluzionl meno rigi-
de, pill confortevoli e curate
nell’immagine e nelle rifini-
ture per cul le attrezzature
del lavoro, sempre pia sofi-
sticate, elettroniche, non so-
1o accelerano la preparazio-
ne del cibo e danno a tutti la
possibilita di fare il «cuocos,
ma sono meno ingombranti
e visibill. Insomma, non c'é
1a cucina robotizzata, ma c'é
la cucina che sfrutta razio-
nalmente la microelettroni-

ca, I'automaczione in funzio-
ne pure dell'estetica com-
plessiva e del miglior uso de-
gl spazi.

Ma cid non significa un ri-
torno all'uso del legno, o del
finto legno: la preferenza
emergente dal 7° Eurocucl-
na, che fa testo per un palo
d’anni, va ai laminati plasti-
¢t che rispondono meglio al
problemi posti dalle nuove
tecnologie, at problemi del-
P'organizzazione dei piani di
lavoro e della resistenza al-
I’'abrasione e al calore, senza
trascurare 'esigenza di una
modellistica placevole e va-
ria, cloé¢ a livello delle mi-

N

gliori qualitd del design ita-
lano, un design ben rappre-
sentato negli stand della Fie-
ra.

Sotto questi aspetti, tiran-
do le somme del grande pa-
norama offerto dalla rasse-
gna milanese, si pud dire che
la cucina svolge ormal un
ruolo di primatia importan-
za nella casa di oggi. Infine,
risulta pure chiaramente
che la produzione italiana é
dl alt:ssima qualita, degna
dell’attenzione che sta susci-
tando tra gli operatori eco-
nomici stranierl. E quil si
apre un altro discorso, che
quests volta & stato posto al-

l]a base dell«Eurocucinas,
quello riguardante il proble-
ma dell’'export che nell'85 ha
prodotto un fatturato di cir-
ca 65 miliardi, cioé un fattu-
rato scarso rispetto ai valori
dell'industria italiana.

La sesta edizione dell’'84 fu
imperniata su una ricerca e
una mostra, «Cucina e cultu-
ra. Dal fornello al computer:
un percorso verso il 2000»
promossa dall’Assaredo e
curata da Claudio Salocchi;
11 7° Eurocucina invece ha
puntato molto sullo sviluppo
dell’esportazione, in partico-
lare verso la Francia e la
Gran Bretagna. Il Comsit —

Periodo di apertura: 21-24
febbraio 1986. Luogo: Fiera di
Milano. Ingressi: da piazza 6
Febbraio per le porte Abbiglia-
mento e Elettrotecnica.

Padiglioni: 30, saloni I-1I-
III; 31 platea; 33 platea. Espo-
sitori: 145 fabbricanti italiani,
9 fabbricanti esteri, 8 rappre-
sentanti in Italia, 2] ¢ase edi-
trici di riviste specializzate.

Superficie complessiva: 35

La scheda della mostra

mila metri quadrati. Superfi-
cie netta espositiva: 21 mila
metri quadrati. Prodotti espo-
sti: mobili per cucina ambien-
tati funzionalmente; gli elet-
trodomestici rappresentano
quindi solo un completamento
indicativo.

Tipo del visitatore ammes-
so: cammercianti, designers,
architetti ed arredatori, tecni-
ci aziendali, esperti di merca-
to, scuole, esclusivamente su
invito dell’ente organizzatore.

Visitatori nel 1984: regi-
strazieni di primo ingresso

per 43.285 italiani, 2.578 esteri
provenientida 57 Paesi. Servi-
2iin mostra: banche, ristoran-
ti, bar, poste, telefoni, telegra-
fi, informazioni computeriz-
zate, agenzia viaggi ed ospita-
litd, ufficio co enze brevet-
tuali. :

Rappresentanze: associazio-
ni di categoria, ICE. Ufficio
stampa nelle immediate adia-
cenze dell'ingresso di Porta
Elettrotecnica.

Eurocucina: spiccano le novita
e I'inventiva degli italiani

180 industrie espongono su un’area di 35 mila metri quadrati - Protagonisti la micro-elettronica e, fra i materiali, i laminati
plastici - Il ruolo primario della cucina nella nuova organizzazione della casa - Le iniziative del Cosmit per lo sviluppo dell’export

Comitato organizzatore del
Salone del maoblle e di altre 4
manifestazionl fieristiche,
cloé Eurocucina, Euroluce,
Eimu e Sasmil —, racco-
gliendo le indicazioni delle
assoclazioni di categoria, ha
orientato la sua attivita in
questa direzione, per popola-
rizzare meglio la nostra pro-
duzione sul mercati esteri e
per fare affluire in Fiera il
maggior numero di visitato-
ri stranieri. Campagne pub-
blicitarie, diffusione di de-
pliant, di inviti a Milano, di
«Moba», una pubblicazione
del Cosmit: a questa azione
stradizionales, che stavoita é
stata ancor pil estesa e qua-
lificata, & stata aggiunta
un’iniziativa particolare ver-
so 1 due mercati pitu interes-
santl per i «cucinieris italia-
ni, Francia e Gran Bretagna,
che é sfoclata nella selezione
di 200 operatori economici
dei 2 Paesi, che verranno in
missione ufficiale all’Euro-
cucina. Anche questa sele-
zione & stata attuata con la
collaborazione di produttori
e assoclazionli di categoria.
Per quanto riguarda i visi-
tatori stranieri in generale,
che due anni fa furono 2600
provenienti da 57 Paesi, si
prevede un incremento di
circa un migliaio. I visitatori
italiani furono oltre 43 mila.
Ma a tale proposito si deve
precisare che si tratta di visi-
tatori qualificati, di addetti
al lavori, perché da questi sa-
loni molto specializzati é
escluso il grande pubblico. B
chiaro che tutta l'attenzione
degli organizzatori, comin-
ciandodal presidente del Co-
smit, Antonio Castelli e dal
segretario generale, Manlio
Armellini, va in un’unica di-
rezione: la crescita culturale
e lo sviluppo economico del-
1a produzione mobiliera ita-
lana. et e s

Alfredo Pozzi

A colloquio con i dirigenti del Cosmit

La specialiizazione delle fiere
come hase di sviluppo
del settore del mobile italiano

Le iniziative promozionali per il 7° Eurocucina e I’edizione del
1988 - Dichiarazioni di Antonio Castelli ¢ Manlio Armellini

Antonio Castelli, presidente, @ Mario Armellini, segratario genera-

le def Cosmit (Comitato organizzatore del Salone del mobile, Euro-
luce, Eurocucina, Eimu e Sasmil). Nelle due foto a sinistra, un
ingresso e visitatori in un padiglione del 6* Eurocucina.

Per capire bene non solo il
ruolo ma anche il successo di
certe rassegne di settore che
hanno grande prestigio e ri-
sorianza sia in Italia che al-
I'estero éome quelle organiz-
zate dal Cosmit (Comitato
organizzatore del Salone del
mobile, Euroluce — annuall
—, dell’Eurocucina, del Sa-
smil e dell’Eimu — biennall),
bisogna rivolgersi agll orga~
nizzatori, altrimenti si corre
11 rischio di non vedere la
complessita e la delicatezza
dell'impresa e delle sue mo-
tivazionl fondamentall. Per
esemnplo: perché I'Eurocuci-
na, in aggiunta al Salone del
mobile? Ed & questa la prima
domanda che rivolgiamo al
presidente del Cosmit, Anto-
nio Castelli.

«Perché ci risponde vivia-
mo In tempi di specializza-
zioni. Il Cosmit, che nel cam-
po delle fiere dl settore ha
una lunghissima esperienza
che risale al 1961, & nato pro-
prio come organizzatore di
rassegne specializzate. Il Sa-
lone del moblle prima, poi,
con lo sviluppo notevole del
mobilierato, sono sorte altre
esigenze, altri problemi che

potevano essere affrontati
solo con altre specializzazio-
ni, cloé ’'Eurocucina, L’'Eimu
— mobill per ufficio — e
I’Euroluce in particolare.
Non bisogna dimenticare
che si tratta di strumenti di
promozione e di qualifi-
cazione professionale e cul-
turale in campl specifici, che
funzionano bene nella misu-
ra in cui sanno aderire alla
dinamica dl queste realtas.
Insomma, ¢l pare che que-
sta sia la base delle scelte
fatte finora dal Cosmit. «E la
carta vincente ci precisa Ca-
stelli. Ma, attenzione: nol
non otterremmo risultati se
non avessimo la generale
collaborazione degll interes-
satl, del produttori in parti-
colare e delle associazioni di
categoria, che sono pure rap-
presentati nel nostro consi-
glio di amministrazione,
Non a caso quindi per 11 7T
Eurocucina abbjamo piglato
sull’acceleratore dell’export:
I'industria itallana delle cu-
cine avverte oggl 'esigenza
di espandere la propria pre-
senza all’estero. E nol cer-
chiamo di accentuare la no-

stra opera In questo senso.

Lo stesso Eurocucina @ nato
per rispondere a esigenze
della produziones.

Insomma, qui non si lavo-
ra occasionalmente ma pro-
gettando sulla base di ricer-
che e stretti legam! con gii
operatori economicl e cultu-
rall di settore. Sono In corso
ricerche di mercato, sughl
orientament! del visitatorl.
Castelii e Armellini infine cl
dicono che sgia oggi bisogna
pensare all’Eurocucina
dell’88:. A quanto pare, c'@
gia un progetto per la crea-
zione di una sserie di event!
polidisciplinari» attorno al
«fenomeno cucinas, per sot-
tolinearne I'importanza nel-
la vita dell'uomo; eventi in-
cisivi  riguardantl ogni
aspetto del tema: dalla pro-
gettazione degli spazli, ali’ar-
te gastronomica; dalla per-
sonalizzazione dell’amblente
al decoro, alla razionalizza-
zione delle tecnologie, al co-
sti, eccetera.

Come si vede, sl tratta di
una grande iniziativa, a li-
vello internazionale, che
avra pure il compito di crea-
re motivi di sviluppo per tut-
to il settore. Manlio Armelli~
ni perd cl segnala pure che
Yiniziativa per Ja prossima
edizione non partira da zero
])erch potrda usufruire del

avoro svolto finora. Armel-

Iini ci ricorda lo sforzo pro-
mozionale fatto per il 7° Eu-
rocucina: «Oltre alla pubbli-
citd su oltre 100 testate ita-
liane ed estere, abbiamo in-
viato per 2 volte nostri mes-
saggi direttamente a 110 mi-
la operatort commerclali,
per non parlare degli invitie
della nostra pubblicazione
checircolano in tutto il mon-
do. In particolare il nostro
impegno promozionale & sta-
to rilevante verso 1 mercati
gia aperti al prodotti italiani
e quelli che offrono prospet-
tive di sviluppo al nostro
export:. Usa, Canada, Glap-
pone, Singapore. Pol, c¢'é I'i-
niziativa particolare verso la
Francia e la Gran Bretagna,
clog i1 mercato piu interes-
sante d’Europa, che non ha
una de produzionesuae
consuma cucine di buon 1li-
vello e un grande mercato di
transitos.

Una coop di servizio che ti d3 una casa armoniosa

Anche nella nuova cucina
«ll Programmma Arredo» ti
evita errori e spese inutili

Le nuove tendenze dell’arredamento - La decadenza
del «laboratorio del cibo»; cresce invece la preferenza
per I'ambiente piacevole - ll problema degli «arredi fissi»
Progetti per alberghi e spazi turistici
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! dirigenti del sProgramma
Arredo» non potevano perdere
Foccasione del 7* Ewocucina
per ripropomme  all’attenzione
nostra, deglh esperti e dei letto-
i una serie di temi e problemi
riguardanti Ia casa, V'arreda-
mento, gl ambienti puntando
decisamente la loro attenzione
sul tema della rassegna inter-
nazionsle che si & aperta ieri
afia Fiera di Milano. Ci siamo
ritrovati cosi a svolgere un di-
SCorso particolarmente stimo-
lante che aveva avuto nizio in
settembre, in occasione doll a-
pertura del Salone internazio-
nale del Mobile. Oggi ls temati-
€3 & un poco diversa, pi spe-
cifica, ma non per questo &
meno interessante, anche per-
ché I'ambiente cucina, col rels-
tivo arredamento, sta scqui-
stando sempre pii revo 8 am-
portenza nell organizzazions
dells casa, 0 deli appartamen-
to, se il termine «C33 appwe

«l Programma Asredo», ci
spiega che questa coop & ser-
vizio & snche euns ‘‘concentrs-
Zione di acqQuisti'’ che ha va-
ghato la produzione e ia serietd
di circa 100 sziende stabilendo
infine con le mighori ditte rap-
porti diretti di fornitura. Cosl &
nostro utente ha semgre Is
cortezzs i savere in cass pro-
dotti qualificati e a prezzi ridot-
ti» Poi, ¢'d Ia costante ricerca @
SINZIONS VErse i mutamenti @
le nuove esigenze derivanti
dali evolversi di usi @ Costumi,
dei gusti. £ # caso evidents
deli'Ewocucing.

Sara Bianchi, vicepresiden-
te, ci d3 subito una conferma:
&l nostro lavaro, che riguards
g un buon numexro di utenti, @
ia nostra esperienza, che & or-
mai phriennale, ci rivelano un
rapido mutamento di vakori nel-
s gerarchis degh ambienti ds
i emerge sempre pil d ruolo
primario defia cucins. Twando
le somme dolla nostra opers,
sbbiamo scoperto infatti che i
nostri  utenti, proprietsi &
NUoVe case, O in atress i arre-
dare un NUOVD EppartaMento,
0ON0 sempre pi) disposti 8
prestars uns cura particolsre,
con relstive spess o investi-

menti, sfla cucina, La cucing
appsre ormai come § centro
delfla casay.

Queste annotazioni, d'altra
parte, tovano pure ConNtro
nefle stesse proposte che i
POSSONO vedere ora nei pack-
ghoni defla Fiera milanese. Sta
scomparendo # a«laboratorio
del cibo», spesso ghettizzante
per le cosiddette casalinghe,
sostituito da un ambiente sem-
pre pil piacevole & comodo
tendente 3 dilatarsi. Ai dirigen-
ti del sProgramma Arredoy —
che visitano 'Euwrocucina non
con o spirito del commercian-
te ma in funzione defla loro

professionshitd, ciod per svol-
gere megho § loro servizi all'u-
tenza —, inoitre, non sfugge la
tendents, che emerge dalle
novitd pis significative della
Fiera, 8 mutare certe tradizio-
d questi arredamenti. Per
esempio, ¢'d maggior cura per
I'estetica, per #§ comfort, per ia
gemma dei colori, nell'evitare il
legno impisliaccisto, o addisit-
twra il finto legno. Non si punta
pii sulla scucina tecnologicas,
ma si tende a razionalizzare ¢
ad organizzare le parti tecnolo-
giche in un contesto ambienta-
le che tiene conto degh accre-
sciuti emomenti i $OgQIOMoD,
ciod dsl fatto che ia famighs
contemporanea, sotto s spin-
ta di impegni i lavaro o di stu-
o, tende a ritrovarsi sia pure
frettolosameonte SeMEns pii in
cucing. .

Ma ttto questo, i muts-
menti & modeli & vita che si
rispecchiano pure nell organiz-
scono le problematiche tradk-
zionaki ¢ le contraddizioni. Sars
Bianchi ci segnala i problemi

montasggio: §a cucing tradizio-
nale & fatta di base, pensi ¢
colonne. | pensiki si sttaccano
ol muro, ma oggi. 8is per ragio-
ni i comoditd e di compattez-
23 $ia POr MIYYIOr SICUre2a in

rapporto alla consistenza dei
musi, § pensii sono guardati
tenga presente che si costrui-
scono divisori anche con pan-
nefli in ecartongessos: & chiaro
che in questo caso il pensie
non sta su. Pertanto va soste-
nuta la tendenza gid in atto a
produrre modulari «a creden-
za», ciod con basi @ pens#i uni-
ti, sutoportanti.

Per quanto riguda je tipo-
logie ediizie per piccol appar-
tamenti, e quindi con locak de-
stinati » cucina con 3 pareti,
ciod normaimente aperti verso

ta, anche fa pii bella, alla finm
si & accorto, naturaiments se
SVEVa un MINIMo spirito i 0s-
servazione, i aver COMMEsso
un arrore: |'ambiente stonava,
o faceva a pugni col locale atti-
guo, oppwre addwittwa edi-
stuwbavas # resto dells casa.
insomma, questo & proprio un
caso che mette in evidenza la
grande utilitd del servizio offer-
to dal «Programma Asredos,
consistente sostanzislmente in
una collaborazione di esperti
nell’ sllestimento degh smbien-
ti, che pud cominciare nella fa-
se di progettazione edilizia, pri-
ma dellacquisto d mobili,
quando sorgono  problemi
complessi come quoli delle

scucine apertes, che a woite
sembrano addirittura senza so-

A tale proposito Sara Bian-
chi ci porta quaiche esempio.
Tavolo e sedis non da cucina,
posti ai margini del locale, han-
NO parmesso & creare un sen-
S0 di aMONIaSa continuitd tra i
due spad abitativi sperti di una
villetta. L'uso di piccole ibrerie
alte fino 8l soffitto per cresre
ahmeno V'idea ck un divisorio, n
un siro caso, ha contribuito
molto a trovare ' srmonizzatio-
ne deghi ambienti. Perd, la -
wversitd del tavolo e delle sede
rispetto al modefio della cuci-
n3, funZions sempre, va tenuta
presente in ogni caso. Poi, bi-
S0gNa prestare un’attenzions
particolare alla modularitd ¢ al-
'uso dal colore.

Infine, c’d il contrasto tra s
reaitl defle damensioni reah del-
1a cucina che si scopre nel nuo-
vO sppartamento, & quindh che
si deve arredare, e Fimmagine

ta & mobili e prive & spadi vivi-
bili,

eAnche in questo ca%0 — Gi
dice Sara Bianchi, mentre visi-
tiamo I'Eurocucing — noi pos-
SO iNtervenire non solo per
evitare exrori grossolkeni e sper-
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pero di denaro, ma anche per
ti ed eleganti anche ad un loca-
e non molto sparioso. Tutto
dipende dalla conoscenza che
abbiamo, per non paiare snco-
ra defla nostra professionalita,
scenzs che un singolo privato
non pud avare, snche se perde
un mese di lsvoro per girare ke
mostre & mobik in cerca dol
SUO arredamentos. :

Poi, ¢'d un discorso pill ge-
nerale che riguarda i costi, i
prezz, 1a qualitd e [a durata dei
mobili, che «ll Programma Ar-
redos ¢i segnala con for2a, ri-
volgendolo pure con nsistenza
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borszione tra procsttori dii case
e «ll Programma Arredoy. Spe-
cialmente nei locali destinati a
cucina I'arredamento fisso non
solo pud ridurte notevoimente
o spess — la quantita produ-
e semgpre risparmi — ma fi-
spondere 3 esigenze i raziona-
itd ¢ sicurezza. Ovviamente,
quando si entra in questo ordi-
ne di idee, siriesce pure a crea-
re ung serie di varianti alle of-
ferte & base attraverso 13 va-
dalle modularitd e cosl via.
insomma, «R Programma
Artedos ha ben presents tutti i
particolari di una problematica
di grande interesse come quel-
la della cass o di «altri tipi O
alfogg, ¢ precisa Elena Guxzi-
ni, ciod snche di residence col-
lettivi come o multiproprieta,
O alberghi ¢ altri spazi sbitativi
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del settore turistico, come i vil-
spalle esperienze corme queste,
in cui gli spazi-cucina sono ri-
dotti e i problemi da risolvere
non sono facili. Tutto questo ¢i
da pure forza contrattuale con-
santendoci o fare notevoli ri-
sparmi sugh acquisti sempre 8
vantaggio della nostra utenzas.

8. p.
Nelle due foto in alto, eCo-
me si vive in piccoll spazis in
una vignetts di Robinson @ -
Browne del 1938. Une cuci-
na d'sitri tempi, che rievocs
amblenti & tipo contadino.
Tavolo e sedie predomineno
in questy tipo di errede-
mento. Nella foto a sinistra,
una esfiletan di elettrodo-
mestici

IL PROGRAMMA ARREDO
‘ 20127 Milano - viale Brianza 20 - telefono 102) 28.70.541 |




