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A Firenze la 31a edizione del salone abbigliamento e maglieria 

Uomo, Pitti 
Da oggi 
a lunedì 

la rassegna 
leader 

del settore 
Sfilate e 

espositori 
alla Fortezza 
e al Palaffari 

Tra le 
manifestazioni 

collaterali 
una serata 
stile '800, 

e un premio 
internazionale 

Lora della attesissima apertura della tren
tunesima edizione di Pitti Uomo e arrivata SI 
spalanca li sipario sul salone che farà moda In 
tutto 11 mondo per 1 abbigliamento e la maglie 
ria maschile autunno-inverno 87/88 Da oggi 
fino a lunedì ditte e stilisti leader presentano il 
meglio della produzione nazionale dando vita 
nel duplice polo esposltlvo della Fortezza da 
Basso e del Palazzo degli affari e dei congressi 
ad un avvenimento che alle connotazioni pro
mozionali ed economiche accompagna anche 
stimoli culturali e di costume Gli addetti al 
lavori parlano di un salone ali altezza delle tra
dizioni di un assaggio In anteprima di cosa sta 
succedendo ne) mondo della moda maschile e 
della produzione per abbigliamento e maglie
ria La non favorevole congiuntura internazio
nale e finanziaria intacca solo marginalmente 
1 ottimismo d obbligo nelle giornate di esposi
zione durante le quali tutti Intendono dare 11 
meglio di se stessi 

«Firenze è In grado di garantire un continuo 
ricambio e un costante stimolo delle sorgenti 
delle idee — commenta Franco Tancredi pre
sidente di Centro Moda — Anche quest anno 
Intendiamo non solo svolgere un ruolo di pro
mozione ma spingere ancora sull acceleratore 
della creatività dlstimolare quei fattori di no
vità In relazione alle attività produttive che 
hanno da sempre caratterizzato il ruolo di Fi
renze e delle sue esposizioni nella moda mon
diale. 

Intenzioni dunque assai Interessanti per 
questo salone Pitti Uomo che abbina nel mar
chio anche lottava edizione di Uomo Italia, 
nonostante le tendenze deli export del settore 
non incoraggino facili ottimismi per 1 anno ap
pena Inizialo Alche il programma delle Inizia
tive sembra all'altezza della situazione SI ini
zia oggi alle 12 con 1 assegnazione, nella corni
ce prestigiosa di Palazzo Vecchio del premio 
Pitti Uomo da parte di una giuria Internazio
nale presieduta dal sindaco Bogianckinosl 
continua per tutta la giornata e per i giorni 
successivi con sfilate di stilisti, cocktail presti
giosi, serate di gala 

Pitti Uomo/Uomo Italia non ha voluto man
care 1 occasione di contribuire alle manifesta
zioni per Firenze capitale europea della cultu
ra Oltre alla sponsorizzazione della donazione 
Tirelll a Palazzo Pitti ha proposto un avveni
mento di interesse culturale ali interno di una 
cornice mondana la serata di gala nella Villa 
La Petrata durante la quale verrà proposta, do
mani sera la rappresentazione Immaginifica di 
una serata di fine secolo, con scene delle quat
tro stagioni II ferna, che prende 11 nome di «Il 
sogno di Roslnr» narra 11 sogno appunto, mal 
appagato della Contessa di Mìraflori al secolo 
Rosa Vercellone figlia di una delle guardie di 
Palazzo di Vittorio Emanuele secondo amante 
e poi moglie morganatica del re di ricevere 
almeno una volta nella villa La Petrala, la buo
na società fiorentina 

La messa In scena è dell anglo toscano Adam 
Pollock A proposito di anglotoscani Pitti Uo
mo Italia rlpropo ne alla Fortezza da Basso, 
arricchita con nuovo materiale la mostra «Oli 
anglofiorentlni, una storia d amore» sfortuna
ta iniziativa culturale del luglio scorso nata da 
un Idea di Oreste del Buono Dilla mostra ò 
stato tratto un libro che Illustra con amore o 
Ironia i molteplici aspetti del Infame che ha 
unito Firenze agli inglesi e gli inglesi a Firenze 
a partire dalla prima meta dell 800 

Questa serie di iniziative tutt altro che mar» 

Pinall al salone commenta d i sola il ne so che 
itti Uomo Italia intende mettere sul! i bilan

cia della promozione Ma I protagonisti assolu
ti del salone saranno senza dubbio gli esposito
ri, Impegnati a presentare creazioni tsiJusivo e 
linee di tendenza della moda maschile del fu
turo La lettuta economica, produttiva e quelle 
di costume e culturale si Intrecciano nelle gior
nate di Pitti In un unico complesso e invitante 
tessuto 

Cosa vedremo nelle sedi espolitive'' Quale 
uomo verrà tratteggiato dagli etilisti? Alla vi
gilia dell apertura degli stands pare di intrave
dere la silhouette di un uomo raffinato e dina
mico Insieme, che non rinuncia alla ( «-elusività 
delle idee alla cura del particolari a l l i sobrie
tà classica sposata alle linee dì tendenza più 
moderne Su tutto regna 1 alto livello quii Itati-» 
vo di ogni prodotto Signori la pirola i Pitti 
Uomo Italia 

Dalla cravatta alle scarpe 
l'alleanza degli esclusivi 

Ciucci «partiva pantaloni morbidi a magliancino a collo alto 
ooll Gianni Varaaca ha visto I uomo-inverno 86- 87 

FIRENZE —Vest i rei uo
mo d i capo Ì piedi oli lo
ro credo E che uomo 
una figura elegante sicu
ro di se al lavoro, nel tem
po Ubero, nelle occasioni 
m o n d a n e L u o m o che 
q u a n d o presiede una riu
nione di affari, o Imbrac
cia u n a doppiet ta per u n a 
b a t t u t a di caccia, o assi
ste a u n a pr ima da un 
palco di proscenio vuole 
essere sicuro che ogni 
det tagl io sia ali altezza 
della si tuazione, curato, 
esclusivo 

Vestono l 'uomo, cia
scuna , da molti anni 
Ora, per recuperare ali e-
leganza classica u n a 
clientela resa forse diffi
den te dalle mode Confuse 
e dal le Improvviso fortu
ne del casual , sedici dit te 
I tal iane si sono alleate 
Crava t t a e camicia, abito 
e scarpe, guan t i e golf, un 
pa t to per la firma, un 
pa t to per l 'eleganza 

Stefano Ricci, presi
dente del gruppo Italiano 
m oda maschile Classico 
Italia, ohe a Pitti Uomo 

giocherà le sue carte pre
stigiose nello spazio ben 
definito e Identificabile 
ali Interno della manife
stazione fiorentina, sta 
s is temando gli uffici di 
rappresentanza della sua 
attività, ancora freschi di 
Intonaco Al plano di sot
to Il lavoro non ha soste 
«Siamo sotto campiona
rio-, spiega una gentile 
signora In ascensore >I1 
Classico Italia — dice 
Stefano Ricci — nasce da 
una esigenza di chiarez
za, contro 11 disorienta
mento che si e avuto nel 
settore negli ultimi anni 
dopo 11 crollo del look del
la flanella grigia La voce 
tessile e abbigliamento è 
diventata at t iva e signifi
cat iva nella bilancia 
commerciale Italiana. 
Per noi produttori , per I 
commerciant i Ma per 
far fruttare questo patr i 
monio accorre un rilan
cio, In termini di qualità, 
di servizi, di assistenza* 

Classico Italia e un 
gruppo che ha alle spalle 
complessivamente 3000 

Classico Italia: un pool in primo piano per 
i compratori dei «negozi di legno» - Una 
risposta di qualità alla moda del casual 

Boraalmo un noma cha firma il cappello dell uomo «classico» 

addetti, e nel 1985 le sedi
ci anzlende h a n n o conta
to un volume di affari di 
oltre 250 miliardi Cosa 
mancava per un successo 
ancora più marcato? 
•Abbiamo sentito la ne
cessita — aggiunge Ricci 
— di lavorare ancora 
sull ' immagine, per recu
perare al mercato fioren
tino, e alla sua esposizio
ne di punta, Pitti Uomo, 
una clientela in parte di
saffezionata Quella del 
negozi di legno, per In
tenderci, non quella del 
negozi di acciaio In mol
ti irei sentivamo la neces
sita di coordinare la no
stra programmazione, I 
modelli, Mettagli , I tempi 
delle consegne In u n a 
mostra mercato che regi
s t ra molto più di diecimi
la presenze è difficile far 
contare un discorso del 
genere Per questo abbia
mo voluto una forma di 
accredito molto selezio
nata Chi ci vuole sa co
me e cosa chiederci, e co
me trovarci» 

Un giudizio sull 'at tuale 
momento del se t to re ' 
Ricci non ha parole t rop
po morbide «Non e un bel 
momento, f rancamente 
Bisogna presentare qual
cosa di più, accogliere I 
compratori come ospiti 
più che come clienti 
Questo sarà un Pitti di 
valutazione delle nostie 

Una «pelle» su misura 
La parola ad un sarto tradizionale: Giovanni Maiano - Un mestiere antico che sta scomparendo - Davanti allo 
specchio le piccole vanità maschili - Il carisma dell'uomo di successo passa anche attraverso il suo vestito 

•Nessuno, nessun giova
ne vuol fare questo mestie
re La mia occhiellaia, la 
migliore di Firenze ha 82 
anni È un mestiere in lento 
declino Finirà presto» 
Giovanni Maiano, sarto 
•tradizionale», agli Inizi del 
mestiere sognava un nego
zio In via Tornabuonl «In 
questa strada, dice e erano 
alcuni sarti che mi piaceva
no tanto, t miei maestri» 
Ora dalla finestra del terzo 
plano di piazza Antinorl si 
gode la vista della cupola 
del Duomo, si vedono don
dolare le campane del cam
panile di Giotto C'è arriva
to Il signor Maiano dove 
voleva arrivare Eppure il 

suo spirito e la sua arguzia 
fiorentina sono venati dal-
1 amarezza, Il suo orgoglio 
di artigiano non può can
cellare ia considerazione 
oggettiva della realtà quel
lo del sarto è un mestiere 
agli sgoccioli U pret-à-por-
ter ha vinto 

Per Giovanni Maiano 
non e nemmeno una que
stione di prezzo «La mia 
rllentela non è una elite del 
danaro Un abito confezio
nato su misura da un buon 
sarto costa pressappoco 
quanto un abito eonfezio 
nato di una delle dltteml-
gllorl Ma non e è ricambio 
tra chi lavora In questo set 
tore Non ci sono giovani 

che Intraprendono la "car
riera di gllettala pantalo
naia o asolala uno del sei o 
sette ruoli professionali ne
cessari a vari livelli, per un 
buon negozio di sartoria 
Plano piano scadrà la qua
lità A noi artigiani verrà a 
mancare la gratificazione 
per un lavoro fatto bene, la 
soddisfazione professiona
le. 

Nel suol tanti anni di at
tività Maiano ha visto pas
sare in negozio clienti di 
ognletaet lpo »Unuomodl 
successo contìnua dovreb
be vestirsi da un buon sarto 
e nella maggior parte del 
casi lo fa L addetto ai lavo
ri se ne accorge alla prima 

occhiata Tra un abito con
fezionato e un abito su mi
sura la differenza e quella 
tra un piatto cucinato 
espresso e un precotto chi 
ha palato tempo voglia, 
cura di se stesso sceglie 
Immediatamente 11 primo 
Un ahlto su misura e una 
pelle non una corteccia ha 
più carisma Sta poi al sar
to adattare la propria espe
rienza alle esigenze del 
cliente, farlo sentire un pò 
più alto un pò più dritto 
un pò più bello» 

Il sarto artigiano II sarto 
psicologo U sirto confesso
re Il arto testimone della 
vanita maschile «I a vani
ta manifesta o meno e un 

tratto comune a tutte le 
persone Anche uno stra
falcione può essere vanito
so Lo specchio davanti a 
cui il sarto mette 11 suo 
cliente è In questo senso ri
velatore» Ma qua) e per un 
sarto artigiano , la fonte 
dell ispirazione? »I1 suo 
buon gusto In materia di 
linea, di colore, li senso del
le propoizloni Un bravo 
artigiano deve, in breve, 
avere cultura GII stilisti 
della confezione in questi 
anni hanno estremizzato la 
moda II sarto tradizionale 
deve essere più dolce 11 suo 
abito sta a cavallo tra 11 
passato e 11 presente è co
me un albero con le radici 

Vestire elegante o vestire alla moda1 Tra
dizione o avanguardia? Moda da protagoni
sti o moda da conformisti? Dopo venti anni 
di ininterrotti successi il business dell abbi 
gllarnento maschile si Interroga su come si 
vestirà l uomo per gli anni 00 Nessuno parla 
ancora di crisi ma sembra che un riassesta
mento del mercato sia Inevitabile ladoman 
da di abbigliamento in Italia ristagna e II 
calo del dollaro ha gravemente rallentato le 
esporta2lonl Gli uomini sembrano aver su 
peralo I entusiasmo Iniziale per II vestire alla 
moda »a tutti i costi, e riesaminano II prò 
prio guardaroba e anche la propria Identità 
dopo le vittorie sul postfcmmlnlsmo 

Il prèt-à-porter maschile è a un bivio da 
cui si dipartono percorsi talvolta opposti tal
volta paralleli 11 modo di vestire dell uomo 
subisce un processo sempre più sofisticato di 
specializzazione e di differenziazione e cerca 
soluzioni per uscire dall Impasse I gruppi In
dustriali e l grandi nomi dello stilismo italia
no forti delle fotte di mercato che si sono 
ormai assicurati propongono un ritorno al 
vestire classico e alla sobrietà un puritanesi
mo delle apparenze di marca reaganlana La 
soluzione e economicamente assai renume-
ratlva per tempi di crisi perche propone col
lezioni di altlslmu qualità a pre/zl sostenuti 
ma di sicura vendita sia fra 1 manager yup
pie — tipo Mlckev Kourke —• sia fra i genti
luomini di campagna — tipo Sam Shepard 
nella versione più aggiornala — nuovi cam
pioni della tipologia Intramontabile «uomini 
veri» 

Della scelta sono In qualche modo soddi
sfatti anche certi nego?lnntl che pensano co
si di evitare rimanenze sostituendo al «vesti
ti alla moda» vestiti semplicemente eleganti 

fiduciosi nella formula •! eleganza non passa 
mal di moda* Peccato che cosi vada perduta 
la carica innovativa che 11 pret à porter ma 
senile aveva avuto alla sua nisclta 11 suo 
carattere liberatorio In contrapposizione al 
lavoro del sarti tramandato di generazione 
In generazione Inoltre quando nel lavoro 
dello stillata la tr idlzione sostituisce la crea 
tlvlta solo l etichetta può distinguere un 
prodotto dall altro specie in un settore cosi 
poco fantasioso qunie 1 abbellimento for
male dove 1 uomo resta necessariamente In 
giacca e cravatta 

Seguendo gli stimoli del mercato Interna
zionale — soprattutto Inglese e glaponese — 
altri stilisti più giovani e numerose piccole e 
medie aziende hanno continuato la ricerca e 
la sperimentazione del materiali e delle for
me creando per I uomo un abbigliamento 
decisamente -alla moda- spesso provocalo 
rio — nuove placche originali tipi di panta 
ione fino al pantaloni gonna Invece di ac
cettare 1 Invito degli stilisti milanesi a na 
scondere la propria personalità dietro un co 
modo doppiopetto sentono la moda come 
una forma di espressione e Invitano a esibire 
e rendere protagonista la p irte più -femml 
nlle> della person Ulta maschile Da un punto 
di vista economico diviene di grande ri lev an 
za 11 rapporto fra I termini quanti creatività 
prezzo 11 obiettivo e offrire prodotti innova 
tlvì nel tessuti e nelle forme a pre?zi rclatlv a 
mente bassi in modo di riguadagnare posi 
zlonl nel mercati internazionali Con le prò 
paste d avanguardia si mira poi a svegliare II 
mercato Interno colpendone le fasce più sen 
sibili — 1 gay per esemplo — e attaccando la 
supremazia Inglese t americana nelle fasce 
più giovani 

Giovani, 
informali, 

decisamente 
creativi 

La carica innovativa del prèt-à-porter 
maschile resiste nonostante il preci
pitoso ritorno alle linee tradizionali 

Molte di queste ultime esperienze si sono 
svlluppite inlorno i i m i f t Ioni fio 
rentlf u Titti l o m e I il In 1 e hanno 
mo trito t tr Uteri pi culi in (ri loro diversi 
Indipendenti dal 9 marnino di altri stilisti or 
mal affermati I interessimi videro per 
esemplo la proienlcp7a depll stilisti non dal 
1 aito moda ma da irce altamente commer
ciali 

Mauro Calugl e Dinilo GlanneHì hanno 
oppos o fin d ìli lni?lo alla figura monomi 

forze rispetto a quan to ci 
si a t tende d i noi negli 
Usa, in Germania , in 
Giappone e anche m In
ghilterra Già perche or-
mal l u o m o Inclcsc ele
gante veste macie in i t a 

Perche il nuov o g ruppo 
ho, scelto let ichi ita di 
clas ico,} «La mod i — r i 
sponde Tìiiw — e u n a 
ruota che f i n t propone 
a ogni giro solo un p ir t i-
col ire nuovo In tendia
m o p e r c l a s s k o la capaci
ta di riproporre la t rad i 
zione con un piz?lco di a t 
tualità» 

Una parola sulle t en
denze della moda «Una 
grande rivaluta ione del 
vestire bene nel tempo li
bero — conclude Kitci •— 
e il r i torno della prati se
ra» 

C'è di che sbiz r n r e i 
giornalisti i gruppi di ac
quisto e pubbliUlari che 
parteciperanno al premio 
Classico Italia previsto in 
occasione dell'odi ione 
estiva di Pitti Uomo e 
mot ta carne ai fuoco per 
le nuove leve dello siile 
che s t anno affilando le 
loro armi al Politecnico 
internazionale della m o 
da di Firenze, al quali il 
gruppo CI isslco Itali i ha 
riservato 1 offert \ di una 
borsa di studio 

S G. 

nella tradi?ione e le foglie 
nella contemporaneità» 

Giuseppe M u mo ha co
minciato a undici anni que
sto lavoro che ora sembra 
relegato nell archivio del 
mestieri in via di estinzio
ne Pochi sono ancora in 
grado di lav orare a un certo 
livello di qualità Avrebbe 
da raccontare una miniera 
di aneddoti di fatti curiosi, 
di stranezze che si sono ri
velate di fronte allo spec
chio delia sua bottega Ma 
il cliente e cliente ladiscrc-
zione e d obblipo 

Cosa pensa di una mani
festazione come Pitti uo
mo7 «Vorrei che contasse di 
più» conclude Maiano che 
assume un atteggi amento 
assai scettico e critico sulle 
attuali possibilità di Firen
ze dì coprire in modo con
vincente un ruolo trainante 
nel settore Impeccabile, 
Giuseppe Maiano in fi ind
ia grigia un [ n o «Co
me i mìei ci enti, d e e 

Susanna Cressoti 

Alcuni modelli presentati da tuciano Soprani, 
(I germe o dello scorso anno 
peri autunno inverno 86 87 

tati con 

ca dello stilista un lavoro d equipe che hi 
porlato la toro lima CG — 11 cu soro mei e 
produttori — ad alfer T arsi sul mercato s a 
Itallaro che Intcrn le Attraverso uno 
studio accuratodel ti ti In collaborazione 
con njmcrose indurir e pratesi e un abile 
dosaggio di elementi commerciali ed eie 
menti d avanguardia hanno dimostrato le 
capac tà positive della media Industria af 
fiancate da uno spinto creativo Da una ga 
vetta altrettanto dura a contatto con 1 prò 

bleml della produzione e della distribuzione 
si sviluppa 1 esperenti di Romano Hldolfl 
che g i\ stilista di San Francisco e Trench 
Coat presenta questa stagione una nuova li
nea ccn Il nome Tela Genova Nella sua mo 
da se npre Ispirata agli anni 50 Italiani gli 

nblt dala oroe i jeans ter j 
freser d ice nel i l li e 
le e propor or i 

t a u r Bu i\s < 1 i | n i lo 
st I u r pon bile per tr ! li 
i o i con mere ih d vt t i ti rtre 
r cercan lo 1 m {Jlor r [ ri j r i -
?o olo da un anno firn i l i i r i mol
to raff nata e r cci di tinnii U n l r mcols 
Charles sebbene francese il sr i Ì pi r I icro 
Panchetti colle Ioni orif, n i l n e p ene di 
suggestioni dalla stona e d il k i t r* tome è 
accaduto la scorsa station» qu r e11 hi tro
vato la sua Ispirazione nel i fi u n di Cari-

Tra I più g ov ini u citi t n t (di 
?lont di I itti n-cnc' — )m t ir e tu 
mette in mo tra Q{ l i \ <J i n pò-
sto dello stilismo turar e —- i M i a 
Stefano Chiassai I r i ruo Si i I I n io 
Del Carlo hanno saputo coi iu r U n irca 
creativa con 11 prc^o e la qual 1 i din àtt m 
do una professionali! i chi n li i io Utile 
promesse sicure per la moda lui u t 

Stefano Tonchi 


