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In bella mostra

fino al 19
Pindustria
del cibo

made in Italy

RIMIN|I — Una Fiera d'affari,
una «Wall steeet dell'alimenta:
2tones: # questa la caratieristi.
ca della Mastra internazionale
oll'alim ione che aprirk
battenti il 14 febbraio, la ;la
importante in ltalia ed una del
e principali in Kuropa per la
eommercializzazione di “sfood
and boverages. | connotati che
ha voluto dare I'Ente Fiera del
I8 weapitale del turismos a que-
sta mostra che ricorre annual.
mente ed d arrivata alla 17 edi-
#fone, sono guelli di i
d'incontro daffari tra
sizie Mlimentare italiana ed
extera o gli operatori della di.
atribunions o della ristorazione
nei lora varei segmentl. Un pualo
questo reso pouim‘lig sia dalla
L4 1 ap
v, sin dal periodo: robbu;'o ¢l
mese in cul 8 atringona i con-
mu pergli acquirenti alimen.

m
Rimini ai sta consolidando
cOme worni a nord e sud o
#volge un ru d(nlarno'nlaral'-
¢ la presenza di operatori, ol
fr" che di ey uor'i”nmi. Dal
{4 (ino al 19 sarannc presenti
1,800 espositori, di cui cirea 400
provenienti dalt'estero. Parte.
iperannc inoltre ufficial
7 paesi che porteranno in fiera
a loro migliore produsione
Germania ~ Ovest,
kio, Olanda, Dani-
marca, Svigzera ed Ungheria,
Anche il movimento degli ope.
ratori di conseguents ¢ noterg-
o l'ontio scorso hanno-visitato
8 russegna § mila péraode,
ranno innantitutte vis
italiani, in sappresentanz
tutte le regioni ma anche nu.
merosl o‘;w»nqri {importatorie
gmnlm, or alimentari, buyers
i catene distributive e ristora.
”.Vi!) dail'vatero, sopratiuito

i europei ¢ dall'Ameri-
on, ﬁndu l;zrivmm:?u’oiv
sponsab i acquisti alis
mentan Jﬂﬂ”u N d
mwném «Spaghetti Houses ¢
an ovrbbam mancare |
buyere della Trusthouse Forts,
i} marior gruppo slberghicro
i tutfo I} mondo. Quali sana i
mereats piu dnteressanti per 'l
talin? La domands I'shbiamo
(volta aumadenu dell'Ente
ieen Rodolfo Lopex Pegna.
sdnpraitutto il nord Buropa, in
particolare Germania e Fran.
cin. Guardiamo con interesse i
f'"' recentemente entrati nel-
s

Cee: Grevin ¢ Spagna, Altri
mercati interesaanty per | pro-
datts italiani sono | paesi del.

‘Buropa dell’Est, Ci sono sl
guificativi segnali. dispertura
evidentiati anche dal fatea che
queat'anno ufficialmente é pro;
sente Plngherins.

I presidente Lopes Pegna
tiens & aottolineare che la mo.
atra riminese ha ben presente
In pitunzione delicitaria dell’l.
talin per quanto riguarda la
{ancia del pagamenti agro-a
mentare, +Riming ¢ if maggs
mercato al mondo per la com.
Y‘mmlumiune del made in
¢

aly slimentare, Un ruolo che

Dal Mottarellot
al «take-homen»:

il gelato

industriale fa conquiste

Nella scorsa staglone esti-

importante salvaguardare
appei¢ in una fase in cui si assis
ste ad una lieve flessione del
defieit agroalimentares. [ dati
dell'lstat, riferiti ai primi 9 me.
i deli 86 dicopo che jl disavan-
20 di gettare ha fatta registrare
n rallentamento, '7”"“""3"5'-'"'
o quota 12.028 miliardy di lire,
contro gl 11.977 delle stesso
peviodo dell'83. Cid significa un
incrementa detlo 0.2°¢, un ins
ice sufficientemente ridotto.
Tuttavia risulta anche che se le
importaaeni (sempre ned primi
9 mesi dell'86) sano diminuite
ello 0.7 rispetto all 85, an.
che I espartazioni non hanno
subito sorte m:fhure Compies.
aivamente a loro flessione ¢
stata del 2.19'
Rimini, sotra questo aspetto,
é un interessante appuntamen-
to per verificare le proposte
aperative per rilanciare l'e.
sport. L'industeia italiang @
eomposta di "0 mqlnl aziende ¢
di 450 mila addetti. L'atienzio-
ne aara rivolia anche a quei
olti {frutta, verdura, or
gw i, {atte e derivati) che pilt
e it altri hanno subito nei cor-
50 dell'88 Je conseguenze di
Chernobyl. Sempre nei primi
nove mesi delfo scorso anno, le-
umi, patate ¢ ortaggi freschi
ANAG (110 tegisteare una cons
tearione deli'export del 3', gli
rumi del 2200 i vino (quicd
A ros) un.ﬂainluﬁ anche del me-
tanolo) del 16, Nata come
gmsrm uhmmmrq a servizio
ol settore alhorghioro, per dif-
ferenzigrsi dalle molte manife-
stagioni fiepstiche che si svol-
sano nel nostro paese, Rumini si
data in propria identita con.
?umand‘m wn {talia un cualo di
eadership. Presenta un pano-.
rama esauriente di produrioni
agro-alimentari intorpazionali
ed ha inserito punvi seltori co-
me ad esempio il caterng pre
sente in ficra l'anno scorso con

va ha reg Incrementi
nelle vendite di un buon otto
per cento! all'interno dell’ine
dustria dolciaria W1 gelato
riesce a conquistare un pub-
bliconuovo. E sele fiere sono
una vetrina delle novitd, la
riviera romagnola € sicura-
mente una sede sstoricas per
preseniare prodotts di questo
tipo, che fanno appelio all'e-
donismo, al piccoli piaceri e
atle  trasgressiont sdietetls
ches che il gelato comporta,
Lindustria italiana si pre-
senta con molte {recce al suo
arco: certo, Ia concorrenza
del gelato artiglanale esiste,
ma alcuni elementi fanno
prevedere che l'espansione
dell'86 non si fermera. La
previsione sl fonda infatti
sulla trasformazione degll
atteggiamenti del pubblico
nel confrontl del gelato: ves
ni'anni {a entrare in una ge-
lateria, per un adulto, signi-
ficava comportarsi quasi in
modo strang, mostrare una
regresslone verso l'infanzia.
Insomma, i1 gelato lo man.
glavano solo § bambini. Gual
pol a farst vedere in giro con
un cono in mana, Magari a
pasgticciarsi tra ereme e cloc-
colata. In questo senso, I'in-
dustria dei gelato ha aiutato
anche | pib pudibondi: baata
COMPrars) Una vascheita del

usto preferito ¢ mangiarse
a & casa, davant alla televis
sione. Per di pid, un miglio-
ramentodelie cogniziont sul-
le proprieta dei prodotti all-
mentari ha contribuito a s(a-
tare la leggenda del «gelato
che ingrassas: tra Paltro,

oltre 80 aziende.

Pampitamento della gamma

220.000 negozi
distribuiscono
i confezionati

dl sapori a disposizione ha
permessa di selezionare il ge-
lato anche in funzione del
magglore o minore contenu-
to di 2uccheri.

Il gelato industriale ha vi-
sto riconosciute le sue pecu~
liaritd: essere un prodotic
molto controllato dal punto
di vista della qualith delle
materie prime e della massi-
ma garanzia di igienicltd. In
questo senso, tra l'altro, si
sono fatt! moltl passi avantl,
a) punto che 'industria, pur
in assenza di una normativa
specifica, si ¢ gia data un co~
dice dl autoregolamentazio-
ne qualitativa, che stabllisce
parametri di qualith e stan-
aard di lavorazione. Anche
Ia variela di gusti e formati
ha contribuito a modificare
molte abitudin, dando mag-
giori possibitita di approccio
al prodotto: i trentennl di ag-
£l s ricorderanno del «mot-
tarelioe di quando erano pics
coll. C'era quasi s0i0 quelio,
un bastoncine di icgno av-
volto di gelato di vaniglia e
pol rivestito di scaghe al
cloceolato. Ci st sporcava il

naso, con quelle scagliette,
che lncurlosivana § bambini,
perché nel «solitos gelato non
c'erano. L'industrin ¢ oggial-
la rincarsa di nuovi formati,
di sapori diverst, di confezio-
n} che stimolino la fantasia.
Daltronde, ¢ dimostrato che
quelto det gelate & ancora in
larga parte un acquisto
«d'impulsos.

Secondo Enrico Finzi, pre-
sidente della societa di ricer~
che Intermatrix, prevale In
Italla, moito ptu che nel
Nord Europa, il consumo co-
siddetto «out doors (o piii
semplicemente «fuorl casas)
con evidentl valenze edonis
stiche. «Ma s nota pure —
agglunge Finzi ~ Il crescere
deil'acquisto  programmato
("take hame™, nel gergo de-
gh addettl al tavor) in vista
del consumo domestico, an-
che programmato durante la
Spesa ln supermereato. e la
valorizzazione del gelato per
le sue valenze nutnzionah
nell'amdite di un mix ali-
mentare bilanciato, ¢ meno
colpevollzzato per quanto ri-
guarda I'nssunzione raziona-

le di alimenti dolcie.

D'altra parte le occasioni
d! subire I''mpulso all'acqui~
sto sona moltiplicate: il gela~
to confezionato & infattl dif-
fusissimo: 220,000 punt! di
vendita in Italia mettono a
disposizione del loro clienti
la produzione di ventidue
aziende, tra cui perd solacin-
que sono presenti suil’intero
territorio  nazionale. Ogni
Italiano I'anno scorso ha ac-
quistato In media sei litri di
geiato,  pit appassionaty,
stranamente, gli abitanti
delle regioni fredde: in Friuli
st sono manglati la bellezza
di 120 porzionl a testa, come
dire una ognl tre giorni,
mentre | vicini veneti non ne
consumano neanche la me-
ta. Misteri del gusti degii ita-
llani, Sara forse perché i
friulani vanno pill spesso al
bar o al risterante? In ogni
caso & quella la sede della
magglore richlesta di gelato
industriale. Un canale che
rappresenta tra taltro un
appuntamento d'obbligo per
la manifestazione riminese,
nata a suo tempo per soddi~
sfare le esigenze della strut-
turp alberghiera, per pot al-
targarst & un pubblico pid
vasto, Ma certamente non si
tratia di una chienteln persa:
tutt'altro. Alberghi e cate-
ring rappresentano ancora
un segmento lmpartante ¢ in
espansione, cui va aggiunto
quelio dei fast food. 1 ragaz-
zint che vanno matti per
hamburger e patatine sono
contentl di Ninire 1a «grande
bouffe con un solfice gelato
gi marca.

p. ro.

DalPaeroporto
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collegamenti con bus gratuiti

RIMINI - Oltre alla massiccla promozione in Italla e
all'estero, gli organizzatori hannooperato per potenziare
{ servizl, realizzando anche un collegamento bus gratulto
egiornaliero tra 'acroporto d! Bologna e la fiera di Rimi-
ni, allo scopo di facilitare I'arrivo di operatori dall’estero
e dalle region] italiane pid lontane.

ORARIO DELLE PARTENZE BUS DALL'AEROPORTO
DI BOLOGNA PER RIMINI FIERA

Venerdi 13 corse ore 13.35; ore 17.30; ore 23.30.

Sabato 14 corse ore 10,15; ore 13.35; ore 17.30.

Domenica 15 corse ore 13.35; ore 17.30; ore 19.30; ore

22.15.

Luned) 18 corae ore 10,15; ore 11.30; ore 13.33; ore 17.30;
ore 23.30.

Martedi 17 corse ore 10.15; ove 11,80; ore 17.30; ore 19,30,
Mercoledl 18 corse ore 10.15; ore 13.35; ore 17.30,

ORARIO DELLE PARTENZE BUS
DA RIMINI-FIERA PER ’AEROPORTO DI BOLOGNA
Domenica 15 corse ore 10.30; ore 15.00.
i,:;asedl 18 corse ore 8.00; ore 0.00; ore 10.35; ore 15.00; ore
ll\léé';;édl 17 corse ore 8.00; ore 9.00; ore 15.00; ore 18.45; ore
Mercoledi 18 corse ore 8.00; ore 10.55; ore 15.00.
Gilovedi 19 corse ore 8.30; ore 11.45; ore 15.00; ore 18.45.

CONSUMATORE

-Qualita e Innovazione-

QUATTRO MARCHI FAMOSI .
ARTEFICI DI MAGNIFICI .
SUCCESSI -

UNA PRESTIGIOSA VETRINA |
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Rimini 14-19 febbraio
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