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Intervista a Francesco Colucci

Ottimismo si
. ma bisogna
migliorare i

Francesen Colucel (nella foto) ¢ da poche
sottimane presidente nazionale delia Con-
feommercio, in maggiore organizzazione dei
commercianti. Tra le altre cariche tn quaiche
modo defivate, ricopetie da Colucel, vi ¢
quelia di presidente deila Borsa internazios
nate del Lurisma {Bit), nata atterno agli inte-
ressi poiiticl ed economicl di quattro grandi
eategorie: gl agents di viagglo, gli albergato-
i, gh opcratort del turismo all'aria aperta
(campeggi, ece) e gli operatori del pubblicl
osercizl. In occasione dell'apertura della Bit,
Francesco Colucel & dunque 1a persona giue
ata a cul rivolgere alcune domande sulla vo-
ot sturismas, una delle pit importanti deil'e-
conomia nazionale.

11 suo ¢ un osservatorio privilegiato sul pas
narama turitico nazionale. Come stanno
andando Ie cose?

I conti del 1986 sono, tutto sommato, ab-
bastanza buoni 8i sono registraty squilibri e
aree di artetramento, ma che non hanno co-
munqgue ineivo In maniera sKostanziale sulia
bilaacin turistica. Per {1 1087 (e prospettive
sono altrettanto buone, a giudicare almeno
dalle prenotaziont ¢ dalle attese che sl stanno
congulando interno alla prossima apertura
detla Int, la Dorsa internazionale del turie
smo. Parleciperanno, & il caso di sottolincar-
io, hen 118 Paest, in pratica tutte le nazioni
dvl mondo con qualche interesse turistico,
‘Tra 'altro é previsto un ritorno degli ameri-
eanl, che tanll vuoti hanno lasciato lo scorse

nno. N
Let ha detto recontemente che occorre «una
ritros ata capacila pubblica e privata di ades
guare V'oflerta italiana alle linee cvolutlve
i un mercato internazionate in rapido
cambiamentos, In che senso, In guali com-
parti, loflerta itatlana ¢ inadeguata?
“16 che ho detto prima sull’ to del

Certo esiste, © si Inquadra nella visione
globale del problema del Meszogiorno. Que-
sta arca dal punto di vista turistico rappres
senta una inesauribile miniera, per te sue ate
trattive naturall, artistiche, gastronomiche e
caratteriali. Non ha perd, salvo alcune ecce-
zloni, orginiche infrastrutture pubbhche al-
le spalle, E in questo senso bisogna ora aglre.
L'immagine defl'ltalia meridionale fatta sof-
tanto di mandolini, pi2za ¢ sole &, oltre che
anacronistica, anche estremamente nidutti-
va e percid pericolosa, in particolar modo
verso I} mercato estero Ecco dungue che, ol-
tre alla carenza di strutture, vi & anche una
scarenza di immagines, sulla quale occorre
attivamente operare.

Giudien soddisfacente Ia politica dei gover.

o relativamente at lurisine?

La risposta, Indirettamente, I'ha data to
stesso ministro per it Turismo e lo Spcttaces
1o, Nicola Capria, nella recente conferenza
nazionale sul turismo, quando ha atfermato
che ¢ «uasolutamente necessario trasformare
il ministero del Turismo in un organo eftetu-
vamente capace di gestire I'indinizzo, la pros

rammazione, il coordinamento e it control-
o di tultl ghi interventi nel settore, spesso
realizzatt da una moltepheitn di soggetti
pubblici, semipubblict e privatis,

C'e stata una grande polernica sul turismo

Rioyanile, net 1956, Lo categorie di operaterd

che lei rappresenta possono fare gualcosa di

concreto per b ragaszi con pochi soldi in ta-

sca, ma con tanta voglia di girare?

Sulle polemiche dello scorso anno vi & poco
da aggiungere: sl é forse sollevato un gran
polverone che ha fatlo, ad un certo punto,
{wrdore di vista il nocclolo del problema. I

urismo pud rappresentare per i giovani un
tnsostitutbile veicolo di informazione, di co-
noscenza, di cultura. Molti operatort aderen-
ti alla Confcommerclo hanno nel loro pro-
grammi — ed alla Bit ve ne sard unn vasta

1046 o sulln Bit non deve portare a faclil otti-
mismi Oggl i turiamo, che rappresenta una
vore pttivii estremamente Importante nel
nostro sistema econoraica, non pud affidarsi
n eventy ecezionali e imprevedibill, L'evolue
aione deiia domanda, e percid dell'offeria, va
costantemente studiata, per capire le ten-
denze del mercato, per dare valide informa-
21ani alle improse e agli operatori al fine di
arientare lo azioni di promozione e di investi-
mento, Non solo: ma Polferta turistica italia-
na ¢ ad ampio respiro internazionale, percid
dove ndeguarsi alle linee gvolutive di un mer-
cato internazionale in rapido bi t

i

il imprenditori privati sono gia attivamen-
te impegnatl in tal senso, ma Il loro impegno,
da solo, non basta, Bisogna puntare coh decl-
sione aul miglioramento dell'ambiente, del
traaporti, deila rete viaria ordinaria, dell'i-
giene e delia nettezza upbana, deli‘assistenza
sanilaris, del servizl dl rete (poste, telecomu-
nleastant, ecc.), della sicurezza, Tuttl questi
fattori sono essenziall e partectpano in modo
determinante a quella visione giobale del tu-
gamo che fino ad oggl ¢ mancala al nostro

aese, Ora non possiame pia permetterel ul-
teriori perdite di tempo, vista la sempre pil
pressante concorrenza di aitri Paesi emer-

enti.
¢ Quali Pacst sono in piu diretta concorrenza
con I'llalia?

Indubbinmente, dote le loro caratteristi-
che paesaggistiche, climatiche e culturall
atiamo arsistenda a una sempre pll marcatla
cresoita del Pacst dell'area mediterranea,
Spagna, Jugosiavia e Grecia in testa,

Come ¢ cambiata, invece, la d

na di turismae?

Nogli ultimi anni sl ¢ prodotta una vera e
propria smutnzione culturales nel comporta«
mento deli'utenza turistica. 11 mutamento
della domanda ha determinato un differen-
glale rispetto all'offerta, che si sta rapida-
mente adeguando Un tempo vigeva una
semplice offerta di beni, come Ul sole, it mare,
1l pnesaggio; oggl l'offerta deve comprendere
i'apportunita di fruire di benl e serviat insie-
me. non & sufficiente proporre, ad esempio, I
sogglorno in una localith amena, occorre le-
gare 'immagine della localitd ad aitrattive
culturalt, visite ﬁulqu. ossibilitd di prati-
care sport ¢ cosl via. E Vinevitabile conse-
guenza, da un lato della concorrenza del
nereato, ¢ dall'altro di una mng%lorc matu-
rita o dell’'aumento del spacchetto del biso-
ghis dol consumatore.

Secando loi, esiste una squestione moridios

nales neit*azienda Hatia in fatto di turismo?

He enlsto, come si configura e come ¢ possibis

le rimediani?

p tura — vantaggiose combinazionj
e viaggl incentive per | glovani, perd mi sem-
bra superfiuo sottolineare che proprio questo
€ uno del settorl in cut l'intervonto pubblico
8! deve affiancare, ¢ In modo costrutlivo, a
quello privato. Praticare particolari agevola-
zlonl economiche ai glovani vuol dire infatti
anche provvedere a realizzare specifiche
strutture (I'italia, per dirne una, ¢ tra | Paesi
europel meno dotati di ostelli per la gloven-
tu), oitre che mettore in atto apposite misure
fiscall e normative.
A proposito di alberghi: convivone, netle
stesse categorie, esercizi cari, e maltenuti,
ed altel curati e a buon prezzo, Cosa st pud
fare perché gil standard siano davvero ris
spotiati da tutti?
uest) standard, ¢ noto, sono prefissati da
apposite norme, cosi come esistono appositi
organism) preposti alia loro osservanza. Al di
14 di quanto previsto datla legge, vi sono co-
munque da fare due considerazioni. Da un
lato devono essere gli stessi albergatori e ri-
storatort a vigilare che ia Joro «immagines
non venga alterata in alcun modo. E so che le
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L'evoluzione dells «Bite dal 1981 al 1980

Un mappamondo arriva in Borsa
A Milano meeting di 118 Paesi

La «Bits, Borsa internazionale del turismo, apre i battenti alle 10 con I'intervento del ministro Capria

MILANO ~ E forse |a piii fantasmagorica e colorata delle fiere:
apre oggi alle 10 (con l'intervento del ministro Capria) la BIT,

orsa internazionale dei turismo. Chi volesse visitarla attenta-
mente, ne uscirebbe con un'idea molto precisa dell’offerta turisti-
ca nazionale ed internazionale, precisa al punto da ricavare la
sensazione di essere stato davvero in qualche luoge. Gl stand,
goprattutto (ﬁuelh stranieri, fanno a gara per portare nel pacighioni
un pezzo dello stato o della regione che rnpﬁ)reaemuno. Che dire

e

del caffé viennese, della birreria tedesca, delle bellln):.g'nme mulatte

organizzazioni di ia sono glusta

te sensiblli sull'argomento, Vi ¢ pol da rileva-
re che, per una spontanea legge di mercato,
sono gli stessi utenti a apunires, a lungo an-
dare, chi {(ma i casl non sono cosi frequenti)
non si attiene al proprio standard.

ei pr profust alle Lende arabe”
Lo hanno capito bene i ragnzzi, P'esercito di studenti che invado-
no {a Bit, non senza creare qualche problema con le loro razzie di
depliant. Ma altrettanto bene to hanno capito gl operator turisti-
o1, quelli che al di la della fantasmagorica facciata, badano alla
sostanza: la sostanza deve essere molta se nel 1986 questa (iera ha
Messo in un volume di affari stimato attorne ai 2 mila

Lei ¢ il nuovo presidente della Cont
mercio ¢ della i, Ha qualche novita nel
cassetlo?

Tra le novitd vorrel ticordare ta Matrice
19611945, uno studio sul turismo nclla so-
cieta e nell'economin italiana che vuole esse-
re il punto d'avvio di un rinnovato impegno
delin Confcommercio nel mondo turistico.
La ricerca, che sard presentata ulficialmente
a Roma 117 aprile, ¢ stata curata dal Cesdit, il
Centro per 1o studio del sistem) distributlvie
aul turismo, ed ¢ una sriletturas deglt ultimi
venticinque anni di turismo, gii anni, insom-
ma, che pit hanna visto la crescita del setto-
re, sia nella domanda che nell'offerta. La
Matrice non ¢ solo un’operazione culturale
per offrire un contributo alla conoscenza di
una realta complessa ¢ mutevole come quel-
iadel turismo, ma rappresenta uno strumen-
to opcralivo per intervenire nel settore in
maniera nuova, pili scientifica, pill concreta
¢ consapevale. Bit ¢ Confcommercio hanno
Inoltre allo studio la realizzazione di un os-
servatorio turistico permanente che sard in
grado di offrire | dati agglornati sull'anda-
mento dei prezzi nel mondo e Informazioni
suil'evolversl della domanda turistica inter-
nazionale.

Saverio Paffumi

mihardi di hre. . )
_ Dunque gueste sono le due facce deila Bit: una, quella rivolta ai
visitatori, che hanno un ionale per soddisfare ogni

Salone «l' — Al padiglione 15 & all\
rio ella da casa, 0
Jna cinquantina di immobiliari turistiche p
ville, appar i dominii id:
tiproprieta, scambio). (Al pad. 15)

Area operativa

E il cuore delta mostra, «off limits» al pubblico generico, Vi accedo-
no solo gli operatori professionali muniti di tessera di riconosci-
mento, 8 I avviene la cont i allng del prod
turistico. E suddivisa nei seguenti comparti:
Boxes — Sonoip gi dei singoli ichei
contatti escl con tour of motlti di essi
anche un secondo stand nell'area espositiva. (Pad. 7/1).
Meeting point — E una zona attrezzata con tavolini, dove & possi-
bile avere incontri di lavore e | 1i tramite il inal
i della «Bit d

un vero e pro-
che dir si voglia.

a
affitto, mul-

avere
hanno

upo di cunosita turistica, ed ! peog piu
vacanze d) quante una vita intera di vacanze consenta, comprese
quelle da lasciare ai sogni; 'altra faccia, quella rivolta agli saddetti
a lavoris, che sono un'infinita: 2 mila espositori, 400 tour operator
stranier), centinaia di congreasisti, un tnghaio di giornalisty, circa
diecimila visitatori «prof lis (in tutto i vi \, nel 1986,
sono stati 103.000).

La tabetla che pubblichiamo mostra l'evoluzione che la fiera ha
avuto dalla sua nascita, nel 1981, 1 dati del 1987 segnaranno,
secondo le previsioni della vigilia, una crescita ulteriore (i Paesi
partecipanti, ad esempio, sono diventati 118, la superficie esposi-
fiva e diventata di 70 mila metn quadn, suddivisa in dieci padi-
ghoni: Vediamao, nel dettaghio, cosa offre la Bit edizione 198'7.

Area espositiva

E quella aperta al pubblico. Vi & svolge anche una vendita «al
dettaghos del prodatta tueistico, cioé s1 pud prenotare dicettamen-
te una vacanza. L'ares espositiva é suddivisa in van settori.
Settore ltatia — Ospita intera partecipazione nazionale: 'Enit,
le lmémm. FAlitaha, le Ferrovie dello Stato, tour operators, con-
sorzi d1 albergatori, catene alberghiere, agenzie di viagio, vettori
(trasporti nde). (A pad. 12, 14, 14/A, 14/B, 14/C e parte del 13),
Settore estere — E veramente un «giro det mandos in 118 stand.
Aleuni allestimenis sono fra i pib spettacelari ed interessanti della
rassegna, senza risparmio di spettacoh folelonstici, degustazione
di prelihatezze esotiche, € chy piu ne ha pru ne metta. (Av pad. 7/1,
L 15/A e 18).

p S (Al pad. 7/1).

Sala workshop — E la sala di olire 3000 mq che ospiterd domanij
e dopodomnn& «Buy ltalys di cui parliamo pib diffusamente qui
accanto. (I’ad. 14/111) Bit Manager — E la sezione dedicata al
turismo d’aflari. Anche di questa parliamo piu diffusamente in
questa stessa pagina.

Aree attrezzate

E il complesso di strutture adibito per ospitare convegni, congres.
si, conlerenze stampa, spettacali. 8i divide a sua volta in diversi
comparti.

Bit congressi — E I'area convegnistica, com,
un totale di circa 900 posti, Sono in calen
conlerenze stampa.

Bitrama cinema — Sala cinematografica con 120 posti a sedere
dove hanno luogo p top di d ari tunistics. (A}
pad 23).

Bitrama spettacoli — Qui si svolgeranno gli spettacoli (ballettj
cog‘ %t)\cetu ecc ) al seguito degh espositori. (300 posti in piedi, al
pad. 23).

sta di sette sale, per
ario 11 convegni e 18

Aree direzionali e di servizio

Costituiscono I'insieme degli uffici slogisticie (direzione, stam;
pubbliche relazioni, reception ecc.) Tutto al pad. 7/1 tranne Pulfi.
c1ostampa che ¢ allestito nel prefabt dilronte ali'ing di
porta Carle Magno.

Americani e tedeschi, cosa trovano, cosa no

Per 12 bilancia commerciale il turismo rappresenia
una voce parecchio significativa. L'import valutario,
net 1986, ¢ stato valutato intorno ai 18 mila miliardi.
Fra o piu significativi Paesi importatori gli Usa e la
Germania, Mentre § primi regisirano un calo, i tede-
schl rafforzanc le loro presenze: il 44% del Nusso degli
stranicri in ltalia, Motivazioni ¢ identikit del turista
medio made in Usa ¢ in Germany: a fornirei le infor-
nit (Ente nazionale

mazioni sono il Faiat di Roma,
del turismao) ¢ Fufficio Enit di Francalorte.

COHREVANO | primi del Novecento quanto Gu-
stav von Aschenbach, di manniana memoria,
deciso a ragglungere, ¢ nel breve spazio di una notte,
o Iincomparadbile, it dissimile {avoloso ..., salpd per
Venezia Qriginario di Monaco di Baviera, (u spinto
dalla fantpsia del sua putere, di germanica stirpe,
verso una localltd considerata da lul e da altrettant)
aimiti di cotanto valore od altre arti, detia stessa Ter.

ra uno det luoghi prd belli al mando.

L'affezione dei tedesehi per 'ltalia, € indubblo, ¢
storica, o cominciare da Goethe, col suo «vinggilos
Chissa, forse proprio suli'esempio del piu tHustel pres

decessory, ¢ diventata una tradizione.

+Opg1 1 tunista-lipo - ci dicono all’Enit di Roma
— appartiene al celo medio-popolare Molti sono |
glovam ¢ comungue, in generale, la fascia di ela ¢
campresa (ra | 25 e 1 45 annl. La spesa, nel 1086, ¢
atata i eiren 5 mila mihardi degll introiti valutan
relativt al turismo estero 1 tedeschi — cf dice Claue
dio Donvecchio, dirigente superiore delEnit di
Francoforte ~ hanno investito nel turismo 7.9 mi-
nardi 1y marchl, pari ad un quinto della spesa alf’es
stero. Nel 1085 11 fiusse det tedeschi in Italia ha regi-
strato un Incremenio deli'8,8 per cento. Le zone piu
frequentale sono, in ordine: il Veneto, I'Alto Adige,
PEmilin Romagna, a Liguria. Seguono ta Toscana,
1a Campania — in particolare "isoln di Ischia ~, ii

Garda e quella adriaticas

C’¢ da dire che la tendenza al turismo di gruppe,
attualmente mollo in voga, canalizzn, per ovvi moti-
vi, 1l flusso verso localita con magglore ricezions als
berghicra e pensionistica, a seconda delie disponibi-
1ith economiche I1tunismo faniliare s orienta inves
ce, prevalenlemente, verso i villagg: turisticl ¢ 1 ban-

alow

nes

Lagto, 1a Sicilin ¢ (1 Trentino, La scelta st orienta

sopratiutto verdo ie localita piu facimente raggiun-

glblli o quelle che hanno una maggiore ricettivitas. B
il Sud? ol Sud — dice Maurnizio Perez, del Faiat di
Roma ~ é penalizzato, perché in Italia non esistono
voli charter per gil spostamenti internl. General-
mente, dalla Germania lo spostamento avviene in
automobile quinds si preferiscono, per quanto ri-
guarda le localitd montane' {'Alto Adige, anche per-
ché s1 parla ta stessa lingua e cid facilita i rapporty, ¢
per quel che concerne 1 laght o il mare la riviera del

11659, del movimento ¢ concentratlo nei mesi ostis
vl, ma € interessante notare che, soprattutio da
quando ¢'¢ stata una riduzione detl’orario di lavaro,
I'affiuenza tende a diluirsi nel corso dell'anno. OHtre-
tutto 1n Germania vi sono periodi di vacanza diversi
dai nostri «Per esempio — dice Bonveechio — il pe-
riodo della Pentecoste. durante 1t quale con pochi
giornidi ferie siriescono a fure lunght ponti. Oppure
in otlobre, le cosiddette fere delle patate E unu vees
chia tradizione tedesca nel periodo delia raceolta
delle patnte si prevedesa un'assensa dal lavoro, che
continua tutt'ogm Questo per dire Che v sono delie
interessantt frange di turismo anche in bassa staglo-

Una curiosith ¢'¢ qualche personnggio particolars
mente famoso affeszionato al nostro Paese? «Per tras
dizione I'ltalia ¢ sempre stata meta di personaggt
polilici da Adenauer, assiduo freguentatore detl'itas
Ha. a Strauss, if quale predilige UAlto Adige, U presis
dente della Repubblica, invece, ama s Toscana Wils
ly Brandt ia Sardegna, Ie one del Garda ¢ la Siethias.

Rosanna Caprilli

statunttense.

ICCO, appartenente ad una classe sociale bor-
ghese medio-alta, amante dei monumenti ¢ dei
capolavorl storict itahant: la figura-tipo del turista
americano che, fino a qualche tempo fa, grazie al
peso economico rilevante della sua valuta, riempiva
le cittd italiane, sta lentamente scomparendo dal no-
stro Paese. l calo di turisti americani é stato costan-
te in quest: ultimi anni ed é destinato con tutta pro«
babilhta — a sentire 1l parere degll operatori del set-
tore — ad aggravarsi nonostante I'mpegno profuso
dagli enti turistici itahani a promuovere viagg! nelle
nostre locahta. L'Enit (Ente nazionale itallano turi-
smo), in colinbarazione con I'Alitalia e gh albergato-
ri, ha investito circa 7 mihardi di lire in iniziative
promozionalt per incrementare il turismo prove-
mente dagh Statt Unitl. Le cifre comunque sono
pluttosto cloquenti. 'anno scorso ¢'¢ stato un decre-
mento di presenze del 29; rispettoal 1985 e gh Introiti
st sono aggirati tntorno al 2 mila mihardi. I motividi
questa improvvisa emorragia® Sone essenzialmente
duc. Il primo ¢ fegato al fenomeno del terrorismo,
ma non tanto quello di carattere locale (maha, ca-
morra, ecc ) quanto quello internazionale del Meain
Ortente che accanisee ia sua ferocia, con rapimen
od attentats, soprattutte sui cittadini di nazionalita

La seconda motivasone ¢ strettamente collegata
ali'andamento cconemico, piuttosto negativo, che st
sta registrando in America. il dollaro sta colando a
picca (fino a pachi anni fa valeva 2.000 hire, oggl ¢
seeso a 1.300), it brlancio nazionale scgna da tempo
«rossoe, Per queste ragioni si preferisce incentivare o
tunisme interno per evitare che la valuta esca daght
Statl Uniti. Mol statunitensi preferiscono cosi

spendere, proprio perché invitati datlo Stato, | propri
saldi nella loro nazione.

Sul totale del flusso turistico straniero in Italia gl
Usa rappresentano, comunque, ancora una fetta ri-
levante: 1} 35%, del movimento estero totale ¢ infatti
costituito da americani. In genere gli statunitensi
(proprio in virtt del loro stato sociale elevato) prefe-
riscono alberghi di alta categoria a quattro e cinque
stelle, che garantiscono un soggiorno plu conforte~
vole Siaffidano n particolare al grand tour propo-
sto dalic agenzie di viaggio considerando come tappe
abbligate tre cittd: Venezia, Firenze e Roma,

L'anno scorso, comunque, ha cominciato ad affac-
ciarsi in [talia un nuovo tipo di turista americano:
glovane, pitt propenso a spastarsi da un posto all'al-
tro, alloggia in pensioni modeste o addirittura In
campeggi. Forse l'evoll del turismo a stelle e
Strisce potrebbe sfociare in questo nuovo p

ici0
ucf;mozione

«Bit manager», turismo d’affari

Tra le novita proposte quest'anno figurerd «Bit manager, ma~
nuifestazione dedicata alle aziende interessate al turismo incent(s
ve e al turismo d’affari. Questo particolare settore avra un'area
propria e comprendera stand d) tour-operators e agenzie rigoro-
samente quahficati e selezionati nel settore deir sviaggi
ncentives, organizzators di congressi, centri congressuali, socies
13 di servizi e aziende ricettive dotate di strutture congressuali di
prim'ordine «Bit managers — allestito nel primo salone del
padiglione 7 con ingresso da Porta Carlo Magno ~— avrd una
propria dotaziane di servizi e di assistenza, sale di riunione, ece
Ad esso potranno accedere i dinigenti di tmportanti aziende
operanti in ogm campo produttivo e di servizi, interessati come
acquirent del sprodotto turisticos incentive e congressuale,
Questh dingent: sono invitati direttamente dalla Bit in base ad
un indinizzario compilato secondo rigoros: principt selettivi o su
richiesta degli stess) interessati.

«Buy Italy», ’Italia in vendita

E quantificabile attorno ar duemda milardt di lire ! giro
d'affari che lo scorso anno & ruotato mtorno al +Buy ltalys (alla
lettera «Compra lahas) svoltosi nell'ambito della sesta ediaione
della Bit dr Milano Suno percid vivissime le attese per |l prossis
mo appuntamento, nelle grornate di domant e dopodomam
previsto che al «Buy ftalys saranno oftre 400 gl operator: esten
selezionalt ner mercoty della domanda di maggiore interesse che
utilizzeranno questo momento operativo per conoscere alla fons
te Lafferta turistica tahiana, 18 1 Paesy di provenenza Argenti
na, Austrglia, Belgio, Brasile, Canada, Danimarca, Finlundia,
Francia, Gigppone, Gran Bretagna, Kuwait, Olanda, Repubblica
Federale di Germania, Spagna, Svena, Svizzera, Usa e Veneaue-
la. Questi potenzigli comprators si incontreranno con un Mi-
gharo circa dioperaton i M regioni tahane (Abruz-
20,Campania, Catabria, Emilia Romagna, Friuly Venezia Gudia,
Lazio, Lagura. Lombardia, Marche, Piemonte, Pugha, Sarde-
gna, Toscana, Vereto) e nella Provincia autonoma di Bolzano Il
+Buy ltalys diuviene cosi, alla sua terza edizione, uno der pid
1mportanti work-shop internazionahi.

e

In cifre tutto cio
che bisogna sapere

QUANDO - Da oggi al primo marzo 1987
OOVE - Quartiere Fiera di Milano

ENTRATE - Porta Agricoltura, Porta Carlo Magno o
Porta Edilizia

PADIGLIONI - 7/1, 12, 13, 14, 14/A, 14/8,
14/1,, 15, 18, 23

ORARI - Dalle 9.30 alle 18.30 (orario continuato)
AREA COMPLESSIVA - 70 mila metri quadrati

ESPOSITORI ITALIANI - 1,121, presenti diretta-
mente o rapp¢ i o te partecipazioni
ufficiali di 18 Regioni italiane e di 1 Provincia auto-
noma

ESPOSITORI STRANIERI - 812, presenti diretta.
mente o rapprasentati, provenienti da un totate di
117 Paesi esteri

TOUR OPERATORS - A fine dicembre 1986 erano
stati effettuati presso la segreteria circa 4.000
accreditamenti

VISITATORI PREVISTI - Oltre 100.000

SETTOR! ESPOSITIVI - Tour operators, agenzie di
iaggi gnie & alberghiere, alberghi,
enti pubblici nazionali e regionali, compagnie ae-
ree, marittime, ferroviarie, bus operators, centri
or li. sziende ricettive del turismo all'aria
aperta, immobiliari turistiche, ecc.

PAES! RAPPRESENTATI - Algeria, Andorra, Anti-
gua, Antille Olandesi, Arabia Saudita, Argantina,
Australia, Austria, Bahamas, Barbudos, Beigio,
Benin, Bermuda, Bolivia, Bresile, Bulgaria, Burun-
di, Camerun, Canada, Cap de, C i
Centroafricana (Repubblica), Cina (Rep po-
polare di), Cile, Cipro, Colombia, Congo, Corea del
Sud, Costa d'Avorio, Costarica, Cuba, Danimarca,
Dominicana (Repubblica), Ecuador, Egitto, Emirati
Arabi Uniti, Feroer (isole), Filippine, Finlandia,
Francia, Gabon, Gambia, Germania Est (Repubbli-
ca damocratica tedesca), Germania Ovest (Repub-
blica federale di Germania), Giappone. Giordania,
Gran Bretagna (Regno Unito), Grecia, Groenlandia,
Guadat Gi ta, Guinea, Guy Francese,
Hong Kong, India, Indonesia, Iraq, Irlanda, Istanda,
Isole Comore, lsraele, ltalia, Kenya, Lussemburgo,
Malaysia, Maldive (R delle), Mati, Malta,
Marocco, Martinica, Mawritania, Maunitius, Messi-
co, Monaco (Principato di), Nicaragua, Nepal, Ni~
ger, Norvegis, Nuova Caledonia, Nuova Zelanda,
Oman, Paesi Bassi, Pakistan, Panama, Paraguay,
Perl, Polonia, Polinesia Fr Portog Por-
to Rico, Qatar, Reunion, Romania, San Marino (Re-

tdati

bhli

4
go. 1 pertodo prescelto per trascorrere le vacanze in
Naha é I'estale (50 per cento delle presenze) anche se
st nscontra un certo frazionamento In tutto l'arco
dellanno ¢ non é raro vedere turisti americani venu-
4 anverno per partecipare a qualche ssettimana
banca.

L'ltaha mendionale rimane purtroppo ancora una
meta semisconosciuta per gh americani. La distanza
¢ 1 ¢osti sono un freno ridevante per chi vorrebbe
aditre ad ammirare le bellezee del Sud. Le citta me-
ridiwonah possiedono strutture alberghiere altamente
ricottive anche perche piit nuove rispetto a quelie del
settentrione. La mancanza d» un valido collegamens
to aereo allinterno dell’Itaha vanifica, a volte, | ten-
tativi delie agenzie th propagandare viaggl nelle re-
gioni meridionali.

Manuels Cagiano

bblica di), Senegal, Seych Sierra Leone,
Singapore, Siria, Spagna, Sri Lanka (Ceylon), St.
Lucia, St. Vincent @ Grenadines, Sud Afuca (Re-
pubblica Sudafricana), Svezia, Snzzera, Tanzonia,
Thaitandia, Togo, Tunisia, Turchia, Ungheris, Usa
(Stati Uniti d’America), Urss {Unione dalle repub-
bliche socialiste sovietiche), Venezaueta, Yamen del
Nord (Repubblica arsha yemenita), Yugoslavia,
Zavwe. 118 Paesi comprasa !'italia.

ACCREDITAMENTO OPERATORI - Presso Ia rece-

ption operatori sono disponibidi des termunah dove

80Nno inseriti 1 dati delle S A che st accredi

al momento. di moda che n tempo reale & pud
e Fesatta delle pr

aila 81,

O




