
NelFisola del tesoro 
cresce un bellissimo Giglio, 
Vendite raddoppiate in cinque anni, ai secondo posto ne! Latte, al primo nel Burro, nella Panna 
e nella commercializzazione del Parmigiano Reggiano, all'avanguardia nell'informatica, nelle 
tecniche di commercializzazione, nella qualificazione professionale del personale questa e la 
nuova realta della nuova Giglio 

Ì I J li dimcniiom i 11 
strutturi e M priltulto li 
mcnul i i i di un truppi» 
leader Pur ifcinduin uno 
dei «mori più t(,i.ii(.rnh 
e competitivi L,UIJ ign i 
a ritmo m \ i mii nuuvt 
quoti di m i n il i l til //1 
con disinwillur i le più 
moderni innol i ^ i in 
lornniichi e k sirtUtiL 
commerci ih | tu ay_mr 
n ite m i il -viio SUL isso 
jllond i li r diLtn li i->|n 
ncn/i L rulli Ir il/uni di 
nudimi di i LLIII pr «Jut 
tondelli V I!IL P t imi 1 
fi sua tifi soli i il tondi 
(elice lonnuh i d iiitiLti 
e moderno L r i i vii 
nnK.i M.11/ i (irn. ud /i m i 
non (irviiiLiirt i> m ti un 
pisst» d ilk. ni ̂ t r id LI 

l'nm >nntr ì id i 
k per 11 si iti n i m i I 
commini lizzi/ »L del 
Pirnuti ino KLLL. I I > 11 
Oifclto Gruppi I ftur . 
Ciucino II ili ni i K.,.up i 
unitot i m / i IK di | m » 
pi ino nel i mori ii i del 
I mdusln i tlmt ut ri dil 
nostru paese LL idir is 
soluto nel setti rL tkl hur 
ro e etili i p inn • IISL on 
dopoifo ptr il ! ilk e pi t 
se ni C con il prO| rio ni tr 
«.hro in ben 40 P U M 

190 cooperativi 
Niki olire •»() inni 11 

IJ Giglio isson I IVU UHI-
(lenitive produttrici di t il 
le o di burro situiti in 
Emilu Lombird < Ve 
nclo Piemonte Litun i L 
Toscana per un totale di 
IO mila « n i Si configura 

ri 11 n I 

i h i 

Icrinicrili d | roti li l'u 
stmbr ifi un i siti mi 
ni ti In re d i n pirici! i 
riunii li n/ n I Ik INI 
Ì.UJ/L dil i / 
pro| r f.r I / I . s i | LI > 
nced in it niii.lt* dilli 
ni l u i i nniL di un hj 
hjM>e.n » 

M i \ id i no ijt iklii 
i In Suiti h-u mi saluti 
dLt c.rii| | o n 1 LSISI m > 
(Juhti Itisi din chi m i n 
m i n l i 11 n u n i i n in 
ro riiui in I ISL d ULMI i 
/ irò illilUir i n d i l l i t . 
t i m i pili id i n lil | j i t > 

O t m j , >rno tl si ih 
Inumi unii n i lii IL 
r i a . d K 4.111 i m i . 1 
m a i n i I n r tno Mi 
t 1111 di d IIIIL Ifisi . 
l i ni ij riiu inuniL un 
tini L di ioiiti/1 ni di 
I ili h in n 0111 u n tri 

l i 
midi si le tini 1 punii 

intuii l! I 1 III llir I 1 
npirl U g n v o HI inni 
l i Ir 1 d m r s i pr ni tu 
I idi 1 nn 1 \ ij,urti i kn 
L ai Mmto di un utili 
t.inii polii 11 di di^irstli 
IJ/K I1L i b i h 1 l IIISL il 1 > 

II t/ L u l . d i o m nn Hi 
I r m i il proprio i n o 
ioiiipins.indok i u n t u 1 
li llissiom di un pr idi ilo 
ion j,li iiuriiiiLnii di i n 
diro \11 niiitr ri mielite 
id d i n I/ILFHIL del sii 

lon I ilie si ni 1 id nil 
L rnipo di l pi mt d ro 
di l l i bihilL 1 dil vino 
conle/ion ito ni coni ni 
ion «Stermini ([unlutii 
che ton il 11 li h inno in 

i ili* i r | t i K. / m Si 
II1 dtvirsil 1 i/i mi quin 

di ma sn i ipn i iiinum 
gui il! jnsijji 1 dit I itti 

II p a r i d e Triangolo 
I molili d i iu i s l i su l 

ti s< n 1 moli > semplici 
I) ilo in limimi espliciti 
11 (1 L.I10 li 1 11 fortuna o 
it niir t 1 di pc iir dispur 
ri tkl miglior luti d l uro-
pi il l i t l i dilli u tddil 
ti ls ili d i l lisoro ioni 
i r M Ir. R i j ,o Inni . 
I* nn 1 i \1 (diiii non 1 
LIS > utili// ili mll i | ro-
du/i mi dil l ' irmiDuno 
KLL,I un» P a l i l i ni 11 
s| r n ITL risot 1 n litri 
l >d in T imi 1 11 i l u 
I i/und 1 può 11 ni tu su 
un I rmidihik ilk ilo il 
kn w h u insili un 1 d il 
II ir idi/ion ik i s p i r n n / 1 
d n sui I issi 11 Hi l il 1 
LSJ i r u n / 1 n iti dilli | r 1 
1 1 1 1 i l t in i t 1 di L-iiiL 
r i / ion i ni i .ni ir 

i h i di 

. S j l l l l l / l i h i 

P LI di qu dunuui niiiod v-
1111 t-lihc rjt 1 11 iv I no 
<irindi pinoli 1 nudi 11 
s L i U i m n l a i s i o n o t l tt>-
rt prodolt >alli (ji(,liod 1 
otin 1111//0 s u >lo (or 
miidti non solo Lille e 
burro di 1,111I1U indisiUli 
btli m 1 un p ilnnionto di 
a nusiin/«. i h i ni ss una 
ilir t industri 1 può v mU 
ri l u h / / i t i s is t imil iu 
n u n t i i^uisli i n n i i h c 
tonsintono di ni inicncrc 
standard qualitalivi eleva
tissimi jr i ihc nefÌJ produ-
/HitK 1U vo^ta suilj 

L J maggior parti del 
•li subì 
rovicne 
l i mui -

delli inope 
r ito » i d iv i rispondiri 1 
si indJtd u.u ilil ilivt estri 
ni m u n i i rigorosi su tui 
inlluisiono (allori diversi 
I ilmun j / i o m (pir I i n 
! I i in nitL,ltort sono ne 

ussari 1 miilion nungimt 
1 liiii.igi.1 sili /mniti) ti 
metodo di muiifjlun ie 
mod.iln 1 di tonicrv i/tonc 
dil litli nil pinodo sii 
pur brivi In mun^ituri 
L m i >Iti 

1 alle panna, burro 
L 1 («ni I | rodun t n 

hi 1 di IIIIL ilissiliiali in 
basi «Il 1 p i r n n i u i k di 
LTISSI iiiniinut i inliro 
pi r / i I n u m i s t r in i ilo 
ti ì di tnsso) s i n m ilo 
IH * i l i niriiMisinosi 
virissinn (h.m U,U irtt» J (̂  
r i 14 Lonk/ mi s u 111 1 
1 so villi, no p n k \ iti L 
tnv iti tt t ih r lor pir 

} k miliM N II m o d i uni 
I {.. mi I M I MUiKiilIi i 
] lutti t 3H4 1 mirolh l nj 

1 luti! 1 m | mun i i t,iu 
sitili il 1 d i » ih i il lallc 
it si tu M.L li liuteria ori 
n u d II m i i n produ/iont 
f>t qui di rn 1 li pann 1 
pir OM il n u n i i n (m tui 
U Giglio 1 nurket leader) 
E \«p rati mio il indi/fo-
m l i ijvjllo d j int imil i 
dil! i /unda il burro 

I controlli M)no imcs 
santi Si parte dall anahii 
dit i>tmpioni di panna 
per titolarne con esattezza 
laudi t i e il grasso Poi 
urui volt 1 (diruta la p mn.i 
viene immessa m (.entri 
fughi di tipo jutopulinte 
pjslonzzal 1,1 infine SIOL 
u t a m birba tot dilla u p a 
iita di o l ln mille ijuiniali 

Pir t i r in im li nu il 11 
duranti tuli» 1 ikr dilla 
produzioni nonlrollipro-
siguono imht d o r m i i 
la I ISL più tv in/il 1 dil 
li I tvon/toni h burnì, 
i i/ione lino il u nk/10-
n iniinto Ogni scdiu ore 
vciiLono re ili/z ite 60 mi 
li lonk/ iom di burro in 
lorm iti v in ibtli d 11 duci 
t.rimmi ti ih ilo t russu 
n i d i q u i s t i 6 0 0i>0ionre 
/ioni \jn^i 11 imi III digli 
st ibernimi» tii),ito s in /1 
ivir tubilo 1 lontrolli di 

Il primo burro Doc 
Nil burro li O1U10 

d i t t im un j rim ilo si^nt 
In divo h t introdotto sul 
m i n itti il pr mo burro 
» o i " d i u l n il Burro Gì 
gho bit. Ilo Oro II sigillo 
t irantisLi i b i il prudono 
1 ruiv ilo di p inni s d ì 
/ion ili pir i runost t i i 
l r i s i h i / / j il fior horc 
dill 1 p inn 1 di prima s u l 
t i ni som ni 1 

Ai prodoiti tr idi/ion 1 
h lu t i p inm e burro 
d t un paio d inni si e ag 
giunto lo vogurt Comedi 
consueto la preparazione 
e conformi igli st tndard 
più ifTidabili 1 20 miia 
v ÌSCHI n (lizzali oc,ni ora 
vengono formati a caldo 
sul momento in modo d j 
garantire igiene e sicure; 
za assoluta E già in com 
m e m o un ampia scelta di 
gusti {ananas frutti di bo
sco banana macedonia 
ciliegia ifbicocia fragola 
agrumi fruiti i ropuil t 
>ogurt inieroejoguft ma 
grò) e altri sapori sono 
in Use di studio JV m/ ito 

La produzione di cui 
abbiamo (inora parlilo 
b istert.frbc ptr issmn m 
alla Giglio un ruolo di lui 
to rispetto M 1 il Grup
po ha imor t un isso mi 
la manie 1 un plus i h i 
h 1 sp i lmi ito ili i /und 1 
emiliana k porte d n nur 
cali esteri assieur indole 
una posizione d ilio In 1 
Io inihe sul! t smi i iler 
a izioittlL 

Leader nel Parmiguno 
Si tratta d J P rnn_ 1 

no Rigatino Li G U10 
non si occupa tn pr m i 
pcrsoi 1 dilli sui i rodu 
zioni m n n i i r v u i L i i H i 
fasi SULILSMV ar rido 11 
de l i t i s i 11.11 n t tun 1 h 
mcvi.i inurnimifL o d i IL 
fornii prodotti d 11 son 
Dot ili di spici di ipp i 
reciti! iture che m inten 
gono eosianti I tinnitila e 
la timperalura. 1 m-Eaz/i 
ni di su^ionaiuf 1 Giglio 
possono ospitare IM) nu
la lorme di P-irmiÈ,i ino 
La commerci iii//az o u. 
che vede la Giel o m una 
posizione di prennn nzt 
assoiui 1 interess»! 11 
Francia l i G e r n u m i t i 
Sciz/era li G r m Brel 1 
gru h Svezia la Norvi 
gu gli Si ili L n li U Sp 1 
gru numerosi piesi de! 
I arca mediierranu 1 I 
curie nazioni afriuiii 

E quasi sUpLrrtao n s 
siere stille qual u mirn 
se^he del prodotto Rea 
Ii/£tl4> in base ai proiedi 
menti iradi/ton-ih ii Par 
migs "M> mcvio in u n i ) !J 
dal circuito Giglio proi te 
rie d dia n i i sub di diJi t 
pi di t-itK iti itti di!! ISL 

rt s i n m ito per affiori 
mcnio 1 il latti del malti 
no La n u t t a può far sor 
ridere 1 non addetti ai la 
vort ma solo quesla pro-
icdur 1 di sapon un p o i 1 
b disino g irmtisce il giù 
sto titolo di grasso e il gu 
sto inconfondibili dell iu 
tentico P irmignno Reg 
giano 

Tradizione e computer». 
E 1 computer' Hnotu 

si 1 pure m dimensioni co-
fossili siamo nell ambi 
to dell 1 tr idi/toni ptu pu 
ri volutamente e gelosa 
menu conserv iti Peros 
serv ire i d in laici 1 del 
pianeta Giglio la dinun 
sione nco-imprendi toni 
k dobbjtmo spostiru sul 
versante delL dtstnbu 
zione 1 dell 1 vmdtla Se 
parlando dell 1 produzio
ni abbiamo avuìo modo 
di notare sojmitulio le 
caratteristiche di t l ta"ir 
ttgianalita" dell aziend 1 
ora il discorso e imbi 1 ra 
dualmente \tt tee-itissi 
ma ali esempio degli avi 
per qu mio ngu irda 11 la 
vorazione del prodotto in 
lulte le fasi commerci ili la 
Giglio accelt 1 senza com 
plessi li sfida della mo
dernità 

Le sorprese iniziano a 
monte nel settore delle 
strutture fin tnzi ine La 
Giglio può disporre da 
alcuni anni di una propria 
lìnanznna la Cremerie 
Emiliane controllata al 
99%. Ongirunamente que 
sU società si occupav 1 
delia commercializzazio-
nedeiprodotticasean aL 
qutstla dal Gruppo e sta 
11 inslormai 1 in una li 
n in/tana dolala di un ca 
pii ik sonale di 8 nuli trdi 
con obbigazioni emesse 
per din 17 mili irdt di lire 
Questa oper izione ha da 
to nuovo impulso tilt 
Giglio permettendo a! 
1 i/unda di ricorrere ad 
una fonie di tinan/iamen 
lo tulonon 1 al d (con 
del sonto In tn/ munto 
b mi tr o 

\ endilon-consulend 
Bin dens.1 ad emergere 
1 izunda emi lnn j i u n 
con menzione 1 rapporti 
eon i l iCMrini t i L ip i ro -
h d o r d m e e profissiona 
I t i L1 G tatto d 1 sempre 
it tnbuisii il fitlore u 
m ino unj importanza de 
termiti mie Ld fui quindi 
uni ptrdeoLire itlLnzio-
ne per 11 propria lor/a 
vendila 

La dislnHu/ione e il 
fidala ati olire eento UHI 
eessionari di zona che di 
spendono di siruitun rm> 
dern munte org-imzzate 
impnrduoncipaci 1 qLLi-
h 11 Giglio offre oltre al 
! esclusiva una assist-n/a 
LOstantL ed un suppono 
eoniinuo su tulli 1 fronti 
d-iiriPtonnaliia alia d sin 
buziorte dalli p rono io
ni alia pubbl* Li 

PirioardwiarL 1 atlivi 
ta distributiva Gi-iiu di 
sf one di t-ra rete di tun 
Zionan difetti pfepa ali a j 
risptHiderc ion prolcssicv 
na! la die esigenze dei 
elieRti Gli Obrettfr 1 dei 
I azunda discussi e eoo 
divisi Odia rUi di -entis 
ta |rm> trtO vosi li info 
itlui/ion«. in uno spirito l 

di fittiv 1 K llabor /ort i 
che coinvolge complessi 
vamenle oltre 400 perso
ne ciiscunoLon uni pro
pri i precisa respons ibi 1 
la Si delme 1 un t nuov 1 
figura di venditore spe 
licimente tddestnto ci 
P ice di offrire ili esenen 
te (e quindi multimi ma 
lisi il consuni itori) un 
vero e proprio servizio dt 
consuknz 1 sulle cir ttlcn 
stiche e la eommeni tt / 
/azione del pr idotlo I! 
vecchio commesso v i_ 
gt itore sp irtsie per ! isit 1 
n il posto 1 un proksso-
nist 1 ibiluilo 1 r u unire 
m termini di menhind 
sing saks promotion o j i 
nzioni sul punto vendi! i 

Alti nqu 1I1I11 t/ioni 
del personale la riscontro 
I inirodu/ione massiccia 
delle nuovi tecnologie 
L int< rm il /ZIZIOHL de'l 
relè distribultv t nuli 
snellire ti m isstnio tulli 
k pratichi ( i irmiml che 
cotleg ino 11 side un i r ile 
di Riggio Eni f 1 ille se 
di periferichi permei! wo 
un fino scimbio di tntor 
mizioni in tempo redi 
che oltre id accclenre 
le normilt opert/iom di 
spedizione consente igli 
esperti dell azienda un 1 
visione precisi e tempi 
stiva del menalo 

La "nuota** Giglio 
La slessa filosofi t n 1 

turtlmente vale pir k 
strutture org±inizzaliv - m 
terne de!) azienda 

Dalla ncezione dell or 
dine alla produzione tut 
to e organizzalo utdizz tn 
do le più moderne pron 
dure informatizzale 

Ma e soprattutto gr 1 
zie ad una sapiente gè 
stione delle nsorse umi 
ne che Gigho riesci ad 
ottenere da teinologie al 
Tav mgu.tr(ki 1 migliori ri
statali eonsttpevole che in 
un mercato lompel tivo 
comiquLlfo ilmieiiLm i 
diventato indispensabile 
ilbntre k tecniche coni 
meni di manovrando ..on 
egu ile aticn/ione e stn-o 
di responsabthta tane le k 
ve del marketing mix Cht 
non prisi;redisce sp insn 

Senzi truttliì tEgfeSS 
vila ll Gieii» Favori jp 
ihe sul ironie dell imm 1 
giruazurcdile 11 m m h o 
1 si tto lambiatodf n u r t 
li pr v tkgi indo un niis 
satajio di Ins-hizza e mo
derni! 1 E siala moditiii 
la anehe 11 r mone sin 
le rendendola più aderen 
te atli nuo a nalla d f̂ 
I izunda. 

C^rtiminte pa s. t 
moll.i dequ 1 sotto 1 1 < nu 
fa quando la Gridio e n 1 
la, nel 1954 h^ a 
Ju . convinse 1 produin n 
di buiTOemtliani 1 n u n r 
si nella prirrn mopir li 
I I Gigi n 1 aboonJanii 
mette duiiefl naia- Da di 
u_nnt ormai non *i pa 11 
più di dites.i midiespan 
sione E p i n h i ru» dei 
I acquisizione di n e o n 
partner L urlilo legane 
eoa li passato e ti burle ) e 
preziosissimo Iu te del 
i Isola del tesoro Lu.i-
r t to ionta s i i s s i a t ' e - z ^ 
Ht 5,1-sI.ltO iOT io Si SM 
punreuisf ior i Fi>npi-
s.ilO i*le i e . I l i 
man [L cure 

12 fUmtà 

U N VOLUME daffari sti
mato intorno ai 1500 mi
liardi (in prezzi di fabbri

ca), un valore aggiunto che sfiora 
i 300 miliardi, circa 800 produtto
ri, quasi 10 000 addetti sono t dati 
del comparto caseario nazionale 
Per 1 non addetti ai lavori può 
sembrare un bilancio positivo, 
ma se si entra un attimo più ad
dentro ai «numeri* si è costretti a 
cambiare parere II valore del
l'Import — stimato in quintali — 
ha raggiunto, nel 1985. 3 154 000 
unita, tradotto in quattrini corri 
sponde a circa 3mila miliardi 
mentre I esportazione ha regi
strato 187 miliardi inferendo alla 
bilancia commerciale un duro 
colpo 

Per contro, 1 nostri partner eu
ropei — forti delle italiche debo
lezze — hanno progressivamente 
incrementato ii valore delle 
esportazioni che negli ultimi 15 
anni ha raggiunto in Francia un 
aumento del 187% passando da 
980 000 quintali a 2 821 000 L'O
landa ha incrementato del 105%, 
arrivando a 3 577 000 quintali da
gli Iniziali 1 733 000- la Danimar
ca del 213% (da 679 000 quintali a 
2.878 000) La parte del leone l'ha 
fatta la Germania con un più 
454% da 519 000 a 2.878 000 quin
tali L'export dell'Italia si è fissa
to. Invece, su 496 000 quintali re
gistrando — rispetto agii anni 
Quaranta, quando l'esportazione 
rappresentava il 9,10% del mer
cato mondiale — un modesto 
2^7% 

Siamo praticamente In «bra
ghe di tela* eppure, si è sempre 
sentito dire che il formaggio ita
liano, per caratteristiche e quali
tà, è buono e apprezzabile Per
ché, dunque, queste sperequazio
ni? Perche non riusciamo ad af
fermarci in campo intemaziona
le, non solo, ma neanche a vince
re la concorrenza straniera «tn 
casa»'» Qua] e l'anello debole della 
nastra produzione, e per quale 
motivo lo è9 A questa e ad altre 
domande risponde Sandra Cari
ni, direttore dell'Istituto speri
mentale lattiero-caseano dt Lodi, 
in provincia di Milano 

•Parlando dì formaggi è im
possibile prescindere dalla mate
ria prima, ossia lì latte, ed e pro
prio questo uno degli "anelli" de
boli B nostro latte, diciamolo 
francamente una volta tanto, è 
Inferiore come qualità» e variabi
le nel tempo ed ha un prezzo su
periore rispetto a quello degli al
tri paesi europei Questo riguarda 
la quasi totalità della produzione 
nazionale, ad esclusione di qual
che zona dei Milanese» 

Cos'è che ne determina la quali
tà inferiore'* 
•Tutto, dall'alimentazione alla 

genetica, n punto è che» contra
riamente ai paesi a noi confinan
ti, non abbiamo mai fatto una po
litica agraria seria che educasse i 
coltivatori a produrre bene, ma 
anche i mungitori. 1 raccoglitori 
di latte Cosi ora ci troviamo con 
un prodotto che ha un contenuto 
in grassi e proteine inferiore; con 
cariche microbiche superiori e 
con cellule somatiche risultato 
delle mastiti, quindi con un latte 
più scadente dal punto di vista 
sanitario e delia re&a. Un latte 
verso il quale l'Industria di tra
sformazione mostra delle resi-

Formaggi italiani 
Cos'hanno 

meno degli altri? 
Intervista alla dottoressa SANDRA CARENI 

direttore dell'Istituto Sperimentale lattiero-cascano di Lodi 
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s iamo in gr<tcio d g a r j r t i r t u n a 
q u e l i t i t o s t a n t i t ques to fi 
spiazza sui mercat i es ter i Per 
c h e 0 P e r c h e oltre M p rob lema dei 
fatte c o m e dicevo m d n c h i a m o d i 
tecnici p r e p a r a t i t u n aspe t to 
mol to i m p o r t a n t e de! p rob lema e 
Io s a r à s e m p r e pm nel fu tu ro In 
fatti non solo nor a b b i a m o crea 
to le scuole per p repa ra re 1 tecni 
ci m a quel le che e e r a n o che ci 
sono le s t i a m o affossando Per 
che non si p u ò chiedere di dir ige 
re di m a n d a r e avan t i qur ste 
scuole a pe rsone n o n p r e p a r a l e 
n o n del mes t i e re o r a il t i to lo p re 
ferenziaie e la laurea, m a di per se 
non serve a n ien te P e r d e l l e s c u o -
le tecniche vale s o p r a t t u t t o u n a 
lunga esper ienza pra t i t a A t u t t o 
ciò che n o n e poco, b i sogna ag 
g iungere c h e m a n c h i a m o assolu
t a m e n t e di m a r k e t i n g Dovunque 
si vada si vedono p r o p a g a n d a t i 
tu t t i 1 fo rmaggi t r a n n e quelli i ta 
iiam> 

Il q u a d r o non e dei piti ronfor 
tanti. C h e cosa $1 può fare1* \ t -

D*accordo, ma a f issare 1E conte
n u t o i n g ra s s i e proteine de i for
m a g g i n o n ci s ono delle precise 
disposizioni di l egge 7 

•Certo, m a il f a t t o e c h e noi non 

iur te nsposU tonu intuibili d j 
u n a l e t tu ra al con t r a r io d d l t 
cr i t iche a questa c o j l l r o fi

di fare ti p u n t o d( Il 1 i t u i K M 
con m o l t a frani h tz 1 Pr nd i 
m o l a legge del ÌT't p» r e s f - n p 
secondo la qua le il U't* do ri bl 1 
essere p a g a t o non con un pr* 
fisso m a per eia. si di qu tlita F h 
bene q u e s t a leggi 1 hf p« r t l l 
t r o v a d acco rdo 1 indù tri t d tr 
s fo rmaz ione e ampi in 1 U d 
s a t t e s a C e d a e hit ri rsi l uh i t t 

di ins is tere in ques ta poi t i p - r 
cer t i versi pro tez ionis t ica n< 1 
confront i degli agr ico l to r i Tra 
do t to m t e r m i n i t e r ra K rr 1 sf 
tu agr icol tore 11 ori nuiic e 10 
S ta to non te lo dice non t i c o 
che faccio il tuo b< m j r 1 A 
e s t r o m e t t e r t i poi ci p e n s i I n 
d u s t n a Confesso di ess* rt moli 
i n d i g n a t a s o p r a t t u t t o p< rt r f 
q u a n d o si a f f rontan 11\ n sii tt rri 
1 casi sono d u e o li si tr i t ta r 
t roppa superf ic ia l i tà o n ir ) l 
t roppo polit ico dsrri 1 t r ami > 
que l lo che * I nucleo dt I p r u i 
m a os-si Ì j p p r o t c ì o t i c n i e o 
scientif ico q u i t i s a r e b U rrol t > 
d a d i scu te re perche n o n e la poli 
t ica a dove r gu idare ! « t < r 1 t 

bensì la tecn ica a f o n rt t r i 
m e n t i a l l a pol i t ica . 

La carta 
vincente? 
Qualità 

OOGNI ITALIANO dicono 
le statistiche, in un anno 
consuma set chili e cin

quecento grammi di formaggio 
La nostra produzione conta circa 
300 tipi, fra •comuni- e quelli a 
•denominazione d'origine e tipi
ca», una ventina in totale La ma
teria prima è sempre la stessa, il 
latte, ed e curioso pensare che da 
questa uguaglianza di partenza si 
possa arrivare a una gamma ti
pologica tanto ampia e differen 
data-

La di\ ersita dei prodotto finale 
è determinata da tre fattori fon 
damentalL quantità e struttura 
dei caglio, tempo di maturazione 
e temperatura a cui viene sotto

posta la massa del iatte II caglio 
non e altro che ii «coagulante» 51 
tratta di un enzima proteolitico 
dello stomaco dei mammiferi 
che, aggiunto ai latte, lo trasfor 
ma da uno stato liquido a une 
stato gelatinoso La forza dello 
cagliata dipende, a sua volta, da 
batteri lattici che scio presenti 
nel latte oppure aggiunti in quel 
caso si paria di «innesti* La fun 
zione dei batteri tattici e quella di 
provocare ia fermentazione latti 
ca, il loro ruolo, infatti consiste 
nel trasformare il lattosio dei lat 
te In acido lattico Questo proces
so conferisce anche l'aroma. 
Qualche volta al caglio si aggiun 
gono delle spore di muffa (1 oen 

nicilh) e si i"anr:i 1 foni aggi io 
siddetti erbori nati 

La suddusione merceologica 
per categone (formaggi freschi 
molli, a pasta cruda o cotta» ecc > 
dipende dalia consistenza delta 
pasta dagli innesti e dai tratta 
menti successivi Vei caso del 
grana ad esempio dopoché ìaca 
ghata e stata rotta, \ iene riporta 
ta a una certa temperatura {tn 
torno ai 52 5^C) questo provoca 
un'ulteriore fuoriuscita di siero 
con conseguente tnspesaimento 
della pasta, che assume il carat 
tenstico aspetto granulare II pe 
nodo di maturazione fa ti resto 
In commercio troviamo quindi 
formaggi suddivisi (in base aira 

spetto esteriore alla t t c rua ti 
produzione e alla •tessitura' o% 
s i a la cons i s t enza ) m f r t s ih i 
moll i , d u n a p a s t a n o n co t t a o a 
p a s t a c o t t a e r b o n n a t i . a pa-sta d 
l a t a ( esempio la mozzare l la ) e in 
fine quell i fusi, c o m u n e r r e n U 
commerc ia l i zza t i m fo rma t n a n 
go la re e c h i a m a t i • formaggini 
P e r q u a n t o r i g u a r d a la d S ' I P Z I , 
ne fra g ras s i e magr i un^ ritspo 
s i z i o n e d i legge fis.sa il con ten t i lo 
in grass i a s e c o n d a df iU di < r 
t ipologie 
T I P I C I ! \ * ORIGINE 

T ip i c i t à e d e n o m i n ± ir nt- e* 
n g t n e sono t e rmin i l ' g a i ' z a t 
per d i s t i n g u e r e un p r o d o t t o d a 
a l t r i s im i l a r i T r o v t r t n J ad 
e s e m p i o dei fo rmaggi t p« ^ra^a 
che s o n o quell i c o m u n i e poi 
s e m p r e ne i la s t e ssa ca t egor i a 
P a r m i g i a n o r egg i ano t Gra r a 
p a d a n o solo questi due hanr < 
d e n o m i n a z i o n e d o r g n t e tipic 
t a Q u e s t a - i ene espre- i .^ sop ra ' 
t u t t o su l l a base d i l l e r^ra* r *-i 
c h e o rgano le t t i che rolo-f con 
utenza e sapore L o ' i ^ ri* a d 
se si r iferisce a'Ia / j r . i ' p O O J 
7 ione 

In q a e s t o m o d o o» rn la a 
tazione. del la q u a n t a r f 11* a 
t o n a e sogget t i a r on < m p r o 
-ab i le c ioè -.econdo p i ra ( t r d 
va lu taz ione se i tn t i i a I i d e a i 
— dice l a n d r a Ca r i a i — s^reboe 
1 is t i tuzione di un p^nt l d as^ag 
g i a t o n c o m e av viene n ni 1 pa t 
si eu rope i e pot^r d isporre nel 
c o n t e m p o di da t i p r r ci 1 pò ,- b li 
solo a t t r a e r so t-nali 1 c>-ch 
m i c h e del p rodo t to -

E per q u a n t o r i g u a r d 1 1 q a ' 
t a . d a . c h i e g a r a n t i t a , chi eff* t ' u a 
1 tO1t roUia . i l eilo s l i t j z o i ^U ' 

•Oh o r g a n i s m i prepost i sono 1 
servizio r e p r e s s i o r e frodi e l mi 
n i s t e ro de i l 'Agr i co l ' u ra e eU I 

Qu ind i e -,o!o u n con t ro l lo d 
n s p e t t o degli s tard*ird di !e?ge 
n o n u n d i scorso di li e U o q i a l ' t j 
t t v o d e l p rodo t to giusto -* Il r i e n 
m e n t o a l l a F r a n c i a e qua.i i n e 
tabi te . c o m e n u i L *• ' u a y i o n e e 
COSÌ d i v e r s a 0 

• P e r c h e a l le spai le de p r o J o * f 

francesi a n z i t u t t o t e u n fa t 1 
qua l i t à , ino l t re u n o r g a n i Ta_ o 
ne i n d u s t n a i e he got.^ d^i i ^ p 
p o r t o di cen t r i di m e Hanr < 
c r e a t o u n ì m m a g i r ^ d^ r > p ' > 
do t t i e h h a r n o ber pr p igant. 
ti* 
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