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Donne e lavoro

donne ed é Il che bisogna Incide-
re per iscrivere nell'organizza-
zlone economica e sociale 1 loro

Ecco che cosa

puo fare

la cooperazione

Il seminario delle cooperatricl
comuniste della Lega rappresen-
ta una tappa dej tutto originale
nel cammino della Carta delle
donne, di donne cioé Impegnate
nel diffictle compito di farsi vale-
re su un terreno che le ha viste
storicamente marginall, quello
dell’organizzazione economico-~
finanzlarla, dell''mpresa e del
mercato. Il terreno dell'impresa,
della sua complessiva innovazio-
ne e diffusione, della sua capaci~
uale strumento di
ella democrazia al

td d! porsi
espansione

suo Interno e nel mercato, dl va-
lorizzazione delle risorse umane,
di risposta a nuovi e modernt bi-
sogni é decisivo per dare concre-
tezza a un'/dea di sviluppo non
distruttivo delle risorse umane ¢
materiali, fondato sul pieno svi-
luefo delle forze produttive
llora é a partire di i, dal luo-
ghl delia produzione che bisogna
far valere altri valori e altre fina- tura
ltd In questa prospettiva I'im-
presa non solo non ¢ di ostacolo
ma & terreno strategico per af-
fermare diritt! e blsognl delle

ditorlalita,

soclale con

interess! L'lmpresa cooperativa,
per | valori di cui e storicamente
portatrice, pud rispondere a que-
ste finalitd piu di ogn! altra for-
ma d'impresa, purché sia in gra-
do di agglornare strategle, iden-
tita, collocazione

E clo riguarda la cooperazione
ma plu compiessivamente la si-
nistra e le forze di progresso

Occupazione e nuova impren-
Mezzogiorno, am-
biente, riforma dello Stato socia-~
le, rappresentano oggi! il nuovo
orlzzonte entro Il quale 1l mov!-
mento cooperativo pud qualifi-
care la sua crescita, rlorganizza-
re i} suo modo di essere sistema
d’impresa nazionale, farsi prota-
gonista di una reale esperienza
di democrazia economica, co-
niugando in terminl moderni i
valor! collettivi della solidarietd
quelll Individualt
dell'autorealizzazione Tutto cio

tro del
della Lega.

nature !
politici, legisiativi ed economicl
Sono Suesu 1 tem! posti al cen-
2° Congresso nazlonale

Ma questa é anche !l terrena di
scontro nella stessa realtd coo-
perativa con poteri consolidati,
con vislont azlendalistiche e lo-
calistiche, con accentuati squlli-
bri settoriall e territoriall, col de-
perimento delle tradizlonali for-
me di parteclpazione

Una strategla df pari opportu-
nita per le donne nella coopera-
zione {ntreccia le question( della | rjo
collocazione e dell’identitd della
cooperazione oggl in una dimen-
stone che non sla né di margina-
1ta residuale, né df omologazio-
ne subalterna ad altre forme
d'impresa

I problem! che pongono le
donne, le cooperatrici nello spe-
cifico, non possono essere ag-
gluntivi a gualsiasi linea politi-
ca, ma rappresentano concreta-
mente, per la cooperazione, la
misura reale della sua capacita
di crescere e divenire strumento
moderno d'impresa e di solida-
rietd Far valere concretamente
gli interesst e le proposte delle
donne nel juoght del potere reale
é un punto decisivo perché le
donne, senza delegare né riven-
dicare, si rendanc protagonist
del processo di camblamento e

delle sue finalta

E solo in questa prospettiva
che st possono creare per le coo-
peratrici e per tutte le donne che
vogliono intraprendere queile
nuove opportunita di promozio-
ne, di presenza in nuovi campi di
attivita di rotture di schemt or-
ganizzativl, che sono state l'og-
getto delle relazioni al semina-

In questo quadro la Carta pud
essere uno strumento straordi-
nario, se sapra far valere le spe+
cificita del complesso e variegato
mondo delle donne, creando ca-
nali di comunicazioni tra espe-
rienze diverse e spesso assal di«
stant! fra dl loro, se sapra attiva-
re quelle relazioni che consenta-
no a donne ovunque Impegnate,
non solo di parlare delle donne,
ma di far valere | loro interessi e
bisogni nelle scelte concrete e
hello specifico della loro funzio-~
ne Per questa strada effettiva-
mente sialimenta la forza di cla-
scuna e di tutte insieme

Annalola Geirola
della Lega nazionale

delle cooperative e mutue

IN PRIMO PIAND / Cosi sta nascendo il mercato delle pubbliche relazioni

MILANO ~ Quasi un siste-
ma solare, la grande palla
di fuoco a) centro attorno
alls 1\.\;!5 ruotana { ptanet!
Grazie all'abbutiata di ac-
quislzion), fuslont, incorpo-
razion}, ecco V'era della co-
municazione integrata In
attesa che il mercato globa-
le modello Coca-Cola o Ihm
con ! simpatico Charlot
(una vists, un suono, una
storia, una vendita, una so-
In immagine di prodotto
che veleggla in tutto il mon-
do) sl imponga definitiva-
mente, I sacerdeti della
pubblieitd lavorano negll
ufficl delle casemadrl dl
New York e Washington
sensa interrusioni presi dal-
Ia febbre dello shopping,
3\1&!! un mondpell con la

ifferenza che al posto di
csse @ alberght cl sona le
mille braccla della comun!-
caglone moderna 8t com-
pranag e sl vendono societd
dl rolazloni pubbliche, di
promozione, Istituti di ri«
cerce, studl di consulenza
aglendale, corvelll al servl-
sio deli'impresa, entl, poter}
pales! e occultl, Jobbies Per
afnl glornaliata che lavora
¢i sono dlecl, ventl perso-
naggl che sudano per lul,

ualche esperte sostiene
che |l pterre (11 tecnico detla
comunicaxione Integrata, i1
perauasore che offre adver-
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Un’immagine
«crestivas
deil'americe-
no Ed Soyke
utilizzata net
mondo delis
pubblicita

ta dalta Fcb La Byor, terza
agenzia nel mondo con dif-
ficolta di bilancio e con una
crisi di management ormai
lunga, & stata ceduta a prez-

LETTERE

ALLU'UNITA'

«Han lavorato come bestie
fin da ragazzi, dando
allo Stato e alla famiglia...»

Cara Unnta,
& solo vergognoso che ancora non si nisolva
1l problema der manin delle pensiont per 1
lavorator: indipendents
1 contadini e gh artigiani fin da ragazz
hanno lavorato (come le bestie da soma) dan-
do allo Stato ¢ alla propria famiglia
Non per volere criticare gh studenti ¢1 figh
di papd ma & ovvio che loro hanno fatto una
vita pid comoda, senza dare menie nd alio
Stato n¢ alla propria famigha anzi
A quelh che dicono che abbiamo pagato
pochi contributl per la penstone, not artigiant
e contadim pover rispondiamo non siamo
stati noi & stabilire 1l Livello det contnibutt
Ma con la pensione che ¢1 danno né si pud
morire né s1 pud vivere
ANGELO AMICO
(Caltanissetta)

C’? una doppia Giustizia:
urgente per i doveri,
per i diritti un po’ meno

Spett Unua,

gestivo tn proprio una piecola azienda di
commercio Dovetts chiudere a causa di man
cati pagamenti da parte di alcuni client e
loro successivi fallimentt (rovandomu con
p{oblcml di hquiditad anche le banche mi

2l str se & vero
che & stata valutata meno
della Gray che sl trovava
dopo i primi tredicl Ted Ba-
tes, Doyle-Dane-Bernbach,
Bbdo, Bento & Bowles, Ma-
sius, tutti | grand! sono statt
colnvolt} dall'ondata di ac-
quist! Seguendo due stra-
de Yincorporazione negl
imperi della comunicazione
detle socletd di plerre e I'en-
trata nell'universo della
consulenza Qualche esem-
plo? I Fratelll Saatchy st
comprano prima la B&S,
pol 1a Ted Bates Internatio-
nal e diventano i} primo
gruppo mondiale de! mon-
do per fatturato, con oltre
dodicimila dipendenti, 150
uffict in 60 nazioni, con un
billing (clot l'amministra-
to, dlverso dal fatturato,
che corrisponde circa al
159, del giro d’affari) di ol-
tre 7 millardi di dollarl
Mentre la Hill and Kno-
witon bruclava la Burson
Marsteller (della Young
and Rubicam), la Ogilvy
and Mather acquista la
Adama and Relnhart di
New York e la Charls Wal-
ker di Washingion: a pri-
ma & una soctetd 4l pr che

| sacerdoti della pubblicita

tising, pubbliche relazionl,
marketing, sponsorizzazio-
ni, promozione) gl ha addl-
rittura rubkto 1) mestiere,
che spesso 1l glornalista de-
lega & lui gran parte del cor«
tosino scandaglio delle no-
tizle Puddarsi Cisidimen-
tica perd con tm? 8 faciiith
che | sentier! della persua-
sione non sono affatto li«
neari, men che Meno neus
trall  Che professionalitd
non fa rima necessaria-
mente con verith Che la so-
cletd dell'informazione ha
regale procise K1 trust det
creativl che hanno fatto
cregcere d! fama pubblicita-
rl ¢ espertl dl marketing co-
minclano a confondersl con
| trust Imprenditorialfis
nanziarl, Non potrebbe es-
sere ajtriment! se ¢ vero che
Ia spesa d! comunicazlone
delle aziende era cinque an-
nl fa di quattromila miliar-
di, e dopo due annl era qua-
si raddoppiata Un rlcco
mercato che corre sul blna-~
rio parallelo dell'impresa
che si espande, sl concen-
tra I soclojogl parlano di
societd dellinformazione e
aoorrono che ormal F“ ad-
detti rappresentano !l 409,
del lavorator dlpenden{{’
Ma tra il postine comunale
¢ l'organizzatore di infor-
maziane e { cervalll che In-
ventano una campagna di
candizionamento dell’'opl-
nlone pubblica, ¢'¢ una bel-
la differenza
1 mesi dell'orgia delle
grandi fusion! sono appena
alle nostre spalle L'antica
separazione fra pubblicita e
ubbliche relazioni ¢ salta-
, i comunicazione ¢ a
centottanta gradl, parte da
un centro e percorre molte
strade quella per Il prodot-
to, quella per individuare Il
target, quelln per favorire la
teglslazione, quella per in-
fluenzare | media, quella
per arganizzare le informa-
ziont per influenzare | me-
dia, quella Pcr penetrare
neglt amblentt glustl al mo-
mento :'uusto La grande
novitd 'hanno regalata le
randl socletd Usa di pub-
licitd ¢ando P'assalto alle
socletd di pr, ricerca, consu-
tenza con una raplditd tm-
gruaalonnme Una_scorri-
anda che comincla negli
fitates g arriva velotemente
anche In Italla Stimati pro-
fesalonisti che 81 chlamano
Aldo Chiappe e Toni Muzl
Falconi, che hanno tnven-

I «trust» dei
creativi
cominciano
a confondersi
con i «trust»
imprenditoriali
e finanziari
La spesa di
comunicazione
delle aziende
raddoppiata
in due anni
Ecco come
si svolge
la gara alla
concentrazione
con gli americani
a comandare

tato, plasmato, affermato
I'{/dea stessa di pubbliche re«
laztonl moderne nel glro di
poco tempo saranno rlsuc-
chiati nel gorgo delle gran-
di soctetd americane, spic-
cheranno il volo internazio-
nale ¢ potranno assistere il
cliente nazionale in tutto il
mondo, ma saranno con-
trollatt da potentl net-
works 11 primo si & trovato
da un gilorno all'altro un
nuove soclo-padrone pen-
sava di passare la sua socle~
t4 atla Byor e invece questa
& stata acquistata negli Sta-
tes dalla Hill and Knowlton
(guardacaso la casamadre

elia fillale che si & occupan
ta dell*affaire gonovese) La
Ser di Muzi Falcont entrerd
definitivamente nell’orbila
della Livraghi Ogilvy &
Mather entro la fine dei-
l'anno, limitandosi a con-
trollare it 409% della socleta

Q1) amerleant, leadersnel
mercato della comunicazio-
ne moderna, st gettano ca-
me segugl net mercatt in
crescita Linvestimento
pubblicitario neglt Usa cre-
sce meno di quanto ¢l sl

aspettasse le performances
degll anni migliori restano
negl! annali, primo fra tuttl
quel pill 169, del 1884 Nel
1985 si scese al 7.9, I'anno
storso al 5-8 C\ s\ accorge
che | profitti all'estero sono
pitt lauti di quell all'inter-

1o Livraghl: «f politic} Halia-
ni sl stanno avvicinando al-
le posizioni di altri paesi co-
me Francia, Gran Breta-
gna, Germania, che utiliz-
zano 1} mezeo pub rio

sti della comunicazione
stanno {n mezzo, sanno be-
neche tl valore aggiunto del
prodotti — ma non soltanto
del formaggino o della bibi-

come un potere pubblico,
decentrato o no, In manlera

no, che il di comu-
nicazione integrata, dalla
consulenza aziendale al
marketing, alla gestione
dell'immagine dell'impre-
sa, al semptlice comunicato
pa, dalla organlzzazi

nedi grand} eventl culturali
alle indagini sul comporta~
ment! dei consumatorl &
una garanzia per l'impresa
che si sente tutelata su tutt}
1 latl della comunicazione e
consente agil stessi comu-
njcatori | ragglungere
vantagglose ie

i tiva, con rapporti
consistent] con le agenzies
La societd di Livraghi fa
parte di un network insle-
me con la Collet-Dickenson
& Pearce di Londra, che
promuove l'arruolamento
che in Inghilterra & volon-
tario Pih ruclo pubblico di
cosl .

Il mercate & ricco, ma
quello americano lo é meno
rispetto al resto del mondo
Avere reti efficienti che co-~
prono l'intera domanda di

1 diventa un

scala, dl acquisire crediblitha
nel confronti del gruppi di
pressione, del partiti, delle
istituzlon! Siamo mplto ol-
tre la tradizionale campa-
ﬁnn pubblicitaria che lancia

prodotto, cosl come la
semplice cura dell'immagi-
ne Sidisegnano strategledi
comunicazione complesse,
continuate nel tempo Ha

objettivo prioritario 1l mer-
cato ¢ grande, riserva ampl
margini dl espansione Il
marketing seguird l'evolu-
zione soclo-demografica e
culturale, i media dlvente-
ranno sempre plu specializ-
zatl, 11 lettore & Innanzitutto
un consumatore e qui im-
rese editoriall e imprese
ndustriall, assicurazionl,
banche trovano il punto di

detto te un plo-
niere del calibro di Glancar-

convergenza [ professioni-

ta — dip in gran parte
dalla tecnica di comunlca-
zlone prescelta It

opera nel campo istituzio-
nale (imprese, grandi entl) e
finanziario, 1a seconda s &
imposta nel mercato delle

I d numero

le porte In breve quello che avevo
risparmiato ed ottenuta in prestito & sfumato
Da vari anmi sto lavorando per pagare i debi-
t1, dovuti anche a1 gravosi interessi pagat alle
banche

Una domanda che mi pongo riguardo alla
Giustizia € come mas Jo Stato sia cosl sollecr
to nell esigere 1 suot debiti (mi hanno inviato
un atto d) pignoramento), mentre poco si
preoccupa affinché 1 nostrt crediti vengano
esatti Forse che 1l rapporto cambia quando ¢t
troviamo d: fronte a doveri verso lo Stato o a
diritti ner confronts der eittadim® Come ma
la Guustizia si ritiene soddisfatta se pago 1
mier debits verso lo Stato mentre tace se
cit;adlm non mi corrispondono quanto dovu-
to
GIUSEPPE CALZAVARA

(Caltana  Venezia)

«Crescevamo ingenui,
curiosi di conoscere
che cos’era la guerra...»

Cara Unita, .

bisognerebbe fare uno sforzo per far cono-
scere, soprattutio a1 giovan: come, cinguan-
t'anm fa, sia stato possibile che per tanti bra«
¥1ragazzi Come eravamo noi, una volta anda-
t1 alle armu 1 valon di amicizia e & rispetto
degl: altn non valessero pid, non avendo ca-
pacitd culturah sufficieats per resistere alla
cultura di guerra dello Stato gestito dalle
class: privilegiate

Dopo 'umita d'haha le class: ingent bor-
ghesi ll'mr:’ncl,lofferlo al popolo I'Esercito come

b a 3

e <
aggrediva, la guerra bisognava inventaria ag-
gredendo noi altri popoli ed offrendo | esem-
pio d fals) erot (perché eroi sono solo quelh
che difendono il proprio Paese quando ¢ ag-
gredito Quando invece si aggrediscono altri
popoh, bisognerebbe domandare agh aggre-
diti se 51amo erot 0 assassini)

Un popolo, quando accetta di obbedire cie-
camente senza spazi di hibertd e di critica del
potere & destinato alla rovina

La mia generazione, a parure dalla scuola
elementare, era cresciuta in un chima d esal-

uno ¢ diversificare e cosi
mentre i pubblicitari Saa-
tchy&Saatchy invadono le

no & cosi descritto da un
esperto come Antonio Pila-
1 'N:f” anni 80 le grand!
socleta di pubblicita ameri-
cane hanno accumulato alti
profitti con il dollara alle
stelle e questo ha permesso
masslecl investiment! e ha
dato 11 via alla strategla Q1

Y4 g
mandializzata segue il
cliente dappertutto, ¢ aftl-
dabile Per ora pubblicitd e
pr restano mercati distinti
ma tutti st sono mossl pre-
sumendo che Il {uturo sia
nella comunicazione inte-
gratas

Ecco l'estate del mergers,
delle fusioni Nel giro di tre
mesi la Hill and Knowlton
gIc‘n proprietd della J Walter

hompson, societd di pub-
blleltd) é tornata in cima al~
1a classifica dei dtecl grandl
acwisendo la Robert Gray
dl Washington, speclalizza«
ia in jobbying, e la Carl
Byor di New York, possedu-

plerre annett 1 la Ro~
wlands e la consulenza
aziendale aggiudicandosi la
Hay Consuiting, Ogilvy and
Mather sfonda nel settore

& della guerra La guerra ci vemiva pre-
sentuta come la mamfestazione pid esaltante
della vita Quel fanatismo patriottico isterico,
aggressivo, Immorale faceva sognare a1 gio-
vanm studenti di coprirsi di gloria sut campi di
battaglia e intanto l1 faceva scendere 1n praz
za con slogan aggressivi Cortio nazioni 1 noi
vicine gh inglest bisognava odwarlt perche
mangiavano cinque pasti 1 frances: perché

della ricerca ludend
un affare che le permette di
acquisire dalla Unilver Re-
search International, uno
del maggiori gruppl di ri-
cerca a livello diale al

eranod , gl americani perché strava

gant e ncapact militarmente ecc La nostra

borghesia accettava queste scemenze perche

1l fascismo in cambio aveva distrutto le orga

nizzaziom dei lavoraton

a {‘SIOVEN della mia gencrazione educata
a

guale & collegato i1 Cer ita-
liano, Jeader nelle ricerche
di mercato Young and Ru-
bicam, quarti nella classifi-
ca, entra nella consulenza
d'affart, dalle fustoni d'a-
zienda alle strategie di ri-
strutturazione grazie ad un
accordo con una socletd fi-
nanziaria americana K un
fenomeno che in ritardo co~
mincta a imporst anche in

non 2no cresceva-
mo genui, ignoranti € oggettivamente diso-
nesti, magart curiost di conoscere cosa era
questa guerra, propagandata come salute des
popoli

Mentre il mio reparto si incamminava ver-
sa u fronte greco, in un pamengegwe del feb-
braio 1941, 1o disst a un compagno vicino
«La vita senza la guerra non vale nulla» M
sono sempre domandato a distanza i tant
anni perché ho pronunciato quelta frase di cus
ora m vergogno, ¢ quanti soldaty itahami fos
sero stati portati a pensarla inconsciamente
cosi N periodo che va dal 1935 al 1943 ¢

Italla Secondo Antonto Pi-
latl l'ondat azlo-

nista — In linea con quanto
succede per | grandl clienti
dell’industria pubblicitaria
- &che ealmeno sette socle-
ta df pubbliche relagioni di-

ds da gruppl pubbli-

-«
s

IN CONCOMITANZA
CON 1L CONGRESSO DI CRAX/
61 TERRA'ANCHE 1L

CONGRESSO DEL F5l...

citari» Ma attenzlone, insi~
ste Pllati, a credere che il
mercato assomigli a una pi-
ramide dalia base sempre
0 stretta «fI mercato ita-
lano resta molio frasta-
gliato, le prime cinque
agenzie fanno poco pit del
dieci per cento della torta
nazionale, su 4600 millardi
dl investiment! arrivano al
massimo ai seicentos
Integrare la comunica-
zione signlifica raggiungere
economle di scala moito
vantaggiose, ma significa
anche far convergere al
centro i processi di decisio-
ne Seresta indiscusso il po-
tere del cliente, l'area dl in-
tervento del grandi appara-
ti di comunicazione diventa
certamente molto estesa
Organizzano informazionl
su larga scala tedirigonoin
tutti gl angoli del mercato,
hat no accesso alle banche
dati quando non le creano
direttamente, concentrano
tecniche di persuasione che
sl rivelano declsive per in-
fluenzare i comportamenti

Antonio Pollio Salimbeni

sicur tl periodo pid vergagnoso della
storia d'ltahia Il patriotismo di quer tempi
era una droga peggiore deila cocaina perché
era la droga del potere
GIOVANNI ALFILR
(Sangiang  Varese)

Che cos’¢ la Sinistra?
E un punto di vista
in continuo movimento

Spett redazione

permettemi subito di fare una domanda
dov ¢ la Sinustra®

Per definirla bisogna forse parure dalla
Destra, dire che Destra & nazionalismo sfega
tato pena di morte abuso di potere genera-
fizzato ¢ predomunio delle classi abtenti? E
dire ailora in contrapposizione che la Sint
stra & internazionahismo, codict adatl a so-
cietd avanzate potere al proletanato e pre
dominio det proletariato stesso® Un tal punto
di partenza cio¢ definendosi in base a quello
che fanno gl altn, non porterebhbe se non ad
un continuo richiamo alle idee deghi altr1 ed
& cvidente che non basta ssmontare» le idee
del vicine per aver noi wdee nuove

Cio che n realtd appartiene al fenomeno
detla Simstra ¢ 1n continuo movimento per
ché 1a Sinistra non ss appoggis per esempio
ad un crouifisso che dura da ducmla anni o
ad una strategia del terrore economivo ¢ no
tipico der partits di Destra La Simistra do
vrebbe appartenere afle classy pid vive di un
Paese, esserc unidea un punto di vista i
contipuo movimento Un punto di vista che
guarda 1n avant e che non s1 dd categorie ma
adatta volta volta la sua struttura partitics o
meno ad un sistema di valors realt

La Simistra deve essere una realtd sociale
che vuo! provare Quindi aperta ad ogm inno-
vamento ¢ capace di sperimentare in se stessa
1 ferments pid vahidi La differenza fonde-
mentale tra Sinistra e Destra sta appunta ael
fatto che la Sinistra ha davant a sé un venta-
glo p1d ampio di possibihita da sperimentare,
E 1l fatto che s1 14 identifl
can le classt proletarie & perché proprio que-
ste classs sono pid aperte a possibilitd avveni-
re, perché impossibilitate a sentirsi soddis(
te dello stato di cose del loro magro presente
Ma la Destra 2 invece sempre obbligata &
tenere lo stesso passo violento e a proporre
suor nigadt schemi di sopraffazione

Aver indwviduato nelle classi operaie € con-
tadine 1l nocciolo della «questione di sinistras
non significa perd che la strategia di Sinistra
debba cssere unicamente nel senso della fab-
brica o dei campi di lavoro Un vero operario
di sinistra dovrebbe invece essere il membro
di quelta parte di societd che sente di essere
una pedina molto importante nel gloco civile
del futuro Lopersio dovrebbe essere un
«soggetto a continua nidefiniziones, cosciente
del Tuturo del destino ch sopravvivenza di un
intero popolo, di una societ

In questo senso possiamo aliora dire che |a
Sinistra @ la coscienza, la vera coscienza di
una societd nel suo insteme Ma ricordatevi
che la Sinstra, o la si definisce ognt giorno ©

non esiste!
LORIS FABBRI
(Viareggro  Lucca)

«Invece dopo 15 giorni
rientra solo il maschio
e la femmina no...»

Caro direttore,

my sone sposata nel 1969 con un eittading
grordano che studiava a Genova ingegneria,
Lut lavorava sempre in trasferta e 1o 'ho
sempre seguito, senza mai lameniarmi di tuts
ti 1 problemi che incontravo Da questo ma-
tnimonio sono nati due figh un maschio che
ara ha 17 anmi e una femmuna & 13 Tutte
andava bene, lu1 aveva anche ottenuto la cit
tadinanza tahana

Finche nel 1977 @ andato 1n trasferta in
Iraq, da solo perché, non essendocs 1A scuola
per t bambini, 10 sono rimasta i Naba Al
suo ritorno ho notato che era diverso, perd tut
diceva che aveva det problemi di lavora Cosi
tuy ripartiva sempre per U'lraqg, ¢1 sentivams
molto spesso per telefono, chiedendo sempre
dei bambim

Perd verso la fine del 1978 my manda un
telegramma dicendomi che non ritornerd piy
m [talia, di aver fatto una scelta ¢ che aveva
bagl do un ial ¢ che voleva
nifars: un altra vita neila sua terra nativa

Gli ho chiesto che cosa dovevo dire di lui ai
bambini m risponde digli pure che suo pa-
dre & morto

Meno male che ognt giorno & casa mi
aspettavano 1 mier figh, unica cosa che mi
era nmasta Cosl ho incominciato a lottare,
ho lavorato come una matta, nON trOVA
mas un lavoro fisso, ho chiesto aiuto all'sesi-
stente sociale, ¢ ancora adesso mi devono aiue
taro, perd a1 maes figli non gh ho fatto manca-
re piente

Dopo 7 anni mio marito si fa vivo, gik spox
sato con tre figh, chiede se pud vedere i ra.
gazzt lo chiedo |l parere a loro, s¢ volevano
vederlo, perché in g anm non gli aveva mai
mandato un soldo per farl studiare ¢ neanche
per sapere come stanno | ragazas rispondono
di si Decide di venire 1n {talia, nell'agosto
1986 Poi chiede se pud portare s ragazsi
Grordania perché 1 suol genitori molto amma-
lau chied di vedere 1 rag la, scema,
mi sono fatta convincere, i ho fatti andare,
d'accordo che rientravano entro 15 giorni
Tnvece dopo 15 giorm nientra solo 1 maschw
¢ la femmina no

Ora sono passati gid 7 mesi, ho chiesto
atuto a tutti ma senza aiuto da nessuno Doy
S mest ho sentito la voce th mia figlia perché
ho chiesto awuto al Consolato italiano i Gior-
dania Per telefono mangeva ¢ mi chiedeva
awto perché suo padre la picchia Riesce a
scrivermi qualche lettera chiedendom awtae
i fare qualcosa

Ora 10 chiedo aiuto a chi pud apriemi uno
spiraghio

TINA SAINATO
(Genova - Rivarolo)

Il dramma della Cambogia
e la strumentalizzazione
fatta dall’Occidente

Cara Umita

sto leggendo con molto orrare ¢ angosca
ol ri di Peuw, bamb dog
Vorres fare due consideraziom

La prima ¢ lo sgomento suscitato wn me dal
fatto che 1l racconto nguarda gl anm dal
1975 al 1980 praticamente I'altro 1en Sono
nata nel 1951 ho visitato 1 campi di stermino
di Mauthausen e Dachau, con orrore, ma con
1l distacco che s1 pud provare di fronte a fatti,
a colpe di un altra generazione La vicenda dy
Peuw & invece contemporanea ¢ turba scopri-
re di convivere con siath drammu che hanna
miguardato tutto un popolo

La seconda consideranione parte da un'af-
fermazione che Nataia Ginzburg {a nella
sua introduzione «Ho amato ¢ tradoito VIl
racconto dr Pcuw bambina cambograna™
senza sapere mente sulla Camboga ¢ chies
dendomi perchd acl corso della mia vita, non
avevo mai pensato alla Cambogia, né avevo
letto mu miente che st niferisse a questa
terra» Ricordo di aver letto, forse tn modo
uifrettato notizie sulle siragr compiute dal
regime di Pol Pot sull Unatd, ali'epoca dell'n-
vasione (o della hberazione”} della Cambo~
gia da parte del Vietnam, ma ncordo anche ta
sottolineatura del termine sinvasiones data
dalla stampa ¢ dalla televisione eindipenden-
tes per screditare Limmagine di un Viewnam
che dopo sconfitta I imperialistn diventersbe
be imperalista a sua volta E ma chisdo se
quanto Nataha Ginzburg afferma in conctu~
sione deila sua prefazione «Pol Pot  mai ¢
stato arrestata o processato. Alle vittime del
SUO regime non @ mai stata resa giustizias (on
s1a anche g dall'uso str L
che della guerra fra Cambogia ¢ Vigtaam ha
fatto | Ovcidente, propnio per screditare @
Vietnam

MARIANGEL A CHIOLERO
{Torino)

Football ¢ «badmintons .

Signor dicettore
sono un ragnzzo del Ghana di 13 anm, ap-
passionato di footbali ¢ h «badmuntons Vore
re1 cornspondere n inglese ¢on Mmit cotta-
aei del vostro Paese
ISAAC CHARLES ACQUAH
Adiadel College PO Box 81 Cape Coast {Ghana)
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