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Un emiliano «eccellentes @ Enzo Biagi. Gli
abbiamo chiesto di ci le ioni

Enzo Biagi ci dice:
«A Pianaccio ritorno
4 ¢asa mia»

diversi, mi pare di scoprire antichi sapori,

dei suoi ritorni nella terra d'origine, e in par-
ticolare al suo paese, Piunaccio. Pianaccio ¢
ung minuscola frazione di Lizzano in Belve-
dere arrampicata fra i boschi ai confini con la
Toscana. )
«Io ho con Pianaccio — risponde Enzo Bia-
i — il rapporto d’uno che torna a casa sua.
'on posso dire che ritorno alle origini, perché
le porto sempre con me. Certo, ¢ ritmi sono

compaesano riuscito, ma ho la sensazione
g lissima che mi rispettino e mi voglia-
no bene perché sentono che se anche il caso, la
fortuna, circostanze imprevedibili mi hanno
portato lontano da loro, sono sempre un pia-
naccese. Quardo vado al cimiters non ritrove
soltanto i miei nomi, ma anche, nel fatale
andare delle generazioni, quelli di vomini e
donne che ho conosciuto, che in ogni caso fan-
no parte di una aneddotica paesana: grandi
bevitori, grandi lavoratori, grandi bestem-
miatort, donne di silenziose virti o di eccessi-
ve generosita. Insomma un campionario che &
il mio Spoon River. )

In questo piccolo mondo ci sono le gazze, gli
scaiattoli, gli uccisi dal fulmine e quelli che,
avendo dimostrato di saper suonare la fisar-
monica, hanno dovuto suonare fino all'ultimo
giorno. Credo che sarebbe un bene per tutli,
come ai temi di Panzini, un letterato che

vecchie em e tutte le storie d

pia semplici dopo un anno trascorso a rac-

contare trame complicate. La vita, la gente,

in unJMrgo di negpchg quarantg abitanti, ri-
a

Per un mese, anche se non smetto mai del
tutto il lavorg, io sono molto pia libero. Lo
passa con i miei nipotini, con { miei familiari,
trovo i vecchi compagni d'infanzia, figh di
boscaioli, di terrazzieri, di manovali. o soro il

| Scelgo queSta terra
per le vacanze, perché...

LINA VOLONGH], aftrice ~ Vado:a Ce-
senatico da venticinque annl. Perché?
Perché mi trovo bene con Ja gente, sono

eatroversi e simpat
deila cqnmglgm;:d,ell'

pre & trattarti gome u

Nei limitt
rigacene

toquelio che hanno lo

fre un individuo. Uno non sf sente mas-
a8, Pol ¢'é V'organizzazione perfetta, tut-

y co~ - prat
mi sono

adisposi

fatto a monte...

zione. Cesenatico in particolare mi piace
per il suo porto canale, & un posto delizio-
30, In tutti questi ann! 'atmosferanon &
camblata, 'ospitaiita & sempre ottima. 11
mare, quello si, & camblsto,-si  un po’
rovinato, Ma Jo sapplamo tutti chie la col-
pa non ce I'hanno loro e P'intervento va

SANDRO MUNARI, pllota ~ Io ho girato
tutto.1l mondo e pol ho messo radlci da
queste parti, mi sono sposato con una
" ho dule figli e ho preso l'abitu:
e 0l andare al 18gna c
gé:vn’}?n‘ln moglie. M1 piageva, so-~
r-{l calofe della gente, o cosl
trovato, tempo fa, a chiedere
qualtosa ‘di plii:‘sono appassionato di
gold, e cos), con un gruppo dl amici, sono
a e¢onvincere a fondare il primo
Golf Club della riviera. Finora ad Alba-
gella in git m}n g'era!nlemei. mentrle in
na, proprio dove fanno la magglore
cg:gorre?lzn all'Italia, ce ne sono molti.
Cost tra un mese, si inaugureranno le
prime nove buche, a Cervia, 8i dice di
sollto che 1) golf ¢ uno sport d'élite, ma il
fatto éche serve a richlamare gente nelle

viagg in d andare a cercare gli
infiniti pezzetti di un'Italia che si '

glie fatte per il pane perifigi. =
Pianaccio ¢ per me una specie di mitica
Shangri-la, dove perd gli uomini decadono e
muoiono. Ma nel silenzio sentono solo il ru-
more perenne dei torrenti, e pensano che cosl
@ sempre statc ¢ sempre sargd, e che nessuna
sfugge alla sua sorte. C'e la Chiesa di S. Gia-
como dave sono stato battezzato, dove mi so-
no sposato, dove mi accompagneranno i miei
per l'ultimo viaggio. Ci sono lapidi che ricor-
dano dei Biagi che mi hanno preceduto, &
oblazioni per celebrare mease ai pustors; c’¢ la
bottega della Giorgia, che ha la mia etd, e che

fu una bellissima ragazga dalle lunghe gam
annerite dal sole, che ricordo sempre su una
catasta di fieno; ¢i sono i bambini che giocano
sulla strada_come ho giocato io, e cosl i fighi
dei miei figli ripetono gesti che sono gli stessi
da 6hzqs .q:mnte ggnbeztanl. R aperme
ni pietra, ogni albero, ogni casa 3
unrecordo, Ele rf:m' si riempiono di fantasmi
che non fanno paura, di un vorticare di facce

fatta di piewi, di scucle quasi deserte, di gru-
mi di case arrangiate da? rogresso con ingu-
dite intromissioni della plastica, di campi in-
colti dove un tempo si seminava lo segola, di
pascoli abbandonati. Forse un giorno questi
villaggi saranno sommersi e a{ fogati dalle fel-
¢i, ma sono i muses viventi delle forze mighori
della nostra gente, del coroggio, delle batta-

i protagol 3
che nessuno racconterd mai. Dicona che Uele-
fante vuol chiudere {a sua avventurs da solo,
in un luogo che é chiaro nella sua memoria.
Pubd darsi che sia cos), anche per i tipi come
me che sono stati portati dalla sorte a percor-
rere tante strade, ¢ che, avvicinandoai la fine,
sentono il bisogno di trovare un quast imper-
cettibile sentieros.

L’assessore al turismo Giorgio Alessi parla del Piano di sviluppo

]
2gione

Che cosa sta cambiando con la nascita delle
nuove Aziende per la Promozione Turistica
Gli investimenti per la riqualificazione

1 ricercatori e 1 futurologi
sono concordi; sara ] turi-
smo {1 settore che conoscera
1a magglore espansione eco-
nomica negli anni da qui al
duemila, Gli elementl a con-
forto di questa tesi sono fon-
datl: 1} cosidetto ‘tempo di
non lavoro* aumenta, la di-
sponibilitd di denaro (pare)
altrettanto, ma soprattutto
1a curiositd e Il livello cultu-
rale delle persone stanno
crescendo. Insomma 1 turi-
Smo appare sempre pii come
un'industria, ol suoi proble-
mi di mercato, con la sua ca-
pacitd di gestire l'offerta. Il
problema assume anche
connotazion! politiche. L'in-
duastria turistica - & 11 caso di
chiamarlg cosl - realizza in
Emilla Romagna un giro
d'affari di circa tremila mi-
liardi lll'nnno._ Ed esiste 1l

per

lo ulteriormente. Per realiz-
2are questo scopo, perd, oc-
corrono progetti precis, che
l)lrtano a una rroposta
itica. ‘La Regione Emilia
si & mossa rapida-

mare in

che 0 morte,
bisogna dare degli stimoli nuovi.

mente, a partire dal Plano di
Sviluppo approvato nel lu-
gllo scorso sostiene 'asses-
sore regionale al turismo
Glorglo Alessi - A questo set-
tore & stato assegnato un
ruolo strategicoianzi, final-
mente il turismo esce dalla
marginalita in cul finora era
stato consegnato e assume
una reale importanza politi-
ca. A questo proposito, tra
I'altro, tengo a sottolineare
che dalla Conferenza Nazlo-
nale sul Turismo del PCI ¢
emersa sia la conferma di

N

questo ruolo strategico, sia
I'urgenza di avere puntidiri-
ferimento a livello naziona-
le. L'Italia ¢ impegnata a ri-
ndere alla concorrenza di
altri  Paest: necessario
quindl attrezzarel con stru-
ment! snelli e risorse ade-
guate. Per quanto ci compete
come Reglone Emilia Roma-
na, il nostro progetto di svi-
uppo riguarda essenzial-
mente tre campi: la riquatifi-
cazione del prodotto turisti-
€0, la conoscenza del merca-
to, il rapporto con le impre-
se

‘Il prodotto ‘Emilia Roma-

na' e il risultato sl una serie

i fattori ambientall, che
comprendono elementi na-
turali, espressioni di civilta e
infrastrutture, e la ricettivi-
tA alberghiera. Dato che }
primi sono fattori piuttosto
rigidi, come si prevede I'in-
tervento della Reglone sulle
infrastrutture? ‘Una riqua-
lificazione & necessaria. Pen-
so agll interventl sulle azien-
de alberghiere, che necessl~
tano di ristrutturazioni di
vario tipo, e penso alle infra-
strutture di servizio, in cul il
ruolo del’Ente Pubblico &
decisivo.

“Una volta definito i} ‘pro-
dotto', occorre saperlo ven-
dere, Occorre quindi una
strategia di mercato. L'Emi-
lia I;cl:magnn. ?spllao ni a’l"l-
no, di passaggio o per lunghe
ferie, Ps““agg sola Riviera
adriatica, 31 milioni di pre-
senze. persone. S| tratta di
cifre alte, sebbene alcuni in«
dicatori dicano che I'afflusso
turistico in regione cresca a
ritml ptl lenti che altrove.

Quali sono le prospettive per
‘vendere * {1 prodotto Emilia
Romagna? ‘L'unica strada -
risponde l'assessore ALessi -
¢ una buona conoscenza del
mercato e la capaciti di fare
promozione e commercializ-
zazione, La Reglone ha oggi
gll strument! per gestire di-
rettamente la prima e per
ropportarsi con le varie arti~
colazionl di imprese per la
seconda. Siccome non sl pud
vivere dl rendita, specie di
fronte alla raplditd di cam-
blamento della domanda tu-
ristica, occorre capire che
cosa via via accade e interve-
nire di conseguenza.‘ ‘Con-
quistare nuovl spazi di mer-
cata é perd compito delle im-

rese, non ~ o0 non solo -del-
'Ente Pubblico. ‘Certo, il
ruolo dell’impresa & fonda-
mentale, e mi riferisco al rin-
novo della struttura alber-
ghiera. Il turlsmo'e un setto-
re che produce reddito, ma
ess0 va reinvestito all'inter-
no dell’azienda. L'imprendi-
tore che distrae risorse per
rlnal{f: d}verse nogl stgri r:ﬁ.l

ronto a fare un salto quali-
fnnvo oggl ne}::essar\o e im-

s5to dal mercato. Chil inve~ .

ce sl cimenta sul terreno del-
tinnovazione merita di tro-
vare il sostegno finanziario
della Regione. Tra l'altro -
grosegue Alessl - i1 Piano di

viluppo prevede servizi rea-
it alle imprese: centri specia-

- lizzat), strumenti finanziari

per i'informatizzazione, sti-
moli per | tour operators e
cosl via. Per quanto riguarda
1 finanziamenti, la Regione
lavora con tre leggl specifi-
che, ¢ il criterio ¢ la rigorosa

turista

Arco d'Augusto 8 Rimini, termine della via Emilis (foto Mimmo lodice) .

selezione del progetti, che
devono essere finalizzati alla

PO ‘ P

va. Pef 'quanto invece ri-
uarda gli -tncentivi all’in-
ormatizzazione, da que-
st'anno partird una prima
sperimentazione con la 8

per collegare le aziende al- di guesto

Aziende st Promozione Turl-
stica, e 1a relativa r
zione dei compiti e delle rela-
zloni tra Apt e Enti locall, 1

Emilia Romagna tutte e no=
ve sono state insedlate alla
fine dell’86. Quall sofo le
prospettive future alla luce

nali, quind} promozione, u-d

e
turista in primo Juogo. Lo
sforzo & rivolto pol & qualift-
care al massimo {§ personale
¢ a imprimere criter] dl ma
nagerialith alla gestione, Pej
completare il quadro in Emis
lia manca solo 1

‘1

berghiere con mercat! esterl, g;lrnl quattro mesl fanno
n sperare - afferma Alessi

- Finora si ¢ lavorato sul bi-
lancio 87 e sugll organict.
Una drastica r del
rsonale e 1] massimo con-
nimento della spesa cor-
rente hanno
stanziare aimeno la meta dei
bilanci per gli scopi istituzio-

in questo caso una zona délla
Germania, attraverso una
soria di Videote, che fornird
agli utenti informazioni non
solo sulla ricettivitd alber-
ghlera ma anche sul territo-
rio’ ‘Tornando al capitolo
promozione, c'¢ un fatto
nuova:l'lstituziorie delle

messa a punto dell’Agenzis
Reglonale di Promozione
incaricata di gestire la pro-
. 'n_'mzlone sul mercail esterl.

& 11 nuove
sara del o

tutto ridisegnato.
C'¢ anche un pd di scommes-
sa in quello che stlamo fa-
cendo. Ma lo penso che la
vinceremo...t

permesso di

“I1 Grand Hotel era
la favola della ricchezza,
del lusso, dello sfarzo
orientale...”
(Federico Fellinij,
«Lia mia Rimini»)

" Selmiladuecento ‘esercizi
ricettivi, per dirla col termi-
ne burocratico, popolano la
regione Emilia Romagna,
con un'altisstma denslta sul-
In riviera romagnola: 3.834
solo in quella zona. Una
struttura quindl ampla, mol-
to parcellizzata, che & diven-
tata un pd l'emblema del-
I'accoglienza famigliare del-
1a regione stessa, e costitui-
ace parte importante della
sua immagine.

Ma quest'offerta & ade-
guata al camblament! della
domanda? La é

per adeguarsi al cambia-

menti della domanda.
‘Partendo dal problema
alberghi, e dalla Riviera - os-
serva il dr, Poggioli deila Re-
gione Emilia Romagna - si
nota subito che Vofferta ¢
inadeguata nelle due setti-
mane di punia interno al
Ferragosto e sovrabbondan-
te per il periodo ottobre -
maggio. Si ¢ discusso alungo
sull’idea di destaglonalizza-
re, di scaglionare le ferie, e
cosi via. Ora ci sl & accortl
che nel frattempo | compor-
ti sono biati e che

tanto pid urgente quanto pit
questi camblamenti deter-
‘minano situazionl di concor-
renza con altre zone e con'al-
trl Paesi, Un esempio se vo-
gliamo un pd particolare é la
altuazione venuta a crearsi a
Rimini nelle scorse settima-
ne, con 'afflusso dei parteci-
panti ai congresso del Psi: git
alberght che non sl erano do-
tati d! riscaldamento non
hanno patuto approfittare di
questa occasione di lavo-
ro..Questo ¢ solo un plecolo
esemplo, ma 1l problema &
pid ampio: & quello del siste-
ma {ntegrato di servizi al tu-
rista, In aitrl terminl, se sl
decide che una localitd &
adatta per un turismo a bas-
80 costo ¢ a larga partecipa-
zione, non & possibile che al-
cuni servizl siano fatto paga-
re cifre astronomiche, come,
viceversa, in una localith per
Vip starebbe malissimo una
piadineria nella piazza prin-
eipale. Il modello della rivie-
ra di Romagna £ stato un
esemplo ad alto livetlo di
questa Integrazione di tutti |
servizi in un sistema. Oggl
perd questo modello ha biso-
gno di una revisione, proprio

i} problema & essenzialmente
di offrire servizi diversi. Ad
esempio, per alcuni mes! te-
nere aperto solo per 1l week
end. Oppure, nelle stagioni
intermedie, disporre dl cen-
tri preparazione pasti che
evitino il ricorso a personale
di cueina avventizio solo per
{ momenti di punta, per le
pulizie disporre di strutture
esterne cui ricorrere solo al
bisogno. ‘Ma gll addetti ai
lavori nel settore alberghlero
sono pronti & gestire questi
camblamenti?

‘Quelll della fascia medio -
alta s} - risponde Poggioli -
ma la grande quantita di pic-
coll albergatori della fascia
bassa, no. Finora hanno
avuto un ottica -mi st passi il
gludizio« da bottegal, che
aspettano il cliente e al mas-
simo gl mandano gli auguri
a casa a Natale, Inoltre que-
sti stessi hanno difficoltd a
fare Interventi di ristruttu-
razione, dal momento che al-
meno la metd sono in affit-

‘

‘L'Ente pubblico che ruoclo
ha in questa fase di ripensa-
mento del servizi e dl riquali-
flcazione? * ‘Il dibatiito ¢

t

6.000 alberghi con tante stelle
Ampia offerta, tra luci e ombre

aperto sull'opportunitd di
concedere tante facilitazioni
al privati. Il nostro eriterio di
valutazione é essenzlalmen-
te I'interesse pubblico. Se ¢'é
prendiamo in considerazio-
ne le proposte che tendono a
evitare il degrado, a meno
che non ci sta la reale oppor-
tunita di tagliare rami sec-
chi: il nostro intervento deve
avere una funzione di inve-
stimento a vantaggio della
collettivita. 11 principio che
¢l muove & che non si devono
‘socializzare le perdite e pri-
vatizzare gii utili'*
“Tuttavia la Regione ha
diverse leggi che predispon-
gono finanzinmenti ai priva-
ti per la riqualificazione al-
berghlera.’ ‘Certo, ma i fi-

nanziamenti sono subordi-
natl alla selezione tra | pro-
getti: ad esempilo -prosegue
Poggioli - per quanto riguar-
da I'Appennino, abbiamo de-
ciso di concederli solonel tre
polt prineipall, Corno alle
Scale, Monte Cimone, Alpe
di Cusna: qui la stagione &
doppia, estiva e invernale,
per cut L contributi per nuovi
alberghi o per infrastrutttu-
re sono un reale investimen-
to.*

'Oltre a Riviera e Appen-
nino in Emllta ci sono le co-
siddette ‘citta d'arte’ tn cul
vengono comprese quelle
che vedono grande affluenza
per fiere, convegnit e con-
gressi: com'é la situazione

degli alberghi in questo ca-
so? ‘Sf ripropone anche qut
lo stesso problema del mare:
superlavoro e disagi per il
pubblico al momento delle
fiere, eccesso di offerta negli
altri periodi, cui si sommano
le chiusure estive in agosto,
che disincentivano 1l turl-
smo nelle cittd realmente
d'arte. Qui bisogna decidere:
se queste citth sono Tealmen-
te una meta turistica come
Roma e Venezia, bisogna at-
trezzarsi in un certo modo.
Altrimenti, ci si specializza
neli'accoglienza di tipo fieri-
stico e congressuale, incul la
convegnistica ha la funzione
di riempire { tempi morti tra
le fiere e quindi ammortizza-
re gli investimenti. Gla oggi

sono stati individuati in
Emilia Romagna quattr} po-
It per fiere e convegni, per
evitare doppioni: Bologna,
Parma con Salsomaggiore,
Ferrara e Rimini Qul le
strutture esistono gia: occor-
rerd perfezionarle per ade-
guarle a queste specifiche
esigenze.'

‘Una previsione generale
sullo sviluppo dell'offerta
turistica™ ‘C'¢ un grande
fervore di iniziative: I'impor-
tante a nostro avviso & non
perdere di vista la prospetti-
va generale: creando strut-
ture integrate I'economla va
tutta avant! o tutta indietro,
ma non si creano gli squilibri
che danneggiano l'immagl-
ne.*

Parla il presidente del’Apt, Piero Leoni

Rimini, un

laboratorio

per il cambiamento

Un crocevia tra servizi alle imprese e servi-
zio al turista: questa la posizione che oggi
un d turistica

‘Parliame di proposte operative, Si & detto
da molte P”u che lo standard di servizio
stile 'pensione tutto compreso’, & basso, ma

T
strategica come quella l:ﬂ Rimini. It p: g
gio dalle Aziende di soggiorno e Enti Turi-
smo all’Apt & appena avvenuto, ma la co-
scienza di stare lavorando a un progetto Im-

rtante é consolidata da tempo. Piero Leont

il presid dell'Apt r ed ha alle
spalle I'esperienza di presidente della prece-
dente Azienda di soggiorno.

Che cosa & biat que? ‘L’Aziend
di soggiorno negli scorsi anni ha risentito di
una grossa crisi di ruolo. Senza t: 1

che la ai T 1 co-
stl impedisce grossi investiment! in strutture
alberghlere nuove. Se questo & vero, come af
pensa a Rimini di risolvere il problema? ‘A
mio avviso, lo standard di servizio a livella
medio ¢ ancora accetiabile. Ma il punto & chg
questo standard va innovato. Anzitutto al
tratta di integrare la struttura ricettiva con
I'ambiente esterno. Se pensiamo agll albers
ghi come a un sistema di imprese, possiama
a:rlvare a crenr% }ntrastrutturc che permets
n el

problema economico. Negll ultimi due anni

0 n
stesso tempo 11 servizio, In terminl concretl,

della sua mi sono ded soprat-
tutto a ripianare i bilanci. Con l'lstituzione
delle Azlende sl apre una fase nuova, I'Apt &
essenzialmente una struttura di servizio, sia
per le piccole e medie imprese, sia per infor-
mazione e l'accoglienza ai turisti. Inoltre
I’Apt & anche al servizio degll ent! local, in
una visione di integrazione delle gerarchle
urbane.

‘Insomma, 11 terziario al servizio del ter-
zlario, visto che ci si rivolge essenzialmente a
imprese di questo tipo. Questa premessa ser-
ve a capire come sl sta trasformando Rimi-
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‘L'etichetta di Rimini divertimentificio é
ung camicia che ci sta un pd stretta. Pensia-
mo allo sviluppo di Rimini (intesa come citta
-circondario, area piit ampla della semplice
zona costiera) in modo che diventl una cen-
trale di produzione per i} tempo di non lavo-
ro. E'un’ottica pii ampia, che supera Ia divi-
slone tra stagione balneare e tempi tranquit-
ti: nella nostra visione, la ‘stagione' di Riminy
dura dodici mesi, con { congressi e le fiere in
fnverno e primavera.

‘Ma di turismo congressuale parlano tut-

ti.. ‘Non intendevo parlare di quantita aj -

scelte offerte da Rimini. Da qualche tempo si
discute di crisi di un certo modello, nato per
dare risposte omogenee alle esigenze nate nej
triangolo industriale. Vacanze ?er tutti, ripo-
s0,divertimento, e cosl via. Tutte cose impor-
tanti, ma ora stiamo cercando di fare un sal-
to di qualitd.

‘Tutte le analisi sul fenomeno turistica
mettono In rillevo I'accorciarst dei tempt di
permeanenza, l'esigenza d} trovare risposte
personalizzate a richieste diverse: Rimini si &
gia trovata, da qualche anno, a riflettere su
queste cose. ‘Infatti. Gli sforzi qui sono con-
giunti - non ¢é solo compito dell’Apt - per
adeguare la nostra offerta a questi nuovi bi-
sogni di soggettivita detle scelte.

¥ a interventi dimensionatl su piu

alberghi. Si 1{)otlzza di creare centri per la

prod d 1 atl 1, che

pot ogni albergo o pensione pud elaborare

singolarmente. Un'altro punto imporiante &
la politica degli acquisti, sempre nel settore
alimentare, in cul 'attuale struttura da adito
a diversi sprechl. Ancora, sl studiano partid
colart con i per I tra ald
bergh! e ristoranty, la riconversione di llcuns
strutture che ogg! tendono a diventare mar-
ginali, attraverso la formula del franchisi
Insomma la riorganizzazione del servizi & gig
avviata. Tra i progettl, ¢’¢ anche quello d!
una catena dl al erghl convenienti per il rap<d
porto prezzo qualita da destinare turismq
glovanile. ¢

‘Lo scopo istituzionale delle Apt & Ia pro+
mozione. Qui non si tratta di far conoscere
I'offerta classica di Rimini, ma di far capire
che sta cambiando i'approccio al tur?stl‘
stesso, attraverso la riqualificazione dell'ofy
ferta. Quali sono le carte da glocn.re‘i‘ ‘Una
rro sta importante & guello della ‘Carta dek

. turista', una sorta di {Magna Charta', in pice
colo, che codifichi 1 diritti del cittadino nel
confronti della struttura ricettiva in generas
le. Prevediamo un Gran Giurl simile & uellq
Ger 'autoregolamentezione della pubblicita,

n'altro progetto interessante soo 1 urvlz‘
informatizzaf! al turista, che in tempi mol
?rosslml avra la disponibilitd di datl utiii
€mpo reale per mezzo delle tecnologie infaor:
matiche. Neflo stesso tempo, stlamo cercan.
do di attivare una base datl funzionale
nostro stesso lavoro e accessibile a tutt! | noq
stri possibili partners.*

‘Una definizione di come vorreste la RimiJ
nl del duemila? ‘Un modello di qualitd delln
vita piu avanzata, dove la gente, pur trovan:
dosi nella dimenstone di una metropoll, n
r%trovl ‘ﬂ ritmo ma non la nevrosi ¢ 'alienay
zione...
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