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MEDIALIBRO

ra ll 1076 e '82 1) critico e glornali-

sta Heinrich Vormweg si incontra

con Heinrich B8 in una serle di
conversazioni (Perché la citta si e

fatta _straniera), Editorl Riuniti,

an‘ 151, lire 14.000), che ricostrulscono bene
area di interessi e di esperienze, lelterarie,

- morall, politiche dello scrittore: modeili di vita

- @ sviluppo economico in Qccidente, trasfor-

- mazione della cittd maderna, nuovi movimenti

glovanili, letteratura del dissenso e letteratura

* Wificiale in Urss, sserittura come contempora.

neltds, eccotera, Ne scaturisce, tra 'altro, pur

nella vivace articolazione del discorso di Boll,

unaj gine e dii intel-

lettuale che & sempre pid diflictle ritrovare og-

gl Ci sono almeno due pagine che io dicono
con notevole efficacia. .

¢ Dichlara dunque B&I: «Per It cuore della

scrittura, e anche per la coscienza della serittu-

Anime
morte
a concorso

CARLO SINI

editoria culturale & in crisl. Non &
una novitd. Forse questa crisi esle
sle da sempre, poiché sf accompa-
gna alld natura della coss, Va da sé
wmavesss che | fini dell’editoria non possano
prescindere da componenti di natura com-
morciala, mentre-la cultura ha in generale tuts
t'altrl fink. Ma la situazione attuale & perd carat:
terizzata da aspett! sul quail mette conto riflet-
tore, Anzltutlo essa non sembra potersl pid
glovara, come In un recente passato, dell'in:
cramento di interosse verso la saggistica, il
quals in certo modo rimane, ma non @ suffi-
clanty a produrre risultatl beneficl, E pol certe
laola feticl, nelle quall I'interesse commerciale
#i coniugava gon l'aito valore culturale della
rroduzlona. ag?alono ogg! sempre meno ripe-
Ib\}lolgllnndi li, Perché cld accade? Quali le
on|
) auole rispondere che vi @ ormai una spro
porzione incolmabile ira costl e ricavi; stampa-
e un llbro di cultura e affiacario con tulta
\'organizzazione aziendale a cid necessaria co-
aia 1toppo rispetto alle reali possibilith di ven-
diia di'un prodotta cosi raffinato e fatalinente
per pochl, Vi @ certo del vero in questa ogser-
vatiane, ma il problema nan & tutto qul. Biso:
|lm agglungervl altri fattori, uno dei quall @
slcuramente 1'inflazlone selvaggia della produ-
« giong eulturale: migtiala dititoli molti del quall,
blsogna dirlo lraricamente, suporfiul, Un proe
dotto raffinato, cloé, in questo caso, efovato, si
salva solo se i gusto del J:ubblico non & irre-
sponsabliments carrotio da prodotti mediocr,
quando non addiritura detetiorat, C“ul & da
vedere una responsabiliia diretta di coloro che
sl sogllona chiamare snperatari culturalis, den.
\ro ¢ fuorl il monda dell'editoria (che com.
tende 1o pagine culturali dei glotnali, a radio,
a telovisione e simill,

Conseguenza pii o meno diretta di questa
onfiatura artificlale del prodatto culturale &
‘enorme ?roblema della distribuzione librariac

In Italia si stampano moltissimi libri di argo-
mentg culturale, ma solo pothissimi reggiuns
gong le librerie e quindi || pubblice, DI questl
pachissimi sala un'infima minoranza evita una
presenza in librerla da meleorite, qiod duasi
pratcaments inutile al finl detla conoscenza e
dlella vendita. Come ha osservato glustalente
Eco, un tempo per impedire || successe di un
libre bastava parlarme male, cloé opporgli una

. motivata sstrancaturis, Qggi invega basta tace.

re. B¢ nessuno ne patla {non importa pid se
bene o male), il libto muore da sé. In pratica &

' come se hon fosse stato seritto,

Lt

Da tutto cid derivano ultetior clreoll vizios!
perversl. Maltl di quelll che untempo erana
editorl di cultura si sonno trasformati in stam-
patori a pagamento: |'autore, o un ente pubbli-
©0 cho dispone di pubblici fondi per le «pubs
blicazlonis, paga tutte le spese, magari e talora
©on un margine sraglonevoles per lo stampato-
re, Il quale, conseguentemente, non si preacs
cupa 4ffatta @ neppure di distribulre )| iibro, sla
porchd queala & un'operazione dilficoltosa e
costosa, sla porché comunque la distribuzione
pura e semplice non garantisce un adeguato

F Altr 8! perversa: l'edi-

tare che rischia in proprio prega l'autore di
non serivere libri ntrorpn intelligenti» (questa
circostanza non & affalto un parto morbaso
della mia fantasin). Oppure si rivaolge esclusivas
mente a quel pochi auterl che sono molta noti
@ molto potentl.

Stando cosl le cose, sempre piy dilficile ¢
per un glovane pubblicare. La ricerca ¢ certo
protetta dal fondi relativi nelle universita, che

+ stampano infatti valanghe di libri da presentare
ai concarsj. Ma paiché in ltalia, per varie ragio-
nt, non esiste e non & faclle che esista, stante
I'attuale leglslazione in merito, un'editoria uni-
versitaria (una «Oxtord University Press» o una
«Cambridge University Presss, per fare due al-
tissimi esempl, una inglese e ung americano),
1 libel starnpall dallaccademia non hanna reale
circolazione; essi nascono gid morti, come b
bri, e terminano la loro vita nel giudial delle
commiasioni concorsuali, It che talalmente ne

Oll:

ra, un autore ¢ tutto (...) perché uno scrittore
in quanto scrittore non pud propno essere un
agitatore (...). Ma in quanlo pubblicista, 1n
gpanto contemporaneo, anche In quanto citta

ino cosciente (...) devo naturalmente abban-
donare il centro, diciame cosl, E devo lavorare
eccentricamente come satirico, come pubbli-
cista, come polemista, come pamphiettista,
Queste gile nell'inquietudine (...) appartengo-
no alla Tetteratura [nvece si cerca sempre di
separare le due cose; punsa a questa ridicola
vicenda della cittadinanza anorana di Cotanl,

| vorrebbe onorare goltanto if letierato. Ma Ill
letterato ¢ ovunque. E una tipica itiusione bor
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ghese quella di voler operare distinzioni in
questo campos.

Boll in sostanza rifiuta ogni conlusione tra
scrittore e agitatore, ma rifiuita anche ogni se-
I letterarla, disti do al fempo
stesso tra proFaganda ¢ battaglia civile. Un
aito senso delia comRIessité della letteratura
percld, comporta anche I'appartenenza ad es-
sa di esperienze che si vorrebbero extralettera-
rie. Se insomma la letteratura non € propagan:
da Fesperienza civile di wno scrittore non é
mai alla sua i letterarin
Oghni pretesa in contratio € un atto di mlstiﬂ;
cazione i con implicazioni g

fin troppo evidentt. La dichiarazione di Boll fa
parte di un'intervista dell'82, e illumina con
forza tutta la distanza che passa tra uno scritto-
re che ha sempre voluto essere fulto e una
cerimonia ufficiale che vuole impoverirlo op-
portunisticamente.

Ma come Boll batte contro la separatezza
mistificatoria di una letteratura che si vorrebbe
«neutrales, cosi egli denuncia ogni forma di
condizionamento produttivistico e ¢nrporati-
vo della vita di relazione intellettuale.

£ interessante a questo proposito un'intervi-
sta del '77 che, pur riferendosi ali'ambiente

produttivi e opportunisti

I PR

io di Colonia, ancora una vol-
ta situazioni faciimente verificabili altrove, an-
che in Italia: «Ci si incontra soltanto in occasio-
ni di lavoro, per esempio per un'intervista alla
radio o per una tavola rotonda, comunque
sempre in occasione di manifestazioni pubbli-
che, Mai, quasi mai al di fuori del lavoros. Ball
aggiunge anzi come sia diventato difficile «far
si che al di fuori del lavoro ci si incontri e si
parli di Dio e del mondo e dei figli, e si faccia-
no un po’ di chiacchiere inutili, senza avere
per forza un contesta di lavoros,

in sostanza B&ll, finisce per riassorbire al suo
interno la vita di relazione intellettuale, & per
annullare all'esterno ogni lorma di comunica-
zione dis} non professionsie, non

fecc

imp )
Si pud concludere che in queste due pagine
Bbll coglie due tipiche farme di uneulrallzzla-
zioner 0 amputezione dell'attivita intell
Pia tradizionale e datata la prima, almeno per
{'ltalia, dove peraltro le istanze civili sono oggi
pid dichiarate che praticate dagli scrittonl, e
dove non mancano invece commistioni equi-
voche tra letterario ed extraletlerario: basta
pensare allo scritlore-personaggio, che attra-
verso i m ia discetta e p sulle
banalita quotidiane e suile sorti de) mondo. Pid
moderna e ancora attuale la seconda, che ten-
de ad annullare importanti forme di rapporto
libero e personale nella vita intellettuale, e a
favorire per contro le piccole tattiche, amicizie
strumentali, opportunistiche inlmiciz‘ie. Rlcpl-
legandosi cosi, quasi direttamente, & quell'e
e

La logica produttivistica e corporativa, dice

Rimandati in lettere

entro |'universita si stu-  delle

I nostri atenei, in vario modo, si sono fatti editori. Ci sono
esperienze coraggiose e originali. Ma le leggi del mercato premiano
la «cultura d’'impresa». Per questo nascera la «University press Bocconiby...

VANJA FERRETT)

librerie universitarie che

sti tradizionali si & inserita da

ual-

celtivo e in crescita. 1 docenti di

hanno quasi deciso di dare un’altra

dia e si fa ricerca: ma

dave va a finire tutio

questo sapere?
wmmemm  Circola, scavalcando
molie frontiere, anche quelle che
una volta sl chiamavano «cortine di
ferros, Ma circola a livelll stratosfe-
riel, In percorsi riservatissimi da
universitd a universitd: ben poche
briciole di questo permanente ban-
chetto culturale vanno a sfamare il
bisogno di sapere o di agglorna-
mento dei lettori comuni. Qualcu-
no potrd prendersela con aristo-
cratico isolamento che s'addice da
sempre al mendo universitarle: in
realtd ¢'¢ molto di pid e di pld com-
plesso, Ci sono le leggl del merca:
to della lettura che puntano al pub-
blico pl vasto possibile e quindi
antepangona la «commerclabilitas
di un libro al suo valore culturale e
Innovativo. C'& una diffusione della

stampano dispense e pre-libri che
durano la breve vita di un anno ac-
cademico, in tiratura magari limita.
tissitma, stile susa @ gettas una volta
dato I'esame.

Ecco | canali attraverso i quali si
ditfonde (o forse sarebbe meglio
dire si «disperden) it sapere univer-
sitario, Accanto a questi protagoni-
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cultura di massa che preferisce an- - ;

cora esercitarsi sulle immagini teie-
visive pluttosto che sulle pagine
seritte. €', soprattutto, un solco
che sl sta approfondendo tra cultu:

. raumanistica e materle ccanomico
linanzlarie; mentra la prima circola
soio tra élifes (o tult’al ‘:m in abi-
gnamis spiegati al popola), le se-
conde vedono un vero e proprio
haoom che si afferma anche sul pia-
no editorlale: le nuove professiont
del terziario si aggiornano indivi-
dualmente su documenti e ricer-
che firmatl dalle universith e le
azlende ottimizzano I'apporto del
loro personale grazie a corsi gestili
da universita o da dacentt universi-
tari «in privatos, Esiste dunque un
flusse di notizie dalf'universita aila
societd: ma si trata di un flusso
privilegliato che riguarda alcune di-
scipline e ne taglia decisamente
fuor altre.

Accanto al rapporta universi-
13/s0¢letd ce n'e un altro che pro-
duce elfetti notevoli dai punto di
vista editoriale: @ quello del rap-
porto universitd/studenti, Uno stu-
dente spende in media 150-200 mi-
la tire {n libri per esame e, per lau-
rearsl, deve sostenerne almeno 20,
Come sl vede sl tratta di milioni
cadauno e, quindi, di un mercato
tra | pid fiorenti e garantiti che vale
millardi. Chi se lo spartisce? Una
parte va ad alcune grandi case edl-
trici (Laterza, Einaudi, Zanichelli,
Franco Angell per fare qualche
esemplo) che arrlechiscona i loro
cataloghi di titoli adottati come te-
sii d'esame In diversi atenel; un'al
tra parte va a plecole case editrici
specializzate (Piccin Patron, Mie
nerva Medica per fare altri esem-
pl). rivolte esclusivamente all'uso
universitario e delle professioni in-
teressate, C'e infine la parte piu in-
controllabile e in crescita: quelia

E loro s’aventurano nei Qu

PRSI NE

che anno I'esperienza originale &
u

materie umanistiche non sufficien-

delle coop ni-
versitarie milanesi consorziate nel-
I'Unicopll, di cul riterlamo qui ac-
canto. Mail p le re-

nelle cono-
scenze industriali (e sono la stra-
grande maggioranza) possono si

sta caratterizzato da percorsi obbli-
ati: | docenti di chiara fama, con
legamit consolidati con I'industria
editoriale, e depositari di un sapere
scientifico «immediatamente pro-
duttivos hanne un solo, vere pro-
blema: quello di avere sottomano
un numero sufficiente di o

pare, presso le collane d'istitu-
to, ma sapendo che arriveranno so-

lo nelle biblioteche di qualche altra:

universitd. C'¢ chi si accontenta e

su queste pubblicazioni
a circolazione semi-clandestina
fiorenti carriere universitarie; ma
'8 anche chi vive con malessere

giovani e capaci per rifornire di te-
sti un mercato editoriale assai ri-

R

questa dal grande cir-
cuito culturale e si sente ingiusta-
raente respinto in sserie Bs,

Una notizia prossima ventura
sembra destinata a rinvigorire la
fiammella polemica: quella che I'u-
niversitd Boceoni di Milano fonde-
1A tra qualche mese la sUniversity
Press Bocconis, | vertici dell'Ate-
neo privato pid famoso d'italia

mano di prestigio aita loro immagi-
ne riproducendo la classica editri-
ce di universitd sul modello anglo-
sassone. { «bocconiani» non hanno
problemi di sbocco sul mercato
editoriale, anzi sono ricercatissimi
come autori e gestori di corsi
aziendali, le loro riviste e collane
gia edite da grandi editori vanno a
gonfie vele anche dal punto di vista
del ricavo commerciale. La loro
scelta di «mettersi in proprios ri-
sponde quindi ad esclusivi criteri di
immagine. Proprio per questo, pe-
0, non potranno che suscitare sin-
vidia» negli altri atenei, soprattutto
quelli pubblici che hanno assal mi-
nori legami con I'industria editoria-
le e non potranno mai (a meno di
non cambiare le leggi) costituire
una propria-casa editrice: il privato,
ancora una volta, sembra surclas-
sare il pubblico. Con quale benetj-
cio per la diffusione della cultura?

Altre porte di comunicazione
(almeno di quella scritta e da con.
servare nelle nostre biblioteche)
tra universita e societd non se ne

intravvedono. Resta quindi iym.’

pressione di questa obiettiva rigidi«
t4 di percorsi che rinchiude nella
gabbia dorata degli istituti universi-
tari troppo di quel che si studia e sl
produce. Come pensare di rompe-
re le sharre se distribuire un buon
saggio, fivolto necessariamente a
un pubblico limitato di lettori me-
dio-alta, costa il 60% del prezzo di
copertina?

Questo é quello che passa il
mercato. Anche se gli operatori
dell'industria editoriale dicono che
il loro & un mercato apérto a tutto;
bastano 7 milioni per travare up
editore disposto a pubblicare qual-
siasi cosa, Anzi, assicurano, c'a gia
chi rinuncia a un bel viaggio per
togliersi la soddisfazione di vedere
it proprio nome pubblicato e il pro-
prio «parto intellettuales rivestito in
copertina rigida. Ma ha un senso
dare come prospettiva alla cultura
universitaria quella di_trovarsi dei
wanity publisherss? E piti facile
che sulla loro strada i prie

, no ﬁi& ?
mini-agenzie di viaggi, ecc.
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il ciclostil

utto comincid nel fatidico '68, Le
assembles, gli slogan e i seminari
degli studenti rinnovatori, sturaros
no le orecchie intorpidite degli ate.
wssmmms  nei che si accorsero, improvvisas
mente, di essere diventati istituti culturali di
massa. Ma molto imperfetti: tanto & vera che
una delle domande pid pressanti (¢ meno
ascoltate) di quegli annt riguardava proprio il
diritto allo studio. E alle domande seguirono
presto dei fattl. Un po’ in tutte le universita u
proprio il movimento degli studenti a organiz-
zare centri di «assistenzas al diritto allo studio,
fondati spesso sull'unico dio possibile, il ciclo-
stile: consighi per idpiam di studio, dispense per
esami, mercatini dj libri usati, riproduzione di
testi d’esame presenti in copia unica negli isti«
tuti, ece, Le iniziative, artigianali e militanti, 8§
assomigliavano un po’ tutte: a Milano come a
Venezia, a Padova come a Torino, a Firenze
come a Catania.

Ora, a vent'anni di distanza, malte cose so-
no morte, altre sono sopravvissute in maniera
marginale; a Milano, invece, & nato un caso
unico e originale, Si chiama Unicopli & aftonda
le radici nella rivendicazione sessantottina del
diritto allo studio, ma ha saputo affermarsi pro»
prio perché si & frasformata in una vera e pro-
pria iniziativa editoriale. E nato infatti all'alba
degli anni 80 come consorzio delle cooperati=
ve disseminate nelle varie facoltd milanesi
(della Statale, del Politecnico, della Baccont),
eredi duene“dell? kl)ntu!zuoni del '68, che aveva-

terie, f a

La struttura cooperativa in questt centri Catfl-
tlati alla Lega) ha probabiimente giocato un
mglo deciis vo nella scelta di trasfurmarsi per
svilupparsi,

Cosl, senza rinunciare alle vocazioni Iniziali,
I'Unicopli ha deciso di mettersi sul mercato
con criteri di efficienza aziendale e con una
vera e propria strategia editoriale: quella - co-
me riassume Marilena Jerrobino - di fornire
una produzione non solo di uso accademico
ma anche di lettura «altar e divulgativa, non
occasionale. C'&, in questa scelta, 1a volonta di
assecondare tendenze che gia si erano conqui-
state uno spazio; ad esem;i:io alla Clup (libreria
del Politecnico) si rifomniscono non solo gl
studenti ma anche | professionisti che coltiva-
no il proprio aggiomamento, Ma ¢'é anche un
impegno culturale pid ampio, 'ambizione di

ppare un canale di hio tra universitd
e societd.

Se agli inizi degli anni 80 questo programma
suonava decisamente come una SCoOMMessa,
ora si pud parlare di una scelta solida e vingens
te. |l catalogo Unicopli presenta 700 titoli (con
un ritmo di circa cento nuovi all'anno) suddivi-
si in 32 collane, il fatturato ha toccato quasi it
millardo e mezzoa, la distribuzione mggiiunge «
d in di tutte le universita italiane, la colla-

ma dei «padrinis.

PATRIZIO PAGANIN

ahbassa l'ariginalita e la qualita.

Ma poi & tutta la cultura che viene trascinata
in basso Nessuno ¢ pli in grado di seguire la
mastedontica produziane culturale di questo o
quel settore, poiché wttl, anche gli speclalisti,
sone in varia misura dipendenti dall'industia
informativa della eultura di massa. Ma Vinfor-
mazione che ne deriva ¢ fatalmente rozza, pre-
potente e, molto spesso, del tulto mcompelten-
le, Che siano gli Intrallazai dei giarnali o i desi-
deri degll editerl a determinare il lono della
cultura, il tenore e il contenute det libn, le
mede degli autori e simill, & certamente il mo-
do peggiore possibile per sinformares e por
secucares | potenalali lettorl. Una volta ancora,

. queste determinazioni irresponsabili si riverbe-
rano sul giovani, sulle loro scelte, sulle loro
idee e convinzion! ¢ sui gludiai di valare che ne
deriveno. Viene da rlangew a pensarct £ ose
nen plangt, ¢i che planger suoll

opo le grandt, inhammate discus-
sioni degh anni Sessanta intorna ai
problemi crucial dell'architetiuta
e dell'urbanistica, che pnvilegiavi-
no la dunensione sociale, sacnifi-
cando volutmnenie, solto {'urgen-

D

za di una trasformazione deila societa, la di-
menstone estelica del problema progetivale,
dopo le mhammate discussiom degh ann Ses-
santa, dunque, la tensione ideale ¢ andata via
via affievolendosi fin quasi a scompanre dol
tutte, 81 accompagna a cio il degrado del pa-

norama  dell'architetiura  comlemporanea,
mentre ognuno sintrae dentro a propra nie-
chia ecalogica, sia essa la propra caltedra unt
versitania o 1l propna tavolo da disegno o, infl-
ne, la propria nvista.

Eppure qualeosa sembra muoverss denten i
monda unversitario, dove con sempre mag
e frequensga nascono nviste di tacolta o ¢h

dipartimento che tendono ad aprirsi verso 'e-
slerno, a non essere piu mera dispensa od
ermelico bollettino scientifico. I Dipartimento
di progettazione dell'architettura dei Poltecni-
co di Milano stampa, dal 1984 con cadenza
annuale, QD owero Quaderni del Diparimens
10, che, solta la nuova direzione di Lodovico
Meneghetti, professore ardinano di Urbamsli-
ca, si & di recente trasformata in una nvista
quadrimestrale, acquistabile anche presso le
librerie specializzate. | numero 4, rinnovate
fin nella veste grafica, ideata da Franco Origo-
ni e Anna Steiner, ¢ stato stampato nel mese di
marzo datla Clup (Cooperativa Hbrana univers
sitarla del Politeenica)

Che cosa sta QD lo chiediamo direitamente
a Menoeghonti,

o innanzitutte una Unon-rivista, praprio
nel senso che nor 6 una rivista th tendenza,
camae I sono givec e e Je altre nvsste attial

mente sul mercato. & uno strumento aperto,
~ che rappresenta nen solo la varietd delle forze
culturali di un Dipartimento cosi numeroso co-
me il nostro, ma che dara spazio sia ai docenti
di altri Dipartimenti del Politecnico o addirittu-
ra di altri atenei, che a professianisti esterni. Lo
scopo fondamentale & quello di uscire dal
chiuso mondo accadetnico, 1a cui produzione
si himitava un tempo a bollettini scientifici di
altissima levatura, ma di ristretlissima circola-
zione interna, cercando, senza entrare in con-
correnza con le riviste esterne, diinstaurare un
dibattito ed un confronto sul piano delle idee,
lancianda un pante verso quer settort, segnata-
mente Inte pubblico e la scuota, che potreb-
hero cosi usufruire di une proficuo punto di
nferimento per i loro lavoros
Propno (w1 cornspondere meglio a quest
abietive ¢ cambita anche la struttura della

\
rivista, che ha abbandonato la forma monogra-
fica dei ire numeri precedenti, articolandosi in
quattro sezioni: Saggistica, Rassegna, Ricerche
e Didattica.

«Se nella prima sezione prendono posto
saggi veri e propti o contributi teorici che de-
vona essere contrassegnati, come nell'intro-
duzione, “dall'impossibilita di trasferire il testo
slesso su qualsiasi rivista di archi del
mercato esterno”, nella quarta, denominata
“Didattica” ~ che & quella che pil mi preme
qui sottolineare, insieme alta prima ~ vengono
presentati i progetti che riguardano sia tesi di
laurca che prodotti conclusivi dei diversi anni
di corso, Lo scopo ¢ anche quello di far vedere
che qui si progetta seriamente, perché io sono
per la didattica vera, pesante, che richiede sa-
cnficio al docente e allo studente, caom'é giu.
slo, in quanto 'universitd non @ 1a scuola del-

borazione € avviata non solo con tutti gli ate«
nei milanesi, con Parma, Padova, Ancona ¢
presenta A)uma!e anche in centri universitar
europei. Accanto a testi ormai diventati sclas-
sici d'esames si sviluppano iniziative nuove,
come quelia che I'Unicopli sta preparando in
un'ottica multidisciplinare e di sociologia della
musica sul pop. .

La strategia ambiziosa annunciata qualche
anno fa dimostra dunque di avere abbastanza
fiato da dere sul edip
quelia agri‘ll—ila aziendale che consente di misw.
rarsi anche con l'innovazione (porta la targa
dell'Unicopli, ad esempio, quel progetta -Inr!%-
libs di gestione {nformatica delle librefie che
sta riscuotendo i consensi di molti librai priva
). »A Milang - dice Desiderio Dell’Orto, presi-
dente delle Cooperative culturali defla Lega -
abbiamo inconirato un contesto capace di
consentire il mantenimento delle spinte iniziali
e di aggiungere professionalita e I‘lngessu
nell'editoria vera e proprias, VK

I'obbligos.

Nell'operazione editoriale tentata da Mene-
ghetti & evidente una forte componente {Hlumi-
Ristica, che si i anche nel desiderio @
nella voglia di ricercare le radici perdute (per-
dute sotto il florilegio tnconsistente ed ellime-
ro del postmoderno), ma ancora vitali, del Mo-
vimento Moderno, quanto meno la sua lexione
morale. «Be’, attenzione - spiega Meneghetti -
solo quel quanto di illuminismo che fitenga
indispensabile ed inevitabile quando si parla gt
idee e di progetto. |l messaggio ideale, che
lancia continuamente agli studenti, & quello di
crearsi un'asticciola che unisca il cervello al
cuore, Ratio, dunque, ma anche sentimente,
come awviene nel Brunelleschi o nei gramdi
Maestrl del Razionalismo, dove questa Que-
stione del rapporto ragione-sentimento, che

poi ¢ il rapporto uoma-natura, @ se
sentes ere pre-
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