
.Invasione di sponsor del mondo della moda 
tra i bolidi: caposcuola è stato Benetton 
ora proprietario di una scuderìa, e il boom continua 
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La Formula Uno in jeans 

U Formuli Una, sport dove lo pubblicità trionfi, In i l io i l centro, 
CiulllM, Luciano, Gilberto e Cirio Btnetton davanti «III loro villi; 
Alain Prost • Nelson Plguct, due piloti suporgtttonitl dillo «Ieri-
de, Il brasiliano Piqué! « «vestito» d i «El enarro» 

•a i HOCKENHEIM Sulla For
mula Uno è piombato il ciclo
ne della moda casual 11 «gran
de circo* automobilistico, 
con la sua audience televisiva 
elevatissima, con la sua conti
nua parata di «stelle» e con I 
suoi interessi miliardari non 
poteva non costituire II palco
scenico Ideale per le esigente 
di piccoli e grandi stilisti, di 
aziende noie e meno note nel 
settore dell abbigliamento, 
sportivo e no 

Abbiamo voluto effettuare 
una sorta di censimento di 
questi sponsor dello spor-
tawear tulle vetture e sulle tu
te del vari protagonisti del 
mondiale. La rilevazione fina
le, sorprendente ma fino a un 
certo punto, è che non c'è 
scuderia o pilota che non ab
biano almeno uno sponsor 
appartenente a questo setto
re Sono una ventina le azien
de di tutto il mondo che in 
Sualche maniera hanno latto 

loro ingresso in Formula 
Uno per propagandare le loro 
produzioni o i loro marchi, ac
caparrandosi, ovviamente a 
tuon di miliardi, soprattutto 
l'immagine del più Importanti 
campioni. 

Primo elemento di curiosi
le le aziende Italiane primeg-
fllano in questa sempre pia 
renetta corsa alla sponsoriz

zazione sono una decina Ca
poscuola di questa tendensa è 
senta dubbio la Benetton li 
gruppo veneto entrato timida

mente nel settore nel 1983 ap
poggiando la Tyrrell sulla qua
le correva allora Michele Al 
boreto, prima di approdare al 
team di Maranello, alla Ferra
ri, in cinque anni s è reso pro
tagonista di una mirabolante 
esclatlon che Iha portato a 
dei passaggi sempre più impe
gnativi ma estremamente pro
ducenti sono il profilo dell e 
slensione dell immagine 
Questa rincorsa ha portato Lu
ciano Benetton nell'85 a di
ventare addirittura proprieta
rio di una scuderia, la Tote-
man, rilevata per una decina 
di miliardi Oggi gli «United 
Colon of Benetton» sfreccia
no ai 300 all'ora sulle mono
posto equipaggiate da motore 
turbo Ford portando in tutto il 
mondo il messaggio del colo
ratissimo industriale trevigia
no Benetton investe qualcosa 
come 20 miliardi l'anno In 
Formula Uno ed è fermamen
te deciso ad Incrementare 
questo impegno 

A sfidare la marca italiana 
in questa corsa agli Investi
menti è senz'altro 11 tedesco 
Hugo Boss che ha legato la 
sua «Men's Fashion» ali imma
gine del campione del mon
do, Il francese Alain Prost e 
della McLaren Un abbina
mento vincente, dal momento 
che II piccalo pilota francese 
negli ultimi due anni s'è porta
to a casa per due anni conse
cutivi il titolo Iridato per con
duttori Non è un caso che sui

ti casual in Formula Uno Benetton do
po i primi tentativi investe ormai an
nualmente nella sua scuderia 20 miliar
di di lire È la punta dell'iceberg, del
l'invasione di case di abbigliamento 
nel mondo dei bolidi, ritenuto grande 
veicolo di pubblicità e di immagine 
Sono una ventina i marchi di jeans, ma-

OAL NOSTRO INVIATO 

ghette, cinture e scarpe che «usano» il 
«Grande Circo» per propagandare i lo
ro prodotti Particolarmente appetiti i 
grandi atton, i piloti, coinvolti a suon di 
miliardi nell'operazione Ultimi arrivati, 
i giapponesi, che hanno praticamente 
comperato la March e posto bene in 
vista i colon della Leyton House 

la vettura inglese, subito sotto 
il nome di Prost, compaia 
stampigliato a caratteri anco 
ra più grossi quello dell'indu
striale tedesco, prototipo del
la moda elegante ma anche 
casual quindi vestili di gran 
classe ma pure magliette e 
jeans per le giovani generazio
ni 'Ritto comunque contrad
distinto da un tocco d'elegan
za raffinata Hugo Boss inve
ste In Formula Uno qualcosa 
come 10 miliardi I anno 

Tornando In Italia da segna
lare l'enorme mole di Investi
menti tenuto conto delle pro
porzioni dell'azienda che la 
Slmod di Padova ha voluto di
rottare sul «Circo della FI» 
puntando su una piccola, ma 
agguerritissima, scuderia ro
magnola. la Minardi L'azien
da veneta del dottor Sìnlga 
glia, leader nel settore delle 
calzature sportive, è diventata 
top-sponsor del team Italiano 
poi ultimamente s'è allargata, 
•acquisendo» l'immagine 

WALTER GUAGNEU 

(con una scritta sulla luta) 
sempre da podio del duo Wil 
liams Manuel! Piqué! Cin
quanta miliardi annui di fattu
ralo, con un'esportazione re
cord di scarpe da tempo libe
ro, ma anche di stivali nei pae
si dell'Est (4 milioni di paia 
solo nell Unione Sovietica), la 
Simod ha usato sapientemen
te il veicolo della Formula 
Uno come arma di conquista 
di sempre nuovi mercati E 
cosi I anno scorso la vettura 
Minardi-Simod faceva bella 
mostra di s4> in uno dei più 
importanti supermercati di 
Budapest alla vigilia del pnmo 
e storico Gran Premio d Un
gheria per la gioia dei giovani 
magiari appassionati di sport 
automobilistici 

Risultalo immediato? Incre
mento delle vendile di scarpe 
del 30% sui mercati dell Est 
Europa 

•La Formula Uno - spiega 
soddisfatto Sinlgaglia - è un 
veicolo promozionale unico 

Siamo talmente soddisfatti dei 
risultati ottenuti che pensiamo 
di qualificare ancora di più la 
nostra presenza nel settore 
nel prossimo futuro» 

Da quest'anno in Formula 
Uno è arrivalo anche El Char-
ro, massima espressione or
mai per i teen ager, uno status 
symbol, una griffe irresistibile, 
del casual giovanissimo Cin
ture, giubbotti, stivali e ma-
gliena degli intraprendenti 
fratelli Murzilli sono dunque 
entrali prepotentemente nel 
guardaroba dei maggiori pro
tagonisti del «grande circo» 
«Ci siamo buttati a capofitto in 
questa avventura - spiega 
Marcello Muratili, amministra
tore delegalo de El Charro -
convinti che la Formula Uno 
sia un palcoscenico impre
scindibile per un'azienda che 
voglia arrivare o rimanere sul
la cresta dell onda e nvolgersi 
ai giovani Per questo abbia
mo investilo 4 miliardi su una 
scudena debuttante, la Ags, 

che lentamente sta venendo 
fuon con risultali interessanti 
sulla pista» 

Non conlenti i fratelli Mur-
zilli hanno pensato bene di 
«vestire» anche Nelson Piquel, 
ritenuto il bello del volante, il 
brasiliano dagli occhi dolci il 
«fidanzato» di tutte le ragazzi 
ne che seguono lo sport dei 
moton 

Non va dimenticato che 
I investimento In Formula Uno 
per molte aziende diventa an
che una valvola di sfogo non 
indifferente per quel che n-
guarda lambito fiscale E mol
te, a dir la verità, giocano in 
maniera costante su questo 
fattore 

Potevano i giapponesi, do
minatori quest'anno in Formi
la Uno col 6 cilindri Honda, 
restar fuori da questo settore 
di sponsorizzazione? E cosi 
da quest'anno sulla debuttan
te March è comparso prepo
tentemente il marchio celeste 
acquamarina Leyton House, 
una finanziaria nipponica con 
interessi finanziari e commer
ciali (fast food, alimentari, al
berghieri) che non ha esitato 
a lanciare una propna linea 
d'abbigliamento e che ha già 
messo gli occhi addosso alla 
Loutus di Ayrton Senna 

Lo sportswear impazza 
dunque in Formula Uno Altri 
nomi? Eccoli, in rapida suc
cessione Il milanese Trussar-

di che già aveva «vestito» la 
nazionale di ciclismo, da un 
palo di settimane è comparso 
con il suo marchio sulla Ar
rows e sulla tuia di un altro del 
«belli» della Formula Uno, Ed-
die Cheever La Gilmar di Cai» 
tolica ha versato 1 miliardo a 
Bernie Eccleslone presidente 
della Foca e patron di tutto 
I ambiente per apporre sulla 
Brabham la scritta Iceberg, 
simbolo di una nuova linea 
giovane La Best Company sta 
andando a mille con le sue 
felpe dai colori delicati, pro
pagandate dal simpatico fran
cese René Amoux prima gui
da della Ugier La Reporter di 
Ancona ha in piedi un matri
monio riuscitissimo con Ayr
ton Senna sinonimo di distin
zione e perfezione professio
nale René Lezard ha puntato 
su un altro volto d'attore, 
quello di Cristian Danner L'a
zienda toscana Mdc «veste» 
Brundle, mentre la francese 
Daniel Hechter ha latto tutto 
in casa appoggiando la Lar-
rousse di Alllot 

Insomma 100 miliardi di 
sponsorizzazioni di jeans, fel
pe, maglie, cintine, stivaletti e 
tute hanno ingrossato II fiume 
sempre più gigantesco della 
promotion in Formula Uno. E 
questi impegni economici con 
la presenza sempre più mas
siccia della Tv sono destinati a 
raddoppiare nella prossima 
stagione 

1 - DI Qramielfiu Oramiol 
Grammi Senili pcsIIHcl 
Qtanwol U torniamone dell uomo 
Gramsci Par la varila 
Isl Gramtat Gramsci e la cultura, contemporanee 

(Svoli) 
Prestiamo Da Gramsci a Mar» 
Quel Qiuckamann Gramsci e lo Sialo 
NflgJ U strategie dal poterà In Gramsci 
Spriano Giomsci in carcera e lì panilo 
Cenoni lessico gramsciano 
Salinari Spinella II pensiero di Gramsci 
Togliatti Antonio Gramsci 

per I lettor' dell Uniti e Rinascila 

a - I l buio del nostri anni 

Scarano Gè loco ti mandarino è marcio Terrorismo 
e cospirartene nel caso Moro 

M W Malia L allo d eccuBa dei giudici di Palermo 
M W Sindone Gli ani d accusa del giudici di 

Milano 
Minna Breve storia delle Malia 

per I nuoti MI Unni e Rinascila 

i • In quatti anni, negli altri paesi... 

Medvedev Ascese e caduta di N Chruscflv 
Guerra II giorno cne Chruscev parla 
GoroacSv Proposle per una svolta 
AA W Cina oggi Un mondo verso II tuturo 
Deng Xiaopmg Socialismo alla cinese 
Kadar Ungheria ieri e oggi 
Barione l'anomalia polacca 
Hatek J Praga 1988 
KuerynsW la seconda Polonia 
Kardelj Memorie degli anni di lerro 
pmardl la traslormanone in Svelta 
Santoro Gli Stali Uniti e t ordine mond ala 

per i lettori dell Unni e Rinascila 

4 - Il maestro dalla aatlra politica: 
Portabraoolo 

A carte scoperte 
A cniate noie 
petto tra noi 
E g a tempo 
Parma aperta 
la galleria di Foneotacclo 

par r lettori esali Unni e fì nascita 

CAMPAGNA PER LA LETTURA 1987 
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L 3 000 
L 5000 
L 4 500 
L 5B0O 
L 3 000 
l 13 500 

L 34 800 

5 • Scrittori Italiani deiraQQTWO 

Manzoni La monaca di Monza 
Verga l Malavoglia 
Tozzi Con gli occhi chiusi Bicordi di un impiegato 
Capuana Giacinta 
Bilenchi Cronache degli anni neri 
Guidetti naia Svevo 
Slaiaper II mio Carso 

per ) lettori dell Unità e Rinascita 

6 • L'opera compiota di Anton Ctchov 
(edizione rilegata 6 volumi) 

Il llammifero svedese e alin racconti 
Nmocka e ali ri racconti 
Il passeggero di puma classe e altri racconti 
Kastanka e altri racconti 
Crisi di nervi e allrl racconti 
Il duello e altri racconti 
La mia vita e altri racconti 
La signora col cagnolino e altri racconti 

per t lettori dell Unità e Rinascita 

7 • Vanti romanzi "Supereconomlcl" per 
tutta l'eatate a oltre... 

Brandys L Idea 
Broch L Incogmia 
Cardoso Plres II Cellino 
Canali II sorriso di Giulia 
Carpentior il ricorso del metodo 
Déry L uomo dall orecchio mozzalo 
Lem I viaggi del pilota Plrx 
Onelti Oli addii 
Pasolini Le balle band ere 
Pasternak II salvacondotto 
Pa Km il giardino del riposo 
Rasputtn II villaggio sommerso 
Rullo il gallo d oro 
Tnionov Un altra vita 
Suksln II viburno rosso 
Arnm II manichino Uaglco 
Balzac l albergo rosso 
De Quincey li vend calore 
Hardy Il braccio avvizilo 
Renolr il del Ilo dell nglese 

per i lettori dell Un té e fì nascita 

3 500 
6 eoo 
5 300 
3 000 
4 500 
2 800 
4 200 
3 500 
5 300 
3 200 
5 000 
5 500 
7 500 
5 000 
5 000 
5 000 
5 000 
5 000 
8 000 
6 000 

8 • . lo ha scritto una donna 

Catanie Interno con figure 
Conti Una lepre con la taccia di bamb na 
Rossi R Una visita di primavera 
Reggiani R Mostri quotid ani 
Hellman Una donna segreta 
Wharlon La casa della gio a 
Stein Sangue In sala da pranzo 
Mahler Wertel Autobiograt a 

per i lettori dell Uni à e Rinascita 

9 Scienza, energia, ambiente 

Born Autobiograt a di un tls co 
Dessi II comportamento an male 
Bernardini C La fisca* 
Montalenti Lazzaro Spallanzani 

per i lettori dell Unità e Rinascita 
' volume illustralo e i legato 

10 • Psicologia per capire, per studiare 

Jaccard Freud 
Cancrlni T Pscoanalsl uomo socetà 
Althusser Freud e Lacan 
Vygolskij Lez om di ps colog a 
Kornlov La ps oologia sovetea 1917 1936 
Bleandonu D z onar od ps eh air a soc a e 

per i lettori dell Unità e fltnasc ta 

11 • Il mestiere d'insegnare (dalla collana Paideia) 

Clar Le nuove tecniche d claniche 
AA VV La scuola a tempo p eno 
Fremei Nasc ta di una pedagog a popolarla 
Qisondl I ragazzi fanno it teatro 
Oleron il bamb no e I apprendimento del l nguaggio 
Lod Meduri C ao teatro 
Lombardo Rad ce Educaz one e r voluz one 
Pccardo li cnema la'to da bamb n 

per lettor doli un là e fi nasi, ta 

L 3 000 
L 8 000 
L 4 500 
L 5 300 
L 6 000 
L 16 500 
L 6 000 
L 26 000 
L 77 300 

L 15 000 
L 3 300 
L 55 000 
L 3 200 

L 76 500 

L 8 500 
L 5 000 
L 4 500 
L 12 500 
L 10 600 
L 10QQ0 

L 51 100 

L 6 500 
L 3 000 
L 4 200 
L 3 000 
L 8 500 
L 4 500 
L 2 500 
L 3 000 

LJ35 200 

~V*Q 000 

12 • Una prima biblioteca per I ragazzi dagli 8 agli 
11 anni 

Petrucceiii Un giovane di campagna 
Gramsci L albero del riccio 
Arg 111 Le dieci città 
Garibaldi I Mille 
Dostoevskij Netoóka 
Boldrml G Carcere minorile 
Sabbiati La città era un fiume 

per i lettori dell Unità e Rinascila 

13 • Per capire divertendoti 

Bruisti Museum L origine delle specie 
Bntish Museum La natura al lavoro 
Bntish Museum La biologia umana 
Cairns I Romani e "1 loro Impero 
Cairns L Europa scopre il mondo 
Calrns L età delle rivoluzioni 
G gli Scrutiamo I universo 
Gigli Le stelle ci raccontano 
G gli La luce che dip nge 
Ggll La giostra delle forze 
Ggtl Gochamo col tuoco 

L 12 000 
L 15000 
L 16 000 
u 10000 
L 6500 
L 6 500 
l 5000 
U 5000 
l 5 000 
1. 5000 
L 5000 

L 91000 

per I Ignori dell Unità e Rinascita 

Indicare nell apposita casella il pacco (o 1 pacchi) desiderato, 
compilare la cedola in stampatello e spedire a 
Editori Riuniti • V i i Sarchio 9111 • 00198 Roma 

Cognome e nome 

Via/Piazza 

Cap Comune 

Provincia 

Desidero ricevere contrassegno i seguenti pacchi 

n. 1 
n.2 
n. 3 
n. 4 
n. 5 

a 
a 
a 
a 
a 

n.6 
n.7 
n. a 
n.9 

n.10 
n.11 
n. 12 
n. 13 

Al prezzo di ogni ordine vanno aggiunte L 2000 per «pe
se di spedizione. ^ 

g.sjEditori Riuniti^-
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