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 Con | primi deli'88 sard
pienamente  funzionante il
nuave magszzino Conad del-
{‘Arop di Montebello della B
(Pv) can a diy
superficie di 3 000 mq e quat
tro celle Ingoritere per deperi-
bili La sua struttura logistica si
[’°"° alt avanguardia fra quel-
¢ realizzale dal commercio
%nsuclnto in provincia di Pa-
a
* ata circa quindici anni fa
per iniziativa di un plecolo
szgzo di denuxllami dell'Ol-
repo Favese, I'Arop ha sapu-
ta ragglungere una considere-

REALTA’ REGIONALI

PIER LUIG)I GHIGGINI

W LA SPEZIA  «Buongiorno
Vorrel un quarto di fettine sot-
till sottili, per il carpaccios
«Signora, purtroppo oggi
non ho i pe2zo adatto  Perd

marnzo tenero e gustoso cado
no una per una sino al fatidici
due etti e mezzo Veder lavo
rare quel macellaio e davvero
uno spettacolo uno spettaco

lo

lo o oggi che anche

se un )
cerco in lrigo, e chissd che
non esca fuori» [) macellaio
sparisce, come inghiottito dal
cellone gelido, ma poco dopo
toma con |l taglio di carne
glusto lo esamina con occhio
clinico, sfodera un sorriso di
soddisfazione e si mette al la-
voro In pochi istanti sul ban-
cone nasce i) carpaccio, il
sveros carpaccio

A questo punto !'ingredien-
te principale diventa l'abilita
Lui, 1) macellsio, afferra un lu.
cente coltello e taglia, veloce
e sicuro Taglia a mano Evi-
denlemente quella carne non
vuole affettatrice Le veline di

le macellerie piu care e sussie
gose preparano |l carpaccio
ga bell e pronto in confezioni
standard ghiacciate e senza
preoccuparst troppa dt sce
ghere i} pezzo migliore squels
pezzo che solo puo generare
- lagliato a mano non a mac-
china - il piatto principe della
cucina itallana

La scena @ stata colta n un
giomno qualsiasi al supermer-
cato Conad di Mazzetta, un
quartiere della Spezia 1) su-
permercato & juminoso e ben
rifornito come tanti altn, con
uno strepitoso banco salumi
formaggi carni  con le sue

L'esperienza della Cam di Pistoia: dopo la fusione crescono
il fatturato e I'entusiasmo degli associati

brave macchinette el ]

de La «marcia in piue che in
pochi mes: gli ha fatto conqui-
stare una clientela molto vasta
e ledele e qualcosa di imma-
tenale si chiama servizio per-
sonalizzato si chiama gentr
lezza calore umano deliavec-
chia bottega nonale ma
protetato in una dimensione
commerciale del tutto nuova
s1 chiama hvello di professio-
nalita dei dettaghant) associati
e de1 loro collaboraton

In poco pill di tre anni neila
provincia della Spezia e nella
zona th Aulla sono sort red
cl supermercall come questo,
piu una superette Qu la cre-
scita dell associazionismo al
dettagho & avvenuta con un
relativo ritardo, ma & stala
un autentica esplosione «La
pnma struttura, quella di
Santo  Stelano Magra, ha

L’Arop di Pavia associa 120 dettaglianti
A gennaio si inaugura il nuovo magazzino di Montebello

Tanti piccoli bei negozi

magazzino e per lo sviluppo di
nuowi servizi ai soc

Ad esampio, quest'anno @
stato installato un elaboratore
ancara pid potente (Ibm 36)
che permette dl estendere e
migliorare | servizi commer-
ciall al soci e a yendere pid
elliciente la gestione del ma-

gazzino stesso

Inoltre 1l collegamento del-
I'Arap con 1} Conad e con
|"Assoc Regionale

14 il futuro assetto della rete
commerciale degli anni 90 e
come potra reggere i tessuto
associativo Arop costitulto es-
senzialmente da punti di ven-
dita medio piccoli e tradizio-
nali

Se & vero che in una provin-
cia come quella di Pavia la te-
nuta economica dei punti di
vendita medio piccoli ¢ stata
discreta anche net periodo di
massimo sviluppo detla gran-
de distrib tale fenome-

azione

Cooperative Dettaglianti, per-
metle ai soci di una
serie di servizl integrativi mes-
si a disposizione dal movi-
mento ye consarti-

vole
in una zona difficile per io svi-
luppo del piccolo commercio

clato bastl pensare che il
mo ipermercato insediato
lalia & sorto nello stesso

le assistenza lecnica per la ri-

strutiurazione dei negozi,
agevolazioni per ﬁ acquisti

di attrezzature ‘e rinnovo di

com a poca
distanzadei magugin( A'r?{f
ntro i e:ﬁ o‘|l 87 il fattu.
tato complessivo si awicinerd
a ,‘e millardi con 120 soci,
nﬁndo conto She a mas.
sa degll associati & costituita
a piccali negozl tradizionali
i wl{alo raggiunto ¢ quindi
senz'altro lw ivo ed ha ')er-
messo, in tuti ay!agatl annl, di
ich assarie "?g‘fﬁ?ﬂ"'
miche nec e
stimenti nell‘amplmnemo del

GIGLIO: C

agevolazioni creditizie per
spese di investimento,

attivith formative tese al mi-
sllotumemo della professio
it

utlilzzo dei messaggl pub-
bliitan jegatl afia catiagz.
zazione del negozi (Conad

ecipazione alle campa-

gne promozionall, ecc

Vo(!igendocl ormai alla fine
del decennio & necessario
porsi la domanda su quale sa-

no trova per il prossimo futuro
la propria glustificazione nel
recupera di valon tradizionat
che sembravano in via di su-
peramento non molti anni fa,
e nella necessitd del punto di
vendita tradizionale di evol
versi e di dare nuovi servizi al
P e La valori

re anche i} punto di vendita
tradizionale, che deve perd
diventare una impresa gestita
con cnten imprenditonali
Nella programmazione dello
sviluppo e della razionalizza-
zione della rete distributiva,
accanto agli inevitabili inse-
diamenti di grande distribu-
zione laddove le esigenze ur-
banistiche e residenziali lo n-
chiedono & necessario porre
grande attenzione verso tutte
queile iniziative che tendono
a nqualificare il tessuto tradi-
zionale esistente, mettendolo
in condizione di svaigere la
propria funzione nel mado
pit elficace anche nell inte-
resse del consumaton L Aro

per la provincia di Pavia pus

appunto rappresentate 1o stru
mento operativo di tale tra

ne dei centn storici una realta
urbanistica che, accanto agli
intervenh d} sviluppo in nuove
aree, lende anche al recupero
di valori tradizionali e ambien-
tali, la spinta generalizzata a
migliorare Ja qualita della vita,
anche per quanto concermne Ja
qualita e la garanzia di genul-
nitd dei prodotti alimentari,
sono fattori che lendono
complessivamente a nvaluta-

aﬁen o nel
Frossnmi annl olireché sulla
eva degli approvvigionament:
per i propri soci

su quella della Joro forma-
zione professionale in modo

aperio t b il 9 febb

1984 - ricorda Lauro Cabano
direttore marketing della Cam
di Pistoia, la cooperativa cui
fanno capo 1 Conad dello
spezzino e che fra Liguna e
Toscana sgoverna» ben 31 su.
permercat, 37 superettes
230 punti vendita tradizionabi
- Oggi 1 nostrt supermercatt
della Spezia, della Val di Ma
gra e della Lumigrana realiz
2zano nel complesso 900 m
homt d'incasso nelto settima
nale, part a 45 mihard: l'an
no 1soct comnvoltt sono 64, il
totale degh addetti poco me
no di duecento Quasi lutte le
operaziont sono slate realiz

do ar fi

tempo fa erano piccoli com-
merciant condannati a tirare
avanti con ben poche speran-
ze sono divenlati imprendito-
n/cooperaton di aziende be-
ne avviate e protagonist del-
I innovazione del tessuto di-
stubutivo

Qual & ]a molla che ha fatto
scattare quesio processo di
cambiamento? «La svolta av
venne con la decisione di
realizzare una direzione um
tana delle cinque cooperati-
ve Conad, che ancora agh
1mzi degl anni Ottanta est-
stevano nella zona | soct
compresero che il valore pa
trimorale det loro esercizi st

2ale nc

E il sorriso & un servizio in piu

nica cooperativa, la Cosida,
che a sua volta é confluita
nella Cam di Pistoia alla fine
dell’85 Bisogna dire con
chiarezza che, se non fosst-
mo arrivati @ questa integra-
zione probabilmente sareb-
be saltato tutto, 0 almeno la
Cosida sarebbe vissuta con
difficoltd  Fondamentale -
aggiunge Cabano - si é rivela-
10 il ruolo del consorzio che,
dal momento della decisione
di aprire un nuovo punto ven-
dita, ha assistito 1 soci in tut-
te le fas: logistica, progelta-
zione del supermercato, arre-
do, avviamento, piaru hinan-
ziart Ma ~ aggiunge Cabano
- a mio parere é stato decist-

stava llando e che per-
ment: della legge 517, attra cio d de
verso il Medio Credito Ligure entrare sul mercato can puntt

La massa d' su
pera 1 diect milardi»
Quelh che, ancora poco

sulla realizzazione di mo
derne unita di vendita gestite
n forma assoclata in alternati-
va a piccole umita sottomargi

nal

Tutto ¢id avendo come sup-
porto Il Conad una realta con-
sortile ormai sLeaden a livello
nazionale che pud svalgere
un grande ruolo per il control-
lo della qualita e dei prezz) dei
prodotti al consumo

Condizione indispensabile
di tale programma € un rap-
porto di collaborazione molto
stretto con gh orgamsmi pub-
blict della programmazione
in pnmo _luogo Comum Pro-
vince e RE?IOI’IB per quanto
concerne gh strument finan
2:ari e la politica del credito 1
piart di swiluppo urbanistico
quell commerciali la regola
mentazione complessiva di ta
le sviluppo, sia dal punto di
vista legislativo che della nor-
mativa piy articolata che do
;ré scatunrne ad ogni livello

a far
modemi nella gestione dei
punti di vendita

su quella dell'ammodemna-

in questo quadro nteniamo
che uno strumento come | A-
yop in provincia di Pavia pud

mento e della rist
det loro punti di vendita che
svolgono un ruolo nella realia
distributiva locale

essere utile per
1l contributo che potra dare al
nnnovo della rete di vendita
commerciale

diwerst
Attraverso una sene di lusio
i st QMo a costituire un u

radic

vo ! p 0
dei soci, consapevoh di vive-
re una grande esperienza
h le e J
P

riales

PISTOIA
Via Fonda S. Agostino 4

attraverso la

Dalle uve di 470 soci produttori

Cantina Cooperativ
Canneto Pavese '

I vini migliori sulle vostre tavolej

i

BUTTAFUOCO

Vino ottenuto con te miglhors
uve rosse della zona di Can-
neto Pavese Siradella Bro
m colore Tosso rubino ama-
o leggermente pastoso Gra
do alcoolico 121125

PINOT
Oltrepd Pavese

.0.C.

BONARDA

Ottenyto da} vitigho omoni
mo della zoga di Rovescata e
S Damiano al Colle Colore:
rubino carico sapore pieno
amabile Gradaziong coms
plessiva 12 123

RIESLING

Ottenuto dalla mescolangs 9l
Rieshing Italieo e Renano
Colore "pughgrino  profamo
spiccato decisaments secca
rade 12 125 [ nolassich vis
no dev Colli di 5 Maria della
Versa e Montallo Pavese.

ADERENTE
AL

Cantina Cooperativa Canneto Pavese
CANNETO PAVESE (Pavla) - Telefono 0385/60 078

OOPERAZIONE E

B

MEGLIO.

*Abbiamo superato da poco
il traguardo dei 50 anmi di vi-
ta aziendale e gia pensiamo
al 2000 1l nostro passato ¢
pieno di futuro La formula
della cooperativa si confers
ma di successo Ripetiamo
oggi quello che dicevano 1
fondatori ieri “Lavorare in-
sieme per lavorare meglio™
E questa voglia di lavorare
insieme che ci fa crescere,
nel rispetto della qualitd der
prodott ¢ della professiona-
lita della nostra gente Nel
nostro futuro cisono l'mpe.
gno di sempre, la ricerca tec-
nologica, nuove strategie
commerciall, nuovi merca-
u

In queste parole di Lmilio
Severi, presidente detla Gi-
gho, Gruppo Latticro Ca-
seario Italiano, ¢*2 itta la i
fosofia della Giglio
10,000 Saci

La “Latteriec Caoperative
Riunite” - <ost si chiamava
la Gigho degli 1nizs - & stuta
fondata nel 1934, da un
gruppo di 20 cooperative 53
anni dopo, la Giglio ¢ uno
dei maggior! gruppt akimen.
tari taliani Una crescita con-
tinua, un progresso costante

Nel 1987, Gigho nunisee
10,000 Soci di 190 Cooperu-

Una storia lunga 50 anni di successi. Da 20 cooperative a 190.
Prima in Italia nel Parmigiano Reggiano, nel Burro e nella Panna.

tive i Emila, Lombardia,
Veneto e Piemonte con un
patrimonto di oltre 63 muld
capi di bestiame da latte al-
tamente selezionatt Per la
lavorazione del latte, Gigho
dispone di un complesso in-
dustnale che si estende su
un‘area i 110 mila metn
quadrati Ogni giorno varca-
no i+ canceth 600 000 Litn dh
latte freschissimo, ed esco-
no oltre un mihone di confe-
2i0m di latte burro panna,
yogurt, formaggl, che ven-
gona distribuite su tutto o
territono nazionale attraver-
s0 und capiliare rete distn-
buttva
Primat} taliani

Oggl fa Gigho & prima in
Italia - ¢ quindi net mondo -
nells  commerclalizzasione
del Parmugiino Reggiano
fiore all occhiello dell azien-
da

1 magazaini di stagionatu
ra deila Giglo poissono ospi-
tare (in ambraph dove spe-
cial apparecciiature man.
tengono costantt umidita ¢
temperatura) ino g 190 mula
forme di Parmigano

La Gigho occupa sl primo
posto in Il anche nud
burro ¢ nella panna cd & tra
fe prime nziende per i latte

E presente  commercial-
mente 1n 40 Pacsi, tra 1 quah
la Franca la Svizzera la
Gran Bretagna la Svezia la
Norvegia, la Spagna ght Sta-
t Uniti 1l Canada, it Brasile,
tArgenting ! Australia, i
Guppone
1.600 controlli

La Gigho ha scelto la stra-
tegis delia qualita e della
specralizzazione 11 latte 1l
mighor latte ttaliane ¢ uni-
camente t prodotti dervaty

dal latte

Una qualita che nasce dal-
la cccellenza della matena
prima, dalle preziosissime
antiche tradiziom dey suo
10 000 Soci-produttort, e da
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uny CUra INCessante 1 ogn
fase della kvorazione

I lawe, tero  parzil-
mente scremato ¢ scremato,
viene controllato de conti-
nuo ogni quarto d'ora sono

prelevatl ¢ anabzzan cam-
pont di latte per un totale d
1 600 controll grornahicn
Una cautela indispensabs-
le, dato che da quy deriva § in-
tera produzione E la stessa

cura viene dedicata al amo-
50 burro, alla panna e aglt
ottimi vogurt

Per 1l burro, ad esempio,
st parte dall anahsi deif'act-
dita e del grasso deila panna
¢ vengono effettuati nume-
rost controllt durante la la-
vorazione € persino durante
1l confezionamento Non a
casd e Gighol pnmo burro
DOC dburro Sigtlo d'Oro
impicga solo panne sclezio-
nate per cremosita e freschez-

N

za il fiore della panna di pri-
ma scelfa

Anche per lo yogurt la
preparazione e conforme
agli standard piu alfidabili
vasetti vengono formati g
caldo sul momento 1n mo-
do da garantire igiene e sicu-
rezza assoluti Intero o ma-
gro. loyogurt Gigho & anche
in mott ghiott gust atla frut-
ta come frutt tropicaly, fruth
di bosco, banana, macedo-
ma, agrumi ecc
Vocazione al futuro.

Come abbumo viste, la
tradizione viene gelosamen-
te conservata nelfa produ-
zione Ma Giglo & anche
una grande aziecnda moder
namente  tmprenditoniale
nella distribuzione ¢ nella
pohiica di vendita

Atlactata all sempto de-
ghavi perquantoniguirda la
lnvorazione der prodottt o4
sear, m witte le fast com-
mercah Giglio dimostra una
grunde vocazione al pro
grosso ¢ all mnovaizione
1L Gruppo ha unag sud pros
pra (inenzania 1l che per
mette altazienda di avire
una fonte di hinanzizmento
AUOROM

Inottre, Gigho ha ntro-
dotto ke pu avanzate teem

che distributive che permet.
tono diotimizzare le Tisorse
sia umane che tecnologiche
I venditort Gigho sono verd
¢ propn collaborator dei los
ro interiocutor, gh esercens
t, ed offrono un servizio mis
ghore ed una competenza
sempre piu quahficata ans
che nellambito del mer
chandising

E po: Ghgho non 01 hmata
a praticare una intelligente
politica det prezzt, ma st avs
vale massicciamente di ins
CeNLVAZIONt promoziont ¢
comunicazione  pubblicitas
na

L pissato molto latte sot-
10 1 pontt {se cosi POSSIAMO
dire) dh guel lontano 1934,
quando 20 cooperative g
Lane decsro diumure | lore
lnvoro Ma restano saldi 1 le.
gami con t passato 1l pres
21050 Liite dodl “olp del tes
sora (1 tryungole’ Reggio
Eouly Parma - Modena) e
lacura ¢ atlunzione concul
viene lnorato e volontd di
progodite msieme
Una niprosa delle potenmas
Ity imprendional della
coopetaniont Un patnme-
mo unko m iaha ol quale,
soprattuito, Gaglio deve a1
SUO SULLLNO
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Sabato
31 ottobre 1987
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