W ROMA Come le fiabe di
spensa sogni Ma la televisio
ne riesce a fare di pW Ui crea
e li soddista Tutts gh ero1 e 1
protagonisti delle storie televi
sive i puol avere basta com
prarli al piu vicino negozio di
giocattol Ecco la prima gran
de dillerenza con i mondo
fi lico delle fabe N
di nat ha mal pensato di poter
comprare Cappuccetto Rosso
o Mage Merlino Al massimo
una volia tanna a Carnevale
potevi scegliere di mascherani
con gli abul del personaggio
p) amato e sognato La sca
tola magica della tv permette
invece |dentificazione totale
con ) personaggl grazie 5O
prattutta agly spot pubblicitan
che non Interrompono mai
veramenle 1l racconto anzi
sproseguono» la stora mo
strando il personaggio nelle
mani di un coctaneo renden
dolo piu vicino e desiderabile
1 Master 1 Trasformer 1 mask
I mimy peny i cruffetting § puffy
sono i protagonist di tantl
cartom apimati che si concre
tizzano in glocattoli  Le storie
televisive nspondeano af biso
gno costante dei bambini di
cogliere 1} senso della realta
vaghegglando | acquisto come
soluzione Ma possedere equi
vile dawero ad esserel sl
domanda Marina D Amato
del dipantimento di saclologia
dell Universita La Sapienza d
Roma che ha ripercorso sty
diato e analizzato trent dnni dj
tv dor ragazzl spulciando in
tuttl | programmi messi in on
da dalla Rai ¢ dalle televisioni
private Una ricerca dettaglia
ta che si ferma all 86 Ma da
aliora basta un rapido giro di
telecc d 3 g
ne non & cambialo un gran
ché Cartoons e telefilm sono
sempre gl stesst Al massimo
dopo una pima programmas
zione s} tengono fermi per un
po di tetopo per ritirar poi
fuori dopo la «pausas L unica
wnovitas di quest anno la scel
ta di Bertusconi di viversare su
ftatia t tutte le rasmissioni per
i plceoli e cloé Caffellatte (pn
ma su Canale 5) Clao Ciao
(prima su Rete 4) Bim Bum
Bam e { cartoons dalle 20 alle
2030 in «oncomenzas col
Tg! Ralune sta tentando Ja ri
conquista dei telepargol so
prattutto con 1l contenttore
meridiana di Big e con i
im della Walh Disney 1t d
stacco con ltalia 1 s1 ¢ in pante
assottigliato tanto che dal 10
punti in pid i audience
nelt 87 st & passatl a pio 3
dell 88 1 dirigenti di Raluno
hanno deciso di puptare alla
rimonta con 1 carton( animatl
non solo della Disney e di
Hanna & Barbera hanna gt
pronte un contratlo con 1
glapponest che realizzeranno
por loro carloon con perso
naggi e stone scnttl in ltaha
Raldue s: limita a Palatrac in
onda perd solo it sabato mat
fina mentre Raltre non produ
ce programmi per bambini
ragazzi
l libyo ricerca della D Ama
to realizzato dalla Venfica
qualitativa programmi Rai e
pubblicato dalla Erl anatizza i
valor e | temi comunicat dat
vari carton) animati telefilm e
trasmission! trasmaessi per 1 te
Jeutenti da 2 a 14 anm Due
sano le grandi dimensions et
¢a ideclogiche proposte na
tuyralmente a seconda defla
nazione di produzione Da un
lato la morale protestante
«che anima lo spinto del capi
talismo proposta altraverso
mile del successo terreno an
che nella sua forma pid mo
dema del narcisismo statunt
tense  dallaltra la  morale
glapponese scintoista con 1l
mio del Samural |annulla
mento di sé la ricerca dell as
soluto che defimsce tutte le
azioni tese a vincere per vin
cersi del nuowi eroi di carto-
nes scnve la ncercatrice It
§2% del programmi «dimostra
nos che la liberta e la felicita
coineidono con I} modello di
democrazia  statunitense 1)
successo e )l mito dell yomo

Un'indagine sui programmi per l'infanzia

Sono le due grandi dimensioni etico-ideologiche proposte:
il mito americano basato sul successo e lo scintoismo giapponese

Non é pit violento l'eroe-

che si fa da sé sono 1 temi do
minant! § carton 1 giapponesi
~ 1l 23% della programmazio-
ne - sono invece dominati dal
fattore religioso sia nelie sto
rie fantastiche fiabesche spor
tive awenfurose e sentimen
tall « protagonist di queste
storle ~ spiega Marina D Ama
lo - sono In cerca dell assolu
to ovunque & espressa una
tualita che non & mezzo ma fi
ne e viene awalorato il com

pottamento indwvidiale solo se
in conformita con U valore de
gl deir Ul nmanente 25% delle
storle non ha una connotazio
ne precisa Sono starie pensa
te in Germama realizzate in
Spagna prodotte in Corea
per esempio

E la violenza quella che
tanto angoscia genitor_inse
gnanh e pedagoghi’ Scom
parsa Le stonie sono ora lutte
edulcorate e soft Lunica vio
lenza & quella contro se stessi

Ma che cosa c & di tanto speciale nel
televisore _per nuscire ad inchiodare
ogni pomenggio, per circa tre ore otto
mulion: e mezzo di bambini da due a 14
anni? La tv dispensa sogni li crea h
soddisfa D pid propone modi di pen-
sare, diffonde miti e modelh di compor-
tamento Quali” Preziosa lindagine di

CINZIA ROMANO

Marina D Amato, realizzata in collabo-
razione col servizio Rai Venfica qualita
tiva det programmi, pubblicata dalla
En Emerge subito, intanto una novitd
dai programmui per 1 bambim & spanta
la violenza Le storie ora, sono tutte
edulcorate e soft. Perd comincia a far
capolino la violenza contro se stesst

presente soprattutto ne: carto-
m giappones: di genere sportt
vo Altro che De Coubertin
con « importante non & vince
re ma partecipare» Mim! con
la nazionale di pallavolo e
Holly e Benji che giocano a
pallone dimostrano che lo
sport & un mezzo per la vitto-
na della squadra e quindi del
G Da veri samurai in

reAlta nicordano P i kamika-
ze sono dispost a tutto pur di

lar sventolare la bandiera del
sole levante Mim! ha il polso
slogato soffre da morire ma
s1 vince per far vincere Holly
¢ Benji imediano calcioni da
lutte le parti Ogm partita @
una cameficina ti aspeth che
restino stecchiti sul campo ad
ogn azione Non muoino sol
tanto perché ci sono alin epi
sodi da mandare in onda E
poi da veri samurai sanno che
vincere & necessario per affer
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marst ed esistere
In tutti 1 cartoon e telefilm,
sia glapponest che Usa le
azioni s1 svolgono quasi sem-
pre in una dimensione quotis
diana | nostri eroi non hanno
mal una famiglia cosiddetta
nomale gli adulti sono Spes-
so assenti e se ci sono ¢ & Jola
un papA o una mamma, uh
nonno o uno zio oppure il -
glio & adottivo La dopna &
poco presente ~ 1l 90% del
protagonist @ maschio ~ e il
suo ruolo & sempre da appen-
dice ¢ sorella & madre, aiuta
gl altn non vive per sé e petil
suo stato protagonista,
guarda caso solo quando vie-
ne rappiesentata sotto forma
di strari ammaletti' La politiéa
e 1l socrale non appaiono mal
se non sotto la metafora del
potere rappresentalo dal sca.
por e il leader & quasi sempre
carismatico
Marina D Amato nella ricer-
€a non pud NON OSSCIVAE CO-
me « modelli di compona.
mento che derivano dai miti e
dai valori propost: $i riferiscos
no a culture, civiltd, popol
lontani e diversi dal nostro
L impossibiiitd per | utente di
decodificate 1 \nessaggl scine
toist, calvinisti o edonisti the
gli si propangono crea, & livel
lo subliminale, un atteggia:
mento che gli psicologl non
hanno ancora indagato & del
quale 1 sociologi dovianng te-
ner conto quando s
ranno di capire le mot
ni i gust, gl stili di vitn, be
scelle le ideologie dei giovanl
di domant «la veritA @ che
<10 che aniva al bambind at-
traverso la fiction televisiy
non appattiene né at mondo
immaginifico (antastico, come
quello delle fiabe, ¢ non @
neanche aderente alla realth,
ma & verosimile Da q
punte d wista & poco, phie
?’gmbmo. non. eé unlmo’rgg!iﬁ
mmngnnana ne reale -~
1a psicologa Gighola lm?iclﬁ‘.
presidente  deli Osservatorio
per | analisi e | intervento cope
tro la violenza ai miripri pres-
so i dipartimento di psicglo-
gia deit Universita di Palermo
- | personaggi sono o tut
buont o tutti cattwi E questo
ha un efietto psicologico 4
storcente  perché | bambinj
hanno difficolta ad accéttare i}
cattivo che ¢ in lorr Ma
anche 1l mondo delle flabe @
dominato da cattivi e da bug-
m «Certa anche le fiabe hag-
no quest modelli ng(di, ma le
fiabe sono lontane dalla reak
ta - spiega Gigliola Locascio
- e quindi non permetiono 3l
bambino una tolale identifica.
zione, come invece awiene
<on | protagonish delle storie
televisive Le liabe danno cor-
po at fantasmi e alle paure dei
piccoli e sviluppano un oro
patnmon o fantastico Latvin.
vece propone modelli rigidi e
fuorianti non ven ma verosi-
mili rendendone quindi pos-
sible 1assimilazione Perché
i queste slorie mancano gh
adult? Ma & chiaro s bambini,
in questo case non sono tali,
sono dei piccol) adult, quindi
non hanno bisogna dei geni-
tori. Sona bambini visti con git
chi dei grands Quando i ra-
$azzIN0 FIOCAN0 INSEriCONo
sempte la figura del ge nitore,
& sempre nel gioco chi fa la
mamma e c¢hi fa il papd
Quando | grandi descrivono i
bambini ne fanno sempre de-
gh adulti rendendo inutile la
loro rappresentaziones
Eallora invece deila rincor
sa a colpi di audience tra v
pubblica e quelle privatg, ak
menc per la diesa dei tele-
spettaton pid giovani @ lorse
amvato il momento di interro~
garsi su che cosa ogg sl tra-
smette e su cosa sarebbe inve-
ce meglo rasmetiere Demo-
nizzare od esaltare il ruolo del
piccolo schermo & inutile Gl
adult possono fare molta per
1 bambim ma ncordamoct
che la tv sta con 1 bambini
P della famighia e anche dels
la scuola Una realtd forse
non piacevole e scomoda ma
@ ora di prendeme atto
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