-ROMA Quanta fatica

spreca\a per i direttorit | loro

editoriall sono “letti dapoco
pily del 17% dei lettori e solo il

- %0 sceglie come cosa da -
- leggere-perprima;.E tutta que- -

‘sta-insistenza. su sesso-e;
tommi, can'lsponde dawvel
dornanda,del mercal

pid; anzi, soltatito un' 1,2% cita
il ses50 come prima indicazio- R
ne. Non ¢’ dubbio: il dafo |
piv’ interéssante che emergg ’

da. questd - ricerca condotta
per ¢onto. del semrnanale dc

La Discussioné (il diteliore;’

Clemente | Mastella, -assicura
che ‘non‘¢'slata data alcuna
condizione o indicazione .mi-
rita) & A; ;seguente: dai, setti:
manali presi in esame, |a gen-
te sl aspefta che siano Uatlate
sempre di-pit e meglio le que-
stioni relative aj servizi pubbl
c, alla-qualita detla vit
‘altro segnD, prababilmente; di
come si estenda e si col

dei pmpn diritt], vecchi e puo:
vi. Le cilre; | servizi pubblict
raccolgono il 64,65 delle’

di
cazioni tra i temi che doineb- -

bero averé maggiore spazio il
39.9% li cita a} primo-posto;

Ioccupazione registra il 62,2% -

delle indicazioni (22,1% di pri-
‘me citazioni): it fisco 1 40,1%
(14,9% come prima citazio-
ne); | glovani il 37,5% (6,7%);
la scuola il 30,6% (4.8%); la
famiglia il.254%, (7%); gli an-
. iani il 23, 9% (3, 5% il sesso &
itk di coda in ent

di,
nella gente, la gonsapevolezzi,
{

v paese
Pér una’ casuale ‘coinciden:
za, |a ricerca dell'lspes giunge
a ridosso della relazione che il
pvesxdehte ‘Giovanrii Giovanni-
-ni ha syolto all'asseriblea ge-
nerale delfa Federazione degli

: &dilori. Annota-l'autore della

: “ricerca; :Antonio ¢ Longo: =Agli
s ulfimi posti.non solo tra ipaesi
mduslrlallzzati per quanto Tie

gli uni e degli ahn Da questo
punto di vista saccorrono i da-
ti forniti da Giovanni Giovanni-
ni. La tiratura media giomnalie-
ra dei quotidiani ¢ aumentata

del 3,84% dal 1986 al. 1987 e.
det 2,59% dall'87 al'88: pid.
- de} 6% in un biennio. Anche il
dalo delle vendiie superera il
6%di incremento niel biennio

(3:97% tra 1986 @ 1987, | dati

dell’88 sull'87 sono in elabora--

zione). Nel 1988 sono state ti-
rate di 9.7

i)a‘r
' dan dlspomblh. dentvo quello
st sono

- giomo. S

copie al glornu. calcolando
una resa paria quella del 1987

la gente si fida dei setumanah di infar-
mazione ma non & affamata di coperti-
ne.e inchieste sul sesso e dintorni. Al
contrario, chiede pit spazio-e attenzio-
ne alla qualita delfa vita, al degrado dei
servizi pilbblici, L'istituto - di ricerca
" Ispes ha passato al setaccio,. intervistan-
do un camplone di duermila lettori, cin-

-poe
to influenti le tvcommercna i |

que testate dalle diverse-¢ altéfne forto-

ne: Panorama, L'Espresso;- Epoca, I

Mondo e L Europeo. Alire sorprese .
xdall

fla-informa

ANTONIO ZOLLO-

iffusi’one 1983-1 988 (Forite Ads)

(29%) le copie

viebbero. essere 6900600 aI'
are i’ 7 mihom»

specie” nell'ultimox. decennio,
rivolgimenti: fiotévoli; Essi tro-
vang- origing -preminentemen-
te nell'impatto ‘con la televisio-
ne: essa ha conosciuto in que-
sti anni la:sud fase'dj massima
espansione ‘una formidabile
torsione commerciale eha in-
dotié un polehte; processo di

mologaz riodici,

dovrebbe essere, nel 1989, un
obiettivo a portata di mano,
peraltro gia centrato nella pri-
ma parte dell’anno. Mentre i
quotidiani proseguono in que-

,sta loro defatigante rna frut-
"tuosa rincorsa (40)6 4n pid di
*vendite in 10 anpi), i periodici
- giocand in difesa,

La Fed

televisiva~ di linguagglo, di ar-
gomenti,, dj modelli comuni-
calivi, ollre che pubblicitaria ~

ra, sla.pure‘come nsﬁllalo di
- risultali conuaddmon tra lesta-
te in fore espansione e testate
in discesa; 2) nel dettaglio, la
sparizione o la fonte depres-
sione di testate mitiche, che
nell'era pre-televisiva hanno
avuto una influenza eccezio-
nale. e un tuolo importante,
ancoiche dnscuubnle, come

seftimanali, che coprono’ -

60% della diffusione comples-
siva. Nel 1987 queste. testate
avevano segnato un  incre-

mento dello 0,13% sub 1986; "

nel 1988 hanno segnalo un ar-
retramento del 2,3%; La rileyas
zione condotta su men;m
fa registrare una ‘atténuazione
del trend negativo; dal -3.2%
del 1987 al -1,1% del 1988. Se-
gnali di crist Ialente? Per ora st
doviebbe, dire di_no, conside-
randa le punte altissime di dif-
fusione e di vendita dalle qyah
si parte. Del resto, la piure-
cente indagi

be'le clas:illche - comegia vi-
sta” ~“con “111,9% e I'1,2%.
Questa- gerarchia delle attese
déi “fettoni; ‘come: si- dice. nel
gergo del ricercaiori, & awalo-
rata’ qa Uik altrd date | settima:
Hall presl in considerazione
siodonio di buona‘credibiiita;, E
céme se i letiori dicessero: ab-
blamo buona stima di voi, ¢l
aspettiamo ‘che informiate &
denunciaté con efficacia il de-

grado- dei-'sevizi in'questo’

diffusa. Si pensi a@ un caso per
tutti: la Domeniica del Corriere,
passata dai fasti degli apni 60
(un milione scarso di copie)
al)a annunciata chiusura.
~Ne detiva tind terza clrco.

stanza, forse poco considerata
ancoray la- staticita-del-merca-
to dei periodiciela

che su una popolazione di
47,046 milioni di persone da
14 anni in su, i lettori di perio-
dici sono 34,938 milioni, Resta
da vedere se e come i séttima-
nali risolveranno i problem di
linguaggio-e contenuti, infran-
gendo I'omologazione e dans
do tempestive risposte alla do-

dihamicita el settore det quo-
tidiani sta erodendo,-sia pure
in misura ancora limitata, la
storica forbice tra vendite de-

manda de} pubblico.

In tal senso la ricerca dell'l-
spes @ ricca di indicazioni. [l
pubblico ha un rapporto soli-

. politica; esteia
_lspi segnala .

Settimanali N Annt )
1983 1984 1985 1986 19687 1988
Epoca 140.348 120046 130.007 124792 117.663 124.542
Eiiropeo . 127626 127.422 124957 110222 119.963 109.133
1 Mondo 9. 65393  73.149 63965 52044
i 311028 314.265 322392 310397
Pancrama’ 358806 374.087 416218 - 441017

do con il suo settimanale: il
44% lo-legge da pm di 5 anm,
un altro 26,
tra'i 2

gom

prednhge la polluca itatiana, il
45,9% segnala la cronaca; a
ruota (45,1%) cullura e spet-
tacolo;

ca, politica estera e costurie;
al contrario, il lettore de LE
‘spresso sembra pib sofisticato

&, dopo la cronaca, sceglie
“cultura, spem:olo economia.

Simili appaiono i lettori di
Epoca e de' LEuropeo, con
particolare atienzione alla so-
cietd. L’ inchiesta-(71,6%) & il

(38.3%); costime: (37, 7%),
(33,1%); scien-
za (30,4%).  maschi scelgono
rer il 69% la politica italiana,

donne (60,2%) prelerisco-
no cultura e speitacolo. Den-
.tro i fattori che compongorno
questi risultati finali, si scorgo-
no i diversiitiierari-che con.
diicono i letiori dlle varie te-
state. Se & scontata la scelta
de 2 Mondo per chi® pid inte:
ressato all'economia, si sco-
pre che il lettore di Panorama
& pint curioso, interessato alle
mutazioni della realta, percio
privilegia, nel'ordine, crona-

' taglio gironalistico _preferito.

Le interviste hanno il 38:8% di

gmd:mengo. i sondaggi- appe-‘

settimanali di informazione
hanno ottenuto la sufficienza:
6,3%: subito al di sotto delia
sufficienza troviamo i quoti-
diani (5,7%) e la Rai (53%);
la tv_commerciale (4,4%),
quotidiani di partito e settima-
nali popolari (3,6%) sono ine-
sorabilmente bocciati. Questi
dati sono sostanzialmente
confermati da una verifica in~
crociata, basala su 4 livell

Rai, i giudizi espressi dagli in-

fervistati sono positivi, soprat- . -
tutto se conffontati con quelli.:

espressi sulle tv commerciali,
che si collocano ai livelli pia
bassi di credibilita..». Ma la
credibilita si riflette automati-
camente anche sulla capacita
di influenzare? No, non c'e¢
questa perfetta comisponden-
za. Sommando i due livelli
(grande e buona capacita di

il 2218%, che si nd (nulla, scarsa,
aII‘B B%‘nélla gradud&:d alta) di crednblllla lI 76% degli
prime ‘indi inter ti una cre-
chiaro per-I' dibilita app bile 6 alta ai
mente preso dall’ mfonnazlo- s_euimanali oggetld dell
ne seritta, ‘¢he ‘semy ‘®  ¢a. Guadagriano qu:
andata sosmuertdu Huotidiani é l

di prima mano con1
n capitoletto’i:parie:

ta fa parte della ricerca tesa ad

appurare la credibitita ‘dei me-

dia. La ricerca ha' assunto la

scala della votazione scolasti-

ca (da 0 3 lO) come m@lm i

tengono un, 60,9% di gludizi
positivi; 14 tv pubbliea ' ll atte-
sta su un 51,4%. Commenta
Antonio Longo : «<Non si pud
non rilevare il fatto che, nono-
stante le ricormrenti ‘polemiche
sul colore dei tg o gelle reti

la Rai al

93,5% di risposte positive!
«Vuol dire -~ annota Antonio
Longo - che la comunicazio-
ne de pubblica & quelia
i efficace, “al di 1a

della validitd' dei contenutl. 1

quotidiani stanno all '87% cir- . n

¢, I'seftimanali di informazio:
nie al 78%. Le tv commerciali,
giudicate di scarsa credibilita,
si vedono riconoscere un alto
tasso di influenza: pit det 70%,
Viene voglia di dire che il pub-

P'indlagi sulla

pacna di- mﬂuenza,faddgbnlaxo
ai giornali di:pantifo’confé

prosmuzione minorile. La
guerra dei larget € delh pub-
blicita &

la scarsa credibilita della.qua: |
le sonio circondati.. -
Detto-all'inizio delle richie-
ste dei lettori, la seconda parte
dell'inchiesta & -dedicata. alla
memoria e afla gueira, diven-
tata"sempre pid aspra, per il
manténimento (o la ‘conqui-
sta) di pubblico e di quote di
mercato pubblicitario. 1 lettori
ricordano intomo ai 20% delle
copemne dei selllmanah, sol-

sullo smog a Milano; per L Eu-
ropeo una inchiesta sulla- sic-
cita in lalia; per # Mondo una
inchiesta sui fop manager, per

del lsngo duello ra Amom
ed Espresso, o finiti nella
stessa casa-madre, la Monda-
dori; delialtalenante vicenda
di Epoca, anch'esso-in odore
di chiusura, de L Europeo'e de
It Mondo. Ed & da queste guer-
re senza esclusioni di colpi
che possono derivare | mlq
giorl rischi di crisi per i
manali di informazione, Com: (
battute a base di omaggi ai
tori e di sconti ag seuion
sti, queste guetre’ POSONG ';!1
di vista la domatid

i ¥ .

regali, meno «scoops veri 0go-
struiti ma pid attenzione ' ai
contenuti, alla societd civile, ai
diritti negati della gente, all'in-
formazione utile,

o

«

Questo annencio & stato realizzato gratuitemente. VUF ringeazin Seatchi ASaptchi, F. Pinchera - G. Cappeill / Pands Photh «d"editore i questogiornale.. © -

Albate, 1980.

Albate e Novate Mezzola sono due zone umi-
de dove trovano rifugio molte specie di uc-
celli acquatici. Qualche anno fa, 1l'inquina-
mento ‘e la caccia stavano per prlvarle ai
ogni forma di vita animale.
qualcosa, essere attivie presenti per impe-
E’ quello che hanno fatto i
soci del WWF, intervenendo in prima persona.
E’ quello che il WWF continua a fare da 23 an-
‘risultati si vedono:
Novate Mezzola sono aree protette.
solo due degli interventi realizzati dal WWF

dire lo,scempio.
ni. E i

in Lombardia.

Dopo dani di pressioni, per esempio, &
stata varata .a legge regionale per i parchi

e le riserve.

WUF .

oggi,

SE COMBATTI CON

Occorreva fare

Albate e
Ma sono

Nel 1
ci.
cresciuti,

getti.,

stare un tratto di lanca lungoe il Po, un luogo ‘Nome
ecologicamente preziosissimo.
Oppure, il proseguimento dell'operazione ' Cog
v, Indirizzo

NOI

VINCE LA

Nel giro 4i un decennio, il WWF ha creato‘
350 ettari di aree protette.

Rare specie d4i anfibi,
pianura padana, sono state salvate dall'e-
stinzione creando riserve naturali e centri
di rlproduzmne '
983, in Lombardla eravamo 9.500 so-
Oggi, siamo 48. 400. Han mano che siamo
¢ cresciuto il numerc dei nostri
1ntervent1 e dei nostri successi.

Ma ¢'é ancoramolto da fare. Per questo ci
stiamo impegnando in nuovi, importanti pro-
Come 1a raccolta di fondi per acqui-

esclusive della

NATURA

Poi & arrivato il WWF.

raccolta,

JPComune Pulito™, per studiare tecniche di
smaltimento e riciclaggio dei ri-
fiuti solidi urbani.
poi, lo sviluppo delle attivita per la
conservazione del capriolonell‘’oasi di Van-
zago e per la reintroduzione del gufo reale.

Se vuoi combattere al nostro fianco, col-
laborando alla realizzazione di questx eal-
tri progetti, mandaci il coupon.

I Desidero magglori informazioni sulle attivita del WWF. l

C.A.P, .
Spedire a; qu - via Sala!‘ia 2‘)0 00199 Roms

LCLEEh e

WWF

SAATCH) & SAATCHI i
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22 luglio 1989
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