
ECONOMIA E LAVORO 

E Ricerche di mercato per mettere a nudo 
l'Italiano medio. Una torta di 300 miliardi La pubblicità oggi / 3 

L'infaticabile spione delle nostre tasche 
Ricerche di mercato una torta di 300 miliardi per 
dirci chi siamo e che cosa vogliamo, come spen­
diamo e come voteremo La protezione deli ano­
nimato statistico e la continua ingerenza nella vita 
pnvata dell'italiano medio Tra i servizi offerti dai 
ricercatori aumentano quelli per abbonamento, 
che presuppongono la definizione di scenari stra­
tegici per i consumi e i modi di vita 

MARIA NOVELLA OPPO 

• 1 Sul business italiano del­
le ricerche di mercato si sono 
buttati i colossi intemazionali 
del settore, attirati dalle cifre 
crescenti dell'Investimento 
pubblicitario Ce infatti una 
stretta relazione tra quello che 
il cliente spende in promozio­
ne e quello che è disposto a 
spendere in «ertezza» Anche 
se in pubblicità non esiste cer­
tezza e le idee valgono co­
munque più dei numeri Co­
me dimostrano con dovizia di 
particolari quelle campagne* 
tutte speciali che sono le cam­

pagne elettorali In esse gioca 
no un ruolo importantissimo 
le indagini sugli orientamenti 
dell elettorato che sono già 
propaganda prima ancora di 
essere conoscenza Ma su 
questo fa stona I ampia pub 
blicistica del pnma e del dopo 
il 18 giugno 

«Alla base della ncerca sugli 
orientamenti politici sta I idea 
che I elettorato sia anch esso 
un mercato» dice il professor 
Stefano Draghi dell istituto di 
sociologia dell Università sta 
tale di Milano «Poiché ai par 

liti non corrispondono più 
schieramenti di classe ma si 
tratta di partiti prendi tutto 
nasce I esigenza di sapersi ri­
volgere a ogni gruppo sociale 
con il suo linguaggio e i suoi 
interessi Maestri in questa li 
nea sono i socialisti che non 
a caso hanno sfondato per 
primi nel terziario* 

Ma naturalmente 1 affare 
che ha attirato in Italia le ma 
jors del settore ricerche non è 
quello elettorale Ed è perfino 
ovvio dire che tra tutti i son 
daggi quelli d opinione sono i 
pm manipolati e manipolabili 
Ma anche al di là di ogni in­
tento manipolatone sono 
quelli pm difficili da fare e più 
difficili da interpretare Senza 
contare che le opinioni cam 
btano in continuazione 

11 cuore (se il marketing ha 
un cuore) delle ncerche è 
quello che batte intorno ai 
consumi È in questo campo 
che si fanno le analisi a tap 
peto e si sperimentano nuove 

tecniche e strumentazioni più 
avanzate Per esempio un mo 
nitoraggio continuativo di 500 
famiglie lombarde viene con 
dotto al supermercato Sb di 
Cesano Maderno tramite letto 
re ottico di codici a barre La 
ncerca è condotta dal Cra un 
istituto di piccole dimensioni 
molto versato nelle ncerche 
qualitative (40% del fattura­
to) 

La Doxa il più grosso istitu 
to italiano ha appena com 
prato dalla Germania unap 
parecchiatura elettronica che 
misura attimo per attimo il 
gradimento della pubblicità 
televisiva Lo strumento è mol 
to semplice da usare, ma ri 
chiede la raccolta di un cam­
pione di pubblico presso la 
sede Doxa e (per fortuna) 
non è ancora installato nei 
meter Auditel 1 quali però 
hanno già preso a misurare 
anche 1 ascolto «spot per 
spot-

Molte società di ncerca la 

BORSA DI MILANO Una flessione che non preoccupa INDICI MIB 

vorano appunto alla certifica 
zione della utilità ed efficacia 
delle campagne pubblicitarie 
Rappresentano cioè per il 
cliente il pnma e il dopo del 
1 investimento Indirizzano le 
agenzie pubblicitarie fomen 
do loro radiografie dei consu 
mi e delle preferenze poi van 
no a cercare il pelo nel! uovo 
del messaggio pubblicitario e 
ne misurano 1 effetto alla cas 
sa 

Da ciò la necessità di tenere 
continuamente d occhio I opi 
nione pubblica net suoi spo 
stamenti progressivi verso la 
supposta modernità e I impe 
rativo categorico di farle conti 
nuamente i conti in tasca con 
la più pervicace ed invasiva 
assiduità Sono compiti che la 
ncerca di mercato assolve con 
dovizia di particolari puntan 
do sempre più alla formula 
zione di teorie e di scenari 
strategici offerti per abbona 
mento a diversi clienti E qual 
che volta, quando se ne veda 

CONVERTIBILI 

wm MILANO Per la prima volta dopo nove se­
dute consecutive l'indice Mib ha fatto registra­
re urta flessione 11 calo è stato dello 0,25, ma 
gli operatori non si mostrano preoccupati Si 
è trattato infatti dell'ultima seduta pnma della 
nsposta premi in programma per la giornata 
di oggi e nella quale si prevede un quasi com 
pleto ntiro dei titoli Soltanto dopo Ferragosto 
quando l'attività di piazza Affari comincerà ad 
avviarsi verso la normalità si potrà compren­
dere come si prospelta per la Borsa il prossi­
mo avvenire 

L attività di ien sui valon a più largo (lottan 
le è stata in gran parte finalizzata ali assorbì 

mento dei titoli acquistati a premio che già da 
qualche giorno stanno affluendo sul mercato 
In quest ottica è stato giudicato positivamente 
il comportamento di Fiat e di Generali nono 
stante abbiano accusato entrambe una battu 
ta di assestamento Ancora in evidenza le 
Montedison che hanno trascinato gli altri 
principali titoli del gruppo Femizzi al rialzo 
Le azioni della società di Foro Bonaparte so­
no state intensamente scambiate mentre ti 
prezzo già in crescita alla chiusura si impen­
nava nel dopolistmo Scambi vivaci su molti 
assicurativi che sono stati coinvolti solo mar 
ginalmente dall assestamento del mercato 
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l utilità offerti anche alla opi­
nione pubblica in qualità di 
specchio riflettente Cosicché 
ognuno si trova alla fine a fare 
il guardone dì se stesso altra 
verso i me22i di comunicazio­
ne di massa che gli rilanciano 
la sua propria immagine ingi­
gantita e deformata in quella 
di -italiano medio» Una crea* 
tura statistica mostruosa alla 
cui nascita presiedono tutte le 
«mamme» che si contendono 
la torta di 300 miliardi investi 
ta nelle ricerche di mercato È 
vero che il rispetto della segre 
tezza lo scupoloso anonima 
to dovrebbe presiedere a tutto 
il sistema della ricerca statisti­
ca ma questo entra in gioco 
solo a difesa del singolo inter­
vistato mentre nessuno pro­
tegge il povero italiano me­
dio» Di lui non si tace niente 
neppure le tendenze dello 
spinto né le più intime indi 
nazioni A metterlo a nudo 
ovviamente non ci sono solo 
gli interessi economici delle 

aziende ma anche la ricerca 
sociale pubblica, quella dell I 
stai anzitutto, che ha il compi 
to istituzionale di "fornire agli 
organi di governo dati tali che 
I attività di governo sia meglio 
orientata* La definizione che 
ci ha dato il direttore dell Istat 
milanese dottor Cinello per 
lettamente tautologica nella 
sua precisione burocratica sta 
a dire che 1 Istat essendo un 
organo direttamente collegato 
alla presidenza del Consiglio 
fin dall anno della sua fonda 
ztone (con regio decreto 27 
ma&gio 1929) è il braccio nu 
merato del potere Coi suoi 
circa 3000 dipendenti romani 
(più i 300 sparsi) lavora co­
munque per nspondere alle 
esigenze di autoconoscenza 
della collettività, sia fornendo 
anno per anno le sue pubbli­
cazioni sia attrezzandosi alle 
occasioni straordinarie dei 
censimenti con il reclutamen 
to di decine di migliaia di rile 
vaton (sembra che nel 91 sa­
ranno 80 000) 

Partecipazioni statali 

Il ministro decide 
«A novembre conferenza 
sul Mezzogiorno» 
WÈ Dopo le roventi polemi­
che sul! abbandono del Mez­
zogiorno il ministro delle Par 
tecipazioni stata'i Carlo Fra-
canzani ha deciso di organiz­
zare un convegno Si svolgerà 
a novembre infatti la pnma 
conferenza nazionale delle 
Partecipazioni statali sul Mez­
zogiorno La conferenza - di 
ce una nota di via Sallustiana 
- costituirà un significativo 
momento di elaborazione e 
proposta dai lavori preparato 
n comunque emergono già tre 
direttnci di azione fondamen­
tali Dotare il Mezzogiorno di 
reti ed infrastrutture sia tradì 
zionali (come • trasporti le 
nergia e la distnbuzione idri­
ca) sia innovative (quali le te­
lecomunicazioni ed ì centri di 
ricerca) Stimolare nuove atti­
vità produttive favorendo in 
modo particolare la nascita di 
Imprese di medie dimensioni 
m settori ad alta tecnologia ed 
elevato valore aggiunto L im 
pegno per nuove attività prò 
duttive deve rivolgersi anche 
ad aree ruove come la gestio­
ne e la manutenzione delle 

reti di distnbuzione dei servizi 
e ad assecondare la crescita 
di un offerta turistica integrata 
Infine, contnbuire a creare 
nuovi «strumenti finanziari». È 
da pensare anche ad una 
merchant bank per il Sud da 
affiancare ali intervento straor­
dinario dello Stato per accre­
scere la possibilità di far na­
scere nuove imprese 

Le Ppss nel Mezzogiorno -
ricorda ta nota - sono in fase 
di nlancio attraverso diverse 
iniziative tra le quali - ricorda 
la nota - le più importanti so* 
no pnontà assoluta per realiz­
zare nuovi Investimenti nel 
Mezzogiorno come vincolo 
specifico nell'utilizzazione del 
nuovi fondi di dotazione per it 
1988 e 1989, stanziamento ad­
dizionale per effettuare pro­
grammi aggiuntivi di investi' 
mento delle Ppss nel Sud, de­
finizione di progetti per aprire 
nel Mezzogiorno centri per lo 
sviluppo dell imprenditoriali' 
tà in particolare a Napoli e 
Taranto, già approvati dal Ci-
Pi 

Titolo 

AME FIN 91 CV 6.5% 

ATTIV IMM 95 CV 7.5% 

BREDA FIN 67/92 W 7% 

CAHSOTBIN90CV12% 

CENTROB BINDA 91 10% 
CIR-85/92CV 10% 

CIR 86/92CV 9% 

EFIB 85 IFITALIA CV 

EFIB 66 P VALT CV 7% 

EFIB FERFIN CV 10.6% 

EFIB-SAIPEM CV 10 5% 

EFIB W NECCHI 7% 

ERIDANIA 85 CV 10.75% 

EUROMOBIL-86CV10% 

FERFIN 86/93 CV 7% 

FERRUZZI A F 92 CV 7% 

FERRU2Z1AFEXSt7% 

FMC 86/91 CV 8% 

FOCHIFIL92CV8% 

GEMlNA-65/90 CV 9% 

GEROLtMICH-81 CV 13% 

GUARDINI 91 CV 13.5% 

GIM 85/91 CV 9.75% 

GIM-66/93 CV 6.5% 

IMI N P1GN 93 W IND 

IMI UNICEM 84 14% 
INIZMETA-8B-93CV7% 

(RI SIFA-86/91 7% 

IRI AERIT W 86/93 9% 

(RI Al.IT W 84/90 INO 

IRI B ROMA 87 W 6.75% 

IRI B ROMA W 92 7% 

IR! CREDIT 91 C V 7 % 

IRI STET 86/91 CV 7% 

IRI STET W 84/91 IND 

M A G N M A R 9 5 C V 6 % 

MEDIOB BARL 94 CV 6% 

MEDIOB CIR ORD CV B% 

MEDtOB-CIR RIS NC 7% 

MEDIOB-CIRRIS7% 

MEDIOB CIR RISP 10% 

MEDIOB FTOSI 97 CV 7% 

MEDIOB ITALCEM CV 7% 

MEDIOB ITALG 95 CV 6% 

MEDIOB ITALMOB CV 7% 

MEDIOB LINIF RISP 7% 

MEDIOB MAR20TTO CV 7% 

MEDIOB METAN 93 CV 7% 

MEDIOB-PIR 96 CV 6,5% 

MEDIOB SABAUD RIS 7% 

MEDIOB SAIPEM 5% 

MEDIOB-SICIL 95 W 5% 

MEDIOB SIP91CV6% 
MEDIOB SNIA FIBRE 6% 

MEDIOB SNIA TEC CV 7% 

MEDIOB UNICEM CV 7% 

MEDIOB VETRCV 7.5% 

MERLONI B7/91 CV 7% 

MONTEDSELMFF10% 

OLCESE-66/94 CV 7% 

OLIVETTI 94W 6.375% 

OPERENBA-87/93CV6% 

OSSIGENO-81/91 CV 13% 

PIRELLI SPA CV 9.75% 

PIRELLI-61/91 CV 13% 

PIRELLI 85 CV 9.75% 

RINASCENTE-86CVB,5% 

SAFFA 87/97 CV 6.5% 

SELM 86/93 CV 7% 

SMI MET-65CV 10.25% 

SNIA BPD-B5 93 CV 10% 

ZUCCHI 66-93 CV 9% 

Coni 

_ 174.00 

113.40 

107.00 

107,10 

109.90 

94.45 

100.15 

101.00 

105.95 

96.80 

97.15 

172.75 

95,00 

8B.50 

66.40 

85.75 

_ 116.25 

-102.10 

_ -101.00 

120,00 

120.00 

_ 92.90 

165.25 

132,50 

101.00 

97.70 

96.70, 

104.50 

212.00 

120.00 

86.50 

342.00 

92.30 

93,40 

183.80 

101,75 

209,00 

94,90 

189,00 

97.85 

173.00 

101,80 

68,55 

_ 
85,40 

86 00 

123.50 

86,90 

139.00 

111.00 

130,50 

104,00 

100 00 

87,50 

79,40 

91.30 

55B.00 

186.00 

144.40 

107,10 

123.05 

90,25 

_ 173,40 

157.00 

Term 

_ 174,50 

114.00 

108.75 

108.30 

110.10 

95.40 

_ 100.15 

99.20 

96. B0 

172,75 

96.30 

90.60 

88.60 

85,75 

_ 
118.25 

_ 103.75 

_ -
101.25 

120.05 

_ _ 94.30 

164.75 

101.60 

99.20 

97.50 

104.80 

_ 120.00 

86.50 

344,30 

92.60 

94.00 

181.50 

101,50 

211.00 

95,00 

190.00 

98.70 

173,25 

102.50 

88.50 

_ 
85.40 

86.10 

124.00 

87.50 

139.50 

111.05 

133.00 

104.55 

100,00 

88.00 

79.20 

91,60 

566,00 

186.50 

_ 145.40 

107.20 

124,00 

90.30 

173.60 

160.00 

TERZO MERCATO 
(PREZZI INFORMATIVI) 

BAVARIA 1 660 1 740 

BCO MARINO 

B A I 

CARNICA 

W LA REPUBBLICA 

NORDITALIAORD 

NORDITALIA PRIV 

-/ 9500 9600 

250/265 

1 400 1 420 

880 895 
WAR FONDIARIA / 

BCAPOP SONDRIO 

CR ROMAGNOLO 

CR PISA 

CR BOLOGNA 

ELECTROLUX 

FINCOM 

PR IMA 

SCEI 

S GEM S PROSPERO 

WAR PIRELLI 

DIMA 

COSTA CROCIERE 

62 000/ 

27 400 27 600 

21 600' 

275 ODO 277 500 

73 500 75 000 

1 415 

1 020 

-163 000 165 000 

1 330 1 340 

950' 

2 760/2 800 

S PAOLO BRESCIA / 

WAR ITALCEM 

WAR CONFIDE 

33.50 34.50 

1 530 1 550 

TELECOCAVI 

FERROMET (EX 450) /_ BCA LOMBARDA DO CC 

FATA / 

BPM LEASING ' 

VILLA OESTE / 

WAR SMI METALLI 

BASSETTI 

BCOS SPIRITO 

RATTI 

400/410 

6 690 6 750 

1620(1630 

5 150/5 250 

[ilEiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiHiiiiiiiyiiiìiiiiniiiiiiiiiiiiiiiiiH i i i i i H i n 
OBBLIGAZIONI 

Titolo 

AZ AUT F S 83 90 IND 

AZ AUT F S 83 90 2* INO 

AZ AUT FS 04 92 IND 

AZ AUT, F 3, 85-92 IND 

AZ AUT F,S 85-95 2* IND 
AZ AUT F S B5-90 3* IND 

IMI82 02 2R2 15% 

IMI 62 92 3R2 15% 

CREDlOP D30-D35 5% 

CREDIOP AUTO 75 8% 

ENEL 83 90 ! • 

ENEL B3 90 2 ' 

ENEL 84 92 

ENEL 84 92 2« 

ENEL 84 92 3* 

ENEL 85-95 1-

ENEL 86-01 IND 

IRI STET 10% EX 

Ieri 

102.20 

101.70 

102.80 

103.80 

100.00 

99.20 

183,60 

190.00 

91,90 

78.10 

102.50 

101.45 

103.30 

102.90 

107.40 

101.40 

99.65 

98.80 

Proo 

1C2.40 

101.70 

102.75 

103.60 

100,20 

99.20 

163.40 

190.00 

91,90 

77.60 

102.40 

101.50 

103,30 

102.50 

107.40 

99.65 

98.80 

CAMBI 
Ieri Prec 

DOLLARO USA 

MARCO TEDESCO 

FRANCO FRANCESE 

FIORINO OLANDESE 

FRANCO BELGA 
STERLINA INGLESE 

STFRLINA IRLANDESE 

CORONA DANESE 

DRACMA GRECA 

ECU 
DOLLARO CANADESE 

YEN GIAPPONESE 

FRANCO SVIZZERO 

SCELLINO AUSTRIACO 

CORONA NORVEGESE 
CORONA SVEDESE 

MARCO FINLANDESE 

ESCUDO PORTOGHESE 

PESETA SPAGNOLA 

DOLLARO AUSTR AL 

1.356.6251384.400 

719.500 719.175 

212.755 212.650 

638.330 637.805 

34.390 34.353 

1929,3501930,10 

185,245 185.125 

8.333 8335 

1490.5401.489.240 

1 155.2501.165.950 

9.763 9.605 

834.560 834 975 

102.238 102.148 

196.300 198.485 

211.000 211,225 

318.605 319.425 

8.591 R.533 

11,487 11,477 

1 039.9001.046.900 

ORO E MONETE 
Oenaro 

ORO FINO (PER GRI 

ARGENTO (PER, KG| 

STERLINA V C 

STERLINA NC (A 731 

STERLINA NC (P 731 
KRUGERRAND 
50 PESOS MESSICANI 

20 DOLLARI ORO 

MARENGO SVIZZERO 

MARENGO ITALIANO 

MARENGO BELGA 

MARENGO FRANCESE 

16 000 

229 150 

120 000 

122 000 

120 000 
510 QO0 

610 000 

600 000 

96 000 

99 000 

9*>pO0 

92 000 

MERCATO RISTRETTO 
T lolo 

AVIATUR 

BCA SUBALP 

BCA AGR MAN 
BRIANTEA 

Quota* one 

2.635 

4 905 

119 90(1 

15 470 

CREO AGR BRESCIANO 

P SIRACUSA 

BANCA FRIULI 

B LEGNANO 

GALLARATESE 

P BERGAMO 

P COMM IND 

P CREMA 

P BRESCIA 

B POP EMILIA 

P INTRA 

LECCO RAGGR 

P LODI 

P LU NO VARESE 

P MILANO 

P NOVARA 

P CREMONA 

PR LOMBAR P 

PR LOMBARDA 

PROV NAPOLI 

9 TIBURTINA 

B PERUGIA 

BIEFFE 

C BIEMME PL 

CITIBANK IT 

CR AGRAR BS 

12 300 

26 500 

6 703 

17 000 
19 9?n 

20 309 

49 000 

7fiS5 

139 950 

13 600 

12 250 

1B800 

13 200 

11 060 

16 810 

12 430 

3 850 

3 990 

7 270 
„ 

1 420 

9 990 

5 900 

7 610 

AGR BS AXA 

CREDITO BERGAMASCO 
CREDITWFST 

FINANCE 

FINANCE PR 

FRETTE 

ITAL INCEND 

VALTELLIN 

-10 700 

40 200 

20 950 

8 460 

247 000 

15 900 
POP NOV AXA 

BOGNANCO 

W POP MILANO 
ZEROWATT 

745 

6 220 

5 000 

TITOLI DI STATO PONDI D'INVIStlMINTO 

?TP1AP9Q1P-5%. 

ITP ÌFfiaO 12,5% 

am 

m 

r.c.T AP17 iMn 

££ 

:CT FBS; inn 

flaiTO. "Fa' INO 
U t 9 2 11 Vi 

insE-

if 

_.§4,5,a. 

100-75 
9B.9D 

31 

l ì B 

MMVP™ 

Urna. 
AZIONARI 
IMICAPITAL 
PR1MFCAP|TAL 
F PpQFESSIQNALE 

FIORINO 
AP.CA37 
IMINDLJSTRIA 

CFNTP.ALE pAP 
l ArtFRT AZ. _ 
INVESTIRE AZ, , 

RISP.,|TAL AZ, , 
ADR fiLOH FyNO 
FyROALClEB^RAN 
RORF1JFIT B^UE. CHIPS 

SA^PApVQ HA^BR.QS lN,p 
FIIRnMr>B HLfH F. 
OEPOCAPITAL 

. 29 « 1 

11.744 
11.067 

_iìsa_ 
14.M7 
12.7S3 
13 v a 

11.827 
11 « M 

11077 

12 1 » 

2T64S 
2»S17 

-J1J39. 

11,690 
11,021 
11.23» 
« 7 3 8 
14.802 
12700 
13 542 

12.011 
11127, 

"•x 

11057 
12 083 
12125 

BILANCIATI 
FONOERSEL 
ARCA BB 
PRIM^REND 
GENERCOMIT 
EURO ANpRC-MEp* 

LIBRA 

FONnA,TTlVp 
VISCONTEO 

AUREO 
NAGRACAPR-AX 
REDOITOSETJE 
CAPITAI.GEST 
RISP. ITALIA BILANC. 
FONDO CENTRALE 
BN Mi l l TIFONDO 

CASH MANAG, FLtNP 
CORpNA FERREA ,,,. 

CAPITALCREDIT 
GESTIELLE B 
EUROMOB RE CF 
EPTACAPITAL, 
PHENIXFUND 
FONDICRI 2 
NORDCAPITAL 
GEPOREINVEST 
FONDO AMERICA 
FONDO COM. TURISMO 
SALVADANAIO 
ROLOMIX , 
VENTURE TIME 

PROMOFONOO 1 
INVESTIRE B 
CENTRALE CLOBAL 
INTERMOBILIARE 
CISALPINO B 
GIALLO 

NORDW|IX 
SPIGADORO 
CHASE MANHATTAN A^E. 
EUROMOB. STRA.TEGIC 
GRIFOCAPITAL 
MIDA BILANCIATO 

31.17» 
22 222 
20 672 
10 376 
1BS55 
11.932 

_iSJffi_ 

121M1 
17179 

1 I .M1 
H 5 7 J 

_ ̂ 10 550 
11. «77 

15501 

„ 
11.868 

11 6 ^ 
11.771 

11.852 
11.801 
11943 
12 084 
11.237 

12.874 
11897 
11.369 

10.S9» 

11.312 

3117» 
32144 

_2ASJA 

iris? 
19.BM 
20811 

J i U L 
- ÌTST 

18578 
18871 

_ m a 
_J15it 

16 680 

1^,678 

'tiJ', 

. 12 051 

11.954 
11.631. 
11.742 

1 1 6 M 

","•, 11.14! 
12 a 

12174 
11910 

11.96» 
11468 

_ J t 2 9 4 
OBBLIGAZIONARI 

GESTIRAS 
IMIRENO 
ARCA RR 
PRIMECASH 
INVEST OBBLIGA2 
INTERB RENDITA 
NORDFONDO 
EURO ANTARES 
EUROVEGA, , 
VERDE 
ALA 
pONDICRI 1 
SFORZESCO 
FONDINVEST 1 
NAGRAREND 
RISP ITALIA REQDlTp 
RENDIFIT 
BN RENOIFpNDO 
RENDICRcDIT 
GESTIELLE M 
EPTABOND. 
IMI 20(M> 
GEPOREND 
GENERCOMIT RENO. 
FONDIMPIEGQ 
CENTRALE REDDITO 
ROLOGEST 
PRIMECt UB pB . 
MONEY TIME 
EUROMOB REDp, 
LAGEST OB 
CASHBQNP 
FUTURO FAMIGLIA 
SOGESFIT DOMANI 
AUREO HENDITA, 
CISALPINO REDD, 
RENDIRAS 
ADRIATIC BOND FONO 
AGRIFUTUHA 
FIDEURAM MC-NETA 
IMI8QND 
CHASE MANHATTAN INT, 
PRIMEBOND 
PRIMEMONETARIO 
AGOS BOND 
GRIFORENO 
MIDA OBBLIG 
PROFESSIONALE REDD. 

19.362 

15.778 
11.790 

. 11.265 
11.51» 

_ 11.060 
12.585 

1 1 5 » 
11220, 

10.532 
12.379 
12.491 
10 234, 

_ 1242» 
11.893 
1 1 8 M 
11.88» 
9S32 

11.517 
11.632 
11.081 

11.690 

10.988 
10.700 
11.931 

10.023. 
10.418 
10678 
110.34 

10.803 
10 848 

19 381 

1178» 

11.557 

""» ' i -Pi 

11.11? 

„ 
12378; 

10 41» 

«MI! 
11178 
11.85» 

"**, 
11.81» 

_ H . I J f 
111*8 

10.701 
10138 

10 414 
10411 
10 874 

—liuti. 
in IMI 

«src"J 

FONDITALIA 
INTERFUND 
INT SECURITies 
CAPITAL ITALIA 
MEDIOLANUM 
ROMINVFST 
ITALFORTUNE 
ITALUNION 
FPNDOTRER 
RASFUND 

Imi 
107 S5I) 
54 051) 

_ 56.328 
50.17.5 

^ „ 

-

• * 
' ' 1 
^ 

• _ 

12 l'Unità 
Venerdì 
11 agosto 1989 
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