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I giapponesi puntano al centro storico, lievitano i prezzi delle case 

Occhi a mandorla su Trastevere 
• 1 Nelle m ini v i l i i l d< i 
giapixincsi st i qr in p irle del 
|>olcrc finanziario del mondo 
Al loro confronto anehc gli 
svizzeri diventano del •nani* 
E qli o teh i a mandorla guar 
dano ali Europa come al pros 
Simo s l x x x o dei loro enormi 
capitali da irvcstirc In It ilia 
|x.rò fuori dalle rotte turisti 
che si vedono poco A volle 
|x rché giocano -a rimpiatti 
no- altre volti perche proprio 
non ci v i n o C osi accade che 
qualcuno lane i I allarme -Arri 
vano 1 turchi- anche qu indo 
questi se ne st inno a prende 
re il le in santa pace A Roma 
un i voce ricorrente tra i pie 
eoli o|ieratori immobil iari da 
|H.r certo che stanno t o n q u i 
stando-1 intero centro storico 
in particolare le zone d i mag 
gior pregio come Trastevere e 

11 /r)n>i attorno a piazza di 
S[> iqna 

-L eerto che il mere ito im 
mobil i ire delle grandi c i t t ì 
d irte e si ito reccntentc ima 
so da investitori stranieri-
confermano alla Aornrvrw; 
una importante socict i d i Bo 
logna che sia conducendo 
una ricerca in questo campo 
Ma a Roma per il momento I 
maggiori compratori sono gli 
Inglesi che si preparano al 
li)'J3 Sono loro che per 
esempio hanno acquistato un 
anno fa 11 lotel Lden vicino a 
via Veneto cui inizialmente 
pare fossero interessati anche 
i giapponesi 

Gli operatori economici con 
gli occhi a mandorla si sono 
invece aggiudicati nel frattem 
pò un grande albergo a Mila 
no principale piazza italiana 

per gli affari nipponici pcrc i r 
ca 1 i miliardi -Gli investitori 
gì ip jwncsi a Roma vengono -
dice il direttore della più gran 
de agenzia immobiliare la 
•Gabctti- - per fare domande 
Soprattutto sono interessali a 
edifici prestigiosi del centro 
storico ma per il momento 
sono ancora in fase inlcrlocu 
tona Del resto - spiega - so
no soliti arrivare per ult imi fa 
re prima una minuziosa inda
gine d i mercato poi partire 
lancia in resta con la forza dei 
loro capitali e fare incetta-
t indicatore dei prezzi al me
tro quadro già segnala per la 
verità una brusca impennata 
negli ultimi mesi sulla Borsa 
[mobiliare segno che qualche 
grosso compratore c e E i 
giapponesi potrebbero anche 

Parla il professor Takeuchi 
«Macche pericolo giallo 
L'Italia è mercato marginale» 
Un giapponese a Roma viene colpito soprattutto dal
la spazzatura per le strade e dal caos dei servizi pub
blici Costa più mandare un figlio a studiare a Tokio 
che a «La Sapienza», viaggio incluso È quanto dice il 
direttore della Japan Foundation, un istituto cultura
le ponte tra I Italia e il Giappone E spiega che i due 
paesi si somigliano, «per questo gli italiani non sono 
razzisti verso di noi non e è scontro economico» 

• • Il Giappone 0 anche tra 
noi Studenti di musica com 
mcrcianti tur sti uomini d af 
fan con gli occhi a mandorla 
sbarcano nella capitale Proli 
(erano corsi di voga d i tu' l i i li 
pi con o senza meditazione 
Zen e d i ikebana o arie dei 
f ion |x?r non parlare delle arti 
marziali una vera moda I r e 
network nipponici vendono a 
stock da Roni i programmi e 
cartoons alle televisioni priva 
le L i bandiera rossa e bi inca 
con il sole stampata sui leans 
per leen agers ha preso il pò 
sto d i quella a stelle e strisce 
Ma e giuslilieata la voce di un 
nuovo -pericolo giallo- mva 
sione culturale e economica 
d i un |H>polo tanto diverso da 
sembrare proveniente da Mar 
t o ' Abbiamo m o l l o la doman 
da al direttore della Japan 
Foundation eli Roma un indi 
rizzano d i 3h(X) persone tra 
studiosi e cittadini interessati 
a sapcmi ' di più su quella mi 
seellanea di Medioevo e futu 
risi i lo che è1 il Giappone con 
l imporanco 

Alle spalle della Galleria 
d a r l e moderna d i Valle Gin 
ha e 0 un grande edificio 
sconosciuto ai più Una bi 
blioteca d i circa ISmila voll i 
mi un auditorium per conf i 
renze eoneerti d i musica liri 

ca rapprentazioni teatrali 
corsi permanenti d i lingua 
giapponese fi lm drammatici 
sottotitolati in italiano e I Isti 
luto giapponese d i cultura 
una specie d i ambasciata cui 
turale del paese più industria 
lizzato d Oriente All ivo a Ro 
ma da 28 anni e diretto dal 
prolessor kci ichi Takeuchi 
docente di geografia un d i 
stinto e spiritoso signore 

Professor Takeuchi, come si 
comportano gli i tal iani ver
so i giapponesi, e vero che 
c'è paura dell'Invasione? 

Credo che finche non ci sarà 
Inzione dal punto d i vista eco 
nonuco i rapporti tra i due pò 
poli resteranno amichevoli E 
I Italia e un mercato marginale 
per il Giappone Comunque 
adesso in lutto I Occidente e 0 
maggiore attenzione verso le 
culture extraeuropee anche 
I It ilia sta perdendo graduai 
mente una visione eurocentri 
ca e redo a causa dei crscenti 
flussi dt immigrazione 

Perché questo disinteresse 
per l ' I tal ia, quando gli im 
prenditor i giapponesi sbar 
cano In forze in Europa e si 
preparano al 1993? 

Ci sono molti forse troppi 
as|>elli socio eco iomie i co 
munì tra Italia e Giappone Ba 

I giapponesi sbarcano in forze nella 
capitale' C'è chi dice che stanno fa
cendo incetta di palazzi nel centro 
storico, con una conseguente lievita
zione dei prezzi delle case Da questa 
inchiesta risulta però che per il mo
mento si limitano a «fotografare» 1 in
tricato mercato immobiliare romano 

sta dire che le date di nascita 
del lo Slato moderno dell in-
dustnalizzazione più o meno 
coincidono Gli Stati Uniti han
no ragione ad avere t imori vi
sto il livello di indebitamento 
con le banche nipponiche Ma 
e ancora mol lo difficile pene
trare economicamente nella 
Cee Per quanto riguarda I Ita
lia alcuni capitalisti giapponc 
si si lamentano della mancala 
liberalizzazione del mercato 
dell auto 

. e per l'elevato l ivello d i 
slndacalizzazione della ma
nodopera. 

Non dirci la media delle ore d i 
sciopero e ormai tra le più bas 
se d Europa Ma I ostacolo più 
grande per aprire fabbriche a 
Roma o a Milano resta il costo 
del lavoro a causa degli oncn 
sociali 

Cosa stupisce un giappone
se appena arriva a Roma? 

Veramente molto poco perché 
il giapponese medio è infor 
malo sul sistema di vita o c a 
dentale che d i fatto ha accetta 
lo da almeno un secolo sia per 
gli aspetti materiali sia per 
quelli morali La diffidenza un 
pò é rimasta insieme a un si 
stema di valori diverso meno 
individualista con un senso 
più alto della propria funzione 
sociale A Roma colpisce che i 
serv i7i siano cosi male orgamz 
zati le strade sono sporche 
immondizia dappertutto Per 
non parlare d i quanto tempo si 
deve aspettare per un attacco 
telefonico o dei trasporti 

Insomma, un luogo invhib i -
le? 

C e un altro aspetto II Riappo 
nese si sente sempre dire che 
guadagna molto d i più dell ita 

Si preparano a sferrare uno dei loro 
«colpi» a suon di yen7 Forse In co-
penso molte industrie medie e grandi 
sono interessate a investire E i turisti 
con gli occhi a mandorla pnncipale 
introito della capitale dal Sol Levante, 
diserteranno i Mondiali per il tutto 
esaurito negli hotel extralusso 

R A C H E L E C O N N E L L I 

l iano medio Quando viene in 
Italia cioè a Roma si accorge 
della falsità della statistica sul 
reddito procapile perché an 
che se la sua tasca t piena può 
comprare poco e la sua qualità 
della vita é inferiore a quella 
che e è q u i E allora capisce la 
ricchezza reale dell Occidente 
Ma se non viaggia non capi 
sce 

Quanto Incidono le barriere 
linguistiche nel tenere lon
tani I giapponesi e gl i italia
ni? 

Molto Ora ci sono molti giova 
ni che vanno a studiare ali e 
stero Anche perché il costo 
della vita a Tokio o a Kvoto è 
talmc ntc alto che a una lami 
glia conviene di più mandare i 
figli a studiare a New York o a 
Rom i compresi i soldi del 
viaggio I ragazzi perù ap 
prendono la lingua inglese fi 
no d Illa scuola dell obbligo e 

quindi preferiscono i paesi an 
glofom Lo stesso vale per gli 
imprenditori 

A Roma quanti sono gl i stu
denti giapponesi? 

Non più d i 200 per i problemi 
che dicevo di lingua Evengo 
no a studiare essenzialmente 
arte e musica I giapponesi so 
no molto curiosi inlelletlu.il 
mente salvo che per le chiese 
che le guide lunstichc italiane 
li portano a vedere 

A proposito d i guide e d i tu
r ist i , che sbocchi lavorativi 
offre la presenza giappone
se7 Alla Sapienza d i Roma 
sono tr ipl icat i negli u l t imi 
anni gli studenti d i l ingua e 
letteratura giapponese 

L Istituto d i cultura giappone 
se che é parastatale ha con 
tatti con 12 università alle quali 
forniamo libri e materiale di 
dattico Inoltre abbiamo i no 

stn corsi di lingua con 120 stu 
denti (sopra i 15 anni) e 15 
borse di studio in Giappone fi 
nanziatc dal nostro governo II 
corso é di 4 anni e lo frequen
tano anche studenti università-
n E pensionali La prima do
menica d i dicembre ogni an
no sostengono esami che so
no esaltamente gli stessi in lui 
le le altre scuole della Japan 
Foundation nel mondo Alla fi 
ne rilasciamo un diploma ma 
è difficile usarlo per trovare un 
lavoro Le aziende usano I in 
glese Di guide turistiche che 
parlino giapponese e é grande 
richiesta ma occorre una am 
pia preparazione anche cultu 
rale e i laureati non vogliono 
fare questo lavoro Purtroppo il 
governo italiano non ricono 
sce la possibilità di insegnare 
la nostra lingua nelle scuole 
medie superiori Ce n è solo 
una sperimentale a Milano 

CfioC 

nascondersi dietro società d i 
comodo con capitale misto 
come dicono alcune indiscre
zioni Ma non e è niente che 
accrediti questa tesi 

Nella capitale comunque i 
giapponesi non hanno sola
mente le loro ambasciate e al 
cuni nstoranti d i lusso In via 
Barbcnni c e la Jelro (Japan 
Extcrnal Tradc Organization) 
una specie di camera d i co 
mere io italo nipponica La 
Nippon Kogyo Ginko Imibi è 
una banca del Sol Levante 
I unica su piazza ncll Urbe In 
sicme al centro -Urasenke-
specializzato nella complica 
tissima cerimonia del le per 
mettere a proprio agio i samu 
rai nostrani una società spe
cializzata in telematica la Ko-
kusai Dcnshm Denwa garanti
sce il perfetto funzionamento 

della rete telefonica tra le iso 
le del Giapponc e I Italia in 
collegamento con I Italcablt 

Tra le molle altre aziende 
con sede nella capitale la 
Slun Nihon Seitetsu di via \ c 
neto filiale della Nittctsu (Dr-
niscc consulenze speciali ti 
che nel campo della produ
zione siderurgica Si tratta del 
la rappresentante della N p-
pon Steel il pr imo produttore 
d acciaio del mondo Finora 
ha contatti soprattutto con la 
ex Finsider 1 Uva per cui ha 
in atto uno studio sullo stabili 
mento d i Taranto e sull am 
modernamento degli impianti 
d i Bagnoli 

Esiste poi tutto un elenco d i 
industnc e grandi catene d i di 
stnbuzione che hanno i nun 
sionc di investire da noi Si oc 

cupano principalmente di si 
sterni elettronici d av-mguar 
d a ma anche d i component i 
stic ì auto e di prodotti chimici 
e farmaceutici Alcune di que 
sto dispongono già d i piani di 
investimento in Italia altre 
stanno sondando il mercato 
per loint venture e altn tipi di 
accordi con aziende e anche 
con enti locali Sta di fatto che 
per il momento I attività eco 
nomica che at t i r i più yen nel 
la capitale resta il turismo un 
settore dest in i lo a ingrossarsi 
con i programmi d i riduzione 
dell orario di lavoro in Giap
pone Nestaie a fare le ferie in 
riva ali oceano Pacifico costa 
di più che venire a Fregene o 
a Capri Ma i giapponesi in 
Italia non sono per niente "al 
lernativi- vogliono hotel d i 
lusso min imo a 4 stelle 

Ecco Mitsukoshi 
r«atollo» di via Nazionale 
per clienti made in Japan 
Lo si può definire un negozio, solo se lo si guarda 
dall'esterno Mitsukoshi è un emporio dei prodotti 
italiani di marca, garantiti dalla magiore catena di 
grandi magazzini di Tokyo Per i turisti giapponesi 
la visita è d'obbligo L'acquisto un feticcio del loro 
sistema distributivo E per 1 azienda loro sono un 
test di prova per importare «made in Italy» con la 
sicurezza che piaccia 

• • Marmi lucidi come spec
chi volle a crociera nel piano 
sotto il livello stradale enormi 
spazi quasi uno spreco e 
elicmela quasi esclusivamente 
giapponese È Mi&ukoslir più 
che un negozio un isola di 
Giappone in via Nazionale Si 
tratta non solo della prima 
presenza d i capitali del Sol 
Levante nella capitale ma fi
nora dell unico centro com 
merciale giapponese in Italia 
Due negozi uno di oggcttisti 
ca per la casa e uno dall altra 
parte della strada d i abbigli 
mento e pellettena un risto
rante e una piccola agenzia d i 
viaggi Vende quasi esclusiva 
mente prodotti italiani tutti 
•griffati» e talmente classici da 
sembrare la filiale d i un -duty 
Irce» areoportuale comprese 
le commesse in divisa simili a 
hostess 

L impressione è giusta Le 
stesse cose che sono esposte 
con cura in via Nazionale si 
possono acquistare anche a 
Hong Kong Tokio Hawai e in 
altre città europee La Mitsu 
koshi Italia Spa un giro d af 
fan d i 20 miliardi ali anno in 
continua crescita - é nata 15 
anni fa finalizzata per lo più 
ali esportazione d i prodotti ti 

pici del Belpacse d i cui i citta 
dini nipponici vanno malti. 

•Ogni tanto però il nos ro 
gusto e la vostra moda non si 
incontrano* spiega il signor 
Tsubokawa vicedirettore del 
la Mitsukoshi Italia come nsul 
ta dal biglietto da visita anche 
se lui si definisce -un impiega 
lo- della casa madre la cor 
poration Mitsubishi Limited 
un palaz70 d i 20 piani al c< n 
tro d i Tokio «La moda italiana 
é sempre bellissima precisa 
il signor Tsubukawa con defe 
renza Lerrore in questi casi 
è del compratore Ed é per 
evitarlo che noi pnma di un 
portare un capo una linea la 
testiamo qui in Italia attraver 
so i tunsti giapponesi» Ma ne 
gli ultimi 4 anni è progressiva 
mente aumentata la pcrcen 
tuale delle vendile al dettaglio 
sull export (7 miliardi d i lire 
ali anno) Per i turisti con gli 
occhi a mandorla la visita al 
Mitsukoshi di Roma è d obbl i 
go E 1 acquisto anche -Ogni 
giorno arrivano 5/6 gruppi d i 
30 persone con la guida n e 
conia una commessa italiana 
- e ciascuno ci lascia almeno 
50/60 mila lire Comprano so 
prattuito cammei gioielli in 
oro e porcellane ma anche la 

biancheria per la casa va for 
te- I prezzi sono Icggcrmcnle 
supenon a quelli degli altri 
grandi magazzini ma i giap 
ponesi preferiscono lo stesso 
rivolgersi a Mitsukoshi É un 
premio di fedeltà un feticcio 
del loro sistema commerciale 
ma anche una garanzia d i 
qualità che li spinge a non ac
quistare altrove E poi si sento 
no a casa i commessi giappo 
nesi che conoscono i loro gu
sti li mettono a loro agio -Per 
scegliere un ninnolo ci metto
no 20 minuti lo girano e lo ri 
girano tra le mani- osserva la 
giovane commessa che vi ha 
trovato lavoro con un contrai 
io d i formazione attraverso un 
annuncio sulla »iampa È di 
plomata e conosce tre lingue 
Del rapporto con i dirigenti 
(tutti rigorosamente jop ad 
eccezione del capo del perso
nale) dice che sono -ottimi» 
•Siamo trattati con grande 
gentilezza la paga é sindaca 
le e abbiamo due giorni d i le
ne alla settimana-

Insomma -I atollo» giappo
nese al centro d i Roma appa 
re un isola felice «Per i Mon 
diali annuncia il signor Tsu
bokawa - prevediamo un au 
mento del fatturato del 7/8X 
A giugno napnremo il nslo-
ranle che ora é chiuso per n 
strutturazione» Su 450 metn 
quadrali sarà il migliore del-
I Europa meridionale specia
lizzato in «teppan yaki» uno 
dei pnncipali piatti della cuci
na tipica a base d i pesci car 
ni e verdure miste crudi e gn-
gliati ma sempre scolpiti co
me un ope-a d arte 
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DAI UNA MANO, 
DIVENTERÀ UN'ALA 
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