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Germania
Matthaeus
un rigore
d’oro

Inghilterra
Tanta paura
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in extremis
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Dopo gli azzurri e gli argentini

nei

quarti di ieri hanno conquistato

un posto nelle finali anche Germania
- e Inghilterra. Nonostante il gioco
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Domani la semifinale del San Paolo
Maradona appello ai suoi tifosi

| L’Ttalia a Napoli
| |aspettando
. |'Argentina
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@B Che cosa & un smedia
event? Non & come spesso er-
roneamente viene dehinito, un
evento creato dai mass media,
un prodotio artificiale costruito
ad hoc dal sistema dei media
per surrogare la realtd Esso ¢
invece quel tipo di evento spet.
tacolare che pud essere pieng-
mente goduto ¢ fruito, in tuite
le sue dimensioni solo attra.
verso la coperura mediologi-
ca ¢ msomma Juel! particolare
upo di awemmento che ¢ or-
ganizzato per ¢ssere insento e
plasmato dali'universo  dex
mass media e che solo cos!
pud dare Il megho di sé net
confronti deglh spettaton-con-
sumatorn

Da questo punto di wvista
dunque ltalla ‘90 & un classico
smedla event» una miscela

Yo nazionali
sono da sempre tra le grandi del calcio

NAPOLI

TORINO -

ARGENTINA

ITALIA
Martedi 3iuglo
RaiteTmc,0re 20

GERMANIA

INGHILTERRA
Maercoledi 4 luglio
Rai2e Tme, ore 20

it titolo
di campione
dei mondo?

ben rluscita di event spettaco-
lari inseriti in un flusso infor-
mativo che li arricchisce, i mi-
ghora, b sraccontar, una felice
commistione di poch «fatti pri-
mis (le partite di calcio) e di
molti «fatti secondis (il contor-
no, il pnma e dopo-partita, le
polemiche, le esaltazioni e le
depression, gli stereotipi degh
shooliganss e | mitl de: «eoni»
de! Camerun) Un fenomeno
sociale e culturale di estremo
interesse, che va molto oltre 1l
tifo, I'imponanza del smondsa-
le» € le tecniche cakistiche e
che chiama in causa diretta.
mente il mondo giomalistico,
il sistema dei media nel suo in-
sieme ¢ {l suo ruolo nella col-
lettivita

Quali sono | punti di forza e
di debolezza di un smedia
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da sole hanno con

Vedremo Italio-Argentina
e Germania-Inghilterra
quistato

ben otto titoli mondiali
Camerun grande rivelazione
esce tra gli applausi

evente come [talia 90 se ana-
lizzalo appunto nella prospet-
tiva della macchina informati-
va del «discorso autoreferen-
2iale» det van media?
Incominciamo daj punti di
forza la tecnologia televisiva
(le nprese, la ripetizione delle
azioni, i pnmi piani - gli «oc-
chie di Schillaci -, it sonoro, le
panoramiche, le sigle, ecc)
che offre molio di pid della
partita, che la nobilita anche
quando & penosa e noiosa (¢
successo pio volte) 1l palinse-
sto lelevisvo, che costruisce
un prima e un dopo {'evento,
che approfondisce, rielabora,
fa da antipasto all'evento e poi
da dessert al medesimo, che fa
muovere personaggi e com-

parse con grande intensita e
abilita, insomma che costrui-
sce un mondo di 24 ore intor-
no alla partita & 90 minuti; in-
fine la carta stampata con le
sue vocazioni al sensazionali-
smo, ai retroscena, alle pole-
miche, come pure all'appro-
fondimento tecnico e di costu-
me (quando ¢'¢) e soprattutto
con la sua tendenza ali’autore-
ferenzialita mediologica, al
suo nmando continuo all'e-
vento in quanto percepito e
vissuto pienamente solo attra-
verso la dimensione dello
show-business

E cosl il vero «mondisles
sembra essere soprattutto que-
sto la miscela di event sportvi
(le partite di calcio) e diprota-

gonismo del media un prota-
gonismo fatto di tecnologia e
di affabulazione, di effetti spe-
ciali e di attualita dirompente,
d: referenzialitd (poca) e di
espressionismo  (molto) In
questo universo del emedia
event» ormai la partita di calcio
& lo spot, perché il programma
& tutto 1l resto

Ma ci sono anche i punti di
debolezza, e questi non sono
tanto insiti nella natura stessa
del smedia events, ma nelle
stesse componenti del sistema
dei media E sono proprio §
glomahist - non i producer gl
organizzaton, gh uomini di pu-
blic relauon, i tecnici 1 regusti,
ecc - sono 1 vecchi (0 nuow)
glornalisti sportivi che appaio-

d’assti

no in difficolta, con quella Joro
lusoria propensione a sinfor-
mares sugh events sportv Pro-
vate a confrontare Pizzul con
Biscardi 1l pnmo & quasi pate-
tico nel suo tentativo di dare
conto di cid che accade sul
campo, fa fatca, sbagha, &
sempre in nardo, & risucchiato
ar margini de! mezzo televisi-
vo, il secondo invece domina il
mezzo, costruisce 'evento te-
leisivo (non gli interessa la
partita ma solo il dopo-part-
ta), non cerca il calciatore o
| atleta, gli preme solo 1 perso-
naggio, | ajtore, la personalitd,
non vuole informare ma fare
promozione, spettacolo, non
gh importa il gudizio cntico,
ma cerca l'enfasi, I'eccesso il
mito. E questo che ltalia 90 c1
sta mostrando lorse definitiva-

mente, e c1oe la fine del giorna-
lismo sportivo - inutile € supe-
rato nell universo dey media -
e il trionfo dei nuowr cpredica-
torls, dei «meciamens, degh
«uomini senza quaiitd» Perché
fare le telecronixche o descn-
vere In un articolo Je az:oni pid
importanti, quando lo sport ¢
diventato spettacolo, emozioni
€ successo al di 1a del risultato?
Perché informare quando l'e-
vento & g13 formato?

La Rai sta triontando, gli Az-
zurmi si preparano alla wittona
annunciatas, [talia ‘90 ¢ «l mi-
gliore dei mondiali possibilie
Non cl resta che sederci da-
vantl al teleschermo e goderci
lo spettacole

* (docente di Sociologia
defla Comunicazione al-
{ Unwoersita dit Tonno)
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