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Praga 

In centomila 
festeggiano 
gliStones 
• •PRAGA. Centomila perso
ne, assiepate allo «Spartakium 
stadium» di Praga, hanno ac
clamalo, sabato sera, il primo 
concerto dei Rolling Stoncs 
nell'est europeo. Un mese do
po l'altra storica esibizione dei 
Pink Floyd davanti l'ex muro di 
Berlino, e a più di ventanni di 
distanza dai tempi eroici in cui 
anche 1 giovani praghesi ascol
tavano, scmiclandestinamcn-
te. le note di Satisfaction tra
smesse da Radio Lussembur
go, la Cecoslovacchia si £ ri
conciliata con il rock occiden
tale. A salutrare Mick J.igger 
(nella loto) erano venuti an
che dall'Austria, dalla Jugosla
via e dalla Polonia. Lo -Spana-
kiad stadium» è il più grande in 
assoluto dove i Rolling Stoncs 
si siano mal esibiti. Nel pome
riggio di sabato il gruppo ingle
se era stato ricevuto dal presi
dente cecoslovacco Vaclav 
HavcL La manifestazione ha 
coinciso con la prima comme
morazione dell'invasione so
vietica del '68. Il ricavato della 
serata (i Rolling Stoncs hanno 
rinunciato alla retribuzione) 
andrà intatti ad un'organizza
zione di beneficenza'. 

Pubblicità televisiva e infanzia/2 Sono molte le serie direttamente 
Se in Italia gli spot scompariranno ispirate dalla grande industria 
dai cartoni animati, negli Usa E qualche volta nasce prima 
la «deregulation» accende polemiche il giocattolo che il programma 

Alla fiera dei «cartoon » 
Prosegue l'inchiesta dedicata ai rap
porti tra pubblicità televisiva e infan
zia. Mentre in Italia la nuova legge 
sull'emittenza impedisce l'interru
zione dei programmi destinati ai 
bambini, negli Usa proprio i cartoon 
sono veicoli pubblicitari corteggiatis-
simi dalle industrie di giocattoli. Al 

punto che alcune serie nascono per
ché dettate da esigenze commerciali 
delle aziende. Intanto la American 
family league ha appena presentato 
un progetto di legge per regolamen
tare gli spot nelle trasmissioni per i 
ragazzi dai 6 ai 16 anni e per il varo 
di programmi educativi. 

• • L'indignazione dei geni
tori statunitensi, questa volta, 
sembra aver fatto centro. Le 
proteste della potente organiz
zazione americana che radu
na gran parte delle famiglie 
della buona borghesia del 
New England, la American Fa
mily League, sono arrivate lino 
al Congresso. Il deputato de
mocratico del Massachusscts. 
Edward Markey ha presentato 
una legge per varare un nuovo 
piano media destinato alla fa
scia di pubblico che va dai 6 ai 
16 anni. La legge Markey £ ora 
all'esame dell'apposita com
missione bicamerale che do
vrà decidere se renderla ope
rativa entro la fine dell'autun
no. 

La legge prevede il varo di 
una serie di programmi educa
tivi pomeridiani appositamen
te studiati per i bambini dai 6 
ai 12 anni, che verranno man
dati in onda su tutti i canali au
tofinanziati e pubblici. Allo 
slesso tempo le televisioni 
commerciali verranno •invita
te- dal Congresso ad una spe
cie di •autoregolamentazione 
pedagogica». Per ciò che ri
guarda la pubblicità sia diretta 
che indiretta durante le tra
smissioni per ragazzi, il 23 lu
glio la Camera del rappresen
tanti ha votato una legge che 
fissa il tetto degli spot pubblici
tari su un massimo di 10 minuti 
all'ora durante il week-end e 
12 minuti per tutti gli altri gior
ni. E la prima volta che Wa
shington interviene in maniera 
cosi decisa per regolamentare 
Il rapporto produzione/pub-

S E R Q I O D I C O R I 

blicità/utentc, segnando una 
nella inversione di tendenza ri
spetto alla deregulation voluta 
da Ronald Rcagan negli anni 
80, quando nel marzo del 1981 
aveva bloccato analoga legge 
ponendo il velo al Senato, sul
la base dell'articolo 11 della 
Costituzione americana che -
secondo l'allora presidente -
impediva di fissare un limite ai 
tetti pubblicitari polche si sa
rebbero limitale le libertà fon
damentali del cittadino. 

Ma gli anni 90, in Usa. per 
ciò che riguarda la legislazione 
nel campo delle comunicazio
ni sono iniziati sotto ben altri 
auspici. Se è vero che da una 
parte aumentano sempre di 
più le pressioni su Hollywood 
per imporre una censura pre
ventiva sulle sceneggiature re
stringendo l'area - del solito 
cocktail 'sesso e violenza» -
pressioni che stanno scatenan
do le proteste e le indignazioni 
di attori e autori - è anche vero 
che il potere centrale è sceso 
in campo per contribuire a una 
maggiore moralizzazione dei 
contenuti e ad un freno dell'u
so indiscriminato della pubbli
cità, diretta e indiretta. «Per 
troppo tempo - ha dichiarato 
Edward Markey • abbiamo la
sciato che la tv del bambini 
fosse guidata soltanto da con
siderazioni commerciali. La te
levisione dovrebbe essere per 1 
ragazzi di oggi l'equivalente su 
video di ciò che un tempo era
no i libri classici e non un sem
plice catalogo del negozi di 
giocattoli». 

Le televisioni commerciali 

hanno reagito facendo buon 
viso a cattivo gioco. James 
May, vicepresidente dell'Asso
ciazione di Broadcasters che 
raduna tutti i canali commer
ciali, ha dichiarato -che è giu
sto che la legge prolegga i 
bambini da una sovraesposi
zione alla pubblicità», il che £ 
suonato per I deputati del Con
gresso come un tacito via libe
ra a varare la restrizione degli 
spazi pubblicitari. Da non sot
tovalutare la pressione che so
ciologi, psicologi e massme
diologi impongono su questo 
argomento - e costantemente 
- su tutta la stampa, commen
tando e analizzando i dati uffi
ciali che i vari istituti di statisti
ca pubblicano con regolarità. 
L'ultimo studio relativo al rap
porto pubblicità/utenza, rea
lizzato in California dalla facol
tà di Scienza della Comunica
zione del Santa Monica colle
ge a febbraio di quest'anno ri
leva -una spottizzazlone incor
porata nei rapporti affettivi tra 
adolescenti, ormai incapaci di 
lasciarsi andare a lunghi dialo
ghi senza interruzioni psico
motorie». A questo va aggiunto 
lo studio reso pubblico dalla 
commissione Energia e com
mercio della Camera dei rap
presentanti, che ha calcolato 
in 200mlla gli spot a cui l'ado
lescente medio è stato esposto 
dall'infanzia al momento in 
cui entra al college, vale a dire 
una media di circa 1500 ore di 
messaggi pubblicitari. Sempre 
secondo questo dato ufficiale, 
un tempo del 20% superiore a 
quello trascorso a scuola. 

I due robot 
del film 
«Guerre 
stellari» 

che hanno 
ispirato 

l'industria dei 
giocattoli. 
A destra! 

«Translormer», 
diventati 
subito dei 
cartoon 

televisivi 

E Babbo Natale 
3ortò a tutti 
3Uoni di credito 

C I N Z I A R O M A N O ~ 

• 1 Invece dei personaggi di 
Star wars, richiesti nella tradi
zionale letterina, Babbo Nata
le, in Usa portò dei veri e pro
pri certificati di credito-giocat
tolo, semplici pezzi di carta 
con su stampata l'immagine 
dei personaggi di guerre stella
ri. Con questo escamotage, la 
Mattel (uno dei giganti dell'in
dustria dei balocchi) riuscì nel 
7 6 a salvarsi da un tonfo incre
dibile, quando scopri che do
po aver investito centinaia di 
migliaia di dollori per pubbli
cizzare la sua nuova serie di 
eroi di guerre stellari, per un 
disguido, da Hong Kong il pro
dotto poteva essere consegna
to solo a primavera. Fu un suc
cesso: per Natale i certificati di 
credito andarono a ruba. Pro
vando che il tam tam pubblici
tario via etere era riuscito a 
creare nel ragazzini un deside-. 
rio cosi forte per un gioco che. 

non solo non avevano mai vi
sto, ma che ancora non era 
stato prodotto. Solo attraverso 
la tv una operazione del gene
re è stata possibile, e da quel 
momento l'interconnessione 
industrie-tv marciò spedita. 
Nel 1955 la Mattel comprò spa
zi pubblicitari nello spettacolo 
Topolino club e con Bernard 
Loomls nel 1969 aveva com
piuto la rivoluzione che aveva 
letteralmente stravolto II nor
male rapporto tra programma 
e pubblicità. La Mattel, infatti, 
all'epoca produsse delle mac
chine in miniatura e ne fece 
del cartoni animati. Hot whetts 
venne mandato in onda sulla 
rete nazionale Abc, e raccon
tava le avventure delle auto
mobili, che i bambini poteva
no comprare nel negozio sotto 
casa. Fu un successone, che 
colpi anche la Topper, un'in-
dustra concorrente che denun

ciò la Mattel alla Federai Co-
munication commisslon 
(Fcc). per aver violato appun
to le norme della Fcc riguar
danti la distinzioni tra pro
gramma e pubblicità. La Fcc 
diede ragione alla Topper e ri
chiese alle reti tv di calcolare 
parte del programma come 
tempo pubblicitario. Ma in 
realtà la Mattel e Loomis ave
vano precorso solo i tempi, 
realizzando con anni di antici
po quello che poi sarebbe av
venuto in mezzo mondo. Con 
buona pace delle proteste di 
genitori, associazioni di consu
matori, educatori che proprio 
negli Usa sono stati protagoni
sti di veri e propri bracci di fer
ro con la Fcc, che dopo qual
che timido tentativo di regola
mentazione, negli anni '80 re
vocò ogni disposizione, la
sciando ampio spazio ai pub
blicitari. 

Sull'onda della deregula
tion, si calcolo che nell'86 ne
gli Usa, fossero più di 20 le se
rie di cartoni animati basati sui 
giocattoli: Popples, Mini pony, 
Masters, Trasforma, MaskTui-
ti titoli che conoscono molto 
bene bimbi e genitori italiani, 
giacche le tv commerciali di 
casa nostra. Italia 1 e Junior tv 
in testa, hanno acquistato tutti 
questi cartoni che vengono da 
anni continuamente mandati 
in onda, spot compresi. E' la 
vera e proprio inversione di 
tendenza: e il giocattolo ad 
ispirare il programma, non vi
ceversa. 

Ma può accadere anche il 

contrario. Ecco come spiega il 
problema Bernard Prat. diret
tore delle filiali europee di 
Bandai, altro colosso dell'in
dustria giochi insieme alla 
Mattel, (il testo che riportiamo. 
£ tratto dai volume di ricerca 
del Servizio opinioni della Rai 
Tu e ragazzi. Scenario interna
zionale). «Noi fabbrichiamo e 
vendiamo giocattoli - scrive 
Prat -e non cartoni animati. Se 
noi interveniamo anche nei 
cartoni è perch£ essi rappre
sentano un mezzo per vendere 
i giocattoli e perchè abbiamo 
constatato che i ragazzi gioca
no meglio con un giocattolo 
che è simile ad un disegno ani
mato, che lo ricrea, ne reinven
ta la storia. Possiamo partire 
da un giocattolo molto buono, 
di concezione giapponese e 
venduto In tutto il mondo e 
crearvi una storia attorno». Op
pure può accaddero l'opposto. 
Prat spiega: -Delle case di fab
bricazione di cartoni giappo
nesi ci propongono storie e noi 
interveniamo fin dal momento 
dell'ideazione e realizziamo e 
investiamo negli stampi di gio
cattoli» che riproducono i per
sonaggi della storia. «L'unica 
cosa che chiediamo è che il 
cartone sia stato acquistato al
meno da una rete naziona-
le...non partecipiamo alla co
pertura finanziaria della serie, 
ma offriamo un anticipo e ga
rantiamo un minimo di per
centuale (dal 7 al 10%) del 
prezzo del gioco». Un affare 
non rischioso dal punto di vi
sta finanziario: «Quando il gio
cattolo si vende bene i vantag

gi sono enormi - dice Prat -
una scric di successo ci ripaga 
abbondantemente per nove » 
insuccessi subiti». ; 

Ma il mercato non si ferma e > 
non si accontenta, Cosi a fine ; 
'87 si dilfondono negli Usa i . 
programmi cosidetti «interatti
vi». I primi, Caplain Power ' 
sponsor la Mattel e Saber Rider 
della World Event. Sullo scher- ] 
mo scorrono le avventure dei • 
personaggi e ad un tratto ap- '' 
paiono mostri e segnali lume- * 
nosl: la minaccia e l'invasione -
£ in corso„l nostri eroi hanno ' 
bisogno di aiuto. Chi potrà sai- •' 
varli? Ma il bimbo che sta da
vanti alla tv! «Armato» dal ne- % 

gozio di giochi, di una pistola a : 

segnali radio o luce infrarossa ' 
spara sul video, interagendo 
nel programma. Caplain Po
wer £ stato acquistato in Italia ; 
e mandato in onda su Odeon 
tv nella primavera dcll'88 e la 
sequenza interattiva durava 4 ' 
minuti. Naturalmente i prò- ' 
grammi interattivi hanno solle
vato critiche e polemiche. Ne- " 
gli Usa i critici più feroci i geni- ' 
tori, che hanno denunciato la 
violenza dei programmi, fa- \ 
cendo notare, che questa peri- , 
colosa sinergia sottraeva anco
ra di più ai ragazzi impulsi , 
creativi, visto che l'azione inte
rattiva è fine a s£ stessa. 

In Italia la speranza £ che il > 
divieto di spot nei cartoni, sti
moli le tv commerciali, ad una ', 
nuova programmazione, sen- . 
sibile più alle esigenze dei mi- ; 
aspettatoti che non delle in
dustrie. • 
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SCEGLI IL TUO FILM 
O.OO UNA CASCATA D'ORO. Sceneggiato 

In 7 puntate. Regia di S.K. Jacobsen (1* 
puntata) 

O.OO LASSI ! , Telefilm 1 1 . 8 0 ETTORI FiERAMOSCA. Film 

O.OO LAMIA TERRA TUA I BOSCHI 1 3 . 1 8 A. BENEDETTIMICHELANGELI 

« H O SANTA S A M A R A . Telefilm 10 .1 B LOTTA P I R L A SOPRAVVIVENZA 
14.0O TELEGIORNALI REGIONALI 
1 4 . 1 0 ILORANDS P I A N T A 

1 0 . 1 5 NON * V I R O » . MA C I CREDO. Film 
con Pepplno Do Filippo: regia di Sergio 
Griaco 

1 0 . » » S O R O I N T I D I V I T A 16.QB VITA COL NONNO. Telelllm 

1 1 . 0 » MONOPOLI. Sceneggiato 1 0 . 1 0 CALCIO. Torneo Meazza (Under 16) 

1 1 . 5 » C H I T I M P O F A . T Q 1 FLASH 1 1 . 8 8 CAPITOL, Telenovela 
1 7 . 3 0 SCMSOOI 
1 8 . 1 0 L'ESTATE DI MAOAZINE 3 

i a . 0 8 HOOPSRMAN. Telelilm 1 3 . 0 0 T 0 2 O R I TR IO IC I - M I T S O 2 1 8 . 4 » TP3 DERBY 
1 2 . 3 0 ZUPPA I N O C C I O U N I 1 3 . 4 » BEAUTIFUL. Telenovela 18.QO TELEOIORNALE 

13.3Q TELEGIORNALE. Tg1. Tre minuti di.. 
1 4 . 1 » I PIOLI D I L DESERTO. Film con Stan 

Laurei, Oliver Hardy; regia di William 
A. Seller 

1 4 . 3 0 SARANNOPAMOSLTelefilm 
1 0 . 3 0 TSLEOIORNALI RBOIONALI 
aO.OO SPLENDORE 8ELV APPIO. 

1 8 . 8 0 BIO ESTATE. Per ragazzi 

16 .1 S ONIBLI. I piicerl della vita 

10 .3S SENSO. Film con A. Valli. M. Girotti, F. 
Grappar; regia di Luchino Visconti 

2 0 . 3 0 BLOB. DI TUTTO DI PIÙ 
2 1 . 3 0 ULTIMO TANGO A ZAGAROL, Film 

con Franco Franchi; regia di Nando Ci
cero 

1 8 J Q MARCO VISCONTI (Ultima puntata) 1 8 . 3 0 T028PORT8ERA 
1 7 . 2 » CALCIO. Torneo Bareni 

2 3 . 0 8 VOLTA RAPINA ESTATE (1*) 

1 0 . 1 » ESTATE A SAN MARTINO 
10.4O ALMANACCO DEL GIORNO DOPO 

1B.4B LE STRADE DI SAN FRANCISCO. Te-
letllm con Michael Douglas 

83.8Q TQ3 NOTTE 
O.O» VOLTA RAPINA ESTATE (2«) 

BOXO TELEOIORNALE 
1 0 . 4 » T Q 2 T I L I 0 I 0 R N A L E 

0 . 8 0 ITALIA IN GUERRA. GII ebrei e l'Italia 
durante la guerra (2* ed ultima parte) 

2 0 . 4 0 IL OSMIO D I L L A RAPINA. Film con 
Warren Beatty. Goldie Hawn; regia di 
Richard Brooka 

2 0 . 2 8 CALCIO. Torneo Barelli 

2 2 . 1 S TQ2 STASERA 

2 2 . 4 0 TELEOIORNALE 

S 2 J M SALVATORI ACCARDO. Interpreta 
Mozart. Orchestra da camera di Praga 

2 3 . 3 0 INCHIESTA SULLA M O R T I DI BINO. 
Film diretto ed Interpretato da Albert 
Finney(1* tempo) 

2 2 . 2 8 STAOIONI LIRICA 1 0 0 0 . CAVAL
LERIA RUSTICANA. Opera In un atto. 
musica di Pietro Mascagni. Con Placi
do Domingo, Renato Bruson. Regia di 
Franco Zetfirell! 

23 .40 TP2 NOTTE. METEO 2 

2 4 . 0 0 T O I N O T T I . C H I TEMPO FA 

0 . 1 0 INCHIESTA SULLA M O R T I M BIRO. 
Film (2* tempo) 

2 3 . 8 6 MARGHERITA D I L L A NOTTE. Film 
con Yves Montand, Michele Morgan; 
regia di Claude Autant-Lara «Senso» (Raidue. ore 16.35) 

* > S8 
O.OO MARCUSWELBYM.D-Tolell lm 8.3Q SUPERMAN. Telelilm 8 .10 BONANZA. Telefilm 
0 . 8 » UN DOTTORE PER TUTTI. Telelilm 

10.3O FORUM. Attualità 
1 1 . 1 » DOPPIO SLALOM. Quiz 

10.OO BOOMBR. CANE INTELLIOENTE 
1 0 . 3 0 BASKET. Campionati mondiali 
12.3Q BENSON.Telelllm 

0 .10 AMORE E CHIACCHIERE. Film con 
Vittorio De Sica; regia di Alessandro 
Blasetti 

1 1 . 4 » OR IL PREZZO É GIUSTO. Quiz 
1 2 . 4 » SUPERCLASSIFICA SHOW STORY 

13.0Q TRE CUORI IN AFFITTO. Telelllm 
1 3 . 3 0 APPARTAMENTO IN TRE. Telelllm 

11.OO ASPETTANDO IL DOMANI 

1 1 . 3 0 COSI PIRA IL MONDO 
1 M S FEMMINA RIBELLE. Film con Jane 

Russell; regia di Raoul Walsh 
14.0Q 8TAB8KV A HUTCH. Telelilm 

1 8 . 2 0 DALLE P A L L E » . Telelllm 
1 8 . 0 » GIORNI D'ESTATE. Telelllm 

1 2 . 0 0 LOUORANT. Telelilm 

1B.6Q MANNIX. Telelllm 
1 8 . 2 0 OEEJAVTSLEVISION 

1 2 . 4 8 CIAO CIAO. Varietà 

16.6Q DIAMOHDS.TeleHlm 
le .OO BIM BUM BAM. Varietà 

1 3 . 4 0 SENTIERI. Sceneggiato 

1 7 . » » MAI DIRE»».Telelilm 
1 8 . 6 6 TOPSICRST.Telefi lm 
1 8 . 6 0 QUEL MOTIVETTO- Quiz con Rai" 

mondo Vlanello, Luana Colussl 
a o A O IL SEGNO D I L POTERI . Film con Ro

ger Moore, Susannah York; regia di Pe-
ter Hunt 

22.4)0 CHAHLIE'SANOSLS.Telefilm 
2 3 . 2 » M A U R I Z I 0 C 0 8 T A N Z 0 8 H 0 W 

0 . 6 8 I L ALAMEIN (Deserto di storta). 
Film con Fausto Tozzi; regia di Guido 
Malatesta 

18.0O BATMAN. Telelilm 
14 .30 FALCOM CREST. Telefilm 

1B.3Q 8UPBRCOPTEB. Telefilm 1 8 . 3 0 AMANDOTI. Telenovela 

18.3Q CASA KEATON. Telelilm 1 7 . 0 0 ANDREA CELESTI . Telenovela 

2 0 . 0 0 CARTONI ANIMATI 
2 0 . 3 0 BIKINI SHOP. Film con Michael David 

Wright, Bruce Greenwood; regia di Da-
vidWechler 

1 8 . 3 0 LA VALLE DEI PINI . Sceneggiato 
1 0 . 0 0 GENERAL HOSPITAL. Telefilm 

22.3Q I ROBINSON. Telelilm 

1 0 . 3 0 FEBBRE D'AMORE. Sceneggiato 
2 0 . 3 0 COLOMBO. Telelilm 

23.0O CINCIN.Telefilm 2 2 . 2 0 
2 3 . 6 8 Al CONFINI DELLO SPORT 

UN GRIDO LONTANO. Film con David 
Carradine: regia di John Hough 

O.Q6 BASKET. Campionati mondiali 2 3 . 8 6 CANNON.Telelilm 

2 . 0 8 BENSON. Telefilm 0 .63 BARNABY JONES. Telefilm 

1 3 . 4 6 BASKET. Mondiali 
1 7 . 3 0 CALCIO. Cesena-Inter (ami-

chevole) 
10 .16 TUTTOOOL Telegiornale 
2O.0O JUKEBOX 
2 0 . 3 0 BASKET. Mondiali 
2 2 . 1 6 TELEGIORNALE 
2 2 . 3 0 BASKET. Mondiali (finale 1* e 

y posto). Replica 
0 .16 PALLAVOLO. Beach voi ley 

1 8 X 0 UN'ESTATE IN CAMPSO-
PIO. Film con Whlt Relchort 

18.8Q CARTONI ANIMATI 
18JBO PBTHOCBLU 
BOXO TMCNEW8 
8 0 . 3 0 ZEPPELIN. Film con Michael 

York; regia di Etienne Perler 
2 2 . 6 0 STASERA NEWS 
2 4 . 0 0 BIKINI A BIMINI. Film; regia 

di George Stapleton 

1 4 . 1 8 I FIGLI DEL DESERTO 
Regia di William Seller, con Sten Laurei, Oliver Har
dy, Chartle Chase. Usa (1834). 83 minuti. 
Primo pomeriggio ed ennesimo -viaggio nel cinema 
hollywoodiano di Ieri e di oggi-. Le guide per fortuna 
sono tra le più divertenti, due marltlansloal di scap
patelle che pur di raggiungere Chicago, dove è in cor
so un'assemblea dei loro club (-1 tigli del deserto- ap
punto), ne combinano di tutti I colori. 
RAIUNO 

ffi* OOEOW 
14.0Q AMORB PROIBITO Telenov. 
1Q.3Q SWAT. Telelllm 
1 7 . 3 0 SUPER 7. Varietà 
10.3Q BAHETTA. Telefilm 
2 0 . 3 0 IL MERLO MASCHIO. Film 

con Landò Buzzanca: regia di 
P. Festa Campanile 

22.2Q LE ALTRE ROTTI 
2 2 . 8 0 PECOS t QUII PR IOA E 

MUORI. Film; regia di Mauri
zio Lucidi 

13.Q0 CARTONI ANIMATI 
1 8 . 3 0 UN SBORBTO PER SEMPRE. 

Film 
1T.Q0 OUINAFFERABILLTelelilm 
2Q.OO FLASH OORDON.Telelllm 
2 0 . 3 0 FRUSTRAZIONE. Film; regia 

di Robert Fuest 
2 2 . 1 8 LA GUERRA DEI MUTANTL 

Film; regia di Tlm Kincald 
23.45 

QUINTA DIMENSIONE. Telefilm 

1 8 . 3 8 SENSO 
Regia di Luchino Visconti con Alida Valli, Massimo 
GirotU.Farley «ranger. Itali* (1954). 120 minuti. 
Grande ed Intenso melodramma amvbientato In pie
no Risorgimento, e uno dei film più congeniali alle 
corde di Visconti. L'amore terribile tra Livia, sposata 
ad un nobile di simpatie austriache che In realtà tra
ma con I patrioti, e Franz, gretto ed egoista ufliciale 
asburgico. Lei s'Innamora a tal puntoda consegnargli 
il denaro del cospiratori, lui fugge, lei lo denuncia pro
vocandone la condanna a morte. 
RAIDUE 

2 0 . 3 0 THE BIKINI SHOP 
Regia di David Wetchez, con Bruce Greenwood, Bar-
bra Horan, Michael David Wright. Usa (1987). 95 minu
ti. 
Commedia balneare come il titolo lascia chiaramente 
intendere. Alle prese con bikini e costumi da bagno 
vari è un brillante e avvenente avvocato volato a Los 
Angeles per prendere possesso di un'eredità (Il ne
gozio appunto). DI vendere tutto proprio non se la 
sente anche perché si è innamorato di una de|le com
messe... 
ITALIA 1 

13.0O 
18.0O 
1 0 . 3 0 
20.0O 
2 2 . 0 0 

1.0O 

SUPER HIT 
BOB DYLAN. Special 
BOBOELDOF 
SUPER HIT 
ONTHEAIR 
BLUE NIGHT 

2.00 AREZZO W A VE 

1T .30 IRYAN. Telefilm 

1 B J 0 CARTONBANIMATO 

1 8 . 0 0 INFORMAZIONE LOCALE 

1 0 . 3 0 A M O R I DANNATO. Teleno-
vela 

9 0 . 3 0 L'ULTIMA ODISSEA. Film 

2 0 . 3 0 ZEPPELIN 
Regia di Etienne Parler, con Michael York, Elke Som-
mer, Peter Carsten. Gran Bretagna (1971). 101 minuti. 
1915: in piena guerra mondiale un tenente dell'eserci
to Inglese entra In Germania con lo scopo di rubare 
un misterioso progetto -Zeppelin- a bordo di un som
mergibile. Classica spy story di ambientazione belli
ca. Produzione inglese, regista trancese, cast inter
nazionale. 
TELEMONTECARLO 

5È\ RADIO 
16.0O ILTESORO PEL SAPERE 
1B.3Q L'INDOMABILE. Telenovela 
17.3Q VENTI RIBELLI. Telenovela 
10.0O TUTTA UNA VITA 
2 0 . 2 6 VICTORIA. Telenovela 
2 1 . 1 6 L'INDOMABILE. Telenovela 

{inumili 

14.0O TELEOIORNALE 

18.0Q POMERIGGIO INSIEME 

10.3Q TELEOIORNALE 

20.3Q SPORT REGIONALE 
2 2 . 0 0 LAURA. Sceneggiato con Ren

zo Palmer; regia di L.C. RI pan-
eleni 

RADIOGIORNALI. GR1:6:7; 8; 10; 11; 12: 
13; 14; 17; 19; 21.04; 23. GR2: 6.30; 7.30; 
•.30; 9.30; 10; 11.30; 12.30; 13.30; 15.30; 
18.30; 17.30; 18.30; 19.30; 22.30. GR3: 
6.45; 7.20; 9.45; 13.45; 14.45; 18.45; 21.05; 
23.63.' 
RADIOUNO. Onda verde: 6 03. 6.56. 
7.56. 9.56. 11.57. 12 56, 14.57. 16.57. 
18.56. 20.57, 22.57; 9 Radio anch'Io; 
11.251 grandi della Rivista; 16 II pagi-
none eslate; 19.20 Audiobox; 20.30 
Pensione Bellavista: 22 I mimi saltel
lanti di Bisanzio 
RA0IO0UE. Onda verde: 6.27, 7.26, 
8.26, 9.27, 11.27, 1326, 15.27. 16.27, 
17.27,18.27.19.26,22.27.6 II buongior
no di Radlodue: 10.30 Pronto estate; 
12.45 Alta definizione: 15 Memorie 
d'estate: 19.50 Colloqui, anno III; 22.35 
Felice Incontro. 
RADIOTRE. Onda verde: 7.18. 9.43, 
11.43. 6 Preludio; 8.30-10.45 Concerto: 
11.50 Antologia operistica; 15.45 Orio
ne; 19 Terza pagina: 21 Festival di 
Berlino; 22.30 Robinson Crusoe. 

2 0 . 3 0 FRUSTRAZIONE 
Regia di Robert Fuest. con Vincent Prlce. Robert 
Ouarry. Pater Cushlng. Usa (1972). 89 minuti. 
Ritorno, violento ma anche un pò ironico, dell'abomi
nevole dottor Phlbes. Qui 6 in lotta contro un egittolo
go chiamato Baiderbeck: oggetto della contesa un eli
sir di lunga vita custodito nella tomba di un faraone. 
ODEON TV 

2 0 . 3 0 IL SEGNO DEL POTERE 
Regia di Peter Hunt, con roger Moore, Susannah 
York, Ray Mllland. Gran Bretagna (1974). 120 minuti. 
Un gruppo di tlnanzierl senza scrupoli decide, in Su
dafrica, di portare alle stelle il prezzo dell'oro dimi
nuendone di un terzo la produzione. La cosa si com
plica e tra una trutta e l'altra ci scappa pure una stra
ge in miniera... Da un romanzo di Wilbur Smith. 
CANALE 5 

2 0 . 4 0 IL GENIO DELLA RAPINA 
Regia di Richard Brooks, con Warren Beatty, Goldie 
Hawn, Gerì Froebe. Usa (1971). 108 minuti. 
Gangster movie tutto da ridere. Un simpatico Imbro
glione che ha messo a punto un sistema antlraplna 
per una banca, decide di sfruttare le sue -competen
ze- per darsi a rapine sofisticate. 
RAIUNO 

liiiraiBiiiiiiìiiiiJiiiiiiìiiiiiiiìifi 10 l'Unità 
Lunedi 
20 agosto 1990 


