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CONAD: PUNTI VENDITA CHE SI AFFERMANO. 
Oggi Gonad è la rete di negozi alimentari piOcapiHareé di­
versificata che il sistema distributivo italiano abbia:11 30Ò 
soci che gestiscono negozi tradizionali, specializzati, stipe-

:: rettes, supermercati, centri commerciali per un totale girò 
^'affari che supera i 7.000 miliardi di lire.:ì\ segreto di quef 
.̂ to successo va imputato alla formula che prevede di asso-

:-i\?<tó^yft:v€0.op'érallve. le singole: imprése di commercianti 
-alimentari, favorendo l'imprenditorialità di ciascuna. Ma.va 

*l£ 

anche attribuito all'impegno di rinnovamento espresso dai 
soci e alla creazione di una struttura efficiente e dinamica 
che fornisce servizi nel settore commerciale, marketing, in­
formatico, logistico, formativo, tecnologico e finanziario, ga­
rantendo un peso fondamentale del commercio indipendente 
A fronte di una realtà così s-Qì f^f^ì^W f f «•% 
importante, l'esclamativo W l l y A _ r l ^ l f ' ^ • -^ 
diventa davvero d'obbligo. ^ m ^ „, ̂ ^ ^ 
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