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competenze che questo partito
trova nella societa e per questo
cambiare la forma-partito non &
un mero fatto ingegneristico.
Qualcuno, di fronte allacom-
plessitd del rinnovamento, po-
trebbe pensare ingenuamente
che sia sufficiente trasformare
la politica in marketing. «£ra un
errore cercare di fare tutto da
soli — osserva Raffaella Fioretta
— senza conoscere le tecniche
di marketing. Ma abbiamo sba-
gliato anche a pensare che i
pubblicitari fossero dei maghi
che riescono a risolvere situa-
zioni magari compromesses.
Segnali complessi e contrad-
dittori. In un certo senso, viene
da dire, la propaganda era pid
semplice ed efficace dal punto
di vista della trasmissione del
messaggio. «Per certi aspetti -
dice Ciliberto - la comunicazio-
ne propagandistica, pur essen-
do monolitica e dura, individua-

va dei canali chiari di comuni-
cazione. La crisi della propa-
ganda é stata anche, per certi
aspetti, crisi della possibilitd
della comunicaziones. A questo
aspetto comisponde una crisi
sul piano dei contenuti. «Non
dobbiamo accettare la disper-
sione del mondo in un ordine
caotico — dice ancora Ciliberto
-, non pensabile se non per
frammenti. Bisogna fare uno
sforzo di riflessione sul mondo
che riesca a essere unificante,
tenendo perd presente la plura-
litd di elementi che stanno al-
l'intemno di questo mondo. Cre-
do che questo sforzo spetti an-
zitutto gli individui piuttostd che
gli organismi collettivi. Ma men-
tre l'individuo della propagan-
da ¢ il maschio, l'individuo di
og¥i & stato attraversato dalla
difterenza. Percid bisogna pen-
sare un altro rapporto con la
politica, un altro modello di Sta-

to, un‘altra idea di partito che
assuma la crisi della propagan-
da, l'esperienza della differen-
za, il venir meno di un’idea uni-
forme e compatta d'individuo.
La comunicazione, per amivare
agli individui e alle individue,
deve tenere conto della plurali-
ta degli strati». Ma come nasco-
no nuovi linguaggi che salva-
guardino la dimensione del va-
lore? Credo che il movimento
delle donne potrebbe indivi-
duare nuove forme di linguag-
gio politico. La rottura dell'unita
lessicale e linguistica dentro i
partiti e anche nel Pci & un fatto
significativo. Con la caduta del-
la propaganda & venuto meno
un lessico politico unitario che
legava masse e dirigenti. Uno
dei segni di questo processo &
la babele linguistica nel Pci». Su

uesto & d’accordo anche Licia

onte: «l pensiero della diffe-
renza ha svolto un ruolo fonda-

mentale in quanto redisce
alla radice lidea dell'essere
umano astratto e universale.
Mettere in crisi I'idea dell'uma-
nitad su cui si fondano la rivolu-
zione dell'89 e le rivoluzioni so-
cialiste ha cambiato l'idea stes-
sa della politica. Il pensiero del-
la differenza & I'uovo di Colom-
bo perché & semplice: noi sia-
mo diverse. Questiidea cosi
semplice non poteva che scar-
dinare tuttos.

Nonostante cid, mi sembra
che le donne facciano fatica ad
accettare il ruolo dei mezzi di
comunicazione di massa. «£ ve-
10. Le donne continuano a pen-
sare la comunicazione politica
come una comunicazione ri-
stretta tra gruppi che non a caso
utilizzano un linguaggio oscuro.
Ma la comunicazione politica
non pud essere specialistica.
Per sua natura deve essere
aperta a tuttis,
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Parliamo di comunicazione po- Quali_saranno i punti chiave 2 X
[itica con Ennco Finzi, esperto delld_comunicazione _politica RS o

di pubbhcitd, mass media e ri-
cerche di mercato. Nella stora
del Pci la comunicazione ha
svolto un ruolo di grande im-
portanza.

Si, si potrebbe dire anzi che il
partito sia stato un gigantesco
mass-medium. Nel di To-
gliatti 2 milioni di iscritti e centi-
naia di migliaia di quadri con-
sentivano una cofmunicazione

di massa, molecolare e ramifi- -

cata. Inoltre era una comunica-
zione deprofessionalizzata. C'e-
rano i professionistt dell'infor-
mazione — si pensi ai manifesti
di Albe Steiner, alla stampa co-
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nella nuova formazione?

11 primo punto & il massimo di
essionalitd e competenza.
esempio, un manifesto deve

essere leggibile da un automo-

bilista, r:f];nhtr:h:dm si scrig
no man si possono

gere solo andando a piedi. Le
competenze tecniche vanno
diffuse, socializzate. It secondo
punto da comprendere & la pe-
culiaritd del prodotto politico.

La comunicazione deve essere

coerente i il desti-
** natario acc?:? “mg cong
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prima, la costruzione del partito
di massa, coincide con la Libe-

za comunicativa. Hanno rotto
col passalo o, pii semplice-

be trovare un equili
bno tra comunicazione del par-

ne dowd essere una regia di
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