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Siamo ad.un passaggio superano il 5% sul subito grow colpr ogli di impresa adeguala agh

vitale della distribuzione fatturato, - umbri tornano a guidare i anni 90.

moderna e in particolare Tutto questo awiene in loro processi di sviluppo o 1l problema non &l

per la Coop Umbria. una regione che registra saranno preda difendersi e il rinchiudersi
Cisonosceltechecisono  una propensione al sempllcemenle dc: [+1]) I in se stessi o il subire gli
imposte sia dal mercatosia risparmioche rimane alta, ~ forti, - . altri: il problema ¢ come
dai nostrivalorie dalle pure in presenzadiun Non siamo ch\usi inuna . stare nei processi di
nostre radici. incrementodellaquotadi ¢ultura provincialistica: . }nodernizzazione. con

reddito destinata ai |
consumi.

Si evidenzia dunque un
fatto: le imprese umbre
sono sempre meno libere e
autonome, le risorse
rischiano sempre pid di
essere altrove allocate, il

' sappiamo che dobbiamo
- costruire e favorire tutti i/
_ processi imposti dal
" mercato e daivaloriche -
vogliamo affermare.
Nel concreto bisogna
costruire tuticle -
integrazionicle '
" partecipazioni necessane '

+In tempi acceleratissimi Ie
grandicatene europee, e
non solo europee, fanno
" sentire laloro pid alta
competitivita registrabite
nei minor costi, nelie
maggiori dimensioni di
impresa, nelle pid alte

quale ruolo protagonista
da parte degli umbri. .
Sec'¢undatoche
vogliamo contestare ad
alcuni dirigenti della
Confcommercio ¢
cssenzialmente questo: a

s

risorse da spendere. nostro mercato rischia Perugia il centro
Ma queste scelte ci sono sempre di pid di essere . con le grandi cooporatwe commerciale a larga scala
imposte anche dalnostro  terra diconquista: - checifacclano - - olofala Coop Umbriaolo

obiettivo di fare pit forti § L'identitd dell'Umbria ha - -
consumatori, difenderei - ; R o
nostri diritti a servizi pia
efficienti, ad assortimenti -
pid qualificati, a prezzi pid

» convenienti: dobbiamo

: raggiungere la dimensione fa quakcun altro visto che

pid pulito dove non si
creino pil buchi

nell’'ozono, dove non si -
deturpinopitifiumiei A, W,

mari. ‘ ; . ANV 200 ANN G AR W N W,
Questovuol dire oggi : : Y AW A0 AN 0N % W W
rallorzatg i r;osln valorie le .4 A A0 S ““
nostre radici. . ; [

- Mercato evalorici . ...- -‘

" chiedono oggi dunque di

. salvaguardare il nostro

" ruolo di leadership nel

- mercatoumbroilche,

. tradotto in concreto,
. sngmllca realizzare centri .
. commercialie -
supermercati nelle citta di
Umbertide, Rieti, Spoleto, '
* Gualdo Tadino, . '
- . Castiglione del Lago, Temi
. Perugia.
Nel complesso di questi
- puovi investimenti assume
‘rilevanza strategica di

L7 7] -“
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- centrocommercialea -

- larga scala a Perugiacon )
. annesso ipermercato v SN
< despecializzatc. - -, - i

. sviluppo prevede da qul al
" 1994 100 M

_Indiretti, 300 posti di lavoro -
nuovi, un fatturato di circa

miliardi, .

LUmbria¢aun bmo della

‘sua storia: all'indubbio
-innalzamento del tenore di
‘vita oggi si riscontra un v
sistema di imprese sempre
-~ pil sottocapitalizzate,
_.sempre pil indebitate, con
~onerifinanziariche :: -

IR -La COOP UMBRIA vuole vivere da protagomsta i camblamentl
R .~ del: prossimo decennio, rafforzando il suo. ruolo -

e ‘dl leader ‘nek’ ‘campo ‘della ‘distribuzione-e I propna-

P L capacxta di. mmatlva per la tutela del consumatore

| . Anm '90- da attraversare in buona compagnia con -
. un numero. ancora plu grande di soci e-di chenn

lo stesso ¢ il frutto della
programmazione
regionale ecomunale e
comunque il frutto delie
modificazioni del mercato.
Non & forse meglio
precorrere i tempie
costruire noi in Umbria il
nostro futuro?

A quale processo di
modernizzazione
dobbiamo legare I'Umbria
sc non a quello europeo e
cosl procedere da qui al
rinnovamento della rete
distributiva?

Cid checi preoccupa non
sono le battaglie
intraprese: cid checi

mbria anni 90

preoccupa
fondamentalmente &
'oscurantismo culturale
che notiamo avoltein
alcune posizioni dei
dirigenti della
Confcommercio.
Noi andremo avaniti nel
nostro piano di sviluppo
poiché, e su questocredo
che le autorita locali siano
d'accordo con me, in fin
deiconticidchecontaélo
status dei cittadini tutti: e
cheil centrocommerciale
a larga scala offra pid
servizi, prezzi piu
convenienti, pid qualita dei
prodotti & sncurameme '
indubbio.
1 processi di integrazione
per fare la grande famiglia
Coop in ltalia, processi ai
quali siamo aperti,
possono essere realizzati
rendendo tutte le realta
territoriali protagoniste
(ciascuno nel proprio
ruolo, nella propria
autonoma
rapprescntanza) del
Erogeno generale.
importante Jarcgiaela
qualita della direzione
politica che si vuol dare al
movimento nel suo
complesso: quanto piasi
sapra esprimere sinergiae
capacita di coordinamento
e di indicazione di obiettivi
tanto pid da panrti diverse e
in realta circoscritte si
registrera un
atteggiamento culturale
aperto e disposto a capire
gli altri.
Agli interlocutori delle -

‘forze istituzionali, polmche

e sociali che in questi anni
ci sono stati vicini, chiedo
divalutareiinostro -
progetto imprenditoriale
perquelloche &, di .
valutare le capacita
imprenditoriali nostre, di ©
valutare il nostro - -
radicamento sociale cosl
ampio e cosl esteso: 65.000
soci nell'area umbro

- sabina di cui 12.500 soci

che st aggira sugh 80
miliardi. -~ - :
Siamoaun g
vitale: ce la possiamo fane
con |'aiuto dei nostri socie
con la lungimivanza
culturaleche deve
contraddustmgueveogn
dirigenteneliefasidi. .
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