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UMBRIA, «PROGETTO SOCI~ PER L'’AMBIENTE

Fra i programmi futuri ¢ allo studio l'ipotesi
di destinare I'uno per mille degli incassi

i @ precisi progetti di «forestazione urbana»,
14,1 di tutela e valorizzazione di fiumi e parchi

Nel cuore verde della coop

Centomila alberi da piantare nelle citta

Nei programmi di Coop Umbria c'? I'intenzione di

ampliare la base sociale aprendo nuovi spazi ai

ﬂovani. Saranno infatti i «protagonisti del nostro
turos

- dice il presidente Gio

ners pﬂvileﬁt‘i\ del progetto ambiente.
| ti del ripensamento dell'organizza-

punti qual

o Raggi - i part-
uno dei

zione, sollecitato dagli scenari competitivi dei

prossimi anni.

PFRANCO ARCUTI

B PERUGIA. Per un'Umbria
bella, pulita & verde. Potrebbe
sembrare un nuovo slogan
per piomuovere I'immagine
delia regione, conosciuta or-
mai in tuttc il mondo, come il
cucre verde d'lialias, e invece
¢ quanto si propone di realiz-
zare i) eprogetto sochk che
Coop Umbria sta definendo
propdo In queste seitimane.
Un progetio ambizioso e sen-
za dubblio originale, unko
(mac'd gl chi giura che sard
presio coplato da altre regio-
i) in tutto il Paese. Si tratta di

un progetto destinato a legare
il nome della Coop Umbrin a
un'o a favore della
tutela dell'ambiente, c¢he
coinvolgera oltre 60 mila soci
della cooperativa, ma non so-
lo. I «progetio socis, infatti,
vuole avere come parten;:a in-
nanzitutto i glovari, « prota.
gonisti del nostro futuros,
Cosa ¢ il sprogetto so:, €
in che modo la Unabria
Intende realizzario® A spiegar-
lo & lo stesso presidente della
Coop, Giomgio Raggi. eNel
prossimi anni | mercati samn-
no sconvolti da una grande

competitivitd. Uno sconvolgi-
mento al quale contribuiran-
no diversi (attorl, a cominciare
dalla liberalizzazione det
commercio delle merci nel-
I'Europa comunitaria. Tutto
cid ¢l impone, gid da oggi,
una radicale riflessione sul
modo di essere della nostra
organizzazione, Dobbiamo
dire, francamente, che le
spinte ideologiche che fino a
leri sollecitavano ia gente ad
aderire alla nostra organizza.
zione, seppur valide, appar-
lendono al passato. Attual
mente, tra i soci della Coop in
Umbria, ma non soltanto, tro-
viamo gente con convinzioni
ideologiche non omogenee,
in cosa, dunque, slamo diversi
dagli aktri? Nel latto che noi, a
differenza di Standa, Rina-
scente e altri, abblamo una
base soclale. Ebbene, & pro-
prio questo il dato che voglia-
mo valorizzare, A vendere
montadella sono bravi tutti.
Ma non tutti possono dispome

di una base scciale come le
Coop. Ecco perché abbiamo
pensato proprio a un “proget-
tosoci”s,

Ma l'obiettivo della Coop
Umbria & anche quello di am-
pliare e rinnovare proprio la
sua base sociale, aprendosi al
glovani, a coloro che ne! futu-
ro rappresenteranno i prota-
gonisti del mercato. E quale
tema, se non quello della dife-
sa dell'amblente, oggi & pid vi-
cino propno ai giovani? Per
centi versi, la scelta della Coop
Umbria appare obbligata.
Quello che si vuole realizzare
¢ un collegamento tra la scel-
ta dl aderire a una organizza-
zione quale la Coop, e la vo-
lonta di traslormare, in me-
glio, Il monda in cul viviamo.
L'idea, in sostanza, & modili-
care I'identitd del socio coop,
legandola al desiderio di ogni
umbro, di una regione pid
bella, pulita ¢ verde. legare le
scelte di acquistare in negozi
coop e prodottl coop, con la

I successi di due aziende di Firenze e Piombino

Toscana, la nuova frontiera
delle coop si chiama iper

raggiu

A, lo spirito della Coop & rima-
8o quello di un tempo: una re-
e di negozi radicata e ditfusa
sul temitorio delle province di
Firenze, Pistola, Pisa, Arezzo ¢

.

Turiddo Campaini, il presi
denie della Unicoop Firenze,
‘ha flesteggiato il centesimo
compleanno dell'azienda pre.
sentando un bilancio relativo
al 1930 davvero lusinghiero:
oitr2 mille miliardi di fatturato,
un wtile netto che ha toccato i

41 miliardi ed oltre 30 m.lioni
di presenze nel punti di vend:-
ta. Un bilancio plo che soddie
sfacente. Ma Campaini &, co-
me ama definirsl, un «ncon-
tentabiles. Non gii basta misu-
rarsi ¢con le altre aziende del
movimento cooperativo, vuole
confrontarsi con | pid grossi
gruppl della grande distribu-
zio‘:xe nazionali ed intemazio-
nali.

Per vincere questa siom-
messa I8 Unicoop Finnze
punta sulla maggiore quaiia ¢
competitivit dei punti vendita
che tendono a diminuine nel
numero ma ad aumentare nel-
fa superficie. I} primo passo
verso questo obiettivo & tato
mosso nell’88 con 'apertur, a
Moniecatini nella Valdinitvole

(in provincia di Pistoia), del
primo ipercoop della Toscana.
All'inizio sembrd un azzardo
investire 25 milardi per aprire
un centro commerciale di di-
mensioni notevoli lontano da
citt piuttosto grandi. Ma, col
passare del tempo, la scelta si
¢ dimostrata vincente: oltre al
supermercato ci sono altri ne-
gozl, una trentina, ed il tessuto
commerciale della zona non
ha risentito di una vicinanza
cos) imponente. All'ipercoop
di Montecatini amivano com-
prator} anche dalle province di
Livomo e Firenze,

Ora il progetto dell'Unicoop
@ di creare altri ipermercati an-
che nel capoluogo toscano. |1
gioco Insomma si sposta a Fi-
renze dove la Unicoop conta
circa 76 mila soci e dove sono
in progetto, due ipermercati.
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LA QUALITA
. HAIL NOSTRO NOME

Nol del Salumificio Branchi da oftre 40 anni producia-
mo Il salame, a questo prodotto abblamo dedicato e
dedichiamo tutte le nnstre cure @ attenzioni.

L'utilizzo esclusivo del suino, una scelta meticolosa
delle cami, tutte di provenienza nazionale, un intelli-
gente dosaggio nell'aggiunta degli aromi naturali,
una continua ricerca per produrre nel rispetto delle
piU sane e antiche tradizioni, ¢l hanno pemesso di fa-
re detla nostra gamma di satumi, una linea di prodot-
i naturall e dal gusto squisito, che potrete trovare in
tutti gli ipermercati @ Supemercati Coop.

FIZTTI> SALUMIFICIO spa

Via Alcide De Gaspert 15 - TRESCORE CREMASCO (CR)
Telefono 0373/273.040 274.276

Fax 0373/274.376

Per uscire dall'impasse la Uni-
coop ha aperto una campagna
di sensibilizzazione fra i clienti
ed i soci ed ha Iniziato una rac-
colta di firme per chiedere che
i due negozi vengano aperti al
piu presto. In pochissimo tem-
po sono siate raccolte quasi
cinquantamila firme.
"ee

Fino all'anno scorso si chia-
mava Coop la Proletana. Pol,
nella primavera del 1990, & sta-
to deciso di cambiare raglone
sociale. Ed ora esiste la Coop
Toscana Lazio. La cooperativa,

nata a Piombino nellimmedia- |

to dopoguerra, ha decine di
punli vendita, diffusi suprattut-
to sul litorale tirrenico, da Mas-
sa Carrara a tutto il Lazio e fino
a Latina 1) bilancio del 1990,
dicono alla Coop Toscana la-
zio, & in linea con il trend pid
che positivo degli ultimi anni,
L'utile ha raggiunto § 28 mitiar-
di con un volume di vendite di
625 miliardi, di cus 443 in To-
scana ¢ 183 nel Lazio. | soci
nelle due regiom sono 222 mi-
la mentre i dipendenti sono
2.612, Ep?urc la Coop Tosca-
na Lazlo fino agli anni Settanta
& rimasta una cooperativa di
piccole dimensioni Pol & im-
ziata la politica dell'espansio-
ne. |l salio definitivo ¢ stato
compiuio l'anho scorse con
V'incorporazione della «Stella
Markets, una catena di super-
mercali operante nelle provin-
ce di Roma, Latina ¢ Frosino-
ne. Da questa fusione ¢ nato
anche il nuovo nome della
cooperaliva,

Ma 1 colp: di scena si susse-
guono senza sosta. Nei primt
giom di giugno alla Coop To-
scana Lazio @ cambiato anche
it vertice dingenziale, Un awi-
cendamento che awiene do-
po una ventina d'anni di ge-
shone In crexcita costante |l
nuovo presidente della Coop
Toscana Lazio ¢ Roberto Con-
1 Ha quarantanove anni, ¢ na-
to a Cecina (in provincia ¢ LLi-
vorno) dove vive, ¢ laurcato in
cconomia ¢ commercio all'u
niversitd di Pisa. Conti @ stato
vice presidente della coopera-
tiva dal 1972 ella sua nomina a
presidente.,

Gli ha passato il teslimone
Sergio Meini, livornese anche
lui, che ha guidato la coopera-
tiva dal 197} 1l nuovo vice pre-
sidentc ¢ Gastone Notari, Ha
$4 anm cd ¢ di Grosseto 1)
cambio di guardia fra le due
presidenzc ¢ slato I'occasione
per salutare Scrgio Meini, che
¢ stalo una figura dt pnmo pia-
no del movimento cooperativo
fin dai pnmi anm dcl dopo-
gucerra ¢ sotto la sua dire-
zione che la cooperativa ha
vissulo gh anni pid important
dcl suo cammino verso 1o svi-
luppo fino a diventare una
grande impresa Insenita salda-
mente fra le prncipal aziende
det movimento ooperativo

volonta di contribulre a difen-
dere 'ambiente.

In concreto, che cosa acca-
dra una volta che il «progetto
soci» sard operativo? Mollo
probabilmente una quota
(per esempio l'uno per mille
del (atturato di ogni punto
vendita) degli incassi globali
sara destinata a progett mira-
1, che saranno scelti dall'or-
ganizzazione. Quaiche esem-
plo: a Perugia I'Amministra-
zione comunale sta da anni
lavorando al progetto per la
realizzazione del parco natu-
rale del Tevere; quakche setti-
mana fa & stato lanciato Il pro-
getto di Jorestazione urbanas,
centomila alberi da plantare
In citta. Queste potrebbero es-
sere iniziative alle quali Coop
Umbria scegliera di dare {) suo
contributo. Particolare molto
interessante del «progetto so-
ci» & la creazione di una sorta
di «<club delle giovani mamot-
tes, cul potranno aderire soci
tra i 6 ¢ i 18 anni, ai quali spet-

terd il compito di decidere, in-
sieme agli altri soggetti dell’or-
ganizzazione, Quale iniziativa
di tutela ambientale sostene-
re. Insomma a Perugia, a Ter-
ni, a Foligno, dovunque ci sa-
rA un punto vendita Coop,
giovani e vecchi soci potran-
no scegliere di salvare il parco
del proprio quartiere, oppure
il fiume dellacitta.

1l presidente Raggi sottoli-
nea inoltre che ogni socio po-
tra controllare costantemente
I'evolvere della situazione,
grazie a dei tabelloni che indi-
cheranno, a seconda del pro-
getto scelio, I'atnmontare del
finanziamento e il grado di
renlizzazione dell'operazion:
scelta, Vale a dire che quanto
pii bassa sara la linea del gra-
fico relativa ai fondi disponibi-
li, tanto pid alta sarad quella
che indichers | nuovi alberi
plantat: nel parco, o | chilo-
metri di sponda del fiume 1i-
pulitl e restituiti all’antica bel-
lezza.

Un tratto del fume Tevere tra le colline dei’Umbria
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@R Nel 1985 la Coop Um-
bria contava 35 mila soci, og-
gi sono oltre 64 mila. Un rad-
doppio in appena cinque an-
ni. Ma l'oblettivo & quelio di
raggiungere, nel 1994, quota
100 mila socl. Un traguardo
ambizioso, ma - affermano
alla Coop Umbria - niente af-
fatto lontano. Il trend di ade-
sione, infatti, anche in questo
ultimo anno & stato positivo.
A indicare lo stato di buona
salute della Coop Umbria
non ¢ soltanto il numero dej
soci, ma anche il fatturato,
passato dai 74 miliardi del
1985 ai 148 del 1990. Per il
1994 Y'oblettivo & 300 miliar-
di. Gia oggl, comunque, la
Coop Umbnia, con | suoi cir-

In soli 5 anni
raddoppiate
le nuove adesioni

ca 150 miliardi di fatturato,
rappresenta una delle princi-
pall aziende della regione. |
dipendenti sono 500 mentre
ne! 1985 erano 322, ed anche
in questo caso, per [l 1954 si
prevede un incremento degli
occupati a 800 unita, Signifi-
cative anche le cifre relative
alla superficie delle aree in
vendila, passata da: 9 mila
270 metri quadrati del 1985
aicirca 15 mila metri quadra-
ti del ‘90, Le previsioni per il
1994 indicano che la superfi-
cie delle aree di vendita do-
vrebbe raggiungere il 25.400
metsi quadratl. Altrettanto
importante & lo stato di liqui-
dith della cooperativa, che &
oggi di circa 1000 miliardi di

lire @ dovrebbe aggirarsi at-
tomo at 150 miliard} di lire
nel 'S4,

Coop Umbria dunque ne-
gli ultimi anni ha registrato
una continua crescita, che
prosegue. Cresce il fatturato,
cresce la base sociale che
costituisce la ricchezza deila
cooperativa, cresce anche la
liquidith grazie all'apporto
del soci ¢ dei consumator,
cresce la superficie di vends-
ta, con la creazione di grandi
centri commerciali e cresce,
infine, l'occupazione.

Nella sua poiitica dieibu-
tiva, Coop Umbria ha sempre
anticipato le pid modeme
tendenze de} mercato svilup-
pando una linea di concen-
trazione degl) spazi di vend!-
1a in grandi superfici. £ una
strategia che garantisce un
incremento quantitatho e
qualitativo al servizio fomen-
do al consumatore una di-

'sn'ibzione sempre pid mo-
derna e soprattutto pid con-
veniente,
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ATAVOLA
LEUROPA UNITA
"HA'UN LEADER

IL GRUPPO BARILLA: LEADER IN EUROPA PER LE PASTE

ALIMENTARI E FRA I PRIMI NEI PRODOTTI DA FORNO.

RILEVANTE IMPEGNO NELLA RICERCA, IN PARTICOLARE

NELLE “TECNOLOGIE DE! ICATE", PER SERVIRE MEGLIO 1

CLIENTI E SODDISFARE I BISOGNI DEI CONSUMATORI.

FATTURATO DI GRUPPO NEL 1990: 2,400 MILIARDI DI LIRE.

Barilla
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