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Molti previdero la fine del calcio. Ma dopo dieci anni, 
l'unione tra sponsor e pallone, che fa affluire 40 miliardi 
a stagione nelle casse delle società, resiste ed aumentano 
le ditte interessate. Ma non sempre l'abbinamento riesce 

LALCIO 

Gol con griffe 
Un matrimonio difficile. Che ha avuto i suoi pro
nubi in personaggi come Mazzola, Bettega, Anto-
gnoni. Ma dopo dieci anni il connubio sponsor-
calcio resiste. E i pretendenti, anzi, aumentano. 
Tra serie A e B. sono circa quaranta miliardi di lire 
che affluiscono nelle casse delle società Eppure 
un'indagine rivela che pochi sono i tifosi che ri
cordano l'abbinamento della squadra del cuore. 

M M AUGUSTO STAGI 

* • CW dice Roma dice Balil
la. Chi pensa a Platini ram
menta il binomio vincente da
to da Juventus-Ariston e inline, 
chi beve Misura, pensa a Mal-
thaeus. Già, unti sponsor per 
un calcio sempre più gr/floro E 
pensare che il gioco del pallo
ne £ stato tra gli ultimi sport a 
cedere al lascino dei soldi, alla 
tentazione dei quattrini sonan
ti. 

Sono dieci anni che le no
stre squadre del cuore cedono 
un lembo di maglia (200 centi
metri quadrati) allo sponsor. 
Timide avance», si ebbero già 
nel 1974. quando lu ricono
sciuto ai giocatori il dintto 
d'immagine a scopo pubblici
tario. I primi ad apparire sul 
piccolo schermo turano Maz
zola. Bettega, Anlognonl. ma si 
fecero lusingare dai soldi an
che Rocco. Claudio Sala. Boni-
segna ed Edmondo Fabbri. Ad 
ogni modo questo e stato il pri
mo passo verso un inevitabile 
matrimonio che fu celebrato 
nella stagione 1381/82. Prima 
però ci si sprecò in tavole ro
tonde, riunioni, dibattiti di ogni 
tipo, per capire o far compren
dere, quanto fosse importante 
e Indolore. Il passaggio alla 
sponsorizzazione Nacque ine
vitabilmente anche l'esercito 
del «puri., cioè di coloro che 
hanno fino all'ultimo pensato 
che lo sponsor nel mondo del 

calcio avrebbe sancito la sua 
line Molti hanno temuto che il 
gioco del calcio, Imo allora 
una delle poche discipline ver
gini, si arrendesse a interessi 
commerciali e le aziende aves
sero il sopravvento 

In quegli anni il calcio ago
nizzava flnanzia-lamcntc, 
stretto tra debiti e Interessi pas
sivi Il denaro degli sponsor lu 
come una manna Oggi alle 
sponsorizzazioni ci credono 
quasi tutti, tanto che nella 
scorsa stagione, tra A e B, si so
no mosse cilre pari a quasi 
quaranta miliardi di lire Tra 
tutti gli sport, il calcio e il più 
gettonato, secondo soltanto al
ia Formula I, sulla quale gli 
sponsor riversano quasi ottan
ta miliardi a stagione Questo 
oggi, nel 1991, dopo dieci anni 
esatti dati ammissione delle 
scritte pubblicitarie sulle ma
glie delie nostre squadre di cal
cio Il passaggio, come già det
to però nonlu indolore, e anzi, 
richiese una pronta regola
mentazione, al line di non far 
impazzire ta struttura Bastò in
fatti pochissimo per registrare 
alcuni episodi molto italici, tut
ta fantasia e operosità Forte 
dell'adagio .(atta la legge, tro
vato l'inganno», l'intrapren
dente Teolilo Sanson. l'allora 
presidente dell'Udinese 
(1978). pensò bene di firmare 

con il suo marchio i calzoncini 
della squadra gabbando in 
questo modo i regolamenti fe
derali che vietavano espressa
mente ogni tipo di scritta pub-
blicitana (o politica o confes
sionale) sulle maghe L opera
zione gli costò dicci milioni di 
multa ma e pensabile che la 
sua pubblicità gratuita gli valse 
molto di più L anno successivo 
ci provò il compianto Franco 
DAttoma presidente del Peru
gia, che per 400 milioni lo lece 
convolare con il pastificio Pon
te e facendo scoppiare un vero 
e proprio caso in quel periodo 
infatti, era possibile sponsoriz
zare con un marchietto (da 12 
centimctn quadrati) della ditta 
che torniva I abbigliamento 
sportivo DAttoma infatti ave
va pensato di creare ex novo 
una linea che portava lo stesso 
nome del pastificio «Non lu 
semplice stilare le norme per 
regolanzzare il mercato delle 
sponsorizzazioni - ci dice Bru
no Ferrari amministratore de
legato della Media Sport, so
cietà sorta a Milano nel '77 e 
oggi leader del settore delle 
sponsorizzazioni sportive - In 
ogni caso ci siamo riusciti e il 
calcio possiamo dire che 
nell 82 ha voltato pagina, per 
vivere una nuova era. Il nostro 
primo sforzo ad ogni modo e 
stato quello di trasformare la 
sponsorizzazione da tecnica di 
comunicazione, in un mezzo 
reale, pari ali advertising, alle 
promozioni* Ma esiste un listi
no prezzi? Come si la a stabili
re che la Samp campione d I-
talla «costi- oltre due miliardi? 
«Listini non ce ne sono assolu
tamente - dice Ferran - Per 
comodità si è divisa la sene A 
in tre fasce nella prima c'è la 
campione d'Italia, unitamente 
ai club storicamente di vertice, 
come Milan, Juventus, Inter. 
Roma e Napoli Nella seconda 

MILIARDI E MAGLIETTE 

•quadra 

Atalanta 
Ateo»* 
Bari 
Cagliari 
CrwnoMM 
Fiorentina 
Foggi* 
Gonea 
RltSfAaSlOMlO 
•Juventus 
Lazio 
MHan 
Napoli 
Parma 
Roma 
Sampdorla 
Torino 
Verena 

Sponsor'91 

Temoli 
-

Sud Factoring 
Fos 
Costr. Andreotti 
Glocherla 

Sponsor '90 

(Tamoll) 
(Cocif) 
(Sud Factoring) 
(Fos) 
(Costr Andreotti) 
(La Nazione) 

Banca Pop Pescopagano (Banca Pop. Pescopagano) 
Mita 
FltQar 
Uplm 
Cassa Risparmio Roma 
Medlolanum 
Voiello 
Parmalat 
Barllla 
Erg 
Baratta 
Tortellini Rana 

* Attualmente l'Ascoli non ha ancora uno 

(Mita) 
(Misura) 
(Uplm) 
(Cassa Risparmio Roma) 
(Medlolanum) 
(Mars) 
(Parmalat) 
(Barllla) 
(Erg) 
(Indeslt) 
(Tortellini Rana) 

sponsor 

Investirli, annuo 

700 000 000 
-

900 000000 
760000000 
700 000 000 

1500 000000 
700 000 000 

1 400 000 000 
2600.000 000 
2 000 000 000 

800 000000 
2 400 000000 
2 800 000 000 
1600000 000 
2 400000000 
2 300 000 000 
1800 000 000 
1500 000 000 

Niente politica: è uno dei proprietari del Bologna 

Andreotti, basta la parola 
Da Cremona con clamore 
Potenza del nome? Chissà. Sta di (atto che funzio
na: la «Costruzioni Andreotti spa», entrata nel 
mondo del calcio l'anno scorso sponsorizzando 
la Cremonese in serie B, dopo una stagione si tro
va già a far bella mostra nel massimo campiona
to. Il titolare, l'ingegnere napoletano Vittorio 
Wanderling, non si è fermato qui: convinto da Ca-
brini, ha acquistato anche metà del Bologna... 

MIANCUCOZUCCHIN I 

•al •Andreotti» il nome e in
dubbiamente intrigante e fa 
pensare che i titolari dell'im
presa edile che da quest'anno 
farà passerella sulle maglie 
della Cremonese in sene A 
non disdegnino di sfrattare 
una cosi «indistruttibile* omo
nimia Se passa l'equivoco sia
mo a una svolta storica allo 
sponsor dello sponsor Sciolto 
l'equivoco una volta tanto, la 
politica c'entra per caso con lo 
sport, visto che a questo punto 
siamo 

La «Costruzioni Andreotti 
spa». azienda cremonese con 
500 dipendenti e un latturato 
annuo di ISO miliardi (23 can
tieri sparsi in Italia. Arabia, 
Africa e Sudamene*), è uno 
del 18 sponsor «eletti» sulle ca
sacche del football di sene A 
al club di Luzzara e Ciagnonl 
dà quest'anno 700 milioni, una 

bella cifra, una bazzecola però 
se paragonata a quel a che, ad 
esempio, la Voiello o'fre al Na
poli Ma la Cremonese e pur 
sempre una neopromossa 
L'amministratore delegato del
la «Andreotti spa». Il 55enne 
manager napoletano Vittono 
Wanderling decise un anno fa 
questa «promotion» legata al 
calcio E 11 calcio gli ha portato 
subito fortuna come, a quanto 
pare, lo slogan dellaz.enda 
che campeggia sotto la casac
ca grigiorossa con maniche al
zate (segno di vittori,)) ncll in
serzione pubblicitaria «Dal 
1877, solide fondamenta per 
insolite soluzioni» Naturale, 
ovvio pensare al presidente 
del Consiglio impareggiabile 
esempio di qualcosa di •estre
mamente solido» che viene «da 
molto molto lontano» «Però 
noi -spiega Wanderling • col 

presidente del Consiglio non 
siamo neppure parenti Tutta
via omonimia e doppi sensi 
nello slogan possono giovare» 
L «Andreotti spa», pur conser
vando il nome originario, dal 
1877 ha cambiato molti pro
prietari l'ing Wanderling I ha 
definitivamente acquistata 6 
anni la 

Cunosamente, il titolare del-
l'«Andreotti», proprio come I il
lustre omonimo del suo caval
lo di battaglia, è diventato su
bito un protagonista fra i me
cenati «rampanti» del pallone 
da pochi giorni, ha acquistato 
da Corioni anche il Bologna 
(«Me I ha chiesto il mio amico 
Àn'onio Cabnnl, da qucsl an
no direttore generale della so
cietà rossoblu») assieme agli 
industriali Cruppioni e Cnudi 
Qucst ultimo è socio In affan di 
Angelo Casillo fratello del pre
sidente del Foggia che si auto
definisce il «Berlusconi del 
Sud» e (orse guarda già al Na
poli del dopo-Fcrlaino Tutto 
normale7 SI per il mondo im
prenditoriale ma un giorno 
Cremonese Foggia e Bologna 
saranno avversane sul campo 
e allora magari fioccheranno 
illazioni e sospetti di un mon
do sportivo che fatica a tenere 
il passo del -mondo del busi
ness» Pur senza poter ormai 
prescindere da esso 

lascia nentrano quelli «storici» 
come il Tonno, la Fiorentina, 
la Lazio il Bologna Nella terza 
le altre In poche parole la pri
ma lascia ha sponsorizzazioni 
che vanno dai 2 al 3 miliardi, 
nella seconda un miliardo e 
mezzo e nella terza attorno al 
miliardo» E il ritomo quale 
può essere? «Buono, i risultati 
nspondono alle aspettative 
delle aziende che come è lo
gico che sia. sono molto esi
genti Questo lo diciamo in 
quanto ogni anno aumentano 
le aziende che desiderano 
sponsorizzare nel calcio» Da 
una indagine, condotta dalla 
Spi alla fine dell'88, emergono 
dati allarmanti' su mille perso
ne 700 non si ricordano I abbi
namento Come si spiega? 
•Una sponsorizzazione non 
può essere (ine a se stessa, oc
corre una strategia che l'ac
compagni. Perche la Barllla 6 
con la Roma da dieci anni e la 
Misura non abbandona I Inter 
sin dall'82' Perche vuol dire 
che il matnmomo è ben com
binato» Squadra-sponsor un 
rapporto difficile da gestire? «In 
alcune occasioni ci si può an
che non intendere - spiega 
Ferrari -. In parole povere le 
squadre non sono veramente 
padrone, di tutti gli spazi che 
interessano al loro sponsor 
(tabelloni in campo, stadio, 
parcheggi, ecc.) Ci vorrebbe
ro delle strutture più capaci, 
agili, flessibili. In modo da co
gliere al volo ogni occasione 
propizia». Ritiene che il calcio 
sia 11 veicolo pubblicitario 
Ideale? «Non lo credo assoluta
mente. Dipende da molte co
se, da cosa si produce e a chi 
ci si rivolge 11 calcio richiama 
un pubblico di massa ed e 
quindi l'ideale per il largo con
sumo, ma ripeto, sarebbe un 
errore pensare che con il cal
cio si possa vendere di tutto». 

Giuseppe Giannini. 27enm 
capitano della Roma, 
ha sempre Indossato 

nella sua carriera 
ta magna aiaDorossa 

che quest'anno festeggia 
f dieci anni di abbinamento 

con lo sponsor «Balille» 

I soldi non bastano mai 
In cantiere pay-tv e lotterie 
•al Un praticante ogni 
quattro, pnmo sport italiano, 
eppure il calcio quanto a de
naro presenta cifre assoluta
mente sproporzionate al suo 
potenziale. Le sponsorizza
zioni sono ancora molto 
basse, specialmente se mes
se a confronto con quelle 
della Formula 1 Dall'ente di 
Stato sino al 30 giugno 1993, 
il mondo calcio, percepisce 
108 miliardi di lire, mentre 
dall'indotto (articoli sporti
vi) le cifre spese sono anco
ra basse, e questo nonostan
te Il boom del merchandi
sing legato ai tifosi. 

Ad ogni modo Luciano 
Nizzola, presidente della Le
ga calcio, ha im mente di ar
rivare entro pochi anni a en
trate (biglietti a parte), per 
700 miliardi a stagione. La 

fetta più ampia, sino a 600 
miliardi (ci si basa su una 
previsione logica di 3 milioni 
di utenti), dovrebbe essere 
costituita dalla pay-tv, previ
sta, con un certo ottimismo, 
già perii 1993. 

Ad ogni modo a marzo 
dovreboe cominciare ta ven
dita di una lotteria naziona
le, con show televisivo con
dotto da Pippo Baudo, per 
dare al calcio professionisti
co almeno 7 miliardi. Nei 
programmi della Lega c'è 
anche l'idea di "grillare" tutti 
i campionati di A e di B, 
nonché la Coppa Italia, con 
uno o più sponsor Questa 
operazione dovrebbe frutta
re qualcosa come cento mi
liardi l'anno. 

Tutto questo senza rinun

ciare al Totocalcio, che frut
ta qualcosa come 2768 mi
liardi, cifra questa però lega
ta a delle variabili a seconda 
del flusso delle giocate, e 
destinate pero alla federa
zione che li suddivide fra tut
ta la sua attività, compresa 
quella dilettantistica 

Per gestire però certe 
somme, che stanno diven
tando sempre più ingenti, 
occorrono manager all'al
tezza della situazione E' per 
questo che Nizzola sta pen
sando da tempo ad una 
scuola, dalla quale fuorie
scano dirigenti industriali ad 
hoc. destinati a sostituire gli 
attuali «appassionati», spes
so troppo capaci di far qua
drare! propri conti. 

DPAS 

Mi 
fK&Mki 

Quattro sponsor diversi sulla maglia del Milan nel giro di un decennio-
H senso del tempo che passa rappresentato dal capitano rossonero 
Franco Baresi, qui sopra con l'attuale divisa «Medlolanum», 
a fianco con «Fotorex» e, 
procedendo a ritroso, «Hitachi» e l'ormai antica casacca «Pooh» 
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Il Marsiglia spara 
26 miliardi 
perSkuhrayy 
Genoa dice no 

dispareggi 
concludono la C/2 
retrocedono 
Attamura e Cecina 

Altamura: 
retrocessione ed 
incìdenti 
Feriti tre agenti 

Il centravanti cecoslovacco del Genoa, Thomas Skuhravy 
(nella foto), è stato al centro di un'incredibile trattativa Ira 
I Olympique Marsiglia di Bernard Tapie ed il Genoa di Aldo 
Spinelli II magnate francese aveva offerto 26 miliardi per as
sicurarsi le prestazioni dell'attaccante ceco, autore nella 
scorsa stagione di 15 reti tutte su azione, ma il presidente ge
noano, dopo aver consultato I tifosi delUi gradinata nord, ha 
rifiutato Spinelli e convinto che Skuhravy sia un g ocatore 
utilissimo ed insostituibile con la sua cessione la squadra si 
sarebbe indebolita e non avrebbe cosi potuto difendere il 
quarto posto conquistato quest'anno e Ixn figurare in Cop
pa Uefa. «Il Genoa per anni ha guardato tutti dal basso verso 
l'alto - ha dichiarato Spinelli - Adesso che siamo arrivati in 
UEFA non vogliamo più tornare indietro Non cederò nean
che Eramo e Ruotolo» La cessione di Skuhravy al Marsiglia 
avrebbe anche risolto il problema degli stramen visto che la 
società rossoblu, oltre a Branco ed Aguilcra. dispone di 
Dobrvolski E probabile che il russo finisca per essere par
cheggiato al Psv Eindhoven. 

Si sono conclusi len gli spa
reggi valevoli per la perma
nenza ne! campionato di se
ne C/2 A Temi 1 Ospitatene 
ha sconfitto it Cecina per I a 
0. mentre a Perugia, Castel 

^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ di Sangro ed Altamura han-
™""^^™™"•^^*™,•,,™ no pareggiato 0 a 0 La clas
sifica finale vede appaiate al comando con 4 punti Castel di 
Sangro ed Ospitaletto, a quota 3 l'Altamura, quindi il Cecina 
con 1 punto In base a questa graduatoria retrocedono nel
l'Interregionale Altamura e Cecina. 

Incidenti si sono verificati a 
Perugia, al termine della 
partita Castel di sangro-Alta-
mura, valida come spareg
gio per la permanenza in 
c/2 e terminata 0-0 Due 

^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ agenti di polizia ed un cara-
"™^^"""^^"^*"""*"^ binlere sono rimasti tenti dal 
lancio di sassi e di altri oggetti da parte di alcuni tifosi dell' 
Altamura (che in seguito al pareggio e' retrocessa tra i dilet
tanti) Uno del due poliziotti ha riportato la lussazione della 
spalla, mentre l'altro una lenta a sopracciglio, i medici del 
pronto soccorso dell' ospedale li hanno giudicati guaribili, 
rispettivamente, in 2S giorni e in una settimana. Il carabinie
re ha invece ricevuto un colpo alla testa ed e' stato trattenuto 
in osservazione Nel corso degli incidenti sono state anche 
divelle piante e danneggiate alcune automobili Due tifosi 
pugliesi sono stati Identificali. 

SI riunisce oggi a Roma D 
consiglio direttivo della Lega 
di sene C Oltre alla defini
zione degli organici dei 
prossimi tornei di C/1 e C/2, 
verranno esaminate le que-

^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ suoni riguardanti la vicenda-
*^^™"™^^"™™™"^^^ -Catanzaro, la valutazione 
della stagione appena conclusa e la normativa per i recuperi 
del prossimo campionato. 

Iniziano stasera a Roma gli 
incontri della poule scudetto 
del campionato nazionale 
di calcio a cinque Sul cen
trale del Foro Italico la Bnl 
Roma, la Tecnocop Verona. 

^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ il Tomno Helios e la Geas 
"•"*•••••••"""""^•"»^»^»»" Meda sì sfideranno in un gi
rone all'italiana con partite di sola andata per stabilire la 
squadra che dovrà contendere alla Roma Rcb - prima nella 
stagione regolare - il titolo italiano in un confronto al meglio 
delle tre partite La Roma Rcb si è aggiudicata le ultime tre 
edizioni. Questo il programma della prima giornata. Bnl-
Tecnocop Verona, Tomno Helios-Geas Meda. 

Il collegio nazionale dei pro
curatori sportivi ha nunito 
ieri a Roma il suo direttivo 
per procedere alla nomina 
delle maggiori cariche Pier 
Massimo Fomaro e stato 
scelto come presidente, 
Amedeo Pomponio vice-

li Consiglio 
di Lega 
esamina 
il «caso» Catanzaro 

Final) di caldo 
a cinque 
Sfida alla 
Roma Rcb 

Collegio 
nazionale 
dei procuratori 
sportivi 

presidente e Giuseppe Proietti consigliere. 

All'Atletico 
la coppa del Re 
Il presidente Gii 
finalmente esulta 

L'Atletico Madrid si e aggiu
dicato la Coppa del Re scon
figgendo in finale il Maiorca 
per 1 a 0 La rete del succes
so è stata messa a segno da 
Alfredo al sesto minuto del 

^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ ^ secondo tempo supplemen-
•»»™»™»̂ »"»»»"»™»̂ »™»™» tare. Nei turni precedenti 
l'Atletico aveva sconfitto Rea! Madrid, Valladolid e Barcello
na Il presidente del club madrileno, Jesus Gii. particolar
mente famoso per l'estrema facilità con cui esonera gli alle
natori, ha dichiarato che questa coppa di Spagna (primo 
trofeo della sua quadriennale gestione) rappresenta un 
trionfo paragonabile alla conquista di tutte le coppe euro
pee 

MASSIMO FIUPPONI 

Predominano gli alimentari 
Il tifoso preso per la gola 
In area di rigore salumi 
e una buona pastasciutta 
Bai Dai 2 miliardi e 800 milio
ni della Voiello al Napoli, ai 
700 mil'oni di Tamoil e An
dreotti spa a Atalanta e Cremo
nese è ricco anche quest'an
no il piatto-sponsor messo a 
disposizione del calcio di sene 
A Parlare di «piatto» e comun
que sempre meno uno spro
posito il settore alimentare e 
infatti presente ormai in ma
niera massiccia, legando sem
pre più i suoi destini e la con
sueta «immagine» a quella del 
pallone Lo sponsor più ncco 
(beato il Napoli) è la «Voiel
lo», un pastificio sulle maglie 
partenopee prende il posto 
della «Mars» In una graduato
ria di ricchezze esibite, segue 
con un «gap» di 200 milioni la 
«Fitgar», bevanda energetica 
che, a giudicare dalle appa
renze, sembra la fotocopia 
della Gatorade sulle casacche 
intenstc sostituisce la scritta 
•Misura» Sempre prodotti ali
mentari promuovono la Roma 
con la «Banlla» (un legame 
che va avanti da sempre), il 
Panna con la concorrente 
•Parmalat» (un altro connubio 
felice), il Tonno con la «Beret-

ta» (si tratta non di armi ma di 
salumi) che rimpiazza la «ln-
desit», il Verona e il Cagliari 
con le contorniate «Tortellini 
Rana» e «Fos» (formaggi e ovi
ni sardi) Dunque, «si mangia» 
in 7 club su 18 Altrove, gli ab
binamenti restano inaiteraU 
per Sampdona e Atalanta 
(«Erg» e «Tamoil», prodotti pe
troliferi). Milan («Medlola
num», compagnia di assicura
zioni della Fininvest), Juventus 
(«Upim», catena di grandi ma
gazzini). Bari («Sud Facto-
nng« una finanziaria), Cremo
nese («Costruzioni Andreotti», 
impresa edile) Genoa («Mita», 
settore elettronico). Lazio e 
Foggia («Cassa di Risparmio» e 
«Banca Popolare Pescopaga
no») 

Ha cambiato sponsor invece 
la Forcntina dal quotidiano 
cittadino «La Nazione», a «Gio-
chena« (settore giocattoli) 
L unico club ancora privo di 
sponsor al momento è il neo-
p-omosso Ascoli che ha inter
rotto I abbinamento con la 
«Cocif» a US 

l'Unità 
Lunedi 
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