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SAATCHI & SAATCH!

"Ma cosa c’entra '
“Woody Allen con la Coop?
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® New York - giugno-'91 - Woody Allen sul set degli spot Coop. ®

Da sempre, la Coop propone valori e comportamenti di consumo pit attenti e consape- a.
voli, prodotti piu vicini ai desideri dei consumatori, piti rispettosi dell’'uomo e dell’'am- =~
biente. Oggi, un consumatore fuori del comune come Woody Allen, é stato invitato ad B

interpretare con il suo umorismo e stile inconfondibili i temi |
dell’alimentazione, della salute e dell’ambiente. Il risultato &
nello stesso tempo sorprendente e divertente. Una serie di
quattro mini film in onda a partire dalla fine di settembre.

LA COOP SEI MTU.




