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La pubblicità è una cosa seria. Diffidate delle imitazioni 

C'è chi pensa che la pubblicità sia spettacolo; o che per farla 
bene basti l'estro o la fantasia. Ma non è così. 

: La pubblicità ' è unp strumento di efficienza e di successo " 
per le imprese e per enti pubblici : e privati. Un elemento essenziale 
in un'economia libera e competitiva. In Italia esistono^ circa 
duemila organizzazioni che t si occupano di pubblicità^ 

Il settanta per cento circa degli investimenti è \ organizzato 
e gestito da settanta agenzie, che sono associate all'AssAP. 

L'AssAP è l'associazione italiana delle agenzie di pubblicità 
a servizio completo. x ' 

Un'agenzia associata all'AssAP è in grado di affiancare i suoi 
clienti in ogni fase della comunicazione, 
dall'analisi del mercato alle strategie di acquisto e pianificazione : 
dei mezzi '\ fino alla creazione e alla realizzazione ; della campagna; 

Sempre con una grande attenzione alla qualità. 
Le agenzie associate all'AssAP sonò, indipendentemente dalle 

dimensioni, imprese organizzate e qualificate, che complessivamente 
impiegano quattromila e cinquecentosettantasette specialisti della '(••• 
comunicazione e lavorano con novanta fra i primi cento investitori 
di pubblicità in Italia. 

Le imprese per cui lavorano le agenzie AssAP sanno bene 
che la pubblicità anche quando si esprime /^~ZZ 
in modo allegro e divertente, è una cosa ..(.-. ^ 1 ^ , ^ , * 
molto seria. Un investimento importante. \. C J K S ^ 

Perciò deve essere soprattutto ; efficace.;-'/S. 
Associazione Italiana Agenzie Pubblicità a servizio completo 
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